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Ugy, ahogy minden embernek van bizonyos kisugarzasa gy minden egyes targy
is kozvetithet informéacidt és valthat ki valamiféle reakciot vagy akar érzést, amellyel
hathat az emberekre. Az arculat, illetve az image legfébb mondanivaldja, hogy mit
szeretnénk megmutatni magunkbdl és mit akarunk kozvetiteni a kdrnyezetiinknek. A
teljes megjelenésiink egy érzést kelt a tobbiekben és ez adja arculati megjelenésiink
egeészét.

A leglényegesebb tehat, hogy mit akarunk atadni magunkbol, milyen képet

szandékozunk sugirozni masoknak. Az alkalmazott grafika lehetdségein belil egy
arculatot érzek legkdzelebb magamhoz, mert az altalam képviselt stilust Gtvozve
napjaink trendjével valami olyan latvanyosat és egyedit tudok létrehozni altala, ami
Osszetettségével Ujitast €s egyben maradandot nydjthat az emberek szamara.
A téma, amit valasztottam egy 0j marka, egy Uj brand, amely eddig nem latott
megjelenésével és annak komplett arculataval egy teljesen Uj sér Black Forest névvel.
Ez egy altalam kitalalt és létrehozott fikcid, ami szerintem kielégit6 lehet a fogyasztok
szamara. Az elképzelésem az volt, hogy az emberek nagy része szdméra kedvelt italt, a
hagyomanyos izeket és azok iz valtozatait megtartva ruhazzam fel a sort, egy olyan
kiils6 megjelenéssel, ami elegans és megfelel a mai divatiranyzatoknak. Az izgalmas
természethez is kapcsolodo fa felsé leegyszertsitett - ezaltal akar kissé minimalistanak
is tekinthet6- logé még izgalmasabbé teszi a mar amdlgyis figyelemfelkelté markanevet.
Tehat, mint minden arculatnak, ennek is f6 meghatarozo eleme a logo, amely
szabalytalansdgot tiikroz a kacskaringds és kacifantos részeivel, azonban a
talalkozasuknal egy centralis alakban egyesulnek, ezzel is kifejezve a marka igazi
mondanival6jat.

A marka Ulzenete pedig nem mas, mint hogy barmennyire is killdnb6znek az emberek,
barmennyire is mas az életik a mindennapjaik, mindig van egy kozds pont, ami
pontosan azt nyujtja, amire éppen szukséguk van. A markaban mindenki megtalalhatja,
a kedvére valo sort legyen az fekete, barna, vilagos, izesitett vagy alkoholmentes.

A kiils6 megjelenésen két szin dominal: a fekete és a fehér, amelyek letisztultsagot és
eleganciat sugaroznak az egyméashoz viszonyitott kontraszt altal. A sor jelenlegi arculata



két kiillonboz6 megjelenéssel rendelkezik, amely a sorfajtak kiilonbségeire utal. A barna
sorkilonlegesség matt fekete alapot kapott. Ezen jelenik meg a logd és a szdveg tobb
nyelven, illetve a figyelmeztetd piktogramok is fehérrel. A vildgos, izesitett és
alkoholmentes sorfélék doboza lényegében a fekete sords doboz inverze, ezzel jelélve
az izek és mindségek eltérését.

- Back Porest:

A kiilonb6z6 anyagokkal és eljarasi technikakkal késziilt sorok is beletartoznak a Black
Forest altal forgalmazott sorok csoportjaba, amelyeknek az elébb mar emlitett alkohol
tartalmuk is eltér6- az alkoholmentestdl egészen az 12 szazalékosig tart a skala. Mivel
egy alapvetden alkoholtartalmt italr6l van szé igy elengedhetetlen a korcsoport
meghatarozas. Itt egyértelmiien a nagykoruak csoportja a megcélzott tarsadalmi réteg.
Az arculat ennél a terméknél igen komplex ugyanis a trend az alapelemeken kiviil-,
mint példaul a kiilonb6zé méretli sordsiivegek, sords dobozok, korsok, tobbféle poharak
és csomagoldsok- feltiinhet a hétkdznapokban is. A logd valamint a sajatos design
megjelenik szdmos helyszinen és feliileten is. Eserny6kon, naperny6kon, cégéreken,
jarmiiveken, kitliz6kon, plakatokon, buszmegallokban, sét akar még ruhazati cikkeken
is, de a sornak még itt sincs, vége tulajdonképpen csak a képzeletiink szabhat hatart
abban, hogy hova ne illene.



Lényegében nem csak egy alkoholtartalmu italt szeretnék létrehozni, ami jol mutat a
polcokon és finom, hanem egy fentebb mar emlitett életérzést, stilust szandékozom
atadni az embereknek, amelyet ez az arculat tokéletesen képvisel. A terv része az is,
hogy ne csak hazai szinten kertiljon piacra a termék, hanem nemzetkézileg is elismertté
véaljon. Epp ezért kerilt fel a tdjékoztatdo cimkékre tobb nyelven is a termék
alapanyagainak leirdsa. Ezen kivil fontos meég, hogy egy mindségi ugyanakkor
mindenki szdmaéra elérhetd, azaz megfizethet sorr6l legyen és van szd. Az arculaton
beliil nagy figyelmet forditok még a termék kiilsé kommunikaciodjara is. Tehat, fontos
hogy az emberek és ez altal az tgyfelek korében pozitiv kép alakuljon ki a munkam
altal képviselt markardl, amelynek minden egyes elemét azzal az alapossaggal
terveztem, aminek a fundamentumét a funkcionalitds adja. Ezen felvallalt arculati
elemek lehetdséget biztositottak az eddig elsajatitott ismeretek nagy szdzalékanak
alkalmazésara.

Nos tehat 6sszegezve a leirtakat- egy olyan markat hoztam létre, ami a sajatos és
egyedi megjelenésével figyelemfelkeltdé ugyanakkor letisztult és elegans. Minden
kilonleges igenynek és elvarasnak megfelel, amire az emberek szamitanak egy
mindségi sort6l. Mindenki pontosan azt talalja meg a Black Forestben, amire vagyik.



