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BEVEZETES

Napjainkban a szdmitastechnika és az Internet a modern ember hétkdznapi, mar-mar
rutinszeri eszkozévé valt. Sikeriiket, és gyors elterjedésiiket a PC-knek, azaz a személyi
szamitogépeknek koszonhetjiik. Ezek az asztali méretli gépek felvaltottdk a tornaterem
nagysagu monstrumokat, tovabba az egyszerii felhasznalok szamara is elérhetévé valtak,
mind anyagilag, mind méretileg. A 1l. vilaghabora végén 1945-ben mar Neumann Janos
vezetésével létrehoztdk az EDVAC-ot, egy évvel késébb pedig az elsé digitalis gépet, az
ENIAC-ot. Ennek eléfeltételei, hogy forradalmi wjitasok kovetkeztek be a technikdban, mint
az elektroncsd, késGbbiekben a tranzisztor, az integralt aramkor vagy a mikroprocesszor. A
hetvenes évek kozepén az IBM piacra dobta az IMB-360 névre hallgatd gépét. Ezt kovetden
1977-ben megjelent az Apple II, amely oriasi sikert aratott. Ez inditotta el a lavinaszerii
fejlesztést és a folyamatos piaci versengést a szamitastechnikai iparban.

Erdekesség, hogy katonai célokra tervezett haldzatot is fejlesztettek a 70-es évek
végén. Létrejott az ARPANET az angol Advanced Research Projects Agency Network szo
roviditéseként. Ez a most ismert Internet elédje, habar ,,Internet”, mint vilaghald, elészor
1974-ben jelent meg a koztudatban. Majd a 90-es években mar tobb kiilonbozo
szolgaltatasokat nyujtott, mint példaul az FTP, NNTP, SMTP, Telnet, vagy mint a jol ismert
WWW. Az ezredfordulora mar viszonylag megfizethetové valt, igy terjedni kezdett az
egyszerii felhasznalok korében is (BOGNAR, 2009).

A vilaghalo, angolul World Wide Web, (réviden Web, WWW) az Interneten, egymassal,
ugynevezett hiperlinkekkel 6sszekapcsolt dokumentumok sszessége. A rendszert bongészd
programok segitségével lehet hasznalni, amely képes megjeleniteni az egyes weblapokat.
Ennek alapelveit Tim Berners-Lee 1989-ben dolgozta ki. Akkoriban még nem is gondoltak,
hogy a XXI. szazad elejére, webes kereskedelem, boltok ¢€s szolgaltatasok fognak épiilni erre
a halozatra. Napjainkra oly mértékben felgyorsult a technologiai fejlddés, hogy okostelefonon
vagy okostévén keresztiil is a kibertér részei lehetiink a 3 és 4G szolgaltatasok altal (I 1).

egyszeri HTML vagy XHTML nyelven irt oldalak. Ezek tartalma egyszer megirt, ezért
altalaban nem valtoznak, illetve lehetnek dinamikusak. Az utobbi kiilonb6zd programnyelven
vagy scriptnyelven megirt site, amely dinamikaja a valtozo kinézetben és viselkedésben rejlik,
melyek reagalhatnak a beérkezd informacidkra. Tehat interaktivak, azaz egyfajta kapcsolatot

tartanak a felhasznalokkal. Mivel a fejlddés nem allt meg ezen a téren, és egyértelmiien az



online megoldasok jelentik a jovdt, igy nem meglepd, hogy j6 magam is érdekelt vagyok
ebben a rendkiviil szertedgazo6 témaban.

A téma fontossagat jelzi az a tény is, hogy egyre nagyobb szerepet jatszanak az online
megoldasok az agrarvallalkozasok mindennapjaiban. gy szinte nélkiilszhetetlen online
hirdetésekre kolteni vagy kozdsségi média marketinget folytatni még a KKV szektor szdmara
is (12).

1. TEMAFELVETES

A dolgozatom témaja a hajdiszoboszloi gazdabolt weboldalanak a fejlesztése, online
marketingje ¢és keresdoptimalizaldsa. Témavalasztdsomat segitette, a tanulményaim soran
megszerzett ismeretekkel szemben tdmasztott érdeklédésem kibdvitése, az internet alkalmazas
fejlesztés témakorében. Beldtdsom szerint, egyre nagyobb teret hoditanak a kiilonbozo
webshopok és  weboldalak, amelyek kivalo reklamfeliiletet biztositanak a Kkis- és
kozépvallalkozasok szamara. Elvégre igy tartja a mondas ,,Ami nincs fent az interneten, az
nem is létezik”. Ennek ellenére sokan, féleg a mezOdgazdasaggal kapcsolatos cégek és
vallalkozasok még mindig kis szamban vannak jelen a vilaghalon. Ez ellen szerettem volna
tenni, mikor megkerestem az otletemmel a Hajdu-Marketing Kft. egyik tulajdonosat, Toth
Gabort. O vezeti a hajdiszoboszléi gazdaboltot mar tobb mint husz éve. A vallalkozas
méretébdl adodoan kisvallalkozas kategoridba sorolhatd, kiilsd alkalmazottként egy 0
dolgozik a gazdaboltnal.

Az 6 elképzelései alapjan, a megbeszélések végére letisztult el6ttem, hogy egy
dinamikus weboldal 1étrehozasa a cél, ahol akar perceken beliil is médosithatja a tartalmat
vagy az épp aktualis akciokat, illetve kiildhet hirlevelet. A webshopot egy cég készitette el,
ezért annak elkészitése mar nem tartozott a hataskorom ald. A fejlesztések soran a webshopot
készitd cég adatbazisanak hasznalatara titoktartasi kotelezettségiik miatt nem kaptam
lehetdséget. Elsd feladatunk az oldal céljanak definidlasa volt. Mivel mar terveik kozott
szerepelt, hogy a kozeljovoben egy ismertetd oldalt készittessenek, igy konnyebb dolgunk
volt. Az oldal els6dleges célja a visszatér ligyfelek megtartasa és uj vasarlok becsalogatasa a
boltba. Emellett, az online kereskedelem fellenditése is fontos, de a helyszini vasarlasokbol
adodo forgalomndvekedés elérése keriilt elétérbe. Tobb alkalommal folytattam személyes
konzultacidt a gazdabolt vezetdjével, amely konzultacidk soran sz esett tobbek kozott a
vasarloknak jar6 kedvezményekrdl, kuponok Iétrehozasarol, a létrehozott kuponok
sokszorositasanak kivédésérdl, illetve a webaruhaz és az elkészitend6 weboldal

szindsszetételérdl. Tovabba problémaként mertilt fel a tarhely megosztasa a szolgaltatonal,



amelynek sziikségét indokolja, hogy két kiilon kezeldi feliiletet érhessiink el a mar emlitett
webshopot készitd céggel.

Tobb hasonld témaju weblapot is megvizsgaltam a kezdetekben, mint példaul a
gazdabolt.hu, gyorigazdabolt.hu vagy a kispesti gazdabolt honlapjat. Tapasztalataim, hogy a
letisztult forma, egyszeri kezelhetdség, logikus meni, illetve a zo6ld szin kiilonb6zo
arnyalatainak alkalmazasa, fontos szerepet toltenek be egy sikeres mezdgazdasagi portal
létrehozasanal. Ezutan a tervezés, kiilonb6z6 sablonok készitése és bemutatasa kovetkezett.
Dolgozatomban a tovabbiakban kitérek a kiilonboz6 webprogramozasi nyelveken feliil, a
megvalositas 1épéseire, tapasztalataimra és az alkalmazott programok hasznossagara, majd
egy rovid Osszegzéssel zarom azt.

1.1 Weboldalak jelentdsége
A Netcraft 2014. januari felmérései alapjan kideriil, hogy t6bb mint 861 millié darab

weboldal volt jelen a vilaghalon, ami naprol napra gyarapszik (I 3). Ez a szam mara atlépte az
1000 milliét is, bar ennek csak a negyede aktiv. Ma csaknem mindenki kapcsolatba keriil az
internettel azaltal, hogy kozosségi oldalakat latogat, online bankfiokot hasznal, vide6t néz
vagy o0szt meg, e-mailt kiild vagy fogad, csetel vagy blogol, hogy csak a legnépszeriibbeket
emlitsem meg. Eppen ez a széleskorii teriileten 16v6 alkalmazhatosag tette oly népszeriivé
mindenki szamdra. A honlapokat altalaban azzal a céllal hozzak létre, hogy a mogotte allo
vallalkozast vagy magéanszemélyt és az altaluk feltoltott informacidkat minél kdonnyebben
meg lehessen talalni. Konnyebbé teszi az életet, bar egyuttal nehezebbé is. Fliggdséget
okozhat, fokozatosan megsziinteti és-vagy lecsokkenti az emberi kapcsolatokat, és a nem

kivant tartalmakat 6vatlanul megtalalhatjak a gyerekek.



2. SZAKIRODALMI ATTEKINTES

Ebben a fejezetben esik sz6 a kiilonb6zé web programozasi nyelvekrol, azok kialakulasardl,
fejlodésérol és szintaktikdjarol. Ismertetem a HTML, a PHP, a Javascript és a MySQL
alkalmazasanak eldnyeit. Majd végiil a webdesignrol esik szo.

2.1 HTML
A HTML a Word Wide Web 4altal hasznalt egységes nyelv. Az angol HyperText

Markup Language roviditése. Altaldban szoveges allomanyok irdsira és kezelésére
alkalmazzak. Létrehozasuk a legegyszeriibb szovegszerkesztokkel is lehetséges, mint példaul
jegyzettombbel. Még 1995-ben jelent meg a HTML 2.0, ra két évre pedig mar a 4.0-as verzio.
Ez mar az el6dokhoz képest 1ényeges ujitasokat tartalmazott. Megjelentek a stiluslapok,
objektumok bedgyazasa, tovabbfejlesztették az trlap (form) és a tablazat eszkozoket. Ezen
feliil atvette az ISO/IEC:10646-0s szabvanyt, ami a nemzetkozi nyelvi karakterkészletet
tartalmazta. Lényegesen megkonnyitették az internetre vald feljutast ezek a megoldasok.
Jelenleg a 4.0.1 és az 4j HTML 5 van hasznalatban (PILGRIM, 2011).

1. tablazat A HTML fejlédése

Verzioszam Megjelenés Hasznaljak-e?
HTML 2.0 1995. november Mar nem
HTML 3.2 1997. januar Mar nem
HTML 4.0 1997. december Mar nem
HTML 4.0.1 1999. december Igen
HTML 5 2012. december Igen

Forras: Sajat munka az (I 4) és (1 5) forrasok alapjan

A nyelv maga Gigynevezett nyito és zaro részekbdl all. Minden dokumentum a tipus
megadasaval kezdddik. Ilyen példaul:

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-strict.dtd">

Ezt koveten két f6 részre oszthatjuk a HTML oldalakat. Van az ugynevezett fejrész,
ami a <head> ¢s </head> tegek kozott talalhato tartalom. A Head elem a dokumentum
fejlécét jelzi, és magarol a dokumentumrol tartalmaz informaciokat. Ezek kdzott van a szerzo
¢és a kulcsszavak, melyek a keresdoptimalizalas szempontjabdl nélkiilozhetetlenek, illetve a
cim <title>. A CSS-t is itt hivhatjuk meg az oldalunkra. Fontos megemliteni, hogy a fejrészbe
irt adatokat a bongészé nem jeleniti meg a felhasznaloknak, de més modon elérhetéek. Ezen
feliil ide keriilnek az ugy nevezett meta adatok is, melyek a dokumentumunkrol szolgaltatnak

adatokat, tehat adatok az adatokrol.



A kovetkezO része a test (body), amely a dokumentum tartalmat hordozza. Ennek
nyitdé és zar6 tegje a <body> és a </body>. Ezek lehetnek kiilonb6zd szinii és méretl
szovegek, bekezdések, hiperlinkek, tablazatok, felsorolasok, képek, frame-ck vagy trlapok. A
HTML 5 viszont mar Ilehetdséget nyuajt videdk beagyazasara ¢s Flash tartalmak
megjelenitésére, mas program hasznalata nélkiil is. Itt allithatunk be akar hattérképet vagy
hattérszint, de a CSS elterjedése 6ta ezt a funkciot egyre kevesebben hasznaljak (1 6).

2.2 PHP
A fejleszték korében talan a legtobbet hasznalt szkript nyelv. A CGl, azaz a Common

Gateway Interface szabvany tette lehet6vé a programozok szamara, hogy 0j, szerver oldali
megoldasok sziilessenek még a millennium el6tt. Ide soroljuk tobbek kozott a Perl-t, ASP-t, a
JSP-t és a PHP-t is. Ezek a szerveroldali programozasi nyelvek a dinamikus weblapok
létrehozasat és kezelését konnyitik meg. A PHP az els6 szkript nyelvek egyike, amely HTML
dokumentumba beagyazva is miikodéképes. Elsédleges célja a weboldalak karbantartasa volt,
ebbdl ered a neve is Personal Home Page Tools. Napjainkban a Hypertext Preprocessor
elnevezést hasznaljuk ra (ZANDSTRA, 2001).

Az els6 verzidt 1994-ben Rasmus Lerdorf készitette, amely még csak kevés makrot
tartalmazott kiillonboz6é webes alkalmazasok készitésére. Kés6bb kibdvitették egy
trlapfeldolgozoéval, ami PHP/FI néven futott. Szdmos programozé munkajat konnyitette meg,
ez altal hamar ismerté valt. A kovetkezd a PHP 3 volt, amit mar egy csapat fejlesztd mérnok
készitett el. Majd 1997-re Zeev Zuraski és Andi Gutmans egyiittesen 0j feldolgozo egységet,
elemeket és szabalyokat adtak ki a nyelvhez. Ezekkel a médositasokkal még nagyobbra nétt a
PHP-t hasznalok tdbora. A PHP 4-es véltozata hozta meg az igazi sikert és elismerést a nyelv
szamara. A legfontosabb Ujitasok a kovetkezOek voltak: ) tombkezeld fliggvények, logikai
adattipus bevezetése, objektumorientaltsag tovabbfejlesztése, beépitett tdmogatis XML ¢és
Java nyelvekhez. Uj magot kapott, ami a Zend Engine nevet kapta. Dénté valtozas a
sebességében tortént. Kozel kétszazszorosara ndtt a gyorsasaga az elddjéhez képest. Jelenleg a
PHP 5 a legujabb verzid, ami haszndlatban van. Ebben tobb biztonsagtechnikai megoldast
alkalmaznak, illetve tobb nyelvi 0jitas is talalhatd. Mar fejlesztés alatt 4ll a PHP 6-0s verzidja
IS, amelyben mar ujitanak az Unicode tamogatasan (ZANDSTRA, 2005).

Hasonléan a HTML nyelvhez, itt is nyito és zaro tegeket hasznalunk. A <?php nyitd
és 7> zard részek kozott adhatunk meg elemeket vagy utasitasokat. Erdekesség, hogy ha
HTML elemek kozé tesziink PHP kodblokkot, akkor dinamikus oldalcim generdlasara is

hasznalhatjuk a <title> és </title> tegek kozott. A nyelvben hasznalhatunk fliggvényeket,



tomboket, hozhatunk 1étre tirlapokat vagy listdkat, fajlokbol olvastathatunk ki vagy irhatunk
be adatokat, képeket szrhatunk be, s6t kezelhetiink adatbazist is (SCHLOSSNAGLE, 2004).

Nagyban segitette az Apache ¢s MySQL tamogatés, am legfébb vonzereje a nyilt forraskod
volt és hogy szamos operacios rendszeren fut. A leghatékonyabb a Linux-Apache-MySQL-
PHP egyiittes alkalmazasa, amit réviden csak LAMP-nak hivnak.

2.3CSS
Az angol Cascading Style Sheets roviditésébol szarmazo mozaikszo. Olyan stilus leird

nyelv, amely a HTML vagy XHTML tipusi dokumentumok megjelenését definidlja. A
HTML nyelvel ellentétben a CSS nem a tartalmi dolgokkal foglalkozik, hanem annak

A CSS 1-et 1996-ban fejlesztette ki a World Wide Web Consortium. Két évre ra
megjelent az ujabb verzid, ami mar joval tobbet tudott el6djénél. Manapsag mar a CSS 3-at
hasznaljuk. Segitségével megadhatjuk dokumentumunk betliinek stilusat, méretét, szinét,
tavolsagokat, cimsorokat vagy bekezdéseket és azok pozicioit. gy, hogy elvalt a tartalom ¢és a
forma, sokkal atlathatobb és kevésbé redundans kodokat kapunk, mint el6tte. Ezt megelézéen,
szovegbehuzasok sem voltak még elérhetdek a CSS elotti idében, ezért a fejlesztok nem
teljesen tudatosan hasznaltak a kodokat ahhoz, hogy az adott oldal gy nézzen ki, ahogy
szerették volna. A CSS segitségével logikusabb, és kiilonallo kodot készitettek a fejlesztok,
amit a mas munkahoz is felhasznalhattak. Ez a késObbiekben eldsegitette a gyors elterjedését
programozo6i berkekben (DEBOLT, 2005).

Az alap HTML oldalunkhoz tobbféleképpen rendelhetiink CSS-t. Ezek a szerzdi, felhasznaloi
¢s kliens stilusok lehetnek.
e Szerzdi stilus
o ha dokumentumbdl hivatkozunk egy Stiluslapra
o vagy HTML dokumentumba dgyazva
o Vvagy feliilirva az altalanos stilust.
e Felhasznaldi stilus
o egy lokélis CSS fajl, ami az 6sszes dokumentumra vonatkozik.
e Kliens stilus
o egy alapértelmezett stilus, amit a bongész6 hasznalhat bizonyos elemekhez.

2.4 Javascript
A Javascript egy objektumorientalt programnyelv, amit altaldban weblapok

készitésénél designelemek beépitéséhez hasznalnak. Létrehozdsakor a C nyelvek
szintaktikajat vették alapul. A Netscape Communications-nél fejlesztették ki. Egy

webbongészd ad altaldban teret a futasahoz, hogy a kod miikodjon, és a képernydn



megjelenjen. A Java programozasi nyelvtol eltéréen ez a programnyelv nem tulzottan tipusos,
ami annyit tesz, hogy a program a tipushibakat tudja kezelni. Maga a nyelv kis/nagybetii
érzékeny (case-sensitive), ami pedig azt jelenti, hogy nem mindegy hogy Kkis- vagy
nagybetiivel deklaralunk egy véltozot (SZASZ — BOCZ, 2001).

Ebben a nyelvben is megtalalhatoak tobbek kozott a string, értékadd vagy a logikai
operatorok, mint tobb masik nyelvben. Tovabba megadhatunk kiillonb6zdé eseményeket,
amiket tarsithatunk egy egérmozgashoz, vagy az oldal egészére is vonatkozhatnak. Az oldal
elkészitésénél a design elemek és a dinamikus elemeknél hasznaltam fel a Javascript elonyeit.
Tobbek kozott a segitségével miikodik a lenyildé menii a termékeknél, de a header részben is
talalhato ilyen kodrész (BALLARD — MONCUR, 2013).

2.5 MySQL
Egészen az 1979-es évig kell visszamenni az idében, hogy megtalaljuk a nyelv ,,0sét”,

amit Michael Widenius egy svéd cégnél készitett UNIREG néven. A késObbiekben az mSQL
tovabbfejlesztésébdl, 1996 nyarara késziilt el a ma ismert nevén a MySQL a TcX vallalatnal.
A MySQL egy olyan relacios adatbazis-kezeld rendszer, mely nyilt forraskoda. Eppen emiatt
olyan népszerii és kozkedvelt a fejlesztok korében. Az adatbazisok segitségével tudjuk
adatainkat a leghatékonyabban tarolni, rendezni, vagy keresni az akar tobb ezres tablak
kozott. A rovidités a strukturalt lekérdezé nyelv angol mozaikszava (I 7). Nyelvezete nagyban
hasonlit a C és C++ nyelvekre, ezért konnyebb a tanuldsa is azoknak, akik mar talalkoztak
ezen programozasi nyelvek valamelyikével. Itt is pontosvessz0 zarja az utasitasokat, mint
tobb ismert nyelvnél. Tovabbi elénye, hogy platformfiiggetlensége miatt sokkal nagyobb
felhasznaloi réteget tud elérni. Egyszerlien létrehozhatunk vele tomboket, tobbdimenzids
tomboket, amint azt munkam soran tapasztaltam.

Négy {6 részbdl tevodik 6ssze. Adatdefinicios rész, ahol értelemszertien definialni kell
a bevitt adatot a késobbi kezelés megkonnyitése érdekében. Ezt koveti az adatkezeld rész,
aminek a nevébdl is latszik, kezeli a bevitt adatokat. Majd a lekérdez6 rész kovetkezik. Ez az
egyik kulcsfontossagu része a nyelvnek, mivel itt készithetiink lekérdezéseket pillanatok alatt,
akar tobb ezer, vagy tobb tizezer soros adatbazisokbol. A sort pedig az adatvezérld rész zarja
(WELLING — THOMSON, 2010).

Alkalmazasanak o6t {6 elonve:
e Gyors.

e Olcso az lizemeltetése.
e Hasznalata gyorsan tanulhato.
e Biztonsagtechnikailag kivalo.

e Tovabbfejleszthetd egyéni célokra.



Véleményem szerint, egy jol strukturalt adatbazis-kezeld nyelv, melyet egy kisebb
utana olvasas, gyakorlas utan elsajatithatunk, ha nem teljesen idegenek a C nyelvek. Jo
magam is tobb hasznos dolgot tanultam zsebkonyvekbdl. Hozza kell tenni, hogy a
szoftverfejlesztés tanorai, €s az ott megismert fiiggvények ¢és ciklusok nagyban
megkonnyitették a dolgom. Ezek kozott a PHP és a MySQL 6sszekapcsolasa €s a kiilonb6zo
lekérdezések szintaktikdjat emelném ki, amit jol 6sszefoglaltak a PHP és MySQL az alapoktol
cimi zsebkonyvben (KOZMAJER, 2011).

2.6 Web design
., A vilaghalo sikere az ergonomiatol fiigg. Ha a vasarlo nem talalja meg a terméket, nem

fogja megvenni. A web hatalommal ruhdzza fel a vasarlot, aki kattintisaival mindent

eldonthet. Hiszen oly egyszeriien elmehet mashovd...” (NIELSEN, 2002)

Jakob Nielsen Web-design cimii konyvébdl az idézet, ami par mondatban j6l ramutat a
weblapokkal szemben a tarsadalom altal allitott kovetelményekre. Ugyanis a bongészd
emberek tulnyomo tobbsége tiirelmetlen, amit keres, azt azonnal akarja, ha nem talalja meg az
adott oldalon mar is kattint a kdvetkezd oldalra. A Web, és annak kinézetével foglalkozo
Nielsen, napjaink kiemelkedd ikonjava valt. Nem véletlen illette a The New York Times a
., weblap-hasznalhatosagi guru” jelzével (1 8).

Nielsen konyvében ir tobbek kozott a képek haszndlatakor felmeriilé problémakrol,
mint példaul a képernyoméretek megoszlasardl a felhasznalok korében, a bongészok piaci
részesedésérol €s azok sajatossagairdl, tovabba a tartalom és a megjelenés szétvalasardl, hogy
a fontosakat emlitsem. Tudtam, a képerny6felbontasok kozotti kiillonbség megsziintetése még
a tervezés soran fontos. Azzal, hogy az oldalt szazalékosan adtam meg, elértem, hogy mindig
a képernybhodz igazitsa a tartalmat. Ezek utdn szol a szinek alkalmazasardl és az
atlathatosagrol. Itt jegyezném meg, hogy tisztaban kell lenniink kinek vagy kiknek szol az
oldalunk. En leginkabb a kozépkortaknak és az idésebb korosztalynak készitettem az oldalt,
mivel 6k azok, akik a gazdabolt visszatér$ vasarldi. Ezért a szineknél a barna és a zold
kiilonbozé arnyalatait alkalmaztam. A barna szin a term6foldre utal, a zold szin pedig a
természetre és a ndvényekre, mely koztudott, hogy pihenteti a szemet. Ez azért fontos, mert
ha munkabol hazamegy a felhaszndld €s egy vakitdo fehér vagy tal vilagos oldal fogadna,
lehet, nem maradna sokaig azon az adott honlapon. A betiiméreteknél az olvashatosagra
tettem a hangsulyt. A betlistilus megvalasztasdnal pedig a mar jol megismert és megszokott
Times New Roman-ra esett a valasztas. Ez az egyik legtobb helyen alkalmazott betistilus,

nincs tele diszitéssel, ellenben van talpa, ami vezeti a szemet (KRUG, 2006).
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3. ANYAG ES MODSZER

A masodik fejezetben irok az alkalmazott programok altal nyujtott lehetdségekrdl és azok
felhasznalasi teriileteirdl. A fejezet végén kitérek a Google Chrome és a Google bongészore,
mivel a tesztelések javat ezen a webbongészon folytattam.

3.1 Alkalmazott programok
3.1.1 DreamWeaver CS6
A Dreamweaver CS6 az Adobe programcsalad tagja, amely egyszerusiti a programozé

dolgat azaltal, hogy a honlapok irasakor osztott képernydre lehet tenni miikodés kozben. Az
oldalt és a programnyelvet is tudjuk nézni, illetve sziikség esetén azonnal javitani tudjuk a
kodunkat. Nagyobb teret enged, mint az elédei és egyszerii meniijével konnyebbé teszi a
nyelv irdsat. A programban tobb kiilonb6zo nyelven is fejleszthetiink, akar mobil
alkalmazasokat is. Fejlett CSS kezelés és testre szabhaté PHP kod ellen6érz6 talalhatd benne.
Ezen feliil tobb beépitett fliggvényt, objektumot és sok tovabbi hasznos dolgot allithatunk be
akéar néhany kattintssal. Ez a program sokat segitett a kezdetekben, mikor magatdl ajanlotta
fel a meghivand¢ fiiggvényt vagy valtozot.

3.1.2 NotePad ++
A Notepad++ egy ingyenes fejlesztd program. Mar-mar tilsagosan is letisztult forméja

¢s egyszerlisége mégis nélkiilozhetetlenné tette szdmomra. Eréforrasigénye igen csekély,
amelyre a hivatalos honlapon is felhivjak a figyelmet. Ennek oka a kornyezettudatossag:
miszerint minél kisebb erdforrds kihasznalas, annal kevesebb iiveghazhatast okozo gazt
bocsatanak ki. Kiilonb6z6 szinkiemeléseket alkalmaz, ami megkonnyitette a CSS és a PHP
irasat (1 9).

3.1.3 Adobe Photoshop CS6
A Photoshop CS6 is a mar jol ismert Adobe csalad tagja. A program oGtlete John és

Thomas Knoll nevéhez fiizédik. A Photoshop egyfajta etalonnak szamit a grafikusok vagy
fotomiivészek korében. Tény, hogy szinte minden kreativ digitalis projekt hatterében ez a
program 4ll. Jelenleg a vilag legfejlettebb képszerkesztd alkalmazisa. A programnak
didkszemmel igen borsos dra van, azonban a gyart6 lehetdséget ad a 30 napos proba verzid
hasznalatdra. Ez a képszerkesztd program nagyban megkonnyitette a fényképek ¢és
hattérképek megszerkesztését. Kissé bonyolult elsé pillantdsra a menii, de hamar belejon az
ember a jo szerkezeti felépités miatt. Kiilonbozé képatméretezések és a kerek formak
létrehozasa par perc alatt elkészithetd. Gépigénye igen magas, de ezt mar megszokhattuk a
multimédias alkalmazasok korében. A kuponok megszerkesztéséhez, a logok elhelyezéséhez

és jratervezéséhez, és a megfeleld méretaranyok megtartasara hasznaltam.
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3.1.4 XAMPP
A honlap szerkesztéséhez elengedhetetlen volt egy webszerver csomag telepitése. A

valasztasom az XAMPP-re esett, mivel ebben par kattintassal felteheté az Apache, MySQL,
PHP és a Perl. Tartalmaz mas kiegészitoket is, mint példaul a PhpMyAdmin, vagy az
OpenSSL. Az XAMPP egy mozaikszé a kovetkez6kbol: az X az angol Cross szobol ered,
utalva a csomag hordozhatosagara, illetve az Apache,MySQL,Php,Perl kezdébetiii. Elonyei
kozott feltinik a platformfliggetlenség €s hogy nyilt forraskddu, azaz teljesen ingyenes.
Egyszerti kezeldfeliilete van, igy szinekkel jelzi az épp futd részeket. Az admin gomb
lenyomasa utan, a bongészén keresztiil nyilik meg a PhpMyAdmin kezeléfeliilet, melyen
tovabbi beallitasokat hajthatunk végre (I 10).

3.1.5 Google mint keresd és a Chrome

A Google kiildetése az, hogy a vilag informacioit rendszerbe szervezze, és mindenki szamara

elérhetévé és hasznossa tegye. ,, 1gy nyilatkozik a cég sajat tevékenységérdl (1 11).

Alapjaiban véve kétféle keresot kiilonboztethetiink meg. Vannak az tgynevezett
szabadszavas keresdk, illetve vannak kataloguskeresdk. A szabadszavasnal a keresett oldalra
jellemzd szot probalunk beirni a keresébe, ezaltal megkapjuk a szoval kapcsolatos oldalakat a
talalati listan, melyek érdekesek lehetnek. A kataloguskeresdk, az el6zdekkel ellentétben
kategorizalnak. Ez azt jelenti, hogy tobb szinten létrehoznak kategoridkat, amelyeket egyre
szlikitve megtalalhatjuk az altalunk keresett tartalmat. A Google keresé naponta tobb
szazmilli6 kérést szolgal ki. A vilagon a legismertebb keresd. Lehet képre, videora, térképre,
hirre, ¢és konyvre is keresni, s6t a keresOeszkozokkel tobb paraméter megadasaval is
sziikithetd a keresés.

A Chrome, a megavallalat a Google Inc. altal fejlesztett, nyilt forraskodu, platform
fiiggetlen webbongész6. 2008-ban jelent meg a piacon és idén januarban mar letaszitotta a
tronrol az addigi elsét a Firefoxot. Robbanésszeri elterjedését a sebessége, foleg a
Javascriptek és kiilonb6z6 webes alkalmazasok gyors betoltési sebessége okozta. A weboldalt
elsédlegesen Google Chrome-on, de Mozilla Firefox és Internet Explorer alatt is teszteltem (I
12) (1 13).

3.2 Online marketing és médszerei, latogatottsag novekedés elérése
Pusztan az a tény, hogy van egy honlapunk az még nem jelenti azt hogy latogatja vagy

hasznalja is a célkozonség akinek késziilt. Ezeket a tartalmakat meg kell valahogy mutatni a
fogyasztoknak Kiilonb6zo kozosségi portalokon. Err6l igy vélekedett Levinson, a

gerillamarketing kiemelkedd alakja:
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Az, hogy készitett egy honlapot, nem tobb, mint integetni valakinek a sotétben: csak az

integeto tud rola, hogy szeretne valamit.” J. C. Levinson (I 14)

Az online marketing négy {6 1épésre oszthato fel (1 15):

e Talaljadk meg a honlapomat! (SEO)
e Az elsé benyomas ereje (Webdesign)
e Kapcsolat a latogatokkal (SMM)

e Latogatobodl vevo (Adwords)

Ez a négy 6 1€pés olyannyira egymasra épiil, hogy ha egy nem teljesiil a sorbdl, nem
is lehetiink igazan sikeresek. Ahhoz pedig hogy mind a négy teljesiiljon, meg kell nézniink az
online marketing eszkozeit ¢és alkalmaznunk kell Oket. Ezek a web analitika, a
keresdmarketing, a hirlevelek, a bannerhirdetések, a virusmarketing és link kampanyokon at,
egészen a kozOsségi média marketingig. A kozdsségi oldalakon vald elérést, tehat lizenet,
hirdetés vagy mas rekldmcélu felhasznalast nevezziik Osszességében kozosségi média
marketingnek. Ezen kozosségi oldalak koziil a legismertebbek a Twitter, Facebook vagy a
Google fiok, de a Tumblr, Orkut és a LinkedIn is kézkedvelt kiilfo1don.

Amennyiben felvessziik a kapcsolatot az iigyfelekkel és aktivak vagyunk az oldalon,
példaul posztolunk az Ttizendfalon, reklamtevékenységet folytatunk, nyereményjatékot
inditunk, akkor a felhasznalok altaldban ,,Like”, megosztds vagy hozzaszolds formdjaban
halaljak meg, ami igen pozitiv az oldalunk szdmara. Ezaltal sokkal hamarabb el lehet érni j
embereket, ha latjak, hogy az ismer6se mit néz, vagy kedvel. A kovetkezOkben ezeket a
modszereket mutatom be roviden (I 16).

3.3 SMM, SMO avagy a kozosségi média marketing napjainkban
A két eljaras nagyban hasonlit, mégis kiilonallé részként lehet roluk beszélni. A

modszerek egymasra épiilnek, igy fokozhatjak a kifejtett hatast. Az SMM (Social Media
Marketing) moédszernél a kozosségi média marketinget hasznaljuk ki. fgy nem a
keresémotorokon keresztiil keressiik fel a célcsoportot, hanem kozosségi oldalakon (I 17). F6
elénye, hogy azonnali kétiranyl kommunikdaciot 1étesithetiink leendd iigyfeleinkkel. A cég a
poszt megosztasa utdn nem sokkal, mar latja a visszajelzések alapjan (megosztas, like,
komment) az adott reklamkampany sikerességét, mivel tudja hany embert is ért el az adott
tartalom.

Az SMO, az angol Social Media Optimization szavakbol képzett mozaikszo. Magyarul
kozosségi média optimalizalas. Ennek a modszernek a lényege, hogy az online kozdsségi

oldalak tagjait célozzuk meg azaltal, hogy szamukra értékes informaciot osztunk meg sajat
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honlapunk profiljan. Tehat els6 1épés a honlap sajat adatlapjanak feltoltése egy kozdsségi
oldalra, ami a mi esetiinkben a Facebook volt (I 18).
Miért pont a Facebook?

Eloszor is, kozel 1,3 millidrdan hasznaljak vilagszerte. Masodszor, egy atlagos
felhasznal6 naponta kozel 55 percet tolt az oldalon. Nem utolso sorban, arrdl se feledkezziink
meg, hogy hasonléan a Google AdWords szolgaltatashoz, a Facebook is lehetdséget ad
fizetett hirdetés feladasara. Itt konnyedén beallithatjuk par kattintdssal a célkdzonséglink
nemét, életkorat érdeklddési korét, végzettségét, munkahelyét vagy lakhelyét, igy konnyedén
személyre szabhatoak a hirdetéseink. A keresprogramok szempontjabol is igen fontos a
Facebook, mivel a legtobb tartalmat nyilvanosan elérhetové teszi. A késdbbiekben lehet, hogy

a Google Adwords szolgaltatast is igénybe fogom venni, valamint a Google plus-t is (I 19).
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1. abra Az oldal Facebook profilja, 2014.06.18

Forras: Sajat szerkesztés

Ezutan kovetkezik a masodik 1épés, ami a Rajongok szerzése. A Facebook altal szinte
azonnal informdlni tudjuk az ismerdseinket és a rajongodinkat az 0 termékekrdl vagy a
legfrissebb hirekrél. Uzenéfalon is kommunikalhatunk a vevdinkkel, vagy sajat alkalmazast is

o

létrehozhatunk oldalunk népszeriisitése érdekében. Marketing eszkozként a Facebook mara
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talan az els6 helyen all, mivel a kozosségi média és kozdsségi portalok egyre nagyobb
szerepet jatszanak a mindennapi életiinkben (PANKASZ — NADASY, 2011).

Harmadik 1épésként emlithetjiik azt, hogy a rajongodinkat atirdnyitjuk a sajat
csatornainkra, megkérjiik Oket, hogy iratkozzanak fel hirleveliinkre. Amennyiben eléri a
megfeleld 1étszamot a feliratkozok szama, érdemes célzott hirleveleket kiildeni nekik, de nem
spamet. Végiil, de nem utolsé sorban, a feliratkozdkat, rajongdinkat, tényleges és visszatérd

vasarlova kellene tenni, ami a legnehezebb feladat (TOTH, 2013).
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4. EREDMENYEK ES AZOK ERTEKELESE

A dolgozatom ezen részében irok a portal statisztika elemzésérél, a kozosségi média
marketing sikereirdl és lehetdségeirdl. Bemutatom az elkészitett oldalt képek segitségével és a
fejlesztést kovetd modositasokra is szeretnék ramutatni. A teljesség érdekében véletlenszerii
interjut készitettem a gazdaboltban kérdoéiv segitségével, igy annak kiértékelése is ebben a
fejezetben taldlhato meg.

4.1 A weblap felépitésének fazisai
4.1.1 Tervezés és kivitelezés
A tervezés mindig a célkitlizésekkel és azok pontos megfogalmazasaval kezdddik egy

weboldal készitésekor. Fel is kell tenniink a kérdést vagy kérdéseket, amelyekre valaszt
akarunk kapni.
Ezek koziil a legfontosabbak:

e Mi a célunk a weboldallal?

e Ki a potencialis célkozonség?

e Mi kertiljon fel az oldalra?

e Milyen visszacsatoldst varunk a latogatoktol?

e Milyen jogosultsagok kellenek az adott oldalon?

e Fog-e fejlédni hossztavon az oldal?

Mar az els6 megbeszélés soran kideriilt, hogy nem csak egy ismertetd oldal
létrehozasa lesz a cél, hanem egy regisztracios feliilet 1étrehozasa is. Ezaltal a torzsvasarlok
online is kapcsolatba 1éphetnek a céggel, illetve kedvezményekkel, ajandékokkal, aktualis
akciokkal lehetové valik minél tobb 0j vasarlé megnyerése és a régieck megtartasa. Ezzel az
elsd kérdésre meg is van a valasz. A masodik kérdésre, magatol a cég vezetdjétdl kaptam
valaszt a konzultaciok soran. O, a kozépkora és az idSsebb vevoket szeretné az oldal
latogatoiva tenni. Elérkeztiink oda, hogy mi az, amit fel akarunk tenni a vildghaléra. Itt az
alapok, mint: cégismertetd, kapcsolat és elérhetdségek, térkép, és bizonyos termékek, amik a
webaruhazrol is rendelhetéek. Ezen feliil egy regisztracios feliilet, amelyért ajandék varja a
kedves latogatot. Es hogy milyen visszacsatolast is varunk? Szeretnénk ez altal a vevdi
elégedettséget ndvelni. Tovabba, a reklam sosem art egy cégnek. Azaltal hogy egy elégedett
vasarld kedveli az oldalunkat, tovabb novelhetjiik a latogatottsagat. A regisztracios feliilet
miatt kétféle jogkor kaphato. Egy adminisztratori, aki érvényesiti a kuponokat, illetve egy
felhasznaloi, aki regisztraciot kovetden megkapja a harom kupont. Az utolséd kérdésre pedig a
valasz egyértelmii igen, mivel a bolt elérelathatolag Gjabb szolgaltatassal fog béviilni. Es nem

utolsosorban hirdetd feliiletként is hasznalhato a késdbbiekben a bal oldali sav egy része. A
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kérdések megvalaszolasa utan mar csak a sablon elkészitése maradt hatra és a meni
megtervezese.

A meniinél a felhasznalobarat kornyezetre torekedtem, igy a féoldalon egybdl lathatja
a latogatd mivel is foglalkozik a cég €s hogy jo helyen jar-e. A cégiinkrdl meniipont pedig
egyfajta bizalmat sugall a latogatd szdmara és az ismeretleneknek informaciokat ad. A
termékek egy részének bemutatisa is egyfajta csalogatds a boltba, éppen ezért nincs
feltiintetve mellettiik ar, nem ugy, mint a webaruhazban. A kapcsolat pedig segit benniinket,
hogy a latogatot tényleges vasarlova tegyiik, illetve meghallgassuk véleményét és reagaljunk

rd. Ezzel még bensdségesebb viszony alakulhat ki vevo és eladd kozott.

Slideshow

Slide

Valtozo Hatter
tartalom

Hattér

2. abra A weboldal sablonja

Forras: Sajat szerkesztés
4.1.2 Sablon adaptdlasa, grafikai elemek elrendezése

A sablon megtervezésekor megnéztem mas hasonld témaji weboldalak felépitését, és
a design elemeiket. Azt tapasztaltam, hogy azok leginkabb a letisztult egyszeri
meniirendszerre alapoznak, olykor ikonokat hasznalnak. Szinek megvalasztasanal dontGen a
z0ld szin alkalmazésa volt jelen, de webaruhazak esetében gyakran eléfordul, hogy a bolt

épiiletének a szinére épitik fel az egész stiluslapot- vagy lapokat. A sablonon jol latszik (2.
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abra), hogy ¢én is a vizszintes, egyszerii meniisavot hasznaltam, illetve a baloldali elrendezést
tartottam fontosnak. Jol szembetlinik, hogy a fels6 részen a slideshow kapja az elsdédleges
szerepet, amelynél sajat készitésti képeket alkalmaztam. Az ide készitett képeket, G1j termékek
bevezetésekor reklam, és aktualis akciok megjelenitésére is lehet hasznalni.

4.1.3 Szinek, képi elemek, gombok
A design elemekben a szinharmonidra torekedtem. Ezt az agrariummal szoros

kapcsolatban al16 zdld szin koré épitettem fel. Probaltam egy olyan szint valasztani, ami nem
zavarja a szemet, még ha az ember késé este is il a monitor elé. Hasznaltam szinatmenetet a
menii kialakitasanal, illetve a gomboknal. Fontos, hogy a szinharmdnia megtartasa érdekében
ezeket parban vettem igénybe, tehat a sotét szinatmenetes gomb parja feltlinik, ha ravissziik az
egeret a gomb folé. Erdekessége, hogy a kiillonbozé zold szinek nem egy teljesen {j
szinkeverés eredményei, hanem a szinatmenetbdl kivalasztott pontok szinével egyezik meg.
Mar emlitettem, hogy sajat képeket hasznaltam fel a Javascript részben, illetve sajat tervezésii
kupont is készitettem. A képek fehér hatterével, a megfeleld kontraszt elérése volt a célom.

4.1.4 Kupon
A weblap f6 eleme a kupon rész. Ez a meniipont a regisztracié utan jelenik meg a

bejelentkezést kovetden. Ez két részre osztottam, mivel az admin felhasznalonak egy kupon
lekérdezd és érvényesitd feliilet jelenik meg, a ,,normdl” felhasznaloknak pedig a harom
kupon. Mivel a cél a helyszini forgalom ndvelése, ezért a kuponokat nem lehet a webaruhazon
torténd rendelés esetén bevaltani. Jelenleg az els6é 5% kedvezményre jogosit fel, a masodik €s
harmadik pedig ajandékra, ha teljesiil a megadott feltétel. Ezt a késébbiekben szeretnénk
bdviteni, ha igény lesz ra minden évben, vagy akar negyedévente mas és mas kedvezmények
lesznek.

A regisztracidt kovetod kupon ID-k kiosztasanak forraskodja:

$sql=mysql_query("INSERT INTO “felhasznalo®
(‘nev’, jelszo’, email ".$h[0].")
VALUES
(".$post['nev].™,"" . $post['jelszo']."","" . Spost[‘email].""".$h[1].")");
if($sql==TRUE){
$sql=mysql_query("SELECT “id” FROM “felhasznalo® WHERE
“nev’=""$post['nev']." LIMIT 1");
$id=mysql_fetch_assoc($sql);
for($i=1;3i<4;$i++){
$post['kupon'.$i]=substr(md5($post['nev'].$i),0,10);
Skupon=mysql_query("INSERT INTO "kupon®
(id", "kupon’, melyik’)
VALUES
(".$id['id"].","" . $post['’kupon".$i]."",".$i.")");
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A Kkuponra PHP segitségével automatikusan iratjuk ra a kedvezményezett
felhasznalonevét az adatbazisbol, és kap egy egyedi ID-t. Ezt a kodrészt, egy és harom kozé
esO egész szam ¢s a felhasznalonév Osszeflizésébdl generdlja a rendszer tigy, hogy MDS5
segitségével kap egy kodot, aminek levagja az elsé tiz karakterét. Ezt a mliveletet haromszor
végzi el a program, igy megkapjuk az els6, masodik €s harmadik kuponunk azonositojat. A
titkositott jelszot is MDS5 kodolassal kapjuk, amely egy 128 bites, egyiranyu kodolasi
algoritmus. Az egyiranyu kod nem visszafejthetd, igy az adatbazis feltorése esetén sem
tudhatjak meg az e-mail cim ¢és jelszo parost. A visszaélések elkeriilése érdekében, csak az
eladoknak van admin jogosultsaga, mellyel Ki tudjak keresni a kupont, majd egy gomb
segitségével hasznalttd tenni. A kiildés gomb hasznalataval automatikusan, egy piros
szOvegrészt ir a kuponra nagybetiivel: ,,HASZNALT”. Természetesen ezt is PHP segitségével
valdsitottam meg. A harom kupont a 2. sz. melléklet tartalmazza a dolgozat végén.

A kupon megszerkesztésénél el6térbe helyeztem a tulajdonosi elképzeléseket, igy
értekeztiink arr6l, minek kell koételezéen rajta lenni. Ezek kozott a legfontosabb a meglévd
gazdabolt ikonja a Gazda (V1.3-ban mar 1j logo) és a QR-kod, amelyet késébb a céges autora
is ratesznek. Ezen feliil szabadkezet kaptam az elkészitésben. fgy a megszokott Times New
Roman ¢és Arial betlitipus péarost hasznaltam, de helyenként piros betiiszint alkalmazva, hogy
feltiindbb legyen.

4.1.5 Stilusok, betiiméret, betiitipus
A banner alatt egy meghatarozott méretli és formatumui alloképet vagy animalt

grafikat, értiink, melyet a weblap kifejezetten reklamcélbol kialakitott és fenntartott feliileten
helyezhetnek el. Ez az én esetemben kicsit mas, mivel a slideshowba csak képeket tettem, am
az alulrol felbukkand savra mar probaltam reklamszovegeket alkalmazni. Itt kizarolag sajat
érdekii reklam, nem hirdetés vagy mas oldalak promocidja volt vele a célom. A betiikrdl illik
megemliteni, hogy mivel a célkdzonség varhatéan nem a fiatal korosztaly, emiatt nem pont a
legujabb designon alapuld betlitipust részesitik eldnyben. Ezért inkabb az olvashatdsagot
tartottam szem el6tt. Ezt a Times New Roman ¢€s az Arial betlikészletek hasznalataval értem
el, de szerepelt olykor Calibri betiitipus is. Betiimérettel kapcsolatosan, a cimeknél az alap 12-
es méret helyett 175, 155 és 145%-0s méretet hasznaltam.

4.2 Weblapom bemutatasa képek segitségével
4.2.1 Fejrész
Az egész fejrészt szerettem volna masképp elkésziteni, mint ami a hasonlo témaja

oldalaknal megfigyelhet6. Mivel nem webshop, igy nem az aktualis akciokat, termékeket

szerettem volna megjeleniteni a feliileten. A slideshowba keriild képek készitésénél Gtletesnek
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talaltam, hogy az amugy sotétbarna hattérképet valami vilagossal kellene feldobni. Ezért a
képek hatteréiil fehér vasznat hasznaltam, ami sziirkébe megy at. Egy tiikorreflexes
fényképezogépét vettem igénybe a képek elkészitéséhez, a megfeleld mindség érdekében. A
gazdalkodd, mint logé a kék hatterével nem illett bele a fejrészbe, igy csak a bongészéd
ikonjaként jatszott szerepet a legutobbi verzio 6ta. A késObbiekben a logdt Gjraterveztem, a
gazdat a gazdacentrum felé helyeztem hattér nélkiil. A slideshow als6 részén pedig szerettem

volna felhivni a figyelmet a kuponra, illetve vasarlasra 6sztonzé mondatokat irtam bele.

B Gazdacentrum

§Hajduszoboszlo

8 Bethlen utca 11.

Termelie meg On is Otthon!

3. abra A fejrész ( 1.2 verzio)

Forrés: Sajat szerkesztés

Zoldség? Gyumolcs? N be hozzank!

4. abra A fejrész (1.3 verzid)
Forras: Sajat szerkesztés

Lathatjuk, mig az els6 fejrészben a cim és a weblap cime szerepelt, a negyedik abran mar a
logot egy kiilonleges betlitipussal probaltam feldobni, amely a gazdacentrum.eu webcimet
mutatja. A kialakitasnal a z6ld és a fekete szineket alkalmaztam.

4.2.2 Menii
A menii elkészitésénél a tulajdonos igényeit vettem figyelembe elsddlegesen.

Ezek a meniipontok a kovetkezdek voltak:

e Fooldal e Webshop
e (Cégiinkrol e Kapcsolat
e Termékeink e Regisztracio/ Kupon

Cégiinkrol Termékeink Webshop Kapcsolat Regisztracio

5. bra Menii a regisztracié elott

Forras: Sajat szerkesztés
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A menii elrendezését illetben a vizszintes megoldast valasztottam. A meniiben az
utolso fiil a regisztracio. Ez belépés utan atvalt Kupon meniipontra, ahol megjelenik a harom
kedvezmény. Ezt tigy értem el, hogy session fiigvényt alkalmaztam, ami tarolja az adott
latogatd felhasznalonevét és jelszavat egy valtozoban, majd lekérdezi hogy létezik-e az a
paros. Ha igen, akkor a bejelentkezés sikeres és a Kupon fiilet mutatja. Amennyiben nem
jelentkezik be, alapértelmezetten a regisztracio6 gomb ¢és annak f(rlapja jelenik meg a

felhasznaldnak.

Cégiinkrol Termékeink |  Webshop Kapcsolat

6. abra Menii a bejelentkezést kovetGen

Forrés: Sajat szerkesztés

4.2.3 A Kupon meniipont miikidése
Miutan lathattuk hogyan miikodik maga az oldal, szeretném a kupon részt kiemelni,

ami a f6 eleme. A bejelentkezés utan megjelenik a kupon meniipont a regisztracio helyén.

A kupon rész mitkddése:

Fdoldal Cégiinkrol | Termékeinl | Webshop | Kapcsolat

admin Kuponok azonositasa

Nyitvatartas

7. abra Kupon meniipont admin felhasznaloként
Forras: Sajat szerkesztés

A mar leirtak alapjan két tipust kiilonboztetiink meg az adatbazisban: az admint
(adminisztrator) és a felhasznalokat. Az adminisztrator, a bejelentkezést kovetéen a 7. dbrdn
lathat6 lekérdezést hajthat végre. Itt meg kell adni a felhasznalé nevét és a kupon aljan 1évo
ID-t (azonositd kod). A 8. dbra bal oldala a visszaadott értéket mutatja a lekérdezést

kovetOen.
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Kuponok azonositasa

427e12a311|

Félda Péter

Példa Péter

Hazznalt ? ; Aty R = ’ :
1d: 427e12a311 www.gazdacentrum.eu Ervényes 2014.12.31.

8. abra A kupon lekérdezése (admin) és hasznaltta tétele
Forras: Sajat szerkesztés

Az eléz6 abra bal oldalan (8. dbra) lathatjuk, hogy kiirja a kupon allapotat is. Igy a
visszaélések is ki vannak kiiszobolve a rendszer altal. Alul pedig egy nyomogomb
segitségével egyszerlien hasznaltta tehetjiik a vasarlast kovetdéen a kupont (8. dbra jobb
oldala).
A kuponokra a név, id és hasznalt felirat rdirdsdnak menete:
imagettftext($kep, 18, 0, 45, 275, $szurke, "../css/times.ttf", $kuponok["'nev"]);
imagettftext($kep, 15, 0, 3, 450, $szurke, "../css/times.ttf”, "Id: ".$kuponok["kupon™]);
if($kuponok["hasznalt"]==1)
imagettftext($kep, 80, -30, 70, 110, $piros, "../css/times.ttf", "HASZNALT");

A felhasznalo szemszogébdl nézve pedig csak a harom kupon jelenik meg. Ezt a mellékletben
lathatjuk (1. sz. melléklet). Az els6 kupon folott latszik a legordiilé nyomtatas és letoltés ikon,
amivel a felhasznalok dolgat szerettem volna megkonnyiteni a késdbbiekben.

4.2.4 A PHP alapu keret és az oldal miikodése
Azt szerettem volna elérni, hogy az oldal maga ne toltddjon minden egyes

mentiponttal Ujra, csak a tartalmi része valtozna. Ezt nem teljesen sikeriilt elérnem mivel az
ajax nyelvet nem ismerem. Az oldal dokumentum részlet (div) elemekbdl tevodik dssze. A div
az angol division roviditése. Ennek a bemutatasa kovetkezik (9. abra). A keret, minden oldal

strukturdjat hivatott felépiteni egy adott sémaéra.

22



o Kinézet
A

dmm— Felépités

< Tartalom

I

Kapcsolat Miikodés

9. dbra Az oldal felépitése

Forras: Sajat szerkesztés

Szembetiinik az el6z6 abran (9. dbra), hogy a keretet az index.php adja. A tartalmi részeket,
ami maganak az oldalnak a meniipontjai, csak meghivjuk. Lathatjuk a kereten beliil a féoldal,
a cégilinkr6l, termékeink, kapcsolat, regisztracio és a kupon meniipontokhoz tartozo tartalmi
részeket. A config.php segitségével csatlakozhatunk az adatbazishoz a tarhelyen azaltal, hogy
megadjuk az eléréshez sziikséges jelszot, szervert, felhasznalonevet, oldalcimet és az
adatbazis nevét is. A process.php pedig az oldal miikodéséért felel. Ebben talalhatd a
regisztracio, az ahhoz sziikséges aktivacios e-mail kikiildése és kezelése, beallitasok illetve a
be- és kilépés vezérlése.

4.2.5 Az adatbazis tervezése és létrehozasa
Az adatbazis megtervezésekor azt kellett feltérképezni, hogy milyen tablak és mezdk

kellenek. Ami biztos volt, hogy kell egy felhasznalokat tartalmazo tabla, amiben: az ID, a
felhasznalo neve, jelszava, e-mail cime és egyéb informacié lesz tarolva. Tovabba, mivel a
webshop adatbazisahoz nem kaptam hozzaférést, igy egy termékek tabla is kellett a termék
rendeztem, mivel az oldalon csak egy csoportot lehet lenyitni. Ezért a kategoriaba keriilt a tiz
termékcsoport és az egyedi azonositojuk. Végiil, de nem utolsé sorban, kellett egy tabla a

kuponoknak. Itt vannak a kuponnal kapcsolatos dolgok, mint: a kupon ID, de az is ide kertilt,
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hogy milyen a kupon allapota, (hasznalt vagy nem), és hogy melyik kuponrdl van sz6. A
kupon mezdben pedig a mar emlitett egyedi 1D, ami a kuponra keriil.

4.3 Kereséoptimalizalas, SEO méodszerek a gyakorlatban
Az internetes marketing kiemelkedd szerepet tolt be napjainkban. Ezen tevékenységek

Iényege, hogy noveljék a weboldalak latogatottsagat. A keresGoptimalizalas, az angol Search
Engine Optimization szavak kezdébetiiib6l dsszerakott mozaikszo, amit csak roviden SEO-
nak szoktak nevezni. A SEO pedig a keresémarketing, roviden SEM egyik fontos része.
Ezekre 1) szolgaltatok tomkelege épiilt ki, amelyeknek olykor igen borsos aruk van.
Alapvetden kétféle modszert kiilonboztetiink meg a keresdoptimalizalasban. Ezek nevei az
angol ,,White hat seo” és a ,,Black hat seo”-ra hallgatnak. A ,fehér kalapos” modszernél
kizarolag etikus, nem tiltott eszkozoket alkalmazunk, igy nem kell félni att6l, hogy
megbiintetnek minket. A ,fekete kalapos” moddszer alkalmazédsa soran az algoritmusok

gyengepontjainak a kihasznalasara torekedve érhetiink el jobb helyezést a talalati listan

(AARON, 2009).

Ezek kozil a legelterjedtebbek:

e A hattérrel megegyez6 szinti szovegblokkok hasznalata.
e Szovegek elhelyezése a képek mogott.

e Szovegek képernydn kiviili elhelyezése CSS segitségével.

Hozza kell tenni, hogy a korbelinkelés mddszere is €s a linkadas/vétel is biintetendd.
Erre a Google sajatos modszert alkalmaz, amelynek a neve Pingvin. F6 feladata, hogy gatat
szabjon a linképitésnek ¢és a rengeteg felesleges spam oldalnak. Legfrissebb verzidja
2013.10.04-¢én indult. A tiltott modszer alkalmazoit, egyidejiileg mas keresérobotok
folyamatos fejlesztésével probaljak kisziirni és megbiintetni. A kivalo tartalmi elemeket a
Google j6 talélati hellyel jutalmazza, mig a spam linkeket ellenzi €s biinteti. Ezért probaltam
létrehozni egy struktirdjaban jol felépiild honlapot megfelelé design elemekkel, és kiilon
figyelmet forditani a kzosségi médian valo ismertség szerzésére.

Magyarorszdgon a Google piaci részesedése kozel 30% volt az elmult honapokban.
Am februarra, amit a szamitogépes guruk josoltak behozta a nagy konkurensét a Firefoxot és

mar 1%-al meg is elézte, igy 34,2 %-ra gyarapodott 2014.02.09-én (1 20), (1 21).
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4.3.1 Hogyan is érdemes Google-ra optimalizalni a honlapunkat?
e Oldalfejlécek hasznalata és egyediek készitése.
e A Description, azaz leiras helyes alkalmazasa.
o Kulcsszoelemzés és konkurencia feltérképezése.
o Megfeleld szamu és mindségl kulcsszavak beépitése.
e Az oldal mindig naprakész legyen.
o Keresdrobotok kezelése.
e Keresdbarat URL haszndlata.
e Hirdetések hasznélata.

e Google Analytics hasznalata.

Ezen moddszerek segitségével €s mas webes eldirdsok betartdsdval jo taldlati helyet
érhetiink el. A fentick koziil én is jo néhanyat alkalmaztam, de szeretnék még tobbet a
kozeljovében a fejlesztések soran. A feketekalapos modszert pedig ne alkalmazzuk, mivel a
Google konnyen hatrasorolhat a talalati listan vagy csokkentheti a page rank értékiink, de akar
torélheti oldalunk indexét az adatbazisbol (E 1).

Es hogy mit is jelent az indexelés? El8szor is tisztaznunk kell, hogy ha valaki keresést
indit a Google keresével, az nem egy interneten torténd keresést indit, hanem a Google sajat
adatbazisaban fog keresni, ami lényegében a publikus oldalak leképezése. Ez oriasi, tobb mint
100.000.000 gigabyte adat az Internetrél. Ezeket a szoftvereket, melyek feltérképezik az
oldalakat, nevezziik keresérobotoknak vagy pokoknak. Sorban haladva kovetik a linkeket egy
oldalon ¢és toltik le az adatokat. Fontos megjegyezni, hogy képeket nem tudnak értelmezni.
Csak a HTML és a robot.txt fajlokat olvassak, melyek koziil az utdobbiban megadhatjuk a
keres6botoknak, hogy az adott oldalt indexelhetik-e vagy sem (I 22).

4.3.2 Keresdszavak beépitése
A keresOszavak, angolul a keywords, az oldalra jellemzd szavak, amelyeket az oldal

HTML kodjaban, a meta részben adunk meg. Ezek a szavak egyfajta itmutatdként szolgalnak
a keresdrobotoknak, arra vonatkozoan, hogy milyen tartalmat talalnak majd az oldalon.
Napjainkban mar a keresémotorok nem tal nagy figyelmet szentelnek a kulcsszavakra az
elmult idékben vald visszaélések miatt. Sokszor a ,,kevesebb tobb” tartja a mondas, ami a
keres6 szavak meghatarozasara is érvényes (LEDFORD, 2009).

“A Google szdmitogépei a keresési taldlatok sorrendjét képletek, azaz algoritmusok
sorozatanak haszndlatival —hatdrozzak meg. Evente tobb szdz modositast végziink
algoritmusainkon, és 200-ndal is tobbféle jelet vesziink figyelembe az oldalak

rangsoroldsanal.” Google Inc. (1 23)
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Az el6zoekbol kideriil, hogy az oOrids cég felvette a harcot a keresémotorok

kijatszasara torekvo fejlesztokkel. Ha egy kicsit mas szemszogbol kozelitjik meg a dolgot, a
Google probalja a fejlesztoket arra Osztondzni, hogy valodi veviket és célkozonséget
probaljanak megcélozni optimalizalaskor, nem pedig az algoritmus kijatszasaval keresési
talalatokat nyerni. Ezzel pedig nekiink, az internet fogyasztoinak szeretné megkonnyiteni a
dolgat.
A Google ma mar inkabb figyeli a leiras (description) meta adatait, mint a keresd szavakat,
amely tomoren egy-két mondatban jellemzi leginkabb, hogy mi talalhat6 az oldalunkon.
Keresdszavaknak: ,gazdabolt, vetémag, Hajdaszoboszld, gazdacentrum, tapoldatok,
mitragyak” szavakat adtam meg, a leirasba pedig: ,,Gabona, vetdmag, takarmany kis- ¢€s
nagykereskedelme. Mezdgazdasagi kisgépek kiskereskedelme. Stihl gépek kereskedelme ,,
kertlt. Jelenlegi allapot szerint (az oldal elinditasa 6ta) a webaruhazat az els6, a weboldalt a
masodik helyen jeleniti meg a Google a talalati listan a gazdacentrum szora keresve.

Ha mar kulcsszavakrol van szo, két fontos mutatot is meg kell emliteniink. Ezek a

KEI, ami a kulcsszo hatékonysagi index, illetve az oldalrangsor. A KEI kiszamolhat6 a
kovetkezd képlettel: a havi rakeresések szamanak a négyzete, osztva a konkurensek szamaval.
A konkurensek szdma pedig az, hogy az adott kulcsszora hany taldlatot kapunk a keresében.
Ez egy durva becslést ad arrdl, hogy mekkora is az adott sz6 ,,értéke” (I 24).
Az oldalrangsor (page rank) pedig egy olyan mutatéoszam, amit a Google keresdmotorja
hasznal. Ez egy olyan algoritmus, ami segitségével rangsorolni lehet az oldalakat. Figyelembe
veszi a szamitaskor, hogy az oldalra hany link mutat, illetve azoknak az oldalaknak az értékét
is. Ez a szam egy és tiz kozé tehet6. A page rank megmutatja, hogy oldalunk mennyire
mérvado a vetélytarsaikhoz képest. A gazdacentrum a GPR.hu szerint: 3/10, viszonyitasként
az agraragazat honlapja 4/10 (1 25).

4.4 Portal statisztika elemzése f6 szempontok alapjan
A weblap publikaldsa (marcius vége) utan, a Google Analytics elemz6 eszkozeire

helyeztem a hangsulyt. A Google Analytics 2005. november 18.-an indult szolgaltatas, amely
a Google altal felvasarolt Urchin cég szoftverére alapul. Ez egy ingyenes szolgaltatas, ami
segitségével részletes statisztikat kaphatunk egy weboldal forgalmardl. A 6 cél, hogy
optimalizalni tudjuk a reklamokat. Ezen feliil, kdvetem a latogatok melyik oldalrol
kattintottak a honlapra, mennyi ideig maradtak az oldalon és foldrajzi elhelyezkedésiik szerint

honnan nézik.
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Figyelni szeretném heti és havi bontasban az 1j, illetve a visszatérd latogatokat annak
érdekében, hogy tudjam mennyire dinamikusan né a latogatok szama. Erre a tovabbiakban
kiilonb6z6é kozosségi médian keresztiil, jelen esetben a Facebook-on valo céges megjelenés
altal keriil sor. Végiil terjeszkedés, azaz ,Like” gyijtés lesz a feladatom. Magyarosan a
,lajkolas” azt az érzelmet fejezi Ki, ha tetszik nekiink valami. Példaul: egy poszt, egy kép,
vagy egy komment, vagy épp az oldalunk.

%ﬁ Gazdacentrum
(e

AKCION AKCIONAKCIONAKCIONAKCIONAKCION AKCION

Amennyiben regisztral weblapunkon, mi kuponnal jutalmazzuk Ont!

Nerm Kell mast tennie csak kattintson a: http:/#www.gazdacentrum.eu/?p=reg
linkre regisztraljon és maris Oné mind a 3 KUPON! Taltse le és valtsa be!

\*OO

Tetszik - Hozzészélok - Megosztom 31 [ 14 megosztés

B42 embert ért el
10. abra Legnézettebb poszt

Forras: Sajat szerkesztés

Az oldallal kapcsolatban pedig elmondhatd, hogy két hét alatt tobb mint 80-an latogattak,
atlagosan 5 percet toltottek el az oldalon. A Facebookon ez alatt 22 like-ot kapott az oldal és
az AKCIO cimii postot tsbb mint 600-an lattak. A regisztraltak szama még alacsony 4 f6 volt,
amit a ndvelni szerettem volna.

Eddig, az oldalt tobb mint 460-an latogattak meg, akik atlagosan 3 percet toltottek el
az oldalon. Az Oldal/munkamenet (Atlagos oldalmélység) mutatd az egy munkamenet soran
megtekintett oldalak atlagos szdmat jelenti. Ez a mi esetiinkben 3,76, amibdl arra lehet
kovetkeztetni, hogy majdnem minden oldalt meglatogattak egy munkamenet alkalmaval a
felhasznalok. A munkamenetek teljes szama 684 a kivalasztott datumtartomanyon beliil
(marcius 25-t6l oktober 8-ig). A munkamenet, az az idészak, amely alatt a felhasznal6 aktivan
végez valamilyen tevékenységet a webhelyen. Végiil a visszafordulési arany, ami kozel 47 %.
Ez az egyoldalas latogatasok, tehat olyan latogatdsok, amelyeknél a latogatd a belépési

oldalrol interakcid nélkiil elhagyja a webhelyet.
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Attekintés

Felhaszndlék + / Wutatd kivdlasztasa Ora  Hap Hét Hénap

® Felhasznaldk

120

2014, aprilis 201 4. majus 2014, jinius 2014, jolius 2014, augusrius 2014, zzeptember

-

B Mew Visitor B Retuming Visitor
Munkamenetek Felhasznaldk Oldalmegtekintések

684 463 2571
T T T | T
Oldal / munkamenet Munkamenet &tlagos hossza | “isszaforduldsi ardny
3,76 00:03:04 45,93%
—_— |~ |

11. abra Google Analytics attekintés (marcius-oktober 8.)

Forras: Sajat szerkesztés (2014.10.08)

Ezt sz4zalékban adjak meg. Ez sajnos magasnak szamit, igy a jovoben ezt az értéket
szeretném csokkenteni. Legfeliil pedig havi bontasban lathatjuk a felhasznalok szamat. A 11.
abra jol mutatja, hogy a csucsok egy-egy reklamkampany, poszt irasa utan jottek létre. A

kordiagram pedig az 0j, és a visszatérd latogatokat szemlélteti. Oktober elejére pedig mar tobb

mint 18 regisztraltak az oldalra.

4.4.1 A latogatok kor szerinti megoszldasa
A 12. abra alapjan elmondhatd, hogy a legtobb latogatd a 18-24 éves és a 25-34 éves

korosztalyokbol adodik az oldalon. A valddi célkozonség a 35 éves korosztaly volt.
Kevesebb, mint a felét adjak a latogatasoknak. Ez betudhatdé annak, hogy jelenleg nincs
fizetett, célzott reklamkampany az oldalrol, igy csak ,szajrol-szajra” terjed, illetve a

Facebook-on, like-ok segitségével.

Kor Osszes munkamenet 100%-a

A% 33A0% 1550% 1280% 5A0%  5A50%

1824 2534 344 4554 BRB4 BE+

12. abra A latogatok kor szerinti megoszlasa

Forras: Sajat szerkesztés (2014.10.08)
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4.4.2 A latogatok nem szerinti megoszldasa
Az oldalt koriilbeliill ugyanabban az aranyban latogatjadk férfiak, mint ndk. A

tulajdonos véleménye szerint is, a boltba betérd férfiak és ndk aradnya is azonos.

4.4.3 A latogatok foldrajzi elhelyezkedése
A 13. dbra szemlélteti a magyar varosok és orszagok altali munkameneteket.

Magyarorszagrol tortént a legtobb, de [rorszagbol és Eurdpa mas orszagaibol is akadt
latogatdja az oldalnak, mint: frorszag, Németorszdg, Szlovakia vagy Szerbia. Ezt a
keresGoptimalizalasnak és a ,.eu”-s domain sikerének tudhatjuk be. Vidéken dontéen
Hajduszoboszlo és Debrecen varosabol szarmazik a latogatok zome, de érdekes, hogy kozel

azonos a budapesti adatokkal. Az igazi cél Hajdiszoboszlé, Nadudvar, Hajdtszovat,

Orszag /tartomarny Munkamenetek

685 v Varos

1. = Hungary 648 i04,60%) 1. Hajduszoboszlo 191 (29,48%)
2. L1 Ireland 19 (2,77%) 2. Debrecen 18 (18,21%)
3. B Germany 4 (058%) 3. Budapest 115 (17,75%)

4. Myiregyhaza 3 78%
4. | Slovakia 4 (0,59%) yredy (e

h. Szeged 10 (1,54%)
5. WM Serhia 3 (0,44%)

E.  Szaolnok 10 ,54%)
6. DN Romania 2 {0,29%)

7. Szigetszentmiklos 8 (1,23%)
7. B Switzerland 1 (0,15%)

8. Sopron T (1,08%)
8. = Finland 1 (0,15%)

9 Kecskemet 6 (0,93%)
9. L1 France 1 0.15%) 0. Madudvar 6 (0,93%)
100 B0 Italy 1 (D,15%)

13. abra Orszag/Varos szerint a latogatok

Forras: Sajat forras (2014.10.09)
Nagyhegyes ¢€s a tobbi kornyezd telepiilés elérése lenne.

4.4.4 A latogatok eszkozhasznalata

Eszkozkategoria Munkamenetek ¥ [ Munkamenetak
688 688
1. W desktop haT 88,77 %
2. W mobile 7 10,32%
3. N fablet 20 2.91%

14. abra Eszkozhasznalat

Forras: Sajat szerkesztés (2014.10.09)
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Az el6z6 14. dbra alapjan kideriil, hogy a munkamenetek jelentOs részét az asztali
szamitogépek (desktop) adjak, de az okos eszkozok térhoditasa végett, nem elhanyagolhatoak
a mobil eszk6zokrdl vald megtekintések sem. A mobil verzidt és annak lehetdséget a
Kovetkeztetések és Javaslatok részben bévebben kifejtem. Erdekes, tablagéprol is volt tobb
munkamenet is.

4.5 A fejlesztési fontosabb mérfoldkovei
e 2013. November: Otlet felvetése a cégnél.

e 2013. December: Tervezés kezdete.
Elézetes egyeztetések utan megkezd6dott az oldal terveinek megbeszélése, sablonok
elkészitése, fobb meniipontok atbeszélése és tobb, hasonld honlap tanulmanyozasa is.
o 2014. Janudr- Februdr: Fejlesztés
Az tinnepek utan elkezd6dott az oldal prototipusanak fejlesztése.
e 2014. Februar: Elkésziilt a V1.0.
Elkésziilt az oldal prototipusa, ami a V1.0-4s nevet kapja.
e 2014. Februar: Regisztraci6 a Facebookra a gazdabolttal.
A regisztracio megtortént, de a kozonség még nem lathatja az oldalt addig, amig nincs

fent a honlap a www.gazdacentrum.eu -n.

e 2014. Marcius: A kész weboldal felkeriil az internetre.
A www.gazdacentrum.eu-ra keriilt az oldal, a webshop pedig atkeriil a
www.shop.gazdacentrum.eu aldomainre.

o 2014. Marcius 18: Elkésziil a V1.1.

Elkésziilt és feltoltottiik a verzid 1.1-et, ami mar a kozosségi média fiilet tartalmazza,
igy az oldalon is lehet like-ot szerezni.

o 2014. Marcius 25-t6l: Az oldal forgalmanak mérése. Google Analytics kod beépitése
a honlap kodjaba, és a forgalom mérésének kezdete.

o 2014. Marcius 27: A Facebook oldal kozzététele.

e 2014. Aprilis 7: Facebook reklamtevékenység kezdete. (nem fizetett)
Elkezdddik az oldal k6z6sségi média marketingje, a kupon akcid poszttal.

o 2014. Mdjus: Verzio 1.2 feltoltése.
Ebben a verzidban tobb apré hibat kellett orvosolni. Tovabba keresdbarat URL-t
készitettem PHP segitségével.

e 2014. Augusztus 15: Verzi6 1.3 tervezése.

Ujabb hibajavitasok, és a meglévé logod tjratervezése és beépitése az oldalba.
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o 2014. Augusztus vége: Verzid 1.3 a neten
Felkeriil az 1.3-as verzié amiben, a kuponokra let61té és nyomtato ikon is keriilt.
o 2014. Oktober 3: Megkezdddik a Facebook rajongoi oldal fizetett hirdetése

Tervek/lehetoségek:
e Okostelefonra kiillon verzio M.1.

e Facebook alkalmazas készitése.
e Webaruhaz (webshop).
A tervek és lehetdségek az utolso fejezetben részletesen is ki lesznek fejtve, igy arrdl majd ott

szeretnék bovebben irni.

Ev 2013 2014 2015
Hé]]ap November [December|Januar Februar|hMarcius .-iprilis MMajus|Janius|Auguszius| S berl Oktober| -
Otlet felvetése a Gazdaboltban
Tervezés
Fejlesztes
Kész weblap felkeriilése az internetre V1
Regisztracio a Facebookra
Elkésziil a V1.1(Ko6zdsségi media) V1.1
Forgalom mérése (Google Analvtics)
Facebook oldal kézzététele
Facebook reklam tev. (nem fizetett)
Verzio 1.2 felkeriil az internetre V1.4
Verzio 1.3 felkeriil az internetre 1.3
Facebook fizetett hirdetés kezdete

Tervek:

M1 verzid mobilra

Facebook alkalmazas készitése
Uj webaruhaz készitése

Meérfoldkd Folyamat Terv

15. abra Folyamatabra a munkamrol

Forras: Sajat szerkesztés

Lathatjuk, hogy az igények alapjan tobbszor frissiilt és kiegésziilt aprobb
konnyitésekkel az oldal a latogatéi szamara. A tervezés még 2013-ban megkezdddott.
Folyamatos konzultaciok zajlottak ezalatt a cég vezetdségével. A fejlesztést csak az idei év
elsé honapjatol kezdtem meg, amikor mar biztossa valt az oldal alapja. A regisztracioja az
oldalnak a Facebook-ra hamarabb megtortént, mint a publikalas, ezért még inaktiv volt egy
honapig. A zold szinnel jelolt mérfoldkovek, pedig az oldallal kapcsolatos valtoztatasokat,

kiilonb6z6 verzidszamokat jeldlnek (15. dbra).
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4.6 Iranyitott interju és annak Kiértékelése
Ebben a fejezetben a kozvélemény kutatast és annak kiértékelését szeretném

bemutatni. A felmérés eszkdzének a helyszini kérddivezést valasztottam. A kérddivet (3. sz.
melléklet) szeptember 11 €és 13-a kozott tolthették ki, tehat minddssze harom nap eredménye.
A kérddivet a vasarlas utdn a vasarlok toltotték ki a gazdaboltban, ezért strukturalt, elére
meghatarozott kérdéssort kellett kitdlteniiik, természetesen név nélkiil. A vasarlast kdvetden
az eladd ajanlotta fel ennek a lehetdségét. Mar itt az elején szeretném megemliteni, hogy a
vizsgalt sokasag alapjan semmiféle messzemend kovetkeztetést nem tudtam levonni, épp ezért
nem tekintheté reprezentativnak. Inkabb, uUtmutatasként szerettem volna ra tekinteni.
Osszesen 50 darab kérddivet nyomtattam ki és vittem a helyszinre, amelybél 25 darabot
toltottek ki. A célom az volt, hogy véletlenszeri betekintést kapjak a boltba jar6 emberek
korardl, nemérdl, és legféképp az internetes szokdasaikrdl és a weboldal ismertségérdl.

A kérdoiv két oldalas, és csak tizendt kérdésre kellett valaszt adni, igy egy percen
beliil kitolthet6 volt. A kérdések nagytobbsége alternativ, azaz igaz-hamis, de akadt szelektiv
is, ami altal a valaszadd tobb lehetdség koziil valaszthatott. Harom 6 témaban tettem fel
kérdéseket. Az elsd részben, a valaszadorol szerettem volna tobbet megtudni, mig a masodik
részben a vélaszado internetes szokdsaira kérdeztem ra, végiil pedig konkrétan a gazdabolt
honlapjaval és Facebook oldalaval kapcsolatos kérdéseket tettem fel.

Kutatdsom soran a kdvetkezd hipotézist fogalmaztam meg:
H: Feltételezem, csak akkor lehet koztudatban a portal létezése és funkcidja, ha
koltséget aldoz a hirdetésekre is.

Ennek igazolasara készitettem a kérddivet.

Elemzés:
Osszesen 25-en toltotték ki a kérdéivet, ami alapjan az elemzést készitettem. A nem szerinti
megoszlasa a kovetkezOképp alakult: A megkérdezettek kozel egyharmada (36%) nd, mig

(64%) kétharmada férfi. Ez nem meglep6 hisz a gazdaboltba inkabb a férfiak jarnak vasarolni.
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35%
25 év, vagy
30% ~ annal fiatalabb
25% —
26-35
20% —
15% — m36-45
10% +— —
50 w4555
OOA) T T T T 1
25 év,vagy 26-35 36-45 45-55 55 felett 55 felett
annal
fiatalabb

16. abra A megkérdezettek kor szerinti eloszlasa

Forrés: Sajat szerkesztés

Eletkor alapjan azt mondhatjuk, hogy dontéen a kozépkoruak és az idésebb korosztaly
volt tobbségben, de akadt koztiikk fiatalabb és egészen fiatal vasarlo is. Végzettség alapjan
elmondhat6, hogy féleg kozépfoku végzettségliek vasarolnak a boltban (40%), de tobb
altalanos iskolai végzettségii valasz is volt, amely egytél-egyig az 55 év felettick, a régi
rendszer szerinti elemi iskolat végzettek voltak (30%). A fennmaradd (30%) valaszadoknak
pedig felséfokl végzettsége volt. Arra a kérdésre, hogy milyen gyakran jar a gazdaboltba,
(heti tobbszor, havonta tobbszor, havonta, ritkabban) kozel azonos (~25%) értéket kaptam. A
gazdalkodéssal kapcsolatos kérdésre, azaz hogy mekkora teriileten gazdalkodik a vasarlo
(Tobb, mint 4 ha, 0-4 ha, Csak konyhakert, Nem gazddlkodom) valaszokboél az latszik, hogy
dontéen a konyhakertet mivelok jarnak (~50%), a tobbi valasz pedig (~15%) kozel
egyenletesen oszlik meg. A megkérdezettek kétharmada hasznal internetet és koziiliik (50%)
fele mar vasarolt is online. Arra, hogy fel kell-e keriilnie egy gazdaboltnak a vilaghalora
egyértelmll igen volt a valasz a megkérdezettek korében. Sajnos a weboldal ismertségét
illetéen beigazolodott a sejtésem. Mindossze a valaszadok egyharmada hallott a 1étezésérdl,
tovabba (~10%) nagyon kevesen tudnak az akcios kupon mivoltarol. Ezeket az értékeket a
nagyon kevés szamu minta is torzitja. A valaszolok dontden a vasarlas végosszegét csokkentd
szazalékos kupont latnak szivesen, de sokan (30%) az ajandék kuponnak oriilnének leginkabb.
A kozosségi médiara vonatkozd kérdésekrdl atfogéan azt lehet elmondani, hogy a

megkérdezettek koriilbeliil a fele van fent a Facebook-on, és aki ismeri az oldalt, like-olta is.
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4.6.1 Internet és szdmitogép haszndlat Eszak-Alfoldon

Osszességében elmondhato, hogy a kapott valaszok kozel a valosagot fedhetik. Erre a

kovetkeztetésre ugy jutottam, hogy a KSH legfrissebb kimutatisat vetettem Ossze a

gazdaboltban kapott eredményekkel. Miszerint, 2013-ban magyar héztartdsok tobb mint 73

%-aban volt szamitogép (kézi, hordozhato, asztali), és 6k tényleges internethasznaloknak is

tekinthetéek. Am a legalacsonyabb érték szamitogép hasznélat terén, az Eszak-Alfoldon

mutatkozott (17. dbra).
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17. abra A szamitogép-hasznalat gyakorisdganak megoszlasa régionként
Forras: Sajat szerkesztés KSH (E2) alapjan
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18. 4bra Tényleges internethasznalok korcsoportonként, 2013

Forras: KSH (E2)
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A 18. abra szemlélteti, hogy a legnagyobb ndvekedést, a 65-74 éves korcsoportban
érte el az orszag lakossdga az internethasznalat terén. A tobbi korosztaly is novekedést ért el
2011-r61 2013-ra, kivéve a 35-44 évesek korcsoportja (E 2).

A vallalkozasok terén pedig azt mondhatjuk, hogy a 2013-as évben a hazai vallalkozasok 60,
mig az internetkapcsolattal rendelkezd vallalkozasok 69%-anak volt sajat honlapja. Ezek
dontd tobbsége informécioval szolgalt a termékeivel €s szolgéltatdsaival kapcsolatban és
sokan online rendelésre is lehetéséget kinaltak. Ezen feliil a kimutatas ramutatott arra is, hogy
tobb mint minden negyedik megkérdezett internetet hasznaloé vallalkozas rendelkezik profillal

valamelyik k6zosségi oldalon.

4 N

Kozosseg oldalak 217

Multimédia-tartalmakat megoszto
oldalak

Wik alapu, tudast megoszto 12
eszkézok

Blog vagy mikroblog 8

\ 0 5 10 15 20 25 30 %/

* Az adatok az EU adatkézlésének mepfelelden nem tartalmazzik a pénziigyi és biztositisi tevékenységet.

19. abra A vallalkozasok kdzdsségi média hasznalata, 2013

Forras: KSH (E2)

A 19. abran lathatjuk, a vallalkozasok milyen online marketing eszkozoket hasznalnak
leginkabb. Egyértelmiien a kozdsségi médiat veszik igénybe a legtdbben, utdna a wiki

bejegyzések, majd a blog és multimédias tartalmakat megosztd oldalak zarjak a sort (E 2).
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5. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

Ezt a részt, azokkal a kovetkeztetésekkel kezdem, amiket a munkammal kapcsolatban vontam
le. Ezen feliil, az elkészitett oldallal kapcsolatos javaslataimat szeretném ismertetni és a
tanulsagokat levonni. Kiilon szeretném a kovetkeztetéseket, tapasztalataimat megemliteni, és
a javaslatok részben pedig részletezni az esetleges jovobeli lehetdségeket. Végiil pedig
kitekintésként, a Future Internet az agrarvallalkozasok aspektusaiban résszel zarom a
dolgozatom.

A legfontosabb kovetkeztetések
A dolgozatom irasanak végéhez kozeledve, tigy gondolom, hogy sikeriilt egy nem

hétkdznapi témat valasztanom. EQy-egy f0 vizsgalt témarész 6nallod témaként is megallna a
helyét, gondolok itt a kdzosségi média marketingre, vagy a webfejlesztés és webdesignra.
Ezen teriiletekre mar kiilon szolgaltaté szektor épiilt ki a 2010-es éveket kovetden.
Szerencsére sokat segitett Toth Gabor, és megfeleld instrukciokat adott a témavezetom is a
munkdm soran. Véleményem szerint a legnagyobb munkat nem is a weboldal elkészitése
okozta, hanem az utdna kovetkezO fejlesztések, ujitasok és az oldal folyamatos nyomon
kovetése. Az iranyitott interju soran megfogalmazott gondolat, miszerint nincs az oldal a
koztudatban Hajdaszoboszlon, sajnos beigazolodott. Valdszinlisitheté azért, mert oldal
hirdetésére nem volt koltve (2014.10.04-ig). Ezzel szemben pozitivum, hogy oktober 4-t6l
megkezd6dott a Facebook oldal fizetett hirdetése. Erdekességként szeretném megemliteni,
hogy 3 nap alatt kozel a dupldjara nétt ennek hatasara az oldalkedvelések szdma, de a hirdetés
teljes ideje alatt tobb mint hdromszorosara nétt ez az érték.

Messzemend kovetkeztetéseket nem szeretnék levonni, de azt biztosan tudom, hogy
egy megfeleld oldal elkészitéséhez nem csak a fejlesztés tartozik hozza. Fontos tovabba, hogy
szeretniink kell, amit csinalunk, ezaltal nem faradalmas munkaként, hanem egyfajta
szorakozéasként konnyen tovabblendiilhetiink a nehéz problémak megoldasan.

Javaslatok
A javaslatok részben szeretném a dolgozatom irasa és a fejlesztés soran feljott

ajanlasaimat kicsit bévebben kifejteni. frok az okostelefonra készitend verziorol, ami az M.1
fantdzianevet kapnd, Facebook alkalmazas készités lehetdségérél ¢és a webdruhaz
megujitdsanak lehetdségérdl.

5.1 Okostelefonra késziilé verzié
Mara, az okostelefonok és a tablagépek térhoditasa kovetkeztében, a 3 és 4G halozatok

megjelenése Ota, egyre tobben hasznaljak bongészésre is késziilékiiket. Emiatt a honlapunkat

ezeken az eszkdzokon is akadalytalanul szeretnék elérni. Rohamosan nétt az ilyen és hasonlo
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eszk6zok eladasa, mivel megjelentek a tiz-tizenot ezer forintos, mar jol hasznéalhatd olcso
androidos telefonok az elmult években. A dolgozatomban tobbszor emlitettem, hogy haladni
kell a korral, mivel ha mi nem tessziikk meg, majd megteszi mas. Akkor pedig potencialis
vasarlokat veszithetiink. A gazdak is egyre jobban haladnak a kor vivmanyaival és hasznalnak
ez altal okostelefont vagy tabletet. Ezen eszk6zok elényei tobbek kozott: egyre olcsobban
megkaphatok, konnyen hordozhatdak, egyszeri kezelni Oket és végiil egyre tobb helyen
talalhatunk ingyenes wifit.

Tobbszor szoba keriilt, hogy okostelefonra kellene egy olyan megoldast késziteni, ami nem
tér el nagyban a honlap stilusatol, de mégis masképp lenne elrendezve néhany rész. Ezért
elhataroztam, hogy RWD, azaz Responsive Web Design-t szeretnék alkalmazni. Ez annyit
tesz, hogy minden eszk6zon, legyen az PC, tablet vagy okos-TV/telefon ugyanugy fog
megjelenni a felhasznalonak az oldal aprobb valtoztatasokkal.

A responsive oldalak legfontosabb elényei:

o Koltséghatékony.
e KeresObarat.
e Modern.

Mivel a képatmérd telefonoknal igen kicsi és a tableteké is elmarad az asztali gépek
monitor méretéhez képest, igy a meniit fliggdlegessé szeretném alakitani. Az oldalt mobil
eszkozokkel latogatok képernydméreteit szeretném bemutatni (I 26).

A kovetkez6 abran (20. dbra) lathatjuk, hogy az oldalt tobb eszkdzrdl és még szerteagazobb
felbontasokkal tekintették meg a latogatok. A legelterjedtebbek a 480x800 (26 % koriil), a
768x1024 pedig a masodik a maga kozel 10 %-0s eredményével.

Keépernydfelbontas Munkamenetek % Munkamenetek
1. 480x800 24 [ 26,37%
2. 768x1024 g | 989%
3 320x480 7 | 769%
4. 320x534 7 | 7.69%
5. 360x640 7 0 7.69%
6. 360x592 5 || 549%
7. 1024x552 3 | 3.30%
8. 320x568 3 | 3.30%
9. 330x549 3 | 3.30%
10. 1280x752 2 | 220%

20. abra Mobil eszk6zok felbontasa

Forras: Sajat szerkesztés (2014.10.09)
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5.2 Facebook alkalmazas készitése
Az alkalmazas oOtlete abbol adddott, hogy gondolkozni kezdtiink hogyan is lehetne

ingyen, de még is minél tobb embert elérni. Manapsag nagyon népszeriiek a kiilonb6zo
applikaciok, amelyek segitségével képeket tolthetnek fel majd a megosztok és a legtobb like-
ot gyiijtd kép feltoltéje ajandékban részesiil. Es mivel meg van adva egy minimum, amit
teljesiteni kell a nyeremény érdekében, sokan ismerdsiikkel is kedveltetik az oldalt csak azért,
hogy nyerhessenek. Mivel az ilyen alkalmazasok, akciok oriasi tomeget tudnak megmozgatni
ezért gondoltunk elsddlegesen erre a mddszerre. Felmeriilt egy egyszerlibb jaték gondolata is.
Ennek lényege, hogy egy gazdalkodassal kapcsolatos keresztrejtvényt kellene megoldani. A
megoldok kozott pedig ajandék utalvany lenne kisorsolva. Szamos variaciot tartok
elképzelhetdonek ebben a témaban.

5.3 Webaruhaz készitése
Végiil, de nem utols6 sorban felmeriilt az otlet a cégnél, hogy a késdbbiekben

szeretnének egy sajat webdruhdzat készittetni. Ami jelenleg miikddik, ki tudja szolgalni az
online vasarlokat, de nem illeszkedik teljesen be a fooldalba. Mivel egy kiilsd cég csinalja
megbizasbol, igy éves dijat kell érte fizetni. Ezért szeretnének egy sajatot 1étrehozni, amelyen
barmikor frissithetik az arakat, illetve vihetnek fel par perc alatt ujabb termékeket. Maga a
webshop ugyanazt a stilust kapna, mint a portal. Igy végre teljesen egységes feliilet alakulna
ki.

Vajon megéri-e ennyi munkat és eréfeszitést belefektetni?

Az el6z6 kérdést azt hiszem a 21. dbra egyértelmilien megvalaszolja. Azt tudhattuk eddig is,

hogy az internetes kereskedelemre tevddik a jovOben egyre nagyobb hangsuly, de azt nem,

Aforgalom valtozasa %-ban 19,29%
20,00% 17.97%

14,73%

15,00%

10,00%

5,00% -

0,00%

T T T
Nem tortént Kisebb Tibb kisebb Jelentds

semmilyen atalakitdsok nagyobhb atalakulas, vagy
fejlesztés a torténtek csakaz  fejlesztés tortént, teliesen v
webaruhazban, oldalon. de jelentds webaruhaz
valtozas nem készitése.

tortént.

21. abra A varhat6 forgalomndvekedés szazalékban a valtozasok hatésara

Forras: Sajat szerkesztés, a Webshop-experts abraja alapjan (I 27)
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hogy mekkora forgalomndvekedéssel jarhat egy oldal ujratervezése. Lathatjuk, hogy mar
kisebb atalakitasokkal is kozel 15 %, teljes oldal atalakitassal pedig akar kozel 20 %-ot is
néhet a latogatottsdgunk. Véleményem szerint megfeleld atalakitdsokkal, jo mindségl
képekkel, pontos termékleirasokkal és folyamatos akciokkal a konverzios ratat is javithatjuk a
jovoben. Tehat tobb latogatonk valik valodi vasarlova a webaruhazunk jovoltabol.

Mivel ez nagyobb tudast igényel, mint ahol jelenleg tartok, igy csak a jovObeli

elképzelések kozott szerepel. Tobb jogszabalyt, biztonsagi eldirdsokat és nem utolsé sorban
ujabb programozasi elemeket kell még megismernem e tavoli célom eléréséhez.
A javaslataim kozott meg szeretném emliteni, hogy bizonyos mértékben az oldal a kelld
ismertséget akkor érné el, ha online reklamokra, fizetett hirdetésekre is lenne egy elkiilonitett
Osszeg. Tovabba a helyi hirGjsagokban is meg kellene jelentetni az akcidt, a megfeleld
tajékoztatas kedvéért. Mar minimalis, 5-10 ezer forintos raforditassal ujabb vevok tomkelegét
csabithatnank a boltba. Ugy gondolom, ez a havi par ezer forint nem okozhat gondot még egy
ilyen kis vallalkozasnak sem. Ezen feliil, az oldalt a jovoben nem szeretném magara hagyni,
folyamatosan valtoztatni szeretném ¢€s ujabb design elemekkel bdviteni. Amennyiben a
latogatok szdma, és a regisztrdciok szdma is megfeleld iitemben nd indokoltnak tartom
bannerek alkalmazasat, azaz kiadni bizonyos részeket hirdetd feliiletnek. EbbSl mar is
megtériilhet az oldal marketingjére koltott 6sszeg, vagy akar profitot is termelhet a jovoben.

5.4 Tavoli jovo, avagy a Future Internet az agrarvallalkozasok aspektusaiban
Ahogy a cimben is olvashatjuk, a ,, Tavoli j6vo” lesz ennek az alfejezetnek a témaja.

Azonnal kérdés vetddhet fel az emberben, amikor ezeket a hangzatos sorokat olvassa:
Tényleg olyan tavol van ez a jovO, vagy mar itt zajlik koriilottiink?! Végiil kitekintésként
szeretném bemutatni, milyen lehetdségek allnak még a kiilonb6z6 agrarvallalatok eldtt igy a
2014-es év végén, és hogy hova tart felgyorsult vilagunk.

A Jovo Internete arra a tényre utal, hogy belathatdo idén beliil megvaltozik az Internet,
kiegésziil Ujabb ¢és 1jabb felhasznalasi teriiletekkel. Mar az RFID-s technologiaval
kapcsolatba tudunk keriilni fizikai kontakt nélkiil, kiillonb6z0 hasznalati targyakkal, de a
jovOkép az internetr6l okos vallalkozastol, az okos irodakon keresztiil, egészen az 0KOS
véarosig mutat. Ez a valtozas pedig az agrariumot sem fogja elkeriilni. Beszélhetlink a
kiilonb6zé mar ma is 1étez6 Cloud, azaz Felhd alapt rendszerek bevezetésérdl a farmokon,
okos gazdasagokrol, melyek okostelefonon keresztiil egy alkalmazassal lehetové teszi a
vezérlést. Ezt az Oridsi mennyiségii informéciot pedig tigynevezett BigData, 6rids adatbazis
létrehozasaval és kezelésével lehetne megoldani. (I 28) Ezzel a modszerrel, a mérések

eredményeit fel lehetne tolteni egy kozponti adatbazisba, ahonnan a megfeleld jogosultsag
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alapjan visszanézhetéek lennének az adott termelési mutatok. Végiil kimutatasokat lehetne
késziteni beldliik.

A gazdabolt esetében lehetdség nyilhat az ugynevezett ,, Okos bolt” 1étrehozasara is.
Tovabbi agrarvallalatoknak uwjabb alternativa lehet a SmartAgriFood, a Future Internet
részeként mindségi, nyomon kovethetd ¢élelmiszert eldallitani. Mara mar mindenki azt
szorgalmazza, hogy minél nagyobb hangsulyt kapjon az agrarinformatika ¢és a dontéstdmogato
rendszerek az élelmiszerlancban. A termohelytdl az asztalig tartson a nyomon kovetés.
Megfeleld logisztikai modszerekkel, egységes halozaton keresztiil, egy felhasznald kdzponta
rendszer kiépitése a cél, hogy segitsék az embereket a tudatos vasarlasban és étkezésben.
Gondoljunk csak bele, milyen kdnnyen is menne a bevasarlas, ha csak beolvasnank az adott
¢lelmiszereket egy okostelefonnal, és maris irnd a fizetendd Osszeget, az ¢élelmiszerek
eltarthatosagat, Osszetételét, szdrmazasi helyét, illetve az adott farmrol is lehetne olvasni,
ahonnan a termék szarmazik (I 29).

Az Eur6pai Unié Horizon 2020-as programja kozott szerepel kiemelt prioritdsban a
Jovoé Internet projekt. FO kutatdsi témai kozott szerepelnek: a haldzatok fejlesztése ¢€s
kiépitése, digitalis média és 3D-s fejlesztések, multimédiakeresés, biztonsdg, felhd és
intelligens kornyezet Iétrehozasa. Ezen projektek tobb millid eurdés beruhazasok, igy

érezhetjiik a téma fontossagat (E 3).

40



OSSZEFOGLALAS

A dolgozatomat egy rovid Osszegzéssel szeretném zarni ebben a fejezetben. A
dolgozatom elsO részében a bevezetésben egészen visszamegyiink a ,,korszerii”szamitogépek
1étrejottének  vildgaba és maga az Internet megsziiletéséig. Roviden bemutatom a
kialakulasanak hatterét ¢és fejlodését. A témafelvetés részében pedig mar a sajat
indittatdsomat, a téma iranti elkotelezettségemet mutatom be a webprogramozas terén. Szo
esik magarol a Hajdu-Marketing Kft-r6l, aminek a honlap késziilt. Bevezetésemben
megfogalmazom az altalanos problémakat ebben a téméban, az ehhez tartozé célkitlizéseimet
¢s az ahhoz rendelt feladataimat, amelyeket végre kellett hajtanom idaig.

A szakirodalmi attekintésben tobb, aktualis hazai irodalmat probaltam feldolgozni, bar
elég nehézkes feladat volt, mivel joval tobb a kiilfoldi, féleg angol nyelvii anyag ezen a
teriileten. Tobb, webprogramozé alapmiivet dolgoztam fel ebben a részben, mint: Zandstra,
Jacob Nielsen vagy a magyar Nagy Gusztav konyvét. frok a HTML, PHP, Js, MySQL
nyelvek torténetérol, fejlodésérol és alkalmazhatdsagukrol egyarant, de nem utolsé sorban itt
kap helyet a webdesign rész is.

Az anyag és moddszer részben a weboldal elkészitéséhez hasznalt programokat mutatom be
roviden. Ezek a: DreamWeaver, NotePad++ Adobe Photoshop CS6 , XAMPP ¢és a Google
Chrome voltak. Az online marketing és a kozdsségi média marketing téma is itt keriil
kifejtésre, de csak altalanossagban.

Az eredmények és azok kiértékelése adta a dolgozatom gerincét, ez a legtartalmasabb rész.
Sz6 esik a weblap felépitésének fazisairdl, egészen a tervektdl a megvaldsitasig. Kiilon
hangsulyt fektetve a Kupon rendszer kialakitdsdra és miikddésére. Ezutan kovetkezik
maganak az oldalnak a bemutatdsa képek segitségével. Azt hiszem, igy jobban tudom
szemléltetni az elért eredményeket. Ezek kozott a fejrész €s annak atalakitasa, a meni
kialakitasa, a kupon mentipont és a PHP alapu keret miikdodése a valdsagban is kap egy- egy
fejezetet a dolgozatban. Tovabba irtam a keresdoptimalizalasrél és hogy én hogyan is
csindltam a gyakorlatban. Itt kitérek arra a véleményemre, miért is sziikséges Google-re
optimalizalni honlapunk. Ezen feliil, mivel nyomon kovetést is végeztem az oldallal
kapcsolatban, igy a portalstatisztikarol is irok. Kitérve a latogatok korara, nemére, foldrajzi
elhelyezkedésiikre. Ez utan, hogy teljes képet kapjon az olvasé a munkamrol Gantt-diagramm
segitségével szemléltetem az elvégzett teenddket, kiilonbozdé szinekkel jeldlve annak
fontossagat. A fejezetet az irdnyitott interjim ¢€s annak kiértékelésével zarom. Ezt a

nemrégiben kiadott KSH internet és szamitogép-hasznalatra kitérd felmérésével vetem Gssze.
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A kovetkeztetések ¢és javaslatokban pedig ramutatok az altalam vélt legfontosabb
tanulsagokra. Kifejtem az esetleges lehetdségek kozt, az oldal mobilra vald optimalizalasanak
elényeit. Majd egy Facebook alkalmazas készitésének otletét vetem fel. Végiil, de nem utolsod
sorban, sz6 esik a webaruhdz megujitasanak otletérdl és az attol vart eredmények becslésérol.
A legutols6 momentum pedig a JovO Internet és alternativai, kitérve a gazdabolt
lehetdségeire, és a téma fontossagara az elkdvetkezd idokben.

Az oldal készitése soran és a dolgozat irasa alatt, sok 0j ismeretre tettem Szert, amit a
tovabbiakban remélem kamatoztatni tudok majd. Dolgozatom megirasahoz tobb, az egyetemi
Orakon tanult modszert is alkalmaztam. Kivald szerzOkt6l olvastam konyveket, illetve
megismertem az agrarportalok jelenlegi design elemeit. A kérdéivvel megprobaltam az oldal
ismertségét felmérni, a gazdaboltban vasarlok korében. Sajnos a sejtésem beigazolodott, igy
fél évvel a megjelenést kdvetden sincs kdztudatban az oldal 1éte a vasarlok kozott. A munkam
soran tobb, még ismeretlen programozasi nyelvet és programot ismertem meg. Tébb helyen
nehézségekbe iitkoztem, mivel dolgozatom téméaja rendkiviil szertedgaz6. Tobb nagyobb
témat is magaba foglal, amelyek dnmagukban is megallnak a helyiiket kiilon dolgozatként is.
Ezeket a problémakat szerencsére a helylikon tudtam kezelni, mivel nem én szembesiiltem
veliik eldszor, igy tudtam hol keressem a megoldast. Az internet segitségével tobb, még addig
ismeretlen fiiggvényt, scriptet és azok milkodését tanultam meg. Nem utolsé sorban azt
hiszem, hogy sokat fejlodtem problémamegoldas terén, mivel az oldalt folyamatosan
tovabbfejlesztettem a felhaszndlok és a tulajdonos igényei alapjan. A vezetdségnek a
»végleges” verzid bemutatisa elnyerte a tetszését, illetve az eddigi visszacsatolasokbol, a
felhasznaloknak is tetszik az elért eredmény. Oktober elsd hetén megkezdddott a Facebook
oldal fizetett hirdetése, amit a késébbiekben szeretnék Osszehasonlitani a fél év alatt elért
eredményekkel, amelynél nem volt koltve a rekldmokra. A végleges szot pedig azért irtam
idézdjelek kozé, mivel még sok munka és 0jitdsok varnak ram és az oldalra, mivel egy honlap
iizemeltetése, nem csak a programsorok megirasabol all, az igazi munka csak ezutan

kovetkezik.
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Mellékletek

sz. melléklet
dal

Példa Péter

iform hu 1d: 427e12a311 Ervényes 2014.12.31.

Hajdd-Mark... & !
Megtekintés a “
, Google Térképen

Id: 3829da868d Ervényes 2014.12.31.
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. € Akci6s Kupon

1d: 707f7eald4 srengaiscentivgLey

A felhasznalé Kupon meniipontja
Forras: Sajat szerkesztés



2. sz melléklet

A kupon bevialthats a 14200 H:

www.gazdacentrum.eu Ervémyes 2014.12.31.

A lupon bevalthaté a iboltban /4200 H:

www.gazdacentrum.eu Ervényes 2014.12.31.

A kupon bevalthatd a h boltban /4200 Hajda

www.gazdacentrum.eu Erveényes 2014.12.31.

A harom kupon
Forras: Sajat szerkesztés



3. sz melléklet

r n”nr
Kerdoiv
Kovacs Tamas Bsc-s hallgatd vagyok a Debreceni Egyetem Gazdasagtudomanyi Karan. A

szak- és TDK dolgozatomhoz szeretnék par kérdést feltenni Onnek.

1, Az On neme?

1 Né (1 Feérfi

2, Az On életkora?

[1 25 év, vagy fiatalabb [1 26-35 [] 36-45

[1 45-55 [1 55 felett

3, On milyen gyakran jar a gazdaboltba?

[] Heti tobbszor [1 Havonta tobbszor

[1 Havonta [] Ritkdbban

4, Gazdalkodik-e, ha igen mekkora teriileten?

1 T6bb 100 ha [1 Parha

[1 Csak konyhakertem van [ Nem gazdalkodom

5, On hasznal-e internetet?

1 Igen [J Nem

6, On szerint fontos-e hogy egy gazdabolt felkeriiljon az internetre?

[1 1gen [ Nem



3. sz. melléklet

7, Amennyiben hasznal, tudta-e hogy a gazdaboltnak van sajat weboldala és webaruhaza?

L1 Igen ] Nem

rrrrr

vasarlaskor valthat be?

(1 1gen [1 Nem

9, On milyen kuponokat latna szivesen a kozeljovében?

[1 Szizalékos kedvezményt [1 Ajandék

[] Bizonyos termékekre vonatkozé kedvezményt [] Nem hasznéalok kupont

10, Elképzelhetdnek tartja-e hogy regisztralni fog a kozeljovében az oldalra?

(1 1gen [] Nem

11, On hasznalja-e a Facebook nevii kozdsségi oldalt?

1 Igen [J Nem

12, Tudta-e hogy a gazdabolt fent van a Facebookon?

1 Igen [J Nem

13, Ha igen, On kedveli-e az oldalt?

[1 1gen [ Nem

K06szonom a tiirelmét €s segitségét!



