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A kartyanaptarak vilagképe az 50-es évektol napjainkig

Jelige: ITA253

Lezaras datuma: 2014. 12. 18.



TARTALOMJEGYZEK

BEVEZEIES ... 3
VizsgAlatunk tATZYATOL .......oiueiiiiiiiiicec s 4
FOQAIMI KEIL......eee bbbt 6
A kértyanaptar, mint reKIdmhordozo ..o 7
A Kartyanaptar €5 @ KEPEK ......ocvviiiiiiiiiiiii i 13
Torténet €s valosag a Kartyanaptarakon ........c.cccovveiiiiiiicnice e 15
A kértyanaptarak vilagképének idébeli atalakulasa.............coooviiiiiiiiiiiiin 18
A MULAJ VAILOZASA......veeeeeiiciee e 18
Informalas, befolyasolas €s tudatformalas a kartyanaptarakon...........c.cccoeveeviieniniiniennnn, 21
A kértyanaptarakon megjelenitett €rteKek...........ooviiiiiiiiiiiiic 23
OSSZELOZIALO ....vvvviece bbb 37
IMEIIEKIEL. ...ttt n b r bbb 38
PRIAALAT ...t 40
IrOdalomMIEZYZEK ... e 53



Bevezetés

A vizualitassal valo taldlkozas mindennapi ¢letiink részét képezi. A Kkorilottiink 1€vo,
képekben gazdag vilagot nem csak érzékeljiik, hanem megprobaljuk értelmezni is. Ekdzben
tobbletinformacioval ruhazzuk fel az altalunk szemlélt vizualis elemeket. Ennek a
tobbletinformacidnak a mennyisége ¢és mindsége az eddigi ¢életlink soran altalunk
megtapasztalt és tanulas Gtjan megszerzett tudastol fiigg. Ez a tudas segit benniinket abban,
hogy értelmezést tarsitsunk a képhez, vagy képet tarsitsunk a gondolatainkhoz és kimondott
szavainkhoz.

A latas veliink sziiletett adottsag, a beszéd ezzel szemben tanulds eredménye.
Mindazonaltal ezek azok a képességek, amelyek lehetdvé teszik a koriilottiink 1évé képekben
gazdag vilag megértését, szemléletmodunk, véleményiink kialakulasat.

Latasmoédunk szubjektiv elemekkel van teletiizdelve, még egy olyan objektivnek tiind
targy esetében is, mint a fénykép. A fénykép, mint ,, minden kulturalis jellegii targy, [...] egy
bizonyos kornyezetben nyer értelmet. Még a festmények vagy szobrok is — amelyek valamilyen
szinten izolaltnak latszanak egy muzeumban — a roluk irt véleményekbdl és leirdasokbol, a
mellettiik, vagy rajtuk 10go cimkérdl és a roluk és targyukrol folytatott vitakbol kapnak
tobbletjelentést.”™

A vitdkbdl kapott tobbletjelentés nem mas, mint az eltéré latasmodok, vélemények
egymasnak fesziilése. A kiilonboz6é szemléletmodok koziil az az elfogadott, amelyik
beleilleszkedik a vilagrol alkotott, kultarank altal elfogadott 6sszképbe.

Magyarorszdgon mdas volt a vizualitds a szocializmus idején ¢és mas lett a
rendszervaltas utan, de a szocialista éra ideje alatt is fokozatos atalakulason ment at. Ezt a
valtozast szeretnénk nyomon kovetni jeleniink és torténelmi multunk egy sajatos lenyomatan,
a Kartyanaptarakon keresztiil.> A vizualitis vizsgalata mellett végig kivanjuk kovetni az
értekek atalakulasat is. Elemzésiink idObeli kerete az 50-es évektdl napjainkig terjedd iddszak.

A Kkartyanaptar névleges funkcidja maga a naptar, ami az adott korhoz koti és a
torténelem szamara egyértelmiien beazonosithatova teszi. Azonban legaldbb ilyen szembetlind
funkcioja, hogy tizenetet kozvetit, vagyis az esetek dontd tobbségében olyan rekldmot hordoz

a hatoldalan, amin keresztiil tiikr6zodik az a korszak is, amikor késziilt.

'Becker (2011): n.a.

?A szocialista korszakban a kéartyanaptarak sajatos helyzetben voltak, ugyanis ,, /ajz orszdg vezetése az MSZMP
nem nagyon szolt bele a kiadvanyok szerkesztésébe, hiszen méretiik és funkciojuk nem volt szamottevd, viszont
példanyszamuk annal inkabb. egyes példanyokbol akar egymillio darabot is nyomtattak. Elsosorban a dolgozok
tarcajaban, majd az aktualis év letelte utan a gyerekek gyiijteményeibe keriiltek, megfeleld cserealapot képezve
sok gytijtének.” Rindo-Hollodi (2004): 7



Egy harmadik funkcid, amit megemlithetiink a kartyanaptarak esetében, hogy
ajandékozas révén a kapcsolatteremtés és kapcsolatfenntartds eszkozéiil is szolgalhatnak.
Kartyanaptaraink tobbségét ugyanis az ¢év végén, vagy az Ujév elején kapjuk ajandékba
banktol, cégtdl stb.

Dolgozatunkban a kartyanaptarakon talalhatd képek és szovegek iizenetét, valamint

ezek idébeli valtozasat vizsgaljuk.

Vizsgalatunk targyarol

A kartyanaptar mar tobb mint szaz éves multtal rendelkezik. ,, Az elsé magyar kartyanaptarok
az 1890-es évekbdl ismertek, valodi ritkasdagok, de a két haboru kozotti példanyokbol sem
surin  talalni  gyiijteményekben. " Az 1800-as évek végén kiadott példanyok csak
megjelenésiikben, stilusukban, abrazolasmodjukban térnek el jelen korunk kartyanaptaraitol, a
(fentebb leirt) funkcidjuk ugyanis azonos.*

Az elemzés alapjaul egy gylijtemény szolgal, amely 1901-t6l kezdve napjainkig 74753
db. kartyanaptart tartalmaz. Ennek egy része (kb. 20000 db.) 1934-tdl napjainkig digitalizalva
lett, és egy online kartyanaptar katalogus formajaban hozzaférhet6.”

Az elemzéseink alapjaul ez az online katalogus szolgal. Ebbdl valasztottuk ki azt az
adatbazist, ami 756 db kértyanaptart tartalmaz az 1953-t6l 2014-ig terjedd hat évtizedbdl. Az
adatbazis iddbeli kezdOpontjanak 1953-at valasztottuk, mert a forrdsul szolgal6 katalégusban

innen szarmazik az OTP legkorabban fellelhet6 kartyanaptara.

Evtizedek Elemszam | (%)
50-es évek 18 3%
60-es évek 69 9%
70-es évek 222 29%
80-as évek 228 30%
90-es évek 62 8%
2000-es évek 99 13%
2010-es évektol 58 8%

Osszesen 756 100%

1. tablazat A kartyanaptarak évtizedenkénti megoszlasa

Ot teriiletet valasztottunk ki elemzés céljara: pénzintézet, szerencsejaték, gazdasig,

kereskedelem, kultara. A kartyanaptarak kivalasztasakor probaltunk tekintettel lenni a

* Fari (2012): 14

* A dolgozat idSbeli keretébél fakadéan nem foglalkozik az 1800-as évek kartyanaptaraival. Az erre vonatkozo
példak a kovetkezd online is elérhetd katalogusban talalhatoak:
http://users.atw.hu/szigetiandras/kn/list.php?file=50elott

°A kévetkezé webcimen: http://naptarkatalogus.atw.hu/



kartyanaptar kibocsatojanak az iddbeli végigkovethetdségére, de ennek a feltételnek
maradéktalanul csupan a pénzintézet és a szerencsejaték kategoridja felelt meg. Eldbbit az
OTP, utobbit a Szerencsejaték Zrt. kartyanaptarai képviselik. Az idébeli végigkdvethetoség
kritériumat a gazdasag, a kereskedelem és a kultara kategoéridiban mar nem lehetett
érvényesiteni a rendszervaltozas okozta alapvetd valtozasok miatt. Ezekbe a kategoridkba is
igyekeztiink azonban olyan kartyanaptarakat kivalasztani, amelyeknek kibocsatoi egymas
utan tobb évben is jelentettek meg kartyanaptart. Ilyenek példaul a kereskedelem
kovethetdek; a gazdasdgban a Kalocsa Kornyéki Agraripari Egyesiilet kartyanaptarai,
amelyek a 80-as évektdl a 90-es évekig vannak jelen; vagy a kulturaban a Kossuth
Konyvkiadé és az Allami Konyvterjeszté véllalat kartyanaptarai a 60-as évektél a 80-as
évekig. Ezekbe a kategoridkba a rendszervéltozds utdni iddszakban bekeriiltek egyszeri
megjelenésti kartyanaptarak is, mivel erre az idészakra sokkal kevésbé jellemzd egy-egy

gazdasagi vallalkozas hosszabb idejl valtozatlan fennallésa.

Kategoriak | Elemszam (%)
Pénzintézet 146 19%
Szerencsejaték 125 17%
Gazdasag 121 16%
Kereskedelem 218 29%
Kultura 146 19%

Osszesen 756 100%

2. tablazat Az adatbazis kategériankénti felépitése

crer

crey

az agrarkereskedelem, az Agroker naptdrai jelennek meg nagyobb mennyiségben, valamint a
mar emlitett Centrum Aruhazak mellett a 90-es évek utan létesiilt druhdzaké. A kultira
a Népszava ¢€s a Népszabadsag kartyanaptarai képviselik.

A létrehozott adatbazison mennyiségi elemzéseket is végeztiink. Eldrebocsatjuk
azonban, hogy mivel a mintank nem véletlen minta, igy matematikai statisztikai eljarasoknak,
kiilondsen statisztikai teszteknek csak korlatozott mértékben van értelme, ezért ezekkel nem

foglalkozunk, azonban a kvantitativ aranyok jol értelmezhetdek.



A dolgozat végén talalhaté egy példatar, amiben a mintaul kivalasztott kartyanaptarak
jellegzetes tipusai vannak elhelyezve. A tovabbiakban a példatarra vald hivatkozas a

kovetkez6 formaban valdsul meg: (Pt:sorszam).

Fogalmi keret

A kartyanaptar egy olyan kommunikacios eszkoz, aminek a mérete és kialakitasa lehetévé
teszi, hogy elférjen a zsebben, vagy a pénztarcaban. A hatlapjanak a tartalma kép, szoveg,
vagy e kettd kombinacidja. Az el6lapja tartalmazza a naptart. Az elélapon ezen kiviil még
lehetnek a kibocsatora vonatkozo kiegészité informaciok, amelyek nem feltétleniil
szerepelnek a hétlapon.6

A Kkartyanaptar hatlapja elsésorban reklamként miikodik, ezért a kartyanaptaron
talalhato képet nagymértékben meghatdrozza a reklam célja: az, hogy milyen iizenetet kivan
kozvetiteni, valamint az, hogy ezt az lizenetet milyen célcsoportnak kivanja kozvetiteni. Ezért
témankkal kapcsolatosan érdemes a reklam, a kommunikacidé és a kép egymashoz vald
viszonyat attekinteni, valamint a kartyanaptarakat az igy meghatarozott térben elhelyezni.

A Kkartyanaptar hatlapja rekldmhordozoként elmesél, bemutat szdmunkra valamit,
kapcsolatot teremt a termék €s a fogyasztd kozott, ezaltal olyan kommunikacids csatornat hoz
1étre, ami a mindennapi tarsadalmi kommunikacié részét képezi.’

A Kkartyanaptar a reklam altal létrehozott kommunikacids térben mozog. Claude
Shannon kommunikécids modell; &t véve alapul a kartyanaptar lizenetét kozvetito jel a kép. A
kartyanaptar olyan iizenetkozvetit eszkoz, amely az adott hely, torténelmi és kulturalis kdzeg
altal 1étrehozott kdzvetitdcsatornaban mozog.

A Kartyanaptar tulajdonsagai megfelelnek a tomegkommunikécié eszkozalapa
meghatarozasanak: ,, 4 tomegkommunikacio olyan periodikus kommunikdacios forma,
amelyben valamely technikai eszkoz (médium) kozvetitésével nagyszamu befogado részére
9

ugyanazt az iizenetet egyidejiileg, vagy kozel egyidejiileg lehet kozvetiteni.’

A fenti definicidban megfogalmazott kritériumok az esetiinkben mind teljestilnek:

e Periodicitas: a kartyanaptarak évenkénti rendszerességgel az év végén, vagy az 0jév

elején jelennek meg.

® Ilyen példaul az elérhetéség. A kartyanaptar kialakitasara vonatkozoan a példat lasd Példatar: 9-10. képek
" Viranyi (2007): 20

® Err6l bévebben lasd: Szakadat (2007) 17-21

% Szekfii (2010): 76



o Technikai kozvetitettség: a kartyanaptar a nyomdatechnikdnak kdszonhetdéen valik
kézzelfoghatova.

e Nagyszamu befogado: tomeges megjelenésébdl fakaddan képes sok emberhez is
eljutni.

e Azonos iizenet: a kép azonos, az értelmezés természetesen valtozhat a befogadotol
fliggden.

o FEgyidejiiség: a kartyanaptarak ugyanazon idészakban érhetdek el mindenki szamara.
Osszegezve a kommunikaciorél leirtakat, a kartyanaptar a tomegkommunikacié képi

vilagat ilteti 4t a személyes teriinkbe azaltal, hogy névleges funkcidjanak koszonhetden

tartosan magunkkal hordozzuk, s6t haszna’tljuk.10

A kartyanaptar, mint reklamhordozo

A rekldm meghatarozdsanal tobb, részben atfedd definicidval talalkozhatunk: A reklam az
adotol a vevd felé irdnyuld, annak attitiidjét befolyasolni kivané informacid-kibocsatas. A
reklam a fogyasztd meggy6zésének az eszkoze. A reklam az eladotol a fogyaszto felé
iranyul6 informacidkozvetités, mely a vevd befolyasolasara iranyul annak érdekében, hogy a
visszacsatolas a vasarlasban nyilvanuljon meg.**

12 _ irja Viranyi, egy olyan eszkoz,

A reklam hid a termék és a fogyaszto kozott.
melynek harom célja van: informalas, befolyasolas és tudatformalas™.

Az informalds szempontjabol a szdveges tipusu kartyanaptarak keriilnek el6térbe.
Rovid és tomor formaban kozlik a felkinalt termékeket, szolgaltatasokat, kozérdekli vagy
altalanos jelegli informécidkat, valamint az elérhetdséget, amin keresztiil érdeklddni lehet.
Termékre és szolgaltatasra vonatkozo informécioval latnak el benniinket az Agrokomplex
1978-ban és 1980-ban kiadott kartyanaptarai (Pt:56,60), melyek hatlapja azt kozli, hogy mit
véllal a vallalat, valamint, hogy ez iigyben hol lehet érdekldédni. Ebbe a kategoridba
tartoznak még azoknak a kisaruhdzaknak a kartyanaptarai, amelyek szintén hasonl6 moédon
mutatjdk be a kinalatukat és kozlik elérhetdségeiket, mint példaul a Mozaik Kisaruhaz Kft.

1994-es, a Forma Kisaruhaz 2001-es, a Galaxy Jatékaruhdz 2008-as, a Kohazy
Festékaruhazak 2009-es és a Papirdruhaz 2010-es kartyanaptara (Pt:88, 94,103,105,108).

g, akar mas tdmegkommunikacios eszkdzok képi vilagat felhasznalva is megvalosulhat. Erre vonatkozo
példaként lasd a Szerencsejaték Zrt. TV-ben kozvetitett reklamainak a szerepldit a kovetkezd kartyanaptarakon:
Példatar: 98-99-100. és 113.

1 Viranyi (2007): 25

2 Viranyi (2007): 25

18 A rekldmipar egy tudat alatti vildgmindenséget tar elénk, hogy elhitesse: a fiatalsdg, az egészség, a
férfiassag, illetve a ndiesség mind attol fiigg, amit megvdsdrolunk.” Toscani (1999): 24



Ko6zérdekii informéciot kozol az OTP 1956-os kartyanaptara (Pt:2), amikor is az 1956. évi
allamkolcson sorsolasok idépontjardl és helyszinérdl nyujt tajékoztatast. Hasonld modon, de
eltéro jellegli kozérdekli informaciot k6zol a Kozépiiletépitd Vallalat 1972-es kartyanaptara
(Pt:33), amikor arra buzdit, hogy a fiatalok épitéipari szakmat tanuljanak. Ebben a
kategoriaban emlithetd a Févarosi Mélyépitd Beruhazasi és Uzemelteté Vallalat 1974-es
kartyanaptara (Pt:42), mely arra hivja fel a figyelmet, hogy milyen uton-modon lehet
bejelenteni az ¢észlelt uthibakat. Az altalanos jellegli informdaciot kozld kartyanaptarak
kategoridjaba tartozik példaul az OTP 1968-as kartyanaptara (Pt: 25), mely a fontosabb
fizikai allandokat tartalmazza, amiket a kovetkez6 felkialtas kot a pénzintézethez: ,, Idovel,
pénzzel, anyaggal egyarant takarékoskodj!” Altalanos jellegii informéciét nyujt az Allami
Konyvterjesztd Vallalat 1982-es, az olvasas fontossadga mellett allast foglalo kartyanaptara is
(Pt:69).

Az informalas véghez mehet képek formdjaban is. Ebben az esetben az informacid a

kartyanaptaron termékmegjelenitésként, a kinalat tényleges bemutatdsaként jelenik meg. A
szOveges tipussal szemben ezek a kartyanaptarak sokkal figyelemfelkeltobbek, valamint sz6
szerint egy szempillantas alatt értelmezhetéek. Az ide sorolhatd kartyanaptarak hatranya
paradox modon ¢éppen az eldnylikbol fakad, ugyanis a termékre vald fokuszalas
kovetkeztében ezek gyakran nem kozlik a termék forgalmazdjara vonatkozd alapvetd
informéciokat sem. Ez az informécidhidnyos abrazolasmod abbol fakadhat, hogy a szocialista
éra ideje alatt nem beszélhetiink a nyugati értelemben vett piaci versenyr6l, vagy piaci
gazdalkodasrol. Ezért ezek a kartyanaptarak nem a rekldmozas, a versenytarsakkal valo
versengés kovetkeztében jottek l1étre, hanem az 6nreprezentacioé jegyében. Az donreprezentdcio
fontossagat mutatja az is, hogy /a/ szocialista iparban minden cég, még a legkisebbek is
megrendelték ezt a fajta médiat maguknak.

Az AgroMark 1972-es kartyanaptara (Pt:32) a forgalmazott termékek korérdl jelenit meg
egy informativ képet, ugyanakkor maés, a forgalmazéra vonatkozo informécidoval nem
szolgal. Ugyanez figyelhetd meg az Agrotroszt 1977-es, kézi permetezOket abrazolo
kéartyanaptaran (Pt:50), valamint az Agroker 1981-es, 1988-as és 1993-as kartyanaptérain is
(Pt:64,65,79,87).

Az elézdekben emlitett két tipus kombinacidjabol szarmaz6 kartyanaptarak egyszerre

figyelemfelkeltoek és informativak. Azonban a szoveg a vizualis élmény kérdra valhat, vagy

forditva: a kép is elnyomhatja a szoveget.

¥ Rindo-Hollodi (2004): 7



A Barkacs Miiszaki Kisaruhaz 2009-es, valamint az OTP Travel 2011-es kartyanaptaran
(Pt:104,109) is a szoveg keriil elotérbe. Ezeknél a kép csak hattérfeliiletként szolgal. A
forditott helyzetre hozhato fel példaként a Syringa Novényaruhaz 2007-es és 2012-es
kartyanaptara (Pt:102,112), melyek esetében a széveges rész az arukinalatot bemutatd kép

sz¢lein jelenik meg, el6térbe allitva a vizudlis élményt.

A befolyasolas és tudatformalas keretébe tartoz6 kartyanaptarak kozos tulajdonséaga,
hogy az altaluk abrazolt problémara azonnali megoldasi lehet6séget kinalnak, valamint hogy
mondanivaldjuk célzott, iranyitott. Az is eléfordul, hogy az {izenet kifejezetten csak egy
bizonyos tarsadalmi rétegnek szol.

A tudatformalast célozza az OTP 1953-as kartyanaptara (Pt:1), ami a paraszti réteget szolitja
meg a takarékbetétkonyv megszemélyesitett figurdjaval. Itt az az orvosolando probléma,
hogy a parasztok iilnek a pénziikon, és nem veszik igénybe a banki szolgaltatasokat. Ezen az
altalanos paraszti hozzaallason kivan valtoztatni a kartyanaptar, amikor az ,, Elonyos!
Kényelmes! Biztonsagos!” takarékbetétkonyvet ajanlja. Ehhez hasonld célt tiznek maguk
elé az OTP 1959-es kartyanaptarai is (Pt:4,5,6,7). Mind a négy kartyanaptar egy-egy 6nallo
tarsadalmi réteget (parasztok, munkasok, varosi fiatalok és iskolasok) sz6lit meg, sét fel is
értékeli Oket, az abrazolt figurdk kezében tartott papirpénz alapjan. Az OTP 1961-es
kartyanaptara (Pt:9) szintén a paraszti réteget célozza meg. Viladgos iizenetet kdzvetit a
gépesitett mezdgazdasdgi munka abrazolasaval és a szoveges kiegészitéssel: ,, MAGOT A
FOLDBE... PENZT A TAKAREKBA”. Az Agrotroszt 1963-as és 1964-es kartyanaptara
(Pt:15,16) is a paraszti réteget célozza meg. Olyan mezdgazdasagi technologiak bevezetését
propagaljak, mint a novényvédelem, vagy a gépesités, hiszen mindkét eljaras, iizenik a
kéartyanaptarak, bd és jo termést eredményez, azaz a hagyomanyos foldmiivelés korszaka
lejart. A Kossuth Konyvkiadé 1970-es kértyanaptara (Pt:29) kulturdlis atalakuldsra, a
kdvetendd 0y irdnyvonalra utal: az ird tollat a foldhoz koti a koriilotte keringd vords csillag.
A befolyasolasra hozhato fel példaként az OTP 1974-es kartyanaptara (Pt:39). Az ifja par
behuzodhat az OTP esernydje nyujtotta biztos védelem ald. Az OTP segiti az ifjusagot.
Hasonl6 gondolatot fogalmaz meg az OTP 1977-es kartyanaptara is (Pt:49). A
cserepes virag iS. Az ,ifjusdgi takarék”-kal az OTP segiti az ifjasagot az élet
megkezdésében. Az ifjusagi takarékbetét igénybevételét kivanja eldsegiteni az OTP 1981-es
kéartyanaptara (Pt:63), amikor a kortarscsoport mintaadd hatasara épit. Az OTP 1980-as
kartyanaptaran (Pt:58) a szemlélonek hattal allo, az ifjisdgot megszemélyesitd, éppen turara

indulo uttérd egyenruhds kislany személyében a takarékos €életmod fontossdgara hivja fel az

9



ifjusag figyelmét. Ennek hianyaban ugyanis életiik soran sorompokba iitkoznének. Az OTP-
nek ezek a kartyanaptarai az ifjusagot céloztdk meg, Oket probaljak meg rabeszélni a
pénzintézet altal helyesnek vélt pénzhasznalatra, ez mar egyértelmiien tudatformalas. Ebben
a pé¢ldaban a befolyasolas és a tudatformalds elvalaszthatatlanok egymastol. Befolyasolni
kivan a Centrum Aruhazak 1975-6s kartyanaptara (Pt:45): , Divatcikkeket a Centrum
Aruhdzakbol”, mert maskiilonben tgy érezheti magat az ember, hogy 4damkosztimat visel.
A Szerencsejaték Rt. két 2003-as kartyanaptara (Pt:96,97) két eltérd korosztalyt céloz meg,
¢s mindkét esetben a vagyalmokra épit: ,,Képzeld el”... (Mi segitiink megvalodsitani). A
Szerencsejaték Zrt. 2010-es kartyanaptara (Pt:106) a fogadni vagyokat célozza meg, mikor a

Lvan egy jo tippem 2010-re! figyelemfelhivd szoveggel egy csaladias, jo hangulatu

sOrozében vald fogadasra invital.

Funkcioit tekintve a reklam rendelkezik primer és szekunder funkcioval is. ,, 4 primer
funkcio azt hivatott szolgalni, hogy a konkrét megvalositas fiiggvényében felkinaljon egy arut,
szolgdltatdst, eszmét, ideolbgidt, nézetet. Vagyis vésarlasra, elfogaddsra buzdit.”™ A reklam
szekunder funkcidja az, , hogy izlést formal, értéket, divatot, eszmét, életmodot, életstilust
kozvetit. Referencia csoportokat hoz létre. 16 A tovabbiakban ezekre a tipusokra hozunk
példakat.

A vasarlasra buzdito kartyanaptarak kozos jellemzdje a felszolitas, a felkialtas, a
figyelmeztetés, a figyelem felhivasa, amely nem feltétleniil irdnyul egy konkrét termékre,
hanem vonatkozhat Onmagéira a fogyasztdsra is. A figyelmet pedig humoros
megfogalmazasokkal, karikatGrédkba ill6 illusztraciokkal, vagy egy kivanatos, elérendd cél
abrazoléasaval ragadjak meg.

Vasarlasra buzdit példaul a Centrum Aruhazak 1977-es kéartyanaptara (Pt:52), melyen egy
fiatalember a magasba emelve kedvesét, az ¢ irdnymutatdsat kovetve 1épdel eldre, hiszen
varjak ket a jo arak, ,, Irdny a Centrum Aruhdzak ' (sic!). Az 1981-es kartyanaptaron (Pt:61)
a Mikulas jobb kezének felemelt mutatoujjaval figyelmeztet benniinket arra, hogy
,ajandékot a CENTRUMBOL "vegyiink. A Centrum Aruhazak 1982-es kartyanaptaran
(Pt:68) a természetben 1év6 aluloltozott né maga is kivanatos cél, a kezében tartott tabla
pedig az ismert mondasra utal, minden at Romaba (itt: rajta keresztiil a Centrum Aruhazba)
vezet. A kisérdszovegek megvaltozasara mar a korabeli elemzdk is felfigyeltek: ,,4 vizudlis

reklammal kapcsolatban orommel emlitem azt, a hetvenes évek elején bekovetkezett

valtozast, amelynek eredményeképpen a szerencsétlen kinrimekre épitett versikéket egy

> Viranyi (2007): 25
% Viranyi (2007): 25
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valoban korszerii, érvre és jatékossagra alapult sloganirasi iranyzat legalabb valamennyire
kiszoritotta...”" Ezt a valtozast szemlélteti a Centrum Aruhdzak 1984-es kartyanaptara
(Pt:71), melyen a kovetkezd szoveg olvashato: ,, Tavasz — Nydr — Osz - Tél VASARLASKOR
CENTRUM A CEL!” A szoveg alatt a magyar kartya évszakokat abrazold lapjai lathatoak,
az egyik felén a megszokott figurakkal, a masikon kiilonb6z6 nékkel. Vasarlasra buzdit az az
aluminiumipari kartyanaptar is, amely 1960-ban jelent meg (Pt:8). Ezen egy mosolygos
aluminium edényekbdl alloé szakacs probalja magat eladni az 0j évben. , Minden keézbe
NEPSZAVAT! olvashatjuk a Népszava 1974-es kartyanaptaran (Pt:41) a felszolitast. Az
abrazolt ujsagért pedig tolakod6d kezek nytlnak. A kép azt a benyomast kelti, hogy a
Népszava igen népszeri ujsag. A Népszava 1986-os kartyanaptara (Pt:74) pedig azt az
illuziot kelti, mintha épp Ujsdgot vésarolndnk az eldrusitétol. A kultira fogyasztasara
0sztondz az Allami Konyvterjesztd Vallalat 1961-es, 1966-0os és 1974-es kartyanaptira
(Pt:12, 18,40). Mindharom esetben a kép melletti szoveg kdzvetleniil felszolitja a fogyasztot

a konyvvasarlasra.

Az elfogadasra buzdito kartyanaptarakon taldlhaté szovegek a fogyasztd helyett
nyilvanitanak véleményt, azt irjak le, amit az elado vagy a szolgaltato szivesen visszahallana a
fogyasztotol. A képi abrazolés a véasarlasra buzdité kartyanaptarakéhoz hasonloan humoros €s
figyelemfelkeltd.

Elfogadasra buzditanak példaul az Allami Konyvterjeszté Vallalat 1965-6s, 1967-es és
1968-as kartyanaptarai (Pt:17,22,24), melyek a kiilonb6zd szin- és képkombinaciok ellenére
ugyanazt az iizenetet hordozzik: , KONYVVEL MINDEN NAP iinnepnap”. Ugyanennek a
vallalatnak az 1973-as kartyanaptara (Pt:37) a vibrald szinek mélységének kozéppontjaba
allitja lizenetének a targyat, a konyvet és kijelenti, hogy az ,,uj kényvek=uj élmények”. A
Népszava 1981-es kartyanaptara (Pt:62) olyan iizenetet kozvetit, amelyet a kibocsatd

szivesen hallana a fogyasztotol. Az olvasot egy piros sziv személyesiti meg. Eldonthetetlen,

hogy a szinhasznalat tartalmaz-e itt ideologiai konnotaciot.

Az izlést, értéket és divatot formalo kartyanaptarak két tipusba sorolhatok, az egyik
képi vilaga az aktudlis divatot igyekszik bemutatni, vagy épp Uj stilusiranyzatot kivan
bevezetni a kiilonbdzd ruhanemiik abrazolasaval, ezzel szemben a masik nem tartalmaz
konkrét targyi megjelenitést. Ez utobbi magat a divatot kivanja eladni, a divat fogyasztasara

hivja fel a figyelmet, humoros megjelenésii figurdk szerepeltetésével.

YSzitanyi (1982): 267
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A Centrum Aruhéazak 1972-es és 1973-as kartyanaptarait (Pt:34,38) olyan stilusban rajzoltak
meg, amilyenben a divattervezok abrazoljak az uj kredciojuk terveit. Az abrazoldsmodhoz és
az abrazolt stilushoz oly médon kapcsolodik a markajel (jelen esetben az aruhdz neve), hogy
az egyenl6vé valik a divattal, azaz minden, ami a Centrum Aruhazakban kaphat6 az divatos.
A Centrum Aruhazak két 1981-es kartyanaptara (Pt:66,67) konkrét ruhakat mutat be az adott
kor stilusanak megfelelden. A divat fogyasztasara hiv fel a Centrum Aruhdzak két 1974-es
kartyanaptara (Pt:43,44). A 43.naptaron a sziirke, sivar egyének koziil csak az az egy tlinik
ki, aki a Centrum Aruhdzakbol 6ltozkodstt. Ugyanis a Centrum Aruhizak a divatban is
els6k, tudhatjuk meg a 44. képen olvashatd feliratbol. Mindkét kartyanaptar a divatot, a

fogyasztast és a fentebb emlitett aruhdzak altal képviselt ,divat” fogyasztasat szeretné

eldsegiteni.

Az életmodot és életstilust kozvetito kartyanaptarak kozos tulajdonsaga, hogy az
altaluk abrazoltak alkalmazkodnak a kor izléséhez, értékeihez, divatjadhoz, gazdasagi és
technikai innovacidihoz. Nem konkrét termékeket, targyakat jelenitenek meg, hanem
¢letlehetdségeket.

A kivanatos életmodot és életstilust kozvetiti az OTP két 1966-os kartyanaptara két
kiilonb6zé célcsoport szamara (Pt:19,20). Mindketté hasonld forméaban készilt. A
pénzintézetet fémjelzd kezdObetiikon lathatjuk a megcélzott tarsadalmi rétegeknek a
kartyanaptar készit6i altal feltételezett vagyalmait: varosias kornyezetben a vitorlas, a lakas
¢s az autd, vidéken az elektromos haztartasi gép, a csaladi haz és a motorkerékpar jelenti az
elérendé javakat. Az tlizenet hozzaadott szoveg nélkiil is érthet6vé valik: ezek olyan
lehetdségek, melyek valora valtdsa mindenki szdmara konnyebb a pénzintézet
kézremiikodésével. Az OTP 1995-6s kartyanaptara (Pt:89) tligyfélkartyat jelenit meg, ami a
gazdasagi szemlélet akkori valtozasat tikrozi. Az OTP 1998-as kartyanaptara (Pt:91) a
telebank, banki tligyleteink telefonon torténd intézésére hivja fel a figyelmet. A ,, tdvolrol
sem lehetetlen” szoveg és az amerikai felhdkarcolok kett6s értelemmel rendelkeznek.
Egyrészrél azt sugalljak, hogy akar ekkora tavolsagbol is intézhetjiik az otthoni
pénziigyeinket, masrészrdl pedig a nyugati iizletemberek lehetdségeit €s stilusat kivanjak
meghonositani és elfogadottd tenni. Az utobbi jelentést erdsiti a sarokban abrazolt 61tonyods
uriember. Mar a Népszava 1980-as kartyanaptara (Pt:59) is a ,,nagyvilagot”, a kavézok
vilagat probalja megidézni egy csésze teaval, egy zsemlével és az ujsaggal. A Centrum
Aruhazak 1988-as kartyanaptara (Pt:80) pedig mar a csokornyakkendés James Bond féle

¢életstilust idézi.
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A kartyanaptar és a képek
A kartyanaptaron 1évo kép az lizenetkozvetito jel az ado és a befogadd kézott
A kép altalanos meghatarozasat tekintve valamely rajta kiviili ,, létezonek a masolata,
felidézdje, rautaldja, helyettesitSje. ™
A Kkartyanaptarak jellemzésekor érdemes figyelembe venniink Charles Sanders Peirce

crer

eredetire, indexként: oksagi kapcsolat révén mutatva az eredetire és szimbolumként:
egyezményes kod alapjan utal az eredetire.™

Az ikonikus képet abrazolo kartyanaptarak kozos tulajdonsaga az, hogy a figyelem
szempontjabol kozponti helyet foglal el az eredetire teljes azonossaggal utalé vizualis jel, ami
azonnal és egyértelmiien beazonosithatdva valik a befogadd szamara.
Ikonikus tulajdonsaggal rendelkezd képet abrazol példaul a Szerencsejaték Rt. 1996-0s
kartyanaptara (Pt:90), mely a részvénytarsasag altal szerencsejatékainak, a szelvényeken is
fellelhetd ikonjait tartalmazza. Ebbe a kategoridba tartozik az AgroMark 1972-es, az
Agroker két 1981-es, 1988-as, 1993-as valamint a Kalocsa Kornyéki Agraripari Egyesiilet
1990-es kartyanaptara is (Pt:32,64,65,79,84,87). Mind a hat eset termékmegjelenitést

tartalmaz, arra utalnak, hogy azokat a fentebb emlitett helyeken meg lehet vasarolni.

Az indexikus képet abrazol6 kartyanaptarakban az a kozos, hogy a rajtuk szerepld és
kozponti helyet elfoglald vizualis jelek, valamint a képek hordozta jelentések kozott olyan ok-
okozati Osszefiiggés all fenn, ami tudatositja a kartyanaptar kibocsatojanak a tulajdonsagait és
utal a tevékenységi korére.

Indexikus tulajdonsaggal rendelkezd képet abrazol példaul az Agrotroszt 1964-es
kértyanaptéara (Pt:16), amely a ,, GEPESITES TOBB TERMELES” feliratot kapcsolja egybe a
gépesitett aratds bemutatasaval. A Kossuth Konyvkiadd 1966-0s, 1967-es, 1968-as ¢s 1969-
es kartyanaptara (Pt:21,23,26,27) a szinvilag varialasaval (ami — taldn szandékos utaléassal -
Andy Warhol képviselte pop-art irdnyzatot idézi) ugyanazokat a képi elemeket dolgozza fel.
Az index mind a négy esetben az ideologiai bélyeggel ellatott, szakadozott konyvlapokbol
allo szimbolikus toll, amivel a kiadd profiljaba tartozo konyveket irjak. Ez a toll nem
magara a tevékenységre utal, inkdbb a kiadott konyvek ,,milyenségére”. Az OTP 1977-es
kartyanaptara (Pt:54) egy vaskos ajtoju nyitott széfet abrazol, ami Osszefiiggésben all a
pénzintézet nyujtotta szolgaltatassal, az értékek megorzésével, ezt a szoveg is

megfogalmazza: ,, PENZE BIZTOS HELYEN VAN”. Az OTP Travel 2011-eskértyanaptara

18peirce (1975): 29
9 Sz6nyi (2004): 11
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(Pt:109), a feltiintetett szoveg hattereként palmafikkal Ovezett homokos tengerpartot
abrazol. A tavoli vidéket megjelenitd kép, Osszefiiggésben a megfogalmazott széveg
tartalmaval, az utazas, a pihenés, a kikapcsolddas indexeként funkcional.

A szimbolumokat megjelenité kartyanaptarak képi vilaga a kultarankban elfogadott

jelképekbdl all és sztereotipidkra épit.

Szimbolikus az abrazolas az OTP 1974-es kartyanaptaran (Pt:39). Ahogy az esernyd
védelmezi az alé allokat az eso eldl, ugy védelmezi a bank is az értékeinket®. Sztereotipiara
épit a Szerencsejaték Rt. két 2004-es kartyanaptara (Pt:99,100). Az egyik (Pt:99). az
egyiptomi faradk és a piramisokat feltar6 kalandor régészek filmekbdl ismert abrazolasat
hasznalja. Ez a kép a Luxor nevii szerencsejaték szimbolikus vilagaba kalauzolja a
befogadot. A masik (Pt:100) a skandinav lottot népszertsiti a skandinavokrol alkotott
sztereotipidkat felhasznalva. ,, Az idegen sztereotipidk a skandinavokat gazdag, felvilagosult,
racionalis és unatkozo protestansoknak képzelik erds joléti dallammal, laza szexualis
erkolcsokkel és a természet és az egyszeriiség utani intézményes vdgyakozassal. "L A
skandinav lottd szimbolumat a skandindvok alkotjadk. A Szerencsejaték Zrt. 2007-es
kartyanaptara (Pt:101) a szerencse kultirankban elfogadott szimbolumat, a négyleveli
l6herét abrazolja, ami egyben a részvénytarsasag ikonja is. A Szerencsejaték Zrt. 2010-es
kartyanaptara (Pt:107) a Mikulést jeleniti meg, aki ,,fontos szimboluma a tekintélynek, a
normaknak, az igazsagossag alapveto elvének, és a szeretetkifejezése fontossaganak is. "2 N\
szimbolumma valasra hozhato fel példaként a Szerencsejaték Rt. 2004-es kartyanaptara
(Pt:98), ami a Ken6é Manot abrazolja. A Ken6 Mano egyszerre ikonja, indexe és szimbdluma
a Keno szerencsejatéknak. A mano feje a Kend jaték ikonja. A mand megjelenése és a Keno
Jaték sorsolasa kozott oksagi kapcsolat all fenn. A mand azaltal, hogy a jatékot népszerisiti,

elfogadotta és a jaték szimbolumava valt.

Vegyes tipus: Az ebbe a tipusba tartoz6 kartyanaptarakon keverednek az ikonikus,
indexikus és szimbolikus tulajdonsagok.
A pénziigyi gazdalkodasban megnyilvanulé tudatlansdgot ragadja meg az OTP 1961-es
kartyanaptara (Pt:9), mely el6térbe helyezi a pénzintézet jelld ikont, a takarékbetétkonyvet.
A hattérben pedig, mintegy a képbd6l tavolodva lathatd sziirkén és arctalanul a

mezOgazdasdgi munkassdgnak, az lizenet cimzettjeinek az indexe. Az OTP 1977-es

A kép masik, ugyancsak szimbolikus értelmezése a tudatformélasra felhozott példak kozott olvashatd
korabban.

*!Eriksen (2005): n.a.

22payrich: http://www.mikulasbirodalom.hu/atveres.htm Megtekintve: 2014. 12. 13. 10:23
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kartyanaptaran (Pt:49) a takarékbetétkonyv a pénzintézet ikonja, az altala formalt tetd a haz,
a lakas, a kozos élet szimbdluma. A kartyanaptar lizenetének a célcsoportja a csaladalapitas
elott allo ifjusag, a kozos életet kezdé ifji parok. A Centrum Aruhazak 1990-es
kartyanaptara (Pt:85) egy anyat abrazol a gyerekével. Az anya eldre mutat. A gyerek a
mutatoujj iranyaba néz. Mi azonban kiilsé szemléléként nem lathatjuk a figyelem targyat.
Mindkettdjiik ruhdzata azonos mintazata, Walt Disney ikonna valt, az amerikai kultirat
szimbolizald6 Mickey egerével as parjaval, Minnie-vel. A rendszervaltozas kontextusaba
helyezve ugyis értelmezhetjilk a mutatoujjat, mint a hatalmi és kulturalis valtozasoknak,
valamint az értékek atalakuldsanak az iranyjelzését. Az értékek valtozasat tikrozi a
Szerencsejaték Zrt. 2012-es és 2014-es kartyanaptara (Pt:111,114). A 111. példa arra hivja
fel a figyelmet, hogy , TOLTSUK EGYUTT AZ UNNEPEKET”. Ez az iizenet a képen
szerepld siiteménnyel és a részvénytarsasag szimbolumaval, mint toltelékkel kettds értelmet
nyer: népszerlisiti a Szerencsejaték Zrt.-ét és felhivja a figyelmet individualizalodott
tarsadalmunkra. A 114. az tinnep, a Mikulas és a szerencse szimboluma, a négylevelil 16here

mellett bemutatja magat az individuumot is, akinek nincs mas tarsa, mint egy hliséges kutya.

Torténet és valosag a kartyanaptarakon

George Gerbner mutat ra arra, hogy az altalunk birtokolt tudas jelentds része mogott sohasem
all személyes tapasztalat. Ez a tudés az altalunk latott, hallott és nekiink mesélt torténetekbol
alL*

A torténetek identitasformald hatassal rendelkeznek. A torténetek révén valunk azza,
akik vagyunk. , A torténetek révén tessziik magunkéva a nemi, életkori, tarsadalmi,
foglalkozasi és életstilusbeli szerepeinket. A torténetek kinadljdk a beilleszkedési mintdkat és
egyben a lazadas célpontjait is. 24

George Gerbner a kulturalis kornyezetiinket taplalo torténeteknek a funkciojuk alapjan
harom tipusat kiillonbozteti meg:

Az elsd tipus azt mutatja be, hogy ,, miként miikédnek a dolgok”25

. E tipusra példaként
a Piroska és a farkas meséjét hozza fel, amely a ,,nemi szerepekrol, a félelemrdl és a
hatalomrél sz61"%°. Az ilyen és ehhez hasonld torténetek a gyermekkor kezdetétdl fogva

épitik fel valosagunk falait.

ZGerbner (2000): 11
Gerbner (2000): 11
»Gerbner (200): 11

?°Gerbner (2000): 12
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A masodik tipus arra a kérdésre ad valaszt, hogy, mi micsoda a viligban”?'. Ide
sorolhatd torténettipusok ,.a hirek, tudositasok, dokumentativ jizenetek”®®. Bzek kozos
jellemzdje az, hogy magas foku tényszertiséget tulajdonitunk nekik, aminek kovetkeztében
»erosithetik és hitelesithetik az egyes tarsadalmi csoportok realitasrol alkotott képét”zg, vagy
éppenséggel meg is cafolhatjak azt.

A harmadik tipusu torténet azt mondja meg, hogy ,, mi a teendénk . Mindezt ugy éri
el ez a torténettipus, hogy bemutat dolgokat, életmddokat és viselkedésformakat, majd
elmondja, hogy azokat hogyan érhetjiik, vagy keriilhetjiik el, és hogy ez mibe fog keriilni
nekiink. Ebbe a torténettipusba sorolhatoak a javaslatok, a torvények, vagy akar a bibliai
példabeszédek is, valamint a jelen korunkat uralé reklamok.* |, Idedlis esetben a hdromféle
torténettipus kiegésziti és ellenpontozza egymdst. A mai kommersz kulturaban azonban a
harmadik tipusu torténet uralma érvényesiil az elso ketto felett. 32

Gerbner értelmezésében a reklam egy olyan, a jelen korunkat urald torténettipus,
amely tudatformald erével rendelkezik. A reklam felhasznélja az els6 két torténettipus
kiilonb6z6 formait annak érdekében, hogy egy terméket és egy meghatarozott életstilust adjon
el.

Az elsé torténettipus szimbolikus vilaganak a reklamba iiltetésére nyujt példat az Allami
Konyvterjesztd Vallalat 1969-eskartyanaptaran (Pt:28) a betiikbdl allé bagoly. A tudast
szimbolizal6 madar tronol a tuddst magukba foglaldé konyveken. Hasonld példat kinal a
televizio mesefigurava valo alakitdsa a Népszava 1987-es kartyanaptaran (Pt:77). A
televizionak, modern korunk egyik legjelentdsebb tdjékoztatd médiumanak is hireket (a
Népszava tjsaghireit) kell olvasnia. Mindez azzal a mellékes tartalommal rendelkezik, hogy
az Ujsag tobbet k6zol, mint amit a TV bemutat. Ide sorolhaté az dsember szOrds, kdbaltat
szorongatd, tigris-mintas ruhdba bugyolalt, valamint a bibliai Eva majdhogynem teljesen
meztelen figuraja is a Centrum Aruhazak kartyanaptarairél (Pt:47,51). Mig az 6sembernek
mindent maganak kellett eldallitania, addig a kartynaptar megjelenésének évében (1976-
ban) mar mindent készen kapna a Centrumban. ,,4 paradicsomban ennyi elég volt! De
ma??? Oltozkédjon a Centrum Aruhdzakbol ”-olvashaté a hirdetés Eva egészalakos rajza és
Lucifer bokorban megbuvo, lila fejii, sunyin vigyorgd abrazata koril. A masodik

torténettipus tényszeri vilagdnak a reklamba iiltetésére jelentenek példat a C&R

?’Gerbner (2000): 11-12
8Gerbner (2000): 12
“Gerbner (2000): 12
*0Gerbner (2000): 12
$'Gerbner (2000): 11-13
2Gerbner (2000): 13
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Kozlekedésépité Kft., kartyanaptarai (Pt:95,110), amelyeken épitdipari munkagépek
szakszerli haszndlata lathato. Ide sorolhatd példaként a Miivelt Nép Konyvterjeszté Vallalat
1976-bol szarmazo kartyanaptara is (Pt:48), amely négy eltérd nézetb6l mutatja be a
konyvesboltot. Ebbe a torténettipusba helyezhetéek az olyan jellegli termékbemutatasok is,
mint amilyet a Kalocsa Kornyéki Agraripari Egyesiilet 1990-es kartyanaptara (Pt:84)
tartalmaz. A pirospaprika képe, valamint a felirat ,, Kalocsa aranya” egylittesen sugalljak a

nemzetkdzi hirivé valt kalocsai fliszerpaprika piacon betoltott elismert szerepét.

A reklam torténettipusit megkozelitésének a kozponti eleme az a torténet, amely belso
tudastarunkbdl épiil fel. A kartyanaptarak vilagaban a torténetmesélés eszkdze maga a kép. Ez

a fajta meghatarozas a kozvetitett izenet értelmezésére fekteti a hangstlyt.
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A kartyanaptarak vilagképének idobeli atalakulasa

A miifaj valtozasa

A kartyanaptarak idébeli megvaltozasa szamszeriien is jol kovethetd, ha a hatlapokat miifaj
szerint csoportositjuk. Harom alaptipust: rajzolt, fényképes ¢€s szoveges kartyanaptart
kiilonboztetink meg. A vegyes tipusi kartyanaptdrak a dominans elem alapjan lettek
kategorizalva.

Kiindul6épontunkat a reklamok vilagaban megfigyelheté formanyelv alland6 valtozasa
alkotja, mely els6é ranézésre abban nyilvanul meg, hogy a rajzot kiszoritja a hitelesség zalogat
jelentd foto, és hattérbe szoritja az erbteljes grafikaji betiikompoziciokat is.* Feltételezésiink
az, hogy a formai jegyekben bekodvetkezd valtozasok a kartyanaptarak vildgaban is végig

kovethetoek. Errdl szol a 3. tablazat.

Rajzolt Fényképes Szdveges | Osszesen

50-es évek (n=18) 89% 0% 11% 100%
60-es évek (n=69) 84% 9% 7% 100%
70-es évek (n=222) 48% 45% 7% 100%
80-as évek (n=228) 22% 70% 8% 100%
90-es évek (n=62) 32% 57% 11% 100%
2000-es évek (n=99) 25% 56% 19% 100%
2010-es évektol (n=58) 10% 66% 24% 100%

Osszesen (n=756) 37% 52% 11% 100%

3. tablazat A kartyanaptarak miifaja évtizedenkénti bontasban

Mig a rajzolt kartyanaptdrak aranyaiban végig csokkenést, addig a szoveges
tipusuakéban a rendszervaltasig csokkenést, majd a rendszervaltas utdn novekedést
tapasztalhatunk. Ez az (jabb ndvekedés valosziniileg a tajékoztatd funkcid megerdsddésébol
adodik. Ugyanis most mar a megvaltozott gazdasagi, piaci viszonyok kozott Ujonnan
megjelend véllalkozasokrol és markanevekrdl, valamint a hozzajuk kapcsolodo
szolgaltatdsokrdl €s termékekrdl kell informaciot nyujtani. A rajzolt kartyanaptarak a 60-as
évek végéig tulsulyban vannak. Eddig az évtizedig fényképes kartyanaptar alig fordult el6. A
70-es években az aranyok kiegyenlitddtek, ezutan viszont a fényképpel ellatott kartyanaptarak
keriiltek tulsulyba.

A mifa) valtozasa szempontjabol azért jelentenek fordulépontot a 70-es évek, mert

ekkor kezdik el alkalmazni azokat a nyugati reklamozasi technikakat, amelyek nem sokkal

% Viranyi (2010): 34
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korabban jutottak el az orszagba, ugyanis ekkor keriilt ,,a nemzetkozi helyzet olyan stadiumba,
hogy a nyugati reklamok (elsésorban a sajtoreklamok) mar nemcsak a kiilkereskedoket
érintettek, hanem az informacioknak a korabbinal lényegesen szabadabb mozgasa lehetové
tette, hogy a magyar olvasok akar kiilfoldi utjaik soran, akar itthon hozzajussanak a tokés
orszagok egyes lapjaihoz, kozvetleniil megismerkedjenek a fejlett ipari orszagok reklamjaval
és dltalaban a divatigval”™* Az ismeretszerzés 0j lehetségei a reklamok, és igy a
kartyanaptarak hatlapjain szereplo képek sziikségszerti atalakuldsanak az igényét is maga utan
vonjak.

A pénzintézet kategoOridjat rendszervaltas elotti €s utani idOszakra bontva a miifaj

szembetling valtozasat figyelhetjiikk meg, 6sszhangban a fentiekkel (4. tdblazat)

Rajzolt Fényképes Széveges | Osszesen
Rendszervaltas elott (n=85) 46% 39% 15% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 5% 2% 23% 100%
Osszesen (n=146) 29% 53% 18% 100%

4. tablazat A kartyanaptirak miifaji megoszlasa a pénzintézet kategoridjaban

Ezen a kategérian belill a rendszervaltds el6tt a rajzolt kartyanaptarak vannak
talsulyban, a rendszervaltas utdn azonban elenyészd mértékben fordulnak eld. Helyliket a
fényképes tipustiak veszik at. Ennek a valtozasnak oka lehet a pénziigyi piac bizalomhidnyos
allapota a rendszervaltds utdn, amelyet a hitelesség zalogat jelentd fotokkal igyekeztek
ellenstlyozni. A fokozottabb mérvii tajékoztatas sziikségessége a rendszervaltds utan a
szoveges tipust kartyanaptarak nagyobb aranyl megjelenésében nyilvanul meg.

crer

(5. tablazat).

Rajzolt Fényképes Szoveges | Osszesen
Rendszervaltas el6tt (n=57) 44% 46% 10% 100%
Rendszervaltas utan (n=68) 44% 52% 4% 100%
Osszesen (n=125) 44% 49% 7% 100%

A rendszervaltas eldtt a rajzolt és fényképes tipusu kartyanaptarak megkozelitdleg
azonos aranyban fordulnak eld a mintdban. A rajzoltak ardnya megegyezik mindkét
idészakban. A fényképes tipustiak ardnya a rendszervaltas utan kis mértékben megnovekszik
a szoveges tipusuak rovasara. A valtozatlansagot a kategoria jellege magyardzza, ugyanis a

rendszervaltas el6tt €s utdn 1is tObbségében a politikatdol mentes, humoros jellegli

% Szitanyi (1982): 265
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kartyanaptarak fordulnak eld a szerencsejatékok népszertsitésére. Az emberek kedvelik a
humoros reklamokat.*

crer

(6. tablazat).

Rajzolt Fényképes Széveges | Osszesen
Rendszervaltas el6tt (n=107) 26% 2% 2% 100%
Rendszervaltas utan (n=14) 36% 64% 0% 100%
Osszesen (n=121) 27% 71% 2% 100%

6. tablazat A kartyanaptarak miifaji megoszlasa a gazdasag kategériajaban

Az alacsony elemszam oka egyrészt az idOszakra jellemz6 gazdasagi bizonytalansag,
masrészt pedig az, hogy mar kevésbé jellemzd az, hogy egy-eqy gazdasagi agazat vagy
vallalat pusztdn az Onreprezenticid jegyében adjon ki kartyanaptart, inkabb az altaluk

eléallitott és értékesiteni kivant terméket népszeriisitik, ami azonban a kereskedelem

--------

vizsgalt idészakban a fényképes tipusuak vannak talsulyban. Szoveges tipusubdl minddssze 2

db. keriilt a mintaba a rendszervaltas el6tti idGszakbol.

crer

tablazat).
Rajzolt Fényképes Széveges | Osszesen
Rendszervaltas el6tt (n=157) 37% 59% 4% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 8% 59% 33% 100%
Osszesen (n=218) 29% 59% 12% 100%

A rajzolt naptarok szama csokken, mivel az eladasra kinalt termékeket nehéz rajzzal

bemutatni. A szoveges tipusu kartyanaptarak aranya nd a tajékoztatd szerep erésodése miatt.

A kultara kategdridjabol a rendszervaltas utani idészakbol szintén nagyon kevés naptar

keriilt a mintankba (8. tdblazat).

Rajzolt Fénykeépes Szoveges | Osszesen
Rendszervaltas el6tt (n=131) 60% 28% 12% 100%
Rendszervaltas utan (n=15) 50% 27% 20% 100%
Osszesen (n=146) 60% 28% 12% 100%

% Erre vonatkozoan lasd: Viranyi (2010): 263

20



Ennek oka, hogy a kultra terjesztése korabban kiemelt allami feladat volt, ami a
rendszervaltozas utdn visszaszorult, és nem jottek létre olyan 0 véllalkozasok, amelyek
tevékenységiiket ebben a formaban is népszertisiteni akartak volna.

Ebben a kategdridban mindkét vizsgalt iddszakban a rajzolt tipust kartyanaptarak

vannak tulstlyban,

Informalas, befolyasolas és tudatformalas a kartyanaptarakon
A kovetkezokben az eljuttatni kivant lizenet tipusainak aranyat vizsgaljuk a kiilonb6zo

1d6szakokban (9. tablazat).

Informalas | Befolyasolas Tudatformalas | Osszesen

50-es évek (n=18) 17% 39% 44% 100%
60-es évek (n=69) 17% 54% 29% 100%
70-es évek (n=222) 42% 51% 7% 100%
80-as évek (n=228) 33% 61% 6% 100%
90-es évek (n=62) 53% 42% 5% 100%
2000-es évek (n=99) 57% 43% 0% 100%
2010-es évektdl (n=58) 60% 12% 28% 100%

Osszesen (n=756) 41% 49% 10% 100%

9. tablazat Uzenet-tipusok évtizedenkénti bontasban

Osszességében nézve a legnagyobb aranyban megjelend cél a befolyasolas, de nem
sokkal marad mogotte az informalds, a legkevésbé pedig a tudatformalds érhetd tetten a
kivalasztott kartyanaptarakon. Az informalast és befolyasolast tekintve fordulopontot a 90-es
évek jelentik. A rendszervaltast kovetden az informalas keriil el6térbe a befolyasolassal
szemben. Ahogyan a szdveges tipust kartyanaptarak aranyanak a megemelkedését, ezt is a
tajékoztatd funkcid megerdsitéséhez kothetjiik a rendszervaltds utdni idészakban. A
tudatformalas, az 50-es években volt a legerdteljesebben megjelend cél. Ennek fokozatos
csokkenését figyelhetjilk meg egészen a 2010-es évekig, amikor az ardny tUjra jelentdsen
megemelkedik. Az ebben a tipusban torténdé novekedés valoszintileg a gazdasagi vilagvalsag
kovetkezménye. 2010-re bar normalizalédott a makrogazdasagban a pénziigyi helyzet, de a
valsag hatasa ekkor bontakozott ki a munkaerdpiacon, ami — ahogy azt Inotai kifejti az
emlitett évben sziletett irdsaban -  fokozodo munkanélkiiliséget, a részmunkaidos
foglalkoztatas novekedését, sok esetben a jovedelmek csokkenését és minden bizonnyal
tovabbi polarizalodasat hozza magaval. Vagyis mikézben a gazdasag — torékeny — novekedeési
palyara allhat, a szocialis fesziiltségek, nem utolsosorban pedig a minden valsaggal egyiitt

jaro ideologiai-mentalis kovetkezmények csak 2010-ben, illetve az ezt kéveto években fognak
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teljes erdvel kibontakozni.”®® A rendszervaltis utin a tudatforméalas csak a pénzintézet

kategoriajaban jelenik meg (10. tablazat).

‘ Informalés ‘ Befolyésolas ‘ Tudatformalas | Osszesen
Pénzintézet
Rendszervaltas eldtt (n=85) 26% 48% 26% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 56% 13% 31% 100%
Osszesen (n=146) 38% 34% 28% 100%
Szerencsejaték
Rendszervaltas elott (n=57) 28% 2% 0% 100%
Rendszervaltas utan (n=68) 25% 75% 0% 100%
Osszesen (n=125) 26% 74% 0% 100%
Gazdasag
Rendszervaltas eldtt (n=107) 38% 50% 12% 100%
Rendszervaltas utan (n=14) 79% 21% 0% 100%
Osszesen (n=121) 43% 46% 11% 100%
Kereskedelem
Rendszervaltas el6tt (n=157) 24% 75% 1% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 90% 10% 0% 100%
Osszesen (n=218) 43% 56% 1% 100%
Kultira

Rendszervaltas elott (n=131) 50% 34% 16% 100%
Rendszervaltas utan (n=15) 47% 53% 0% 100%
Osszesen (n=146) 50% 36% 14% 100%

10. tablazat Uzenet-tipusok megoszlasa agazatonként a rendszervaltas el6tt és utin

A rendszervaltas utani iddszakban a tudatformalast célz6 kartyanaptdrak aranya nétt a
rendszervaltas elOttihez képest a kategorian beliill. Ezt a gazdasagi szemléletvaltozas
sziikségessége indokolja. Ez a szemlélet nem uj, az 50-es, 60-as évekéhez hasonlo, ugyanis
ezek a kartyanaptarak a takarékossdgra hivjak fel a figyelmet, amit a mar fentebb emlitett
valsag kibontakozdsa a munkaerdpiacon, és az ennek a kovetkezményeként bekovetkezd
jovedelmek csokkenése okoz. Az informalds Osszességében nézve a legerdteljesebben a
kultara és a pénzintézet kategoridjaban jelenik meg. Az agazatok iddszakonkénti bontasat
szemlélve azonban arnyaltabb képet kapunk. A rendszervaltds okozta gazdasagi atalakulas
kovetkeztében a kereskedelem terén szinte egyeduralkodova valnak a mintdba kerdilt
informaciot kozld kartyanaptarak. Hasonlé a helyzet a gazdasag ¢és a pénzintézet
kategoridiban is, azzal a kiilonbséggel, hogy mig a gazdasagnal a befolyasolas, addig a
pénzintézetnél a tudatformalas az, ami még jelentésebb mértékben jelen van. A kultiran beliil
a rendszervaltas utdn a tudatformalast célzo kartyanaptarak eltlintek, és kiegyenlitddott az

informalast ¢és befolyasolast célzd kartyanaptarak el6forduldsi ardnya a mintdban. A

% Inotai (2010): 1
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szerencsejaték kategoridjara a valtozatlansag a jellemzd. Figyelemre mélto, hogy itt egyik
vizsgalt idészakban sem fordult el6 tudatformélést célzd kartyanaptar. A szerencsejatékokra
valo ,,csabitas” az, ami tetten érheto.

A naptarakat csoportosithatjuk a k6zolt informaci6 jellege alapjan is (11. tdblazat).

Nemaz | Termékre és Altalénos
informalas | szolgaltatasra | Kozérdekii | ~ . leoti | Osszesen
a o vonatkoz6 | informacio in%erri%iui | osEese
funkcija® | informacié ormacto
Rendszervaltas elétt (n=537) 65% 18% 2% 15% 100%
Rendszervaltas utan (n=219) 43% 34% 2% 21% 100%
Osszesen (n=756) 59% 23% 2% 16% 100%

11. tablazat A ko6zolt informécio jellege

A kozérdekii informaciok eldfordulasi aranya nagyon alacsony és megegyezik
mindkét idészakban. A termékre ¢és szolgaltatisra vonatkozo informéciot kozlo
kartyanaptarak aranya a rendszervaltas utan megkozelitdleg a duplajara emelkedett, ami a
megjelend piaci verseny kovetkezménye. Az altalanos jellegli informacidét kozlo
kartyanaptarak el6forduldsi aranya is megemelkedik a rendszervaltds utdn, az Ujonnan

megjelend értékek elfogadtatasa érdekében.

A kartyanaptarakon megjelenitett értékek

A reklamot Ggy hataroztuk meg, mint egy eszkozt, technikat, amely ebbdl kifolyolag nem
rendelkezik értékteremtd funkcioval, hanem csupén csak erdteljes kozvetitd szerepe van. ,, 4
reklam bemutatjia szamunkra azt, amit mi értékként konyveliink el, felhaszndlja, és
mondanivalojat ezekhez igazitja. 38 Az értékek nem a reklamok mentén jonnek 1étre, hanem
pont forditva, a reklamok jénnek 1étre az értékek mentén.*

A kartyanaptarak, mint reklamhordozok, a fentebb leirtaknak megfelelden, szintén
kozvetitenek értékeket, amelyeket a naptari funkciobol adédéan kdnnyedén egy adott évhez,
évtizedhez, korszakhoz tudunk rendelni.

Az ¢értekeket a Hawkins, Best és Coney altal létrehozott csoportositds mentén
Vizsgéltuk40. A szerzOk a fogyasztdoi magatartasra hatod értékeket soroltdk hiarom nagy
csoportba:

1.) Mdsok felé iranyulo értékek: ez a csoport az emberek kozti viszonyokra vonatkozo

értekeket foglalja magidba a kovetkezd értékparok mentén: egyéni/kollektiv,

%" Ez a tipus a tudatformalést és a befolyasolast célzo kartyanaptarak Ssszesitett eléfordulasi aranyét takarja.
%8 Viranyi (2007): 27

¥ Viranyi (2007): 28

0 Hofmeister (2006): 36-43
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romantikus érdeklddés, felnott/gyerek viszony, férfiassag/ndiesség,

verseny/egylittmiikodés, fiatalsag/oregség.

2.) Kornyezet felé iranyulo értékek: a tarsadalom kornyezethez vald viszonyat, a
teljesitményt és a kockdzat vallalasi hajlanddsagot jelenitik meg a kovetkezd
értékparok mentén: tisztasag, teljesitmény/status, tradicio/valtozas,
kockazatvallalas/biztonsag, problémamegoldod/fatalista, természet.

3.) Onmagunk felé iranyulé értékek: az ebbe a csoportba sorolhato értékparok arra adnak
valaszt, hogy az egyének, egy adott tarsadalmon beliil, milyen életformakat tartanak
kivanatosnak: aktiv/passziv, materializmus, kemény munka/pihenés,
elhalasztott/azonnali jutalmazas, érzéki megersités, humor/komolysag.**

Fontos leszogezni azt, hogy a feltlintetett értékparok nem vagy-vagy jellegiick, hanem
fontonosak42. A tovabbiakban nem foglalkozunk az Gsszes értékkel, hanem csak azokkal,
amelyek valamilyen forméban megjelennek a kartyanaptarakon.

A reklamok az értékek mentén jonnek 1étre, és mivel a kartyanaptar reklamhordozo,
ezért a rajta abrazolt személyek mennyiségbeli megjelenésébdl kovetkeztethetiink arra, hogy a

magyar tarsadalom mely értéket értékeli magasabbra a vizsgalt alternativak koziil.

Egyén/Kollektiv
Az egyén/kollektiv értékpar azt takarja, hogy az adott tdrsadalom ,,az egyéni kezdeményezést
vagy a kozos egyiittmiikidést értékeli-e magasabbra.”™® Kovetkezésképp nem érdemes az
individuummal rekldmozni ott, ahol a kollektiv értekek jelennek meg er(')’teljesebben.44 A 13.

tablazatban lathatjuk, hogy az abrazolt személyek milyen tarsasdgban jelennek meg.

50-es 60-es 70-es 80-as 90-es 2000-es | 2010-es Osszesen
évek évek évek évek évek évek évektol (n=756)
(n=18) (n=69) (n=222) | (n=228) | (n=62) (n=99) (n=58) B
Nincs dbrazolva 28% 42% 48% 53% 74% 62% 53% 53%
személy
Individuum 55% 41% 31% 36% 16% 18% 31% 31%
Csalad 6% 4% 1% 1% 2% 3% 0% 2%
Kollektiva® 11% 13% 16% 9% 6% 10% 16% 11%
Térsas kapcsolatban 0% 0% 4% 1% 2% 7% 0% 3%
lévok
Osszesen 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

12. tablazat A kartyanaptarakon szerepl6 személyek megoszlasa évtizedenként

*! Hofmeister (2006): 36-43

*2 Hofmeister (2006): 37

** Hofmeister (2006): 38

* Hofmeister (2006): 38

# Kollektivan kozosséget, tobb ember egyiittes (de nem csaladként, vagy tarsas kapcsolatban lévéként)
abrazolasat értjiik. A kozosséget megjelenitd kartyanaptarak altalaban valamilyen tevékenységet abrazolnak, ami
tobbnyire munka, vagy szérakozas.
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Osszességében nézve a mintdba keriilt kartyanaptarakon a személyek legnagyobb
aranyban individuumként szerepelnek, a legritkdbban pedig a csalddi kdrnyezetben. Itt a
kollektiv értékek fontossagara a csalad, a kollektiva és a tarsas kapcsolatban 1évok egyiittes
eléfordulasi aranya utal, mig az egyénire magatol értetédden az individuumé. Evtizedenkénti
bontdsban is végig az egyénként valo abrazolds van tobbségben- a 2000-es évek kivételével,
amikor is a kollektiv érték az egyéni fol¢ emelkedik. Azt is észrevehetjiik, hogy az egyéni
érték, az individuumok abrazolasanak az aranya fokozatosan csokken a 90-es évekig, majd
ismételten emelkedni kezd. A kollektiva, a kdz0sség abrazolasa a 80-as évekig fokozatosan
emelkedik, majd csokkenésnek indul, a 2000-es évektél azonban a 80-as évek eldtti szintre
emelkedik vissza. A tarsas kapcsolatban 1évok abrazolésa a 70-es években jelenik meg és a
2000-es évekkel bezardlag fordulnak eld utoljara, amikor is az eléfordulasi aranyuk a
legmagasabb. A csalad a legnagyobb aranyban az 50-es években keriil abrdzolasra, majd ez az
arany fokozatosan csokken. A 2000-es éveket kovetden a csaladot megjelenité kartyanaptar
nem keriilt a mintéba.

A fentiek arrdl drulkodnak, hogy az individudlis értékek erdsebbek a kozosségieknél.

Csaladi és nemi szerepek
Ehhez a részhez két értékviszony sorolhato, a felndtt-gyermek kapcsolat, ami azt jeleniti meg,
hogy egy adott tarsadalomban a gyereknek mekkora beleszolasa van azokba a kérdésekbe,

amelyek 6ket érintik®®, valamint a férfiassag/nSiesség kérdése (14. tablazat).

50-es 60-es 70-es 80-as 90-es 2000-es | 2010-es Osszesen

éka éVEk éka éVEk éka éVEk éVEkt('Sl (n=756)

(n=18) [(n=69) |[(n=222) | (n=228) | (n=62) |(n=99) [(n=58)
Nem abrazol személyt 27% 45% 49% 50% 73% 62% 53% 53%
férfi 17% 19% 7% 8% 7% 11% 10% 9%
gyerek 28% 15% 6% 5% 3% 10% 2% 7%
férfi és gyerek 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 1%
nd 17% 10% 22% 25% 11% 7% 33% 20%
férfi és né 5% 4% 10% 2% 2% 8% 2% 4%
nd és gyerek 6% 1% 1% 1% 2% 0% 0% 1%
férfi, n6 és gyerek 0% 3% 0% 1% 0% 0% 0% 1%
Nem azonosithato az 0% | 3% | 5% | 8% | 2% | 1% | o 4%
abrazolt személy neme
Osszesen 100%| 100%| 100% | 100% | 100%| 100% | 100% 100%

13. tablazat Csaladi és nemi szerepek évtizedenkénti bontasban

A felnétt/gyerek viszonyt nem tudjuk részletesen vizsgalni a kartyanaptarak alapjan.

Azt a kovetkeztetést azonban levonhatjuk, hogy az anya a meghatdroz6 felndtt a gyerek

*® Hofmeister (2006): 38
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¢letében, mivel férfi (apa) és gyerek mindosszesen egy alkalommal szerepel egylitt a mintaba

kertilt kartyanaptarakon.

A rendszervaltas eldtt a gyerek, mint gyerek jelenik meg, a rendszervaltds utan
azonban ugy, mint jovObeni felnott, akinek koran el kell kezdeni takarékoskodni, megtanulni
a pénzzel banni, és nem a pottyds labda mellett van a helye, mint a 60-as évek
kartyanaptarain, hanem az iskolapadban, konyvvel a kezében.

A gyerekek oOnalléan abrdzolva a férfiakhoz hasonléan alacsony aranyban jelennek
meg a mintaban. A gyerekek abrazolasanak az aranya a 2000-es évekig fokozatosan csokken.
A 2000-es években bekovetkezo aranyvaltozast a gazdasagi valsag okozta bizonytalansaggal
kapcsolhatjuk Ossze, mert a gyerekek olyan kartyanaptirakon jelennek meg ebben az

¢évtizedben, amelyek a biztonsdgra hivjak fel a figyelmet, foként a pénzintézet

crer

crer

gyerekek 4brazolva.”® Az alacsony elemszdém miatt nem vonhatunk le messzemend
kovetkeztetéseket, azonban mindenféleképpen érdemes megjegyezni azt, hogy ebben a
kategoridban is felfedezhetd a gyerek-fiatal felndtt parhuzam. A rendszervaltas eldtt a
gyerekek jatékokkal, mesefigurakkal vannak abrazolva, mig a rendszervaltas utan
tankonyvekkel.

A férfiassag/ndiess€g szempontja azt vizsgdlja, hogy a tarsadalomban uralkodd
nézetek szerint els@sorban a férfiaknak jutnak-e a fontos tarsadalmi szerepek.49 A nemek kozti
viselkedési ¢és kulturdlis kiilonbségek ugyanis ,, azoknak a tipikus mintazatoknak a
kiilonbségeibol fakadnak, amelyek alapjan a nok és a férfiak részt vesznek az osztalyok
vertikalis rendszerében és a statuszszimbolumok termelésének és korforgdsanak a

r 7. )150
strukturaiban.

Ezzel kapcsolatban azt tudjuk megnézni, hogy milyen véltozdsokon ment
keresztiil a nékép az altalunk vizsgalt idészakban.
A mintaba kertilt kartyanaptarakon tobbségében a nék vannak abrazolva. Férfi és no

egylittesen elenyészdé meértékben jelenik meg (14. tdblazat). A gazdasag ¢és a kultura

crer

crer

" Erre vonatkozoan lasd a 21. tablazatot a mellékletben.
8 Erre vonatkozoan lasd a 21. tablazatot a mellékletben.
* Hofmeister (2006): 39

% Collins (2003): 160
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abrazolva, azonban a rendszervaltas utan egyaltalan nem keriilt olyan kartyanaptar a mintéba,
amelyik ndt abrazolna. Ez a kartyanaptarak hatlapjan 1évoé reklamokban megjelend ndk
szerepkorének az atalakulasara enged kévetkeztetni.™

A kiilonbozé tipusu reklamokban megjelend ndképet harom jellemzd koré szoktak
épiteni: gydnydrii szeretd, gondos anya, kitliné haziasszony.”” Ezek a vizuélis reklamokra
jellemzé hagyomanyos ndképek a kartyanaptarakon is megjelennek. Kozvetlentl |, nem
minden noképet kozvetité reklam jelenit meg néi képmdast, de mindegyik noket abrazolo kép
hozzdjarul a nékép kialakitdséhoz, médositasahoz vagy fenntartasdhoz.

A gyonyori szeret6t megjelenité képeken erdteljesen megjelenik az erotika, a
szexualitas. Ezek a képek kozott nem ritka az aktfoto.
Az erotika, mint Gj elem a 70-es évek végén jelent meg a naptarakon, foként a
kartyanaptarakon. ,,Szinte mellékes volt, mit is reklamoz a fiatal, csinos, gyakran lenge
ruhdjii ledny, konzervet, vagy druhdzat, sport klubot vagy szorpot.”>* Ennek korai példaja a
Toto-Lottd 1977-es kartyanaptara (Pt:55), mely egy létran 4ll6 szdmokat athazo holgyet
abrazol. Az erotika, vagy jobban mondva az erotikus fantazia itt a kivillano fehérnemiiben
nyilvanul meg, mivel als6 allasbol van fényképezve a nd. Az el6zdekhez hasonldan szintén
az erotikus fantaziara hat a Centrum Aruhazak 1987-es és 1988-as kartyanaptéara (Pt:75,80).
A 75. példaban egy motorhaztetdn timaszkodo nét latunk, félig-meddig takart mellekkel. A
80.-on szerepld nd is egyértelmiien szexudlis targyaként van jelen. A Lottd 1990-es és a
Szerencsejaték Rt. 1992-es kartyanaptaran (Pt:83,86) a fiirdéruhés és forrd nadragos képen
is az erotika hangsulyozodik. A Toto-Lottd 1989-es kartyanaptaran (Pt:82) a matrozruhas né

fedetlen mellét a reklamozni kivant szelvényekkel takarja el. Az Agroker 1988-as és 1989-es

kartyanaptaran (Pt:78,81) pedig mar egészalakos aktfotok jelennek meg.

A gondos anyat abrazol6 képeket két tipusra lehet osztani: azokra, amelyeken az anya,
mint a gyermekét szeretd, neveld €s biztonsagardl gondoskodd sziild jelenik meg; valamint
azokra a képekre, amelyeken az anya csaladtagként szerepel, ebben az esetben a férfi keriil
elétérbe, a nd, mint a gyermekérdl gondoskodo anya, mellékszereploként jelenik meg.

Anyét és gyermekét abrazolja az OTP 1958-as és 1962-es, valamint a Centrum Aruhazak
1990-es kartyanaptara (Pt:3,13,85). A 3.-on az anya gyermekét atolelve tdmaszkodik a

biztos tamaszt nyujto takarékbetétkonyvre. A 13.-on a takarékos, ezért gondtalan é¢letet ¢l

5! Erre vonatkozoan lasd a 21. tablazatot a mellékletben.
52 Nyakas (2010): 249-256

%% Nyakas (2010): 249

> Fari (2012): 15
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anya vigyaz az OTP épitdkockakkal jatszo gyermeke biztonsdgara. A 85.-en a magyarazo,
gyermekét neveld anya jelenik meg. A csaladot abrazolja az OTP 1961-es és 1963-as
kartyanaptara (Pt:11,14). Mindkét esetben a férfi jelenik meg a pénziigyeket kézben tartd
személyként. A nd, gyermekét atkarolva a férfi valla mogiil figyel.
Sokkal ritkabb a n6é, mint kitiiné hdziasszony eléfordulésa.

Ezeknek a képeknek a kozds eleme a fakanidl a Szerencsejaték Rt. két 2000-es
kartyanaptaran (Pt:92,93). A 92.-en arcon csokolja a férjét a haziasszony, egyik karjaval
atoleli, a masikban ott van a fakanal. A 93.-on a falusi hdziasszony a kerités mogiil, jobbjat a

magasba emelve, baljaban a fakanallal kiabal a férje utan: ,, Pista! A LOTTOT ne feledd!”

A gyonyori szeretd, a gondos anya és a kitlind haziasszony néképét ki lehet egésziteni
a parkapcsolati tars és a dolgozé nd képével.

A parkapcsolati tdarsat dbrazold képek kozos jellemzdje a férfi és a nd egyiittes
szerepeltetése mellett a fiatalsagnak, a jovo épitésének, a boldogsagnak és a férfi 6leld karja
altal nyujtott biztonsagérzetnek a megjelenitése.

Ez utobbi (mely egyben utal a férfikdzpontii szemléletmoddra) fedezhetd fel az OTP 1974-es
¢és 1976-0s, valamint a Szerencsejaték Rt. 2003-as kartyanaptaran (Pt:39,46,96). A 39.-en a
n6 kezében tartott esernyd védelme mellé tarsul az 6leld kar biztonsagérzete. A 96.-on €z a
kar a vagyalmok tdmasza, a 46.-on pedig a kozos élet, a jovo épitésének a kezdetét jelzi. Az
utobbihoz hasonlo jelentéstartalom érhetd tetten az OTP 1973-as és 1977-es kartyanaptaran
(Pt:36,49). A 36.-on az OTP-re tamaszkodik az ifji par, mig a 49.-en a takarékbetétkonyv
ala bujik haz gyanant. A boldog fiatalsdgot jeleniti meg a Centrum Aruhazak 1971-es és
1972-es, valamint a Szerencsejaték Rt. 2004-es kartyanaptara (Pt:30,31,100). A 30. és a 31.-

az ajandékozas okozta 6romot, a 100. a szeretetet abrazolja humoros forméban.
A dolgozo not éabrazold kartyanaptarak kozos tulajdonsaga, hogy a ndét nem
munkavégzés kozben, hanem annak eredményével mutatjak be.
Az OTP két 1959-es kartyanaptaran (Pt:4,6), kiilonb6z0 tarsadalmi rétegekhez tartozoé ndk a
rajuk jellemzdnek tartott nagysagu keresetet viszik a takarékba.
A ndk a nyomtatott reklamokban targyiasult formaban is megjelennek, mint ,, a termék
mellé tdrsitott, nézni valé targyak (még akkor is, amikor nék alkotjdk a célesoportot) .

Ezeken a reklamképeken a nd olyan, mint egy a termék mellé allitott szép targy, valamint

bizonyos esetekben szexualis objektum.

> Nyakas (2010): 249
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szépséget, a divatot kivanja értékesiteni.

Altaldban a ndi szépséget felhasznalva probalja meg eladni a termékeit az Agroker 1982-gs,
1984-es és 1985-0s, valamint az OTP 1987-es kartyanaptéara (Pt:70,72,73,76). A Centrum
Aruhazak 1972-es és 1973-as kartyanaptara (Pt:34,38), ha rajzolt formaban is, de magat a

A kovetkezOkben évtizedenkénti bontdsban vizsgaljuk, hogyan véltozott a n6éi nem

abrazolasa a kartyanaptarakon (15. tablazat).

50-es 60-es 70-es 80-as 90-es 2000-es | 2010-es Osszesen
évek évek évek évek évek évek évektol (n=756)
(n=18) (n=69) (n=222) | (n=228) (n=62) (n=99) (n=58) B
Nem abrazol nét 2% 80% 67% 2% 85% 85% 66% 73%
Gyonyorti szeretd 0% 4% 8% 12% 5% 1% 29% 9%
Gondos anya 6% 4% 1% 1% 2% 0% 0% 1%
Kitin 0% 0% 0% 1% 0% 2% 0% 1%
haziasszony
Parkapcsolati tars 0% 0% 5% 1% 2% 5% 0% 3%
Szépség 5% 6% 16% 12% 6% 6% 5% 11%
Dolgozo6 n6 17% 6% 3% 1% 0% 1% 0% 2%
Osszesen 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

14. tablazat A ndi nem abrazolasa évtizedenkénti bontasban

Osszességében nézve a legnagyobb aranyban a szépség, a néi szépséget felhasznald és
a gyonyorl szeretdt megjelenitd képek fordulnak eld. A nék legritkabban gondos anyaként és
kitiné haziasszonyként keriilnek a kartyanaptarakra. A gondos anya a 90-es évek utan
egyaltalin nem jelenik meg a mintdba keriilt kartyanaptarak kozott, ezt a szerepet a
legerdteljesebben az 50-es években hangsilyoztdk. Csakugy, mint a dolgozé ndk
kartyanaptarakon valé megjelenitését. A késdbbiekben ez a tipus egyre kevesebbet fordul eld.
Kitliné haziasszonyt dbrazolod képek csak a 80-as €s 2000-es években jelennek meg. A nd,
mint parkapcsolati tars, az 1970-es évektdl jelenik meg a mintaban és a 2000-es években
fordul eld utoljara. A gyonyorii szeret6 a 60-as években jelenik meg, azonban a legnagyobb
aranyban a 80-as és 2010-es években fordul eld. A ndi szépség dnmagaban az dsszes vizsgalt
évtizedben megjelenik. A legnagyobb ardnyban a 70-es ¢és 80-as években fordul eld,
osszefliggésben az erotikus tartalmu kértyanaptarak elterjedésével. Erdekesség, hogy a 2010-
es ¢évekbdl csak a gyonyorll szeretdt és az Onmagaban vett ndi szépséget abrazold

kartyanaptarak keriiltek a mintaba.
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Jellegzetes elmozdulasokat taldlunk, ha a n6i nem abrazolasat 4gazatonkénti bontasban

vizsgaljuk a rendszervaltas eldtt és utan (16. tablazat).

é{)\lr Zg]ol Gy6nyorti | Gondos Kitiné | Parkapcsolati Syénsé Dolgozd Osszesen
06t szeretd anya |haziasszony tars psee nd
Pénzintézet
zzrtltd(sjiggltas 68% | 1% 7% 1% 5% 1% | 7% 100%
ig?ld(sjjgvlﬁltas 67% 26% 0% 0% 5% 2% 0% 100%
Osszesen (n=146) | 67% 12% 4% 1% 5% 7% 4% 100%
Szerencsejaték
zzrtltd(slfig%“as 54% 30% 0% 2% 14% 0% 100%
ig?ld(sjjgg“as 73% 3% 3% 4% 15% 2% 100%
Osszesen (n=125) 65% 15% 2% 3% 14% 1% 100%
Gazdasag
zzltltd(sjflvoa;;as 95% 3% 2% 100%
i‘;?ld(slfjﬁ“;has 100% 0% 0% 100%
Osszesen (n=121) 96% 3% 2% 100%
Kereskedelem
EZ?S(SE:V;;;“ 49% 18% 1% 5% 26% 1% 100%
Et?;d(sjjgvsltas 90% 5% 2% 0% 3% 0% 100%
Osszesen (n=218) | 61% 15% 1% 3% 19% 1% 100%
Kultara

Rendszervaltas o 0 0 0 0 0
ol6t (oe131) 86% 1% 2% % 4% 100%
Etzrllld(sjflv,;“as 100% | 0% 0% 0% 0% 100%
Osszesen (n=146) 88% 1% 1% 7% 3% 100%

15. tablazat A néi nem abrazolasa dgazatonként a rendszervaltas elétt és utan

A pénzintézet az egyetlen olyan kategoria, amelyik megjeleniti a ndkép Osszes

jellemzdjét. Ezen a kategdrian beliil a legjelentdsebb valtozas a gydnyorli szeretdt abrazold

képek terén megy végbe: a rendszervaltas elott alig, utan pedig tilnyomd tobbségében ez a

nokép jelenik meg. A gondos anya, a dolgoz6 nd €s a kitlind haziasszony abrazolasa eltlinik a

rendszervaltds utan. A parkapcsolati tars megjelenése mindkét vizsgalt idészakban azonos

aranyl. A szépség abrazoldsa a rendszervaltds utdn lecsokken. A pénzintézet mindenkire

hatast kivant gyakorolni, ezért a kiilonb6zé ndképek valtozatos eldfordulasa. Hasonlo

megfontolas fedezhetd fel a szerencsejaték kategdridjaban is, azzal a megkotéssel, hogy a

gondos anya ebben az esetben nem meril fel, mint potencidlis iigyfél. A szerencsejaték
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utan, és ez valt a legnagyobb aranyban el6forduld néképpé a gyonyori szeretdvel szemben,
amelynek a mintadban valo eléforduldsa a rendszervaltds utan erdteljesen lecsokkent, mint
ahogy a nok abrazolasa is ebben a kategoriaban. Ez azzal allhat Gsszefiiggésben, hogy az
erotikus képek megjelenése a rendszervaltas el6tt gyakorolt nagyobb hatast. A kereskedelmen
belil a nd legnagyobb ardnyban gyonyori szeretoként és a szépség forrasaként keriil
dolgoz6 nd abrazolasa figyelheté meg a rendszervaltas eldtt, ezutan azonban nem jelenik meg
semmilyen jellegli n6kép, ami az alacsony elemszamnak is betudhatd, azonban a gazdasag a
haladast, a technika eredményeit mutatja be, valoszinli ezért a ndképek hianya. Hasonld a
dolgozo6 nén és a szépségen kiviil a szeretd kedves és a gyonyori szeretd is megjelenik. Ebben
a kategoriaban megjelend kartyanaptarak a rendszervaltas eldtt eladni akartak és a miivelddés
fontossagara kivantak felhivni a figyelmet. A rendszervaltds utdn mar csak a miivel6dés
fontossdganak a hangsulyozdsa maradt meg, de nem a népé, hanem a gyerekeké, ezért a

rendszervaltas utdni néképek hianya.

Erotikus tartalmu képek

A szocialista éra idején az orszagban uralkod6 hivatalos erkdlcs és ,,priidéria miatt nem
alakult, és nem 1is alakulhatott ki az erotika dbrazolasanak semmilyen formdja. Nem
jelenhettek meg ilyen jellegii ujsagok,

sem pedig egyéb, az erotikat megjelenito

kiadvanyok. "0 A kartyanaptar ,, lett a gattorés élharcosa.”’

A kovetkezOkben ezeknek a képtipusoknak az eléforduldsat vizsgaljuk (17. tablazat).
50-es 60-es 70-es 80-as 90-es 2000-es | 2010-es
évek évek évek évek évek évek évektol
(n=18) (n=69) (n=222) | (n=228) |(n=62) (n=99) (n=58)

Nem 100% 96% 88% 84% 90% 98% 70%
erotikus
Erotikus®® 0% 4% 10% 12% 10% 2% 2%
Akt>® 0% 0% 2% 4% 0% 0% 28%
Osszesen 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

16. tablazat z erotikus és akt képek el6fordulasa évtizedenként

Az erotikus és akt képek eldéforduldsi aranya a mintdban minddsszesen 12%. Az

erotikus képek mar a 60-as években megjelentek, azonban a legnagyobb ardnyban a 70-€s

% Rindo-Hollodi (2004): 7

%" Rindo-Hollodi (2004): 7

%8 Az erotikus képek kozé a fehérnemiis, meztelenséget nem tartalmazo képek vannak besorolva.
% Az akt képek kozé a meztelenséget tartalmazo képek vannak sorolva.
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évektdl a 90-es évekkel bezardlag fordulnak el6. Ezen a téren a 80-as évek jelentik a
csucspontot. ,, Kezdetben fiirdoruhdas és rovidszoknyas néi modellek mosolyogtak vissza a
kartyanaptarakrol, majd a 80-as évek elejen mdr megjelentek a teljes meztelenséget
favorizalé kiadvanyok, a ,, meztelencsajos” sorozatok. Mai szemmel teljesen erotika mentesen,
sildny miivészi igénnyel késziiltek-de az akkori priidéridnak néha még igy is felhaboritéan.
Akt képek a mintdban mar a 70-es években is eldfordulnak, azonban a rendszervaltas eldtt
legnagyobb aranyban a 80-as években jelennek meg, a rendszervaltas utani idoszakban pedig
csak a 2010-es években, de az addigi el6fordulasi aranyukhoz képest joval magasabban, ami

az erkolesi értékszemléletben bekovetkezett valtozast jelzi. Agazati bontasban is jellegzetes

kiilonbségeket talalunk, ha osszehasonlitjuk a rendszervaltozas eldtti és utani idészakot (18.

tablazat).
‘ Nem erotikus ‘ Erotikus ‘ Akt ‘ Osszesen
Pénzintézet
Rendszervaltas el6tt (n=85) 96% 4% 0% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 74% 0% 26% 100%
Osszesen (n=146) 87% 2% 11% 100%
Szerencsejaték
Rendszervaltas el6tt (n=57) 61% 32% 7% 100%
Rendszervaltas utan (n=68) 90% 10% 0% 100%
Osszesen (n=125) T1% 20% 3% 100%
Gazdasag
Rendszervaltas elott (n=107) 100% 100%
Rendszervaltas utan (n=14) 100% 100%
Osszesen (n=121) 100% 100%
Kereskedelem
Rendszervaltas eldtt (n=157) 5% 20% 5% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 97% 3% 0% 100%
Osszesen (n=218) 81% 16% 3% 100%
Kultara

Rendszervaltas eldtt (n=131) 98% 1% 1% 100%
Rendszervaltas utan (n=15) 100% 0% 0% 100%
Osszesen (n=146) 98% 1% 1% 100%

17. tablazat Az erotikus és akt képek elé6fordulasa agazatonként a rendszervaltas elott és utan

A legjelentdsebb valtozdst a pénzintézet kategoridjaban figyelhetjik meg. A
rendszervaltas eldtt elenyészd mértékben, de ebben a kategdridban is eléfordulnak erotikus

képek, ellenben akt egyaltalan nem. Ennek az ellentettjét vehetjiik észre a rendszervaltas utan,

crer

% Rindo-Hollodi (2004): 7
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eléfordult egy-egy erotikus és akt kép is.

Fiatalsdg/Oregség

Ez az értékviszony azt fejezi ki, hogy az adott tarsadalom fiatalsag orientdcidju-e, avagy az

¢letkort hangsﬁlyozzat-e.61

50-es |60-es |70-es |80-as |90-es 5?00— 5?10' Osszesen
évek |évek |évek évek évek évek | évektsl | (n=756)
(n=18) | (n=69) | (n=222) | (n=228) | (n=62) (n=99) | (n=58)
Nem jelenit meg személyt, vagy nem 44% | 68% | 71% | 61% | 76% | 69% | 60% 66%
azonosithatd az abrazolt személy kora
fiatal 34% 22% 25% 33% 19% 23% 31% 27%
kozépkora 22% 9% 3% 5% 5% 6% 7% 6%
1d6s 0% 1% 1% 1% 0% 2% 2% 1%
Osszesen 100% | 100% 100% 100% | 100% | 100% | 100% 100%

18. tablazat Az abrazolt korosztalyok évtizedenkénti megoszlasa

Osszességében nézve és évtizedenként is a legjelentésebb aranyban a fiatalok jelennek
meg, az iddsek pedig elenyészd mértékben fordulnak eld a kartyanaptarak hatlapjain. Ez
egyrészt abbol fakad, hogy a cégek ennek a korcsoportnak nem tudnak mit ajanlani, masrészt
meg a kulturalis beallitodottsagunkbol: ,, Kutatasok szerint a tobbségnek negativ asszocidcioi
vannak a ,,nyugdijas” vagy az ,,id6s” szavak hallatan, nem az értékkel, a tapasztalattal és a

2,62

bélcsességgel kotik azt ossze.”™" Ezen a téren nem figyelhetlink meg valtozast.

®1 Hofmeister (2006): 39
%2 Nyakas (2010): 247
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A kartyanaptdarakon fellelheto tovabbi értékek
A kartyanaptarak kozvetitette értékek terén jellegzetes valtozasokat figyelhetink meg a

vizsgalt évtizedek kozott (19. tablazat).

50-es 60-es 70-es 80-as 90-es 2000-es | 2010-es Osszesen
éllek éifek e’:_vek e’:_vek éifek ézek éviktc’il (n=756)
(n=18) | (n=69) | (n=222) | (n=228) | (n=62) | (n=99) | (n=58)
?rf;elige%veﬁt 0% 1% 3% 3% 6% | 11% | 0% 4%
Takarékosség 50% 20% 3% 4% 3% 1% 2% 6%
Boldogsig 33% 26% 21% 14% 8% 13% 5% 16%
Kényelmes élet 0% 6% 0% 4% 0% 4% 7% 3%
Tudomany, empiria 0% 6% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
Biztonsag 0% 2% 4% 3% 0% 11% 7% 4%
Haladas 0% 3% 15% 14% 8% 0% 9% 10%
Tradicio 0% 0% 1% 10% 13% 11% 7% 7%
Fogyasztas 0% 13% 8% 9% 27% 17% 10% 11%
Szabadsag 0% 0% 0% 1% 13% 3% 29% 4%
1zgalmas, aktiv, 0% 0% 0% 3% 2% 13% 7% 3%
¢élvezetes élet
Munka 6% 16% 12% 10% 2% 1% 0% 8%
Béség 0% 1% 8% 7% 10% 10% 17% 8%
Divat 0% 0% 13% 7% 5% 4% 0% %
Politika 11% 6% 3% 3% 0% 1% 0% 3%
Miveltség 0% 0% 8% 8% 3% 0% 0% 5%
Osszesen 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

19. tablazat A kozvetitett (dominans) értékek megoszlasa évtizedenként®

Tradicié/Valtozds
Ez az értékviszony azt hivatott megmutatni, hogy mennyire elfogadott az adott tarsadalmon
beliil a valtozéds, mivel azok a tarsadalmak, amelyek ,, nagy sulyt helyeznek a tradiciora,
ellendllnak a véltozasnak ™.

A tradici6 elenyészé mértékben a 70-es években jelenik meg elészor, legjelentdsebb
aranyban pedig a 90-es években keriil abrazolasra. A tradicid jelentdsebb aranyban fordul eld
még a 80-as és a 90-es években, a 2010-es években azonban csokken ez az arany. A tradicio
nyujtotta abrazolasi lehetOségeket hasznaljadk fel a rendszervaltas utdn azok a vallalatok,
amelyek mar a rendszervaltas el6tt is 1éteztek, maradandosaguk és idotallosaguk bemutatasara

a rendszervaltozas okozta gazdasagi bizonytalansagban.

% Ebbe a kategoriaba a névnaptarként funkcionald kartyanaptarak keriiltek.

%Az értékek a kartyanaptar iizenetének a céljat figyelembe véve vannak meghatirozva. Az olyan fel nem
tiintetett, de fontos értékekkel, mint az erkdlcs, fiatalsag-oregség, egyén és kollektiv értékviszony megjelenése,
kiilon részben foglalkozunk.

% Hofmeister (2006): 40
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Kockazatvallalas/Biztonsag
Ez az értékdimenzio ,,a tdrsadalom kockazatvallalassal kapcsolatos értékitéletét mutatja.

1166
Azt jeleniti meg, hogy a tarsadalom tagjai kockaztatnak-e a meggazdagodds reményében,
vagy meggondolatlansagnak tekintik azt. ,, Ez az érték nagy befolyassal van a vallalkozasra és
a gazdasagi fejlédésre. ™

Az 50-es évek uralkodo értéke a takarékossdg. A 60-as években ez a masodik helyre
szorul a boldogsaggal szemben, azonban ebben az évtizedben megjelennek kimondottan a
biztonsag értékét népszeriisité kartyanaptarak is. A biztonsag a 60-as években a hetedik
helyen szerepel. A 70-¢s években a biztonsag a hatodik, a takarékossag a hetedik helyre kertil.
A 80-as években a takarékossag a hatodik, a biztonsdg a nyolcadik, az adott évtizedben az
utolsd helyen allo érték. A biztonsag a 90-es években nem jelenik meg, a takarékossag pedig
tovabbra is a hatodik helyen marad. A 2000-es években a takarékossadg az utolso a biztonsag
azonban a harmadik helyre keriil. A 2010-es években a takarékossag tovabbra is az utolso
helyen marad, a biztonsag meg az 6tédikre keriil.®®

A takarékossag és a biztonsag allandd elemként szerepelnek majd minden évtizedben.
Helyiik, el6fordulasi aranyuk valtozd, de jelen vannak, foként a pénziigyi biztonsagra valo

igény. A biztonsaggal szembeni érték, a kockdztatds nem érhetd tetten a mintdba keriilt

kartyanaptarakon.

Kemény munka/Pihenés
Ezek az értékek arra vonatkoznak, ,,hogy az adott tarsadalomban a munkdt onmagaért
értékelik vagy csak eszkoznek tekintik. 769

A munka az 50-es években a negyedik, a 60-as években a harmadik helyen allo érték.
Ez utobbi évtizedben azonban megjelenik a kényelmes ¢élet is, mint érték az 6tddik helyen. A
70-es években a munka a negyedik helyre keriil, a kényelmes élet pedig egyaltalan nem
jelenik meg. A 80-as években a munka a masodik helyen szerepl6 érték, a kényelmes élet a
hetedik helyre kertil, emellett az utols6 helyen megjelenik az izgalmas, aktiv, élvezetes élet. A
90-es években a munka és az izgalmas, aktiv, élvezetes élet az utolsé helyen szerepel, a

kényelmes é¢let ujfent nem jelenik meg. A 2000-es években az izgalmas, aktiv, élvezetes élet a

masodik, a kényelmes ¢€let az 6tddik, a munka meg az utolsé helyre keriil. A 2010-es években

% Hofmeister (2006): 40
%7 Hofmeister (2006): 40
%8 Az értékek alakulasat 1asd a mellékletben, 22. tablazat.
% Hofmeister (2006): 42
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a kényelmes ¢élet és az izgalmas, aktiv, élvezetes élet az 6tddik helyen szerepelnek, a munka

pedig egyaltalan nem jelenik meg.™

A 80-as éveket kovetden a fogyasztas tarsadalméban a munka eszkozként, mintsem

értékként jelenik meg a pihenéssel, az ¢€lvezetes ¢lettel szemben, a mintdba Kkeriilt

kartyanaptarak hatlapjain.

Humor/Komolysag

A humort, mint lizenetkdzvetitd eszkdzt érdemes kiilon is szemiigyre venni (20. tablazat).

Nem humoros ‘ Humoros ‘C')sszesen

Pénzintézet
Rendszervaltas eldtt (n=85) 74% 26% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 98% 2% 100%
Osszesen (n=146) 84% 16% 100%
Szerencsejaték
Rendszervaltas elott (n=57) 40% 60% 100%
Rendszervaltas utan (n=68) 62% 38% 100%
Osszesen (n=125) 52% 48% 100%
Gazdasag
Rendszervaltas elott (n=107) 90% 10% 100%
Rendszervaltas utan (n=14) 71% 29% 100%
Osszesen (n=121) 88% 12% 100%
Kereskedelem
Rendszervaltas el6tt (n=157) 78% 22% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 92% 8% 100%
Osszesen (n=218) 82% 18% 100%
Kultara
Rendszervaltas elott (n=131) 87% 13% 100%
Rendszervaltas utan (n=15) 93% 7% 100%
Osszesen (n=146) 88% 12% 100%

20. tablazat A humoros kartyanaptarak agazatonkénti és idészakonkénti megoszlasa

Osszességében nézve a kategoridkat és a humoros kértyanaptarak eléforduldsat, azt vehetjiik

képek és szovegek. Ennek az okat a naptarak hatoldalan 1évo reklamok készitésében torténd

valtozasban kereshetjiik. A rendszervaltas elott ugyanis ,, 4 munkat nem reklamszakemberek,

hanem az Agitacios és Propaganda Osztaly (roviden az agitprop) munkatarsai végezték, akik

legfeljebb a munkaido kitéltésén, mintsem a kreativitasuk kibontakoztatasan faradoztak. Nem

volt megjeldlt célcsoport, a megbizasok egyszeriiek, leginkabb a ,, Csindljatok valami jopofat”

cimii instrukciokban meriiltek ki. Nem volt iizenet, se szlogen, legtobbszor a fotosra,

0 Az értékek alakulasat lasd a mellékletben, 22. tablazat.
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grafikusra biztik a teljes kivitelezést.”™ A rendszervaltas utani, a 90-es évek mintéba keriilt
kartyanaptarak célirdnyosak, hatarozott {izenetet és hangzatos szlogent tartalmaznak, vagyis a
marketingben jartas szakemberek keze munkdajat idézik. A 2000-es és 2010-es évekbdl
szarmazo kartyanaptarak azonban mar kevésbé felelnek meg az el6bbi meghatarozasnak,
mivel ,, [a] szamitogépek elterjedésével barki készithetett sajat izlésének megfeleldt. Megsziint

.y . . 72
az igényes munka iranti kereslet...”"'".

Osszefoglalé

Az 50-es években a takarékossag, a 60-as és 70-es években a boldogsag, a 80-as években a
boldogsag ¢s a haladas, a 90-es és a 2000-es években a fogyasztas, a 2010-es években pedig a
szabadsag azaz érték, ami a leghangstilyosabban megjelenik a mintaba keriilt kartyanaptarak
hatoldalan.

Dolgozatunk azt kivanta bemutatni, hogy a kartyanaptar is egy olyan, a torténelmet a
hatan hord6 dokumentum, amelyen keresztiil vizsgalhatdé az adott kor tarsadalmanak a
szemlélete.

Tovabbi elemzési lehet6ségek: a szinhasznalatnak, hogy a politikai tartalommal
rendelkezd szinek mennyire maradtak haszndlatban, valamint a képek mattsaganak,
fényességének a vizsgalata. Hasonld modszerekkel lehetne tovabba vizsgédlnia a

kalendariumokat, a falinaptarakat ¢és a gyufacimkéket is.

! Rindo-Hollodi (2004): 7
"2 Rindo-Hollodi (2004): 7
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Melléklet

1. szamu melléklet

Nem
Nem férfi és noés | ferfi,ng | 2ZonOSithato |
abrazol férfi gyerek né férfi és nd A az abrazolt | Osszesen
személyt gyerek gyerek | és gyerek személy
neme
Pénzintézet
Rendszervaltas el6tt (n=85) 38% 15% 8% 0% 18% 6% 4% 4% 8% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 53% 3% 10% 2% 28% 5% 0% 0% 0% 100%
Osszesen (n=146) 44% 10% 9% 1% 22% 6% 2% 2% 5% 100%
Szerencsejaték
Rendszervaltas elott (n=57) 14% 0% 40% 44% 2% 100%
Rendszervaltas utan (n=68) 54% 15% 4% 16% 10% 100%
Osszesen (n=125) 36% 8% 21% 29% 6% 100%
Gazdasag
Rendszervaltas elott (n=107) 71% 12% 2% 4% 1% 10% 100%
Rendszervaltas utan (n=14) 50% 43% 0% 0% 0% 7% 100%
Osszesen (n=121) 69% 16% 2% 3% 1% 10% 100%
Kereskedelem
Rendszervaltas eldtt (n=157) 33% 8% 4% 39% 10% 1% 6% 100%
Rendszervaltas utan (n=61) 82% 3% 3% 8% 0% 2% 2% 100%
Osszesen (n=218) 47% 6% 4% 30% 7% 1% 5% 100%
Kultara
Rendszervaltas el6tt (n=131) 2% 9% 2% 8% 5% 4% 100%
Rendszervaltas utan (n=15) 80% 7% 13% 0% 0% 0% 100%
Osszesen (n=146) 73% 9% 3% 7% 5% 3% 100%

21. tablazat A nemek abrazolasa kategorianként



2. szamu melléklet

50-es évek 60-es évek 70-es évek 80-as évek 90-es évek 2000-es évek Ze?él(()‘;sls Osszesen
1. | Takarékossag| Boldogsag Boldogsag Bﬁﬁz(gl;:g; Fogyasztas Fogyasztas Szabadsag Boldogsag
Boldogsag;
. . . . Tradicid; Tradicio; Izgalmas, i .
2. Boldogsag | Takarékossag Haladas Munka Szabadsig aktiv, Bdség Fogyasztas
¢lvezetes élet
L : . N Biztonsag; . .
3. Politika Munka Divat Fogyasztas Béség Tradicié Fogyasztas Haladas
, ,, , Boldogsag; s , Munka;
4. Munka Fogyasztas Munka Miiveltség Halad4s Béség Haladas Béség
Kényelmes
Kényelmes élet;
élet; Fogyasztag; . Biztonsag; s
5. Tudomany Béség; Béség; Divat Divat I’(enyel.mes Tradicio; Tra-d 1c10;
L. . \ élet; Divat Divat
empiria; Miiveltség Izgalmas,
Politika aktiv,
¢élvezetes élet
. . . . . | Takarékossag; . . . .
6. Haladas Biztonsag | Takarékossag Miiveltség Szabadsag Boldogsag | Takarékossag
. , Izgalmas, Takarékossag;
7. Biztonsag POI,ItIka’, Ken’yelmes aktiv, élvezetes Munka; Takarékossag | Miveltség
Takarékossag; élet ) .
élet; Munka Politika
Biztonsag;
. TUdOI,nde?y’ Izgalmas, Biztonsag;
8. Boség empiria; aktiv, Szabadsé
Tradicid élvezetes élet; g
Politika
Kényelmes
élet;
, Izgalmas,
9. Szabadsag aktiv,
élvezetes élet;
Politika
10. Tudorye'my,
empiria

22. tablazat Az értékek idébeli alakulasanak a rangsora
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95. kép C & R Kozlekedésépité Kit.,
2003

98. kép Szerencsejaték Rt., 2004

Minden héten
telitalalat!
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100. kép Szerencsejatek Rt., 2004

-

101. kép Szerencsejaték Zrt., 2007
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E @ HEE B iEESEE o

= wwwotptravel hu (J Otp Travel

105. kép Kéhazi Festékaruhazak, 2009 — - - g
109. kép OTP Travel, 2011

ias, J :hingulatu
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110. kép C & R Kozlekedésépito Kft.,
2011

AZ ORSZAG
LEGSZINESEBS
JATEKARUHAZA
Jatékok 0-15 éves korig!
1000 néggzetméteren

Agalaktikus 10 000 jaték
« ~ Jatékbirodalom

AsiaCenter
W

b

4
L
0

1152 Budapest, Szentmihalyi at 167-169.
Tel./fax: 688-9117
www.galaxyjatekaruhaz.hu
Nyitva tartas: minden nap-10-19 6raig

% 3 i
HISZONK A TOLTSUK EGYUTT

SZERENCSEBEN

103. kép Galaxy Jatékaruhaz, 2008 AZ U NN F PEKET!

SOk jo kistithet b

Tel./fax: 37/341-392
Nyitvettirtas:
H-P: 8h-17h 5zo: 8h-12H

104. kép Barkacs Miiszaki Kisaruhaz,

2009 112. kép Syringa Novényaruhaz, 2012

108. kép Papiraruhaz, 2010
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113. kép Szerencsejaték Zrt., 2013
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114. kép Szerencsejaték Zrt., 2014
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