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Az, hogy mit tekintiink a kulturalis 6rokségiink részének, folyamatosan valtozik. Uj elemek
keriilhetnek be ¢és hangsulyok tevddhetnek at. Napjainkra a késdmodern korszak kertilt olyan
id6tavlatba, amelyben a szélesebb kozonség szdmara ezen korszak épiiletei mar nem
korszertiek, de még nem elég tavoliak, hogy azokra épitészeti 6rokségként tudjanak tekinteni.
Ugyanakkor sokak - elsésorban a szakma - szamara egyre fontosabba valik értékeinek,
épitészeti emlékeinek megdrzése.

Az elmult idészakban tobb késémodern épiilet bontasa, atalakitasa kapcsan is kozponti témava
valt a korszak épitészete. Kiemelendd talan a budavari Orszagos Villamos Teherelosztd
épiiletének esete, amelynek bontisa megmozgatta az egész épitész kozosséget.! A szakma
jelentds része tiltakozésat fejezte ki, a Megfagyott Muzsikus villampalyéazatot hirdetett a bontas
alternativdjaként?, mint azota kideriilt, sikerteleniil. Az Othernity, azaz a velencei 17.
Nemzetkozi Epitészeti Bienndle Magyar Pavilonjanak kiallitisa szintén a modern épitészetet
helyezte kozéppontba.® A téma aktualitasat jelzi, hogy a projekt kezdete 6ta a kivalasztott 12
épiiletbdl kettét mar lebontottak.

Mindekozben a tarsadalom jelentds része antipatiat, gyakran ellenszenvet érez ezen épiiletek
irant, amely mogott szamos indok all. Jellemzd az “keleti blokk™ orszagaiban, igy a
magyarorszagi késémodern korszak épiileteire is, hogy azokat sokan a politikai
berendezkedéssel azonositjak, amely igy sokszor negativ képzettarsitast okoz. Mindemellett
ezen épiiletek mara jelentdsen leromlott allapotiak, felujitason csak ritkan estek még at, vagy
az az eredeti karakter jelentOs torzitdsaval jart. Ez a folyamat pedig a balatoni régioban sincs
masképp, ahol a turizmushoz kot6dd fejlesztési potencidl miatt még inkabb veszélyeztetve
vannak a modern épiiletek.*

A téma tehat teritéken van. Kérdés, hogy milyen eszkdzeink vannak arra nézve, hogy ezen

épiiletek sorsarol ne rossz beidegzddések miatt sziilessen meg egy-egy dontés. Azt ugyanis

1 SOMOGY| Krisztina: Mégis lebontjak? - Végveszélyben Virag Csaba véri épiilete. Epitészforum, 2020. aprilis 24.

Elérés: https://epiteszforum.hu/megis-lebontjak--vegveszelyben-virag-csaba-vari-epulete- 2020. oktober 31.

2 Tehereloszto otletpalyazat — A Dontés Alternativaja. Epitészforum, 2021. aprilis 29.

Elérés: https://epiteszforum.hu/tehereloszto-otletpalyazat--a-dontes-alternativaja 2021. oktober 31.

3 OTHERNITY. Elérés: http://othernity.eu/ 2021. oktober 31.
4 WETTSTEIN Domonkos: Szezonalis 6rokség: Gyaszmunka a késémodern épitészet emlékeivel — Virag Csaba

Balatonszéplaki iidiil6je. Ep/{é.s:/éirmn, 2021. marcius 16. Elérés: http://epiteszforum.hu/szezonalis-orokseg-gyaszmunka-a-

kesomodern-epiteszet-emlekeivel--virag-csaba-balatonszeplaki-uduloje 2021. oktober 31.



https://epiteszforum.hu/megis-lebontjak--vegveszelyben-virag-csaba-vari-epulete-
https://epiteszforum.hu/tehereloszto-otletpalyazat--a-dontes-alternativaja
http://othernity.eu/
http://epiteszforum.hu/szezonalis-orokseg-gyaszmunka-a-kesomodern-epiteszet-emlekeivel--virag-csaba-balatonszeplaki-uduloje
http://epiteszforum.hu/szezonalis-orokseg-gyaszmunka-a-kesomodern-epiteszet-emlekeivel--virag-csaba-balatonszeplaki-uduloje

alapvetésnek gondolom, hogy minden esetben egyedi megoldast kell hozni mind a szakma,
mind a hasznéalok bevonasaval. Ennek alapja pedig kizarolag a parbeszéd és a kelld nyitottsag
lehet, amiben a megfeleld épitészeti kommunikacio is nagy szerepet jatszik. A kdvetkezéekben
tehat arra keresem a valaszt, hogy milyen kommunikéacios moddszerekkel Iehetséges a

tarsadalmi kapcsolodas megteremtése a késémodern épitészeti 6rokség felé.

Ennek soran a dolgozatban a modern 6rokség online, azon beliil is a kozosségi médiaban valo
megjelenését vizsgalom. Fontosnak tartom azonban kiemelni, hogy bar a mai, digitalizalt
vildgunkban az online térben torténd jelenlét nem keriilheto ki, a személyes talalkozasok ennek
ellenére is nagy jelentdséggel birnak. Eppen ezért kutatisommal parhuzamosan folyt Kovécs
Krisztina #balatonalmadi - A koz0sség ereje a késdmodern épitészeti 6rokségek értelmezésében
cimii projektje, amelyben a személyes jelenlét egy kisebb kdzosség és a késdmodern épitészeti
Orokség viszonyaban képezi a vizsgalat targyat. Célom ezzel a kisérlettel 6sszhangban a helyi

kozosség, Balatonalmadi lakossaganak véleményét, online elérhetdségét vizsgalni.

A dolgozat tematikajaban és kutatismodszertani szempontbol is harom jol elkiilonithetd részbol

all: szakirodalomkutatas, eloképelemzés €s gyakorlati alkalmazas.

A kutatas egy atfogé szakirodalomkutatésra és elemzésre tdmaszkodik, amelyben hangsulyos
szerepet kap az interdiszciplinaris megkozelités. A téma alapos megértéséhez ugyanis nem
elégséges csupan az épitészettorténeti s elméleti fogalmakkal, folyamatokkal tisztaban lenni,
hanem szocioldgiai, marketing és egyéb tarsadalomtudomanyi megkdzelitésekre is sziikség

van. Az egyes teriiletek altal érintett szempontokat ezért kiilon fejezetekben targyalom.

A késdmodern épitészet kozosségi médidban valdo megjelenésének vizsgalata soran tobb olyan
Facebook és Instagram oldalt tekintettem 4t, amelyek a korszak épitészetével foglalkoznak.
Ezekbdl 3 kategoridba sorolva (szakmai, ismeretterjesztd, szorakoztatd) Osszesen 12 példat
emeltem ki és vizsgaltam meg alaposabban. Minden ilyen kozOsségi oldalt egy eldre
meghatarozott szempontrendszer alapjan kvantitativ és kvalitativ elemzésnek vettetem ala.®

Mindezek utan egy, Balatonalméadi modern o6rokséget feldolgozd kozdsségi média kampanyt
inditottam egy Instagram és egy Facebook oldalon keresztiil. Az 5 héten keresztiil vizsgalt
iddszak soran Osszegylijtott tapasztalatokat egyrészt a Facebook altal nyujtott adatok leird

statisztikai elemzése, valamint onreflexion alapulo vizsgalatok segitségével mutatom be.

5 bévebben lasd. 6.1. AZ ELEMZES SZEMPONTRENDSZERE.



A modern szot az €let szamos teriiletén hasznaljuk, a fogalom éppen ezért eltérd jelentésrétegeket
hordoz a kontextustol fliggden. A latin “modernus” sz6 alapvetden korszertit, az el6zéektdl vald

elhatarolodast jelent.

Az épitészetben a 20. szazadot meghatarozo épitészeti iranyzatokat tekintjiik modernnek. Mindez
azonban tobb évszdzados folyamat eredménye, amely nem értelmezhetd a tarsadalmi valtozasok
¢és a technikai fejlédés nélkiil. Lényegében egy gotikus szerkezet is tekintheté a modernizacio
egyik 1épcséjének, de az ipari forradalom vivményai, majd a 19. szdzadban felgyorsuld

technologiai fejlédés hatarozta meg a kézmiives vilagtol valo elszakadas folyamatat.

A szazadfordul6 idejére a historizalo kiilséségek és a legijabb mérndki szerkezetek kozotti
ellentmondas mar egyre inkébb feszitette az épitészeti értelmezések keretrendszerét, €s inditott el
alternativat kinald folyamatokat. A modernizmus 20. szazadi kiteljesedése ezutan egy
torténelmileg terhelt iddszakban, habortk pusztitisai, ideologidk harcai kozott tortént, amely
magara az épitészeti viselkedésre is hatassal volt. Nem véletlen ezért a modern mozgalom mar-
mar messianisztikus megjelenése, az “0j”-hoz kapcsolodd remények elsopré ereje, amelyek

gyujtopontja a CIAM (Congres Internationaux d’ Architecture Moderne) 1928-as 1étrehozésa volt.

A modern épiiletek esetén az 1) anyagok ¢€s technologidk, mint az acél- és vasbetonszerkezetek
lathatova, sot az épitészeti formdladst meghatdrozd szemponttd valtak. A modern épitészet
eszménye az anyagszerliséget €és a gondolati felépitettséget, a miikodés érthetdségét helyezte
ezzel kdzéppontba. A gazdasagi sziikségszerliségbdl levezetett tiszta funkcionalizmus pedig az
egész gondolkodasmodnak az egyik f6 elemévé valt. Mindemellett megjelent az dramlo tér

eszméje, a rugalmassag és a tér teljes szabadsaga iranti vagy. °

rr.r Jo4

A 1II. Vilaghaboru utan az Gjjaépitéseket, késobb az egyre terjedd modern életmddot kiszolgélo
¢épitészetet nagyban meghatarozta a tomeges épitést lehetdvé tevo 11j technologiak megjelenése.
A tomegtermelés azonban a hatvanas évekre az uniformizalodds miatt az épitészet
kitiresedés€hez, valsagahoz vezetett. Megjelent a szigora funkcionalizmus kritikaja, miszerint

az eszkozbdl célla emelkedd eszme, valamint a raci6 mindent meghatarozd kovetelménye

6 VAMOSSY Ferenc: Az épitészet torténete: A Modern Mozgalom és a késdmodern. Budapest: Nemzeti Tankényvkiado, 2002.



elfedte az épitészet miivészeti értelmezését. A CIAM 1959-es feloszlasa utan és a fentebb
emlitett folyamatok tiikrében egyre inkabb nyilvanvalova valt, hogy szemléletbeli megujulasra
van sziikség. A sematikus formalads és a merev gyartasi feltételek altal determinalt épitészet
clutasitasa alternativ, kisérletez6 iranyokat jelol ki. A tiszta funkcionalizmus helyett a
szabadabb formalas ¢és a hideg racionalizmus visszafogésa jelenik meg, és ezzel parhuzamosan

elétérbe keriilnek az épitészet szellemi értelmezései.

A 1II. Vildghdbora, majd a kommunista hatalométvétel utdn Magyarorszagon partallami
nyomasra a szocialista realizmus archaizal6 épitészeti eszkdztara valt kizardlagossa, hattérbe
szoritva az alapvetden a modernizmus elveit valld épitészek kiteljesedését. A modern €pitészet
eszméje csak az elsd Nagy Imre-kormany, majd a forradalom utani enyhiild politikai 1égkdrben
tudott Ujra utat torni maganak, de kiteljesedni igazan csak a hatvanas évek gazdasagi,
technologiai fellendiilése idejére tudott. Fontos tényezd ezért, hogy a hazai, haboru utani
modernizmus térnyerése az €¢letmod alapvetd megvaltozasaval, az iparosodassal és a ndvekvo
termeléssel egy idOben jelentkezett, igy egyszerre figyelheté meg kisérletezés az épitészetben
funkcionalis és technologiai értelemben egyarant. Utdbbi egyértelmiien hozta a
vasbetonépitészet hazai kibontakozasat, aminek kivald példai Zalotay Elemer szombathelyi
csillagvizsgaloja vagy Hofer Miklos miskolc-avasi tévétornya.®

A megvaltozo életmdd kiszolgalasara az Obudai Kisérleti Lakotelep® vagy a Pécsiterv elsé
nagypaneles hazai még igazan izgalmas megoldasokat tudtak felmutatni, de az oriasi lakéshiany
enyhitése miatt, kiilondsen a hetvenes évektdl egyre inkabb teret kapott a tomeggyartas, és ezzel
egylitt a sematizalds. A hazgyarak megoldasai sokkal inkébb a gyartas és épités optimalizalasat
helyezték eldtérbe, mint a funkcionalis €s formai igények kielégitését. Vadasz Gyodrgy
zalaegerszegi csipkehazaihoz!® hasonl¢ kisérletek a hetvenes-nyolcvanas években csak ritkan
tudtak épiilni. Ez a folyamat pedig végsd soron a késdmodern kifulladasahoz és a posztmodern

iranyzatok térnyeréséhez vezetett.

"\/AMOSSY Ferenc: Az épitészet torténete: A Modern Mozgalom és a késémodern. Budapest: Nemzeti Tankonyvkiado, 2002.
8 VAMOSSY Ferenc: Epitészetelméleti irasok. Budapest: Tarsoly Kiadé, 2019. (Szerk.: MORE Levente) ISBN 978-615- 5858-09-3
9 KELLER Markus: Az 6budai kisérleti lakotelep €s a kadari modernitas. In: Urbs : magyar varostorténeti évkonyv, 2011. 6. sz., 171-187. p.

10 Varoskozpont I/1A iitem, Zalaegerszeg : Epitész Vadasz Gyorgy (BVTV). In: Magyar épitémiivészet, 1979. (28. évf), 1. sz., 13-17.
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A haboru utan a Balaton-part fejlesztése hattérbe szorult, csak az 1950-es évektdl késziiltek
nagyobb szamban épiiletek. A szocialista realizmus nyomasa utan a fiatal épitészek a topart
fesztelen kornyezetében probalhattak ki Gjra magukat, ami egy felszabadult formai jatékot és
szerkezeti kisérletet eredményezett. A keretet Polonyi Karoly és Farkas Tibor szakmai
vezetésével késziilt balatoni regionalis terv jelentette, amelyet 1965-ben az UIA (Union

Internationale des Architectes) Abercrombie-dijjal jutalmazott.

A megindult fejlesztéseket kezdetben a lokalis adottsdgokhoz torténd szenzitiv igazodas
jellemezte. A pdzna-lemez architektira (Farkasdy Zoltan: balatonaracsi strandfiirdé és bisztro)
vagy épp a konnyed héjak, lemezek jatéka (Dianoczky Janos: tihanyi rév) a taji kdrnyezethez
érzékenyen tudott viszonyulni, de a modern szemlélet absztraktabb formalasai (Tiry Gyorgy:

Balatonalmadi turistaszallo) is 1éptékiiknél fogva jol illeszkedtek.

A hatvanas évek fellendiild turizmusa felgyorsitotta a folyamatokat, és nagyobb Iéptekii
épiiletek is megjelentek, amelyek mar egyre kevésbé a lokalis szemléletet, sokkal inkabb
altalanosabb, modern mintdkat kovettek, igy megindult a balatoni {idiléovezetek
homogenizalodasa is. A nagy kapacitasu szallodak, mint a siofoki szallodasor, a balatonfiiredi
Annabella és Marina, a balatonalmadi Aurora, valamint a keszthelyi Helikon Szall6 mar

egyértelmiien az orszagos iparositott épitkezések mintait vitték tovabb.

1968 utan a szakmai feliigyelet intézményi valtozasai és a tovabb ndvekvd turizmus hatasara
az Udildteriiletek tovabb novekedtek, amellyel a vizpart egyre urbdnusabb képet kezdett
mutatni. Megjelentek ugyanakkor olyan nemzetkdzi trendekhez jol illeszkedd épiiletek is, mint

a a siofoki Orion bar (Marton Istvan, 1971) futurisztikus kialakitasa.

A hetvenes évek végétdl mar egyre inkabb a rehabilitacio kertlt eldtérbe. A modernizacio

kifulladasa és a késdmodern épitészet valsaga pedig a formalas terén is valtozasokat okozott,



ujra megjelent a vernakuldris ¢épitészethez vald viszonyulds igénye (Turdnyi Gabor:

badacsonytomaji oktatési és pihendépiilet, 1984).11

Balatonalmadi tidiiléhelyi funkcidja egészen a szdzadforduld iddszakaig nyulik vissza, a két
vilaghabort kozott pedig mar egészen hangsilyos szerepet jatszott a turizmus a telepiilés
¢letében. Nem véletlen tehat, hogy az 1957-es Balatonkdrnyéki Regionalis Tervvazlat is fontos
tidiiléhelyként szamol Balatonalmadival, mar ekkor nagybefogadoképességli szallodat
eldiranyozva.'? Az idészak elsé megvalosult épiileteibdl kiemelendé Tiry Gydrgy 1963-ban
felépiilt turistaszalloja, amely tomor testszerliségével, atmeneti tereivel és plasztikus fény-
arny¢k hatdsaival a modernista szemléletet tiikrozik, 1éptéke miatt azonban még jol illeszkedett
a taji kornyezetbe.'® Hasonloan altalanos modern épitészeti eszkozok alkalmazasaval késziilt el
Raab Ferenc Pannonia (késdbb Aurodra) étterme, amely mér elszakad a telepiilési karakter
hagyomanyait6l.'* Erzékenyebben viszonyult a helyi adottsigokhoz a Goézon Imre altal

tervezett Vegyipari Gépgyar Udiil6jének étterme, amely az almadi homokkd ¢és a faburkolat

alkalmazasaval kivanta megdrizni a kornyezet hangulatat.

I WETTSTEIN Domonkos: Regionalis stratégiaalkotas a Balaton-part rekredcids célu épitészetében (1929-1979). PhD
disszertacio, 2018.

2WETTSTEIN Domonkos: Regionalis stratégiaalkotas a Balaton-part rekreacios céli épitészetében (1929-1979). PhD
disszertacio, 2018.

13 Turistaszallo, Balatonalmédi, 1963. In: Magyar épitémiivészet, 1963. (12. évf), 5. sz., 56. p.

14 CZIGLER Endre: Balatonalmadi - Pannonia Etterem. In: Miiszaki tervezés, 1964. (4. évf), 11. sz., 20-21. p.

15 Vegyipari Gépgyar iidiiléjének étterme, Balatonalmadi : Epitész Gozon Imre (Veszprém megyei Tandcsi Tervezd Vallalat).

In: Magyar épitomiivészet, 1969. (18. évt), 3. sz., 26. p.



Uj, nagyobb léptéket jelentet az iidillésben a hatvanas évek masodik felére elkésziilt Aurora
Hotel, amely az egyre intenzivebb turizmust igyekezett kiszolgalni. Mivel Almadiban nem volt
lehetdség vizparti telekre épitkezni, igy fentebb, egy dombhatra, szinte szoborszerii beallitasba
keriilt az épiilet, ahonnan a telepiilés €s az 6bdl fol¢é magasodik. A tdmbszeriiségét oldotta

ugyanakkor az eredeti, korbefutd loggias, fémpalcas homlokzatkialakitas. 8

A korszakbol Balatonalmadi talan legkarakteresebb épiilete a Nyiri Mdria altal tervezett
autobusz-palyaudvar, amely 1976-os ataddsa 6ta néhany kisebb valtoztatastol eltekintve eredeti
formajat oOrzi. A hetvenes ¢években megjelend tobbrétii  értelmezési  lehetdségek
megfigyelhetéek az épiileten. A tomegek ives formai jatéka az kdrnyez6 dombok lagy
vonulataira kivan reflektalni. Mindez azonban szigoru racionalitdssal parosul a funkcionalis
kialakitast illetden, a hengeres tomegekbe kizarolag a reprezentacidt igényld utasforgalmi

funkciok keriiltek.’

Mar inkabb posztmodern jegyeket mutatd alkotisok az 6voda'® vagy épp a kéttannyelvii
gimnazium épiiletei’®, amelyek esetében tobb utalds taldlhaté a vernakularis épitészet
hagyomanyaira. A gimnazium bels6 udvaranak kolostorkereng6-szerii kialakitasa vagy a
kollégiumi szarny romai Ortornyot idéz6é bejarata mellett a funkciobol adddo angol épitészeti

hagyomanyokra utal6 épitészeti elemek is megjelennek.

16 Hotel Auréra, Balatonalmadi : Epitész Kiirthy Laszlo (KOZTI). In: Magyar épitémiivészet, ISSN 0025-0082, 1971. (20.
évt), 3. sz., 25-29. p.

17 Autébusz-palyaudvar, Balatonalméadi : Epitész Nyiri Maria (UVATERV). In: Magyar épitémiivészet, 1980. (29. évf.), 5.
sz.,38-39.p

18 JENEY Lajos: Ovoda, Balatonalmadi. In: Magyar épitéipar, 1988. (37. évf), 1-2. sz., 17. p.

19 RUTTKAY Gyula; HORVATH Gabor: Gimnazium és kollégium, Balatonalmadi. In: Magyar épitGipar, 1989. (38. évf.),
1-2.sz2.,26.p



Az orokség, mint identitds meghatarozd tényezd, fontos eleme a jelenlegi kutatdsnak. De
hogyan véalhat identitast alkotd tényezévé valami, amelyet leginkabb csupdn a szakma tart

megorzésre érdemesnek?

Az 0rokség fogalma az idok soran sokat valtozott, mas-mas nézdpontok keriiltek eldtérbe az
értelmezés és a megdrzéshez vald viszonyulas terén is. A korai meghatdrozasok az 6rokségre
els6sorban, mint a mult lezart fejezetére tekintettek, ezzel tavolsagot tartva a jelen értékeitdl.
Idével azonban egyre tobb olyan elmélet jelent meg, amely az Orokséget folyamatosan
valtozonak tekinti, amellyel parhuzamosan megjelent az kulturalis 6rokség fogalma az épitett
értékek mellett. Az UNESCO fétitkara példaul 2002-ben, az 1972-es Vilagorokségi
Egyezmény 30. évforduldjan levelében az 6rokség nyitott, folyamatosan valtozé allapotat
hangsulyozta. %

Rodney Harrison 6rokségkutatd ugyanakkor felhivja a figyelmet arra is, hogy az elmult
évtizedekben a kanonikus Orokséglistadk felduzzadasa tapasztalhatd, ami ellentmondasos
folyamatokat indit el. Tanulmanya szerint maga a megdrzés nem elegendd, kortars jelentdséget
kell az 6rokségnek tulajdonitani, ami a kritikai megkozelitést is magaban foglalja. De ami még
fontosabb, nem lehet egy sziik elit kivaltsaga e folyamat, kizardlag a kdzosség bevonasaval
teremthetd meg a tarsadalmi kapcsolddas. Ez pedig egy aktiv folyamat, amelyben csak a
jelennel val6 kapcsolat révén hozhatjuk 1étre azokat a kollektiv emlékeket, amelyek a jovéhoz
kotnek minket. 2

Bar Harrison nem elsOsorban az épitett 6rokség kérdését vizsgalta, gondolatait mégis érdemes
végig gondolni a modern, kiilondsen a késdmodern épitészet szempontjabol, amely most kezd
a kénon részévé valni, mikdzben épp az altala emlitett tarsadalmi kapcsolddas hidnya figyelhetd
meg. Ezek alapjdn nem lehetnek tehat elegendéek a hagyomanyos miiemlékvédelmi

intézkedések, sokkal inkabb aktiv részvételre, a tarsadalom bevonésara van sziikség.

20 MESZAROS Bernadett. Az épitett 6rokség értékre emelése és népszerisitése, az 6rokségmenedzsment rendszere. 2016.
21 HARRISON, Rodney. Forgetting to remember, remembering to forget: late modern heritage practices, sustainability and

the “crisis’ of accumulation of the past. In: International Journal of Heritage Studies, 2013. 19.6: 579-595.



Mint ahogy mar a témafelvetésben (1.1. fejezet) is emlitettem a késémodern hazak sokszor csak
azok veszélyeztetettsége esetén keriilnek reflektorfénybe. A Villamos Teherelosztd vagy épp
Kerényi Imre klasszikus késdmodern kereteibdl mar kilépd, kecskeméti viragablakos haza
kapcsan is a bontds lehetdsége mozgatta meg igazan a szakmai kozosséget, és allt ki nyiltan

tobb épitész ezen hazak értéke mellett, utobbi esetén részben sikerrel.??

Szamos épiilet azonban
ennek ellenére is elbontasra keriilt az elmult idészakban, tobbek kozott Virag Csaba
balatonfiiredi OMFB {idiiléje?® és Kiss E. Laszl6 budapesti Gyogyaszati Segédeszkdzok Gyéra
is erre a sorsra jutott, nem beszélve sok mas, nyomtalanul eltiint hazrél. Még gyakoribb talan,
hogy ezen épiiletek mara sziikséges felujitdsa soran az eredeti karakter részben vagy teljesen
elveszik. Egy ilyen feltjitas soran tiintek el példaul Janaky Istvan budapesti Kresz Géza utcaban
4116 irodahazanak izgalmas homlokzati megoldéasai.?* Természetesen meg kell emliteni, hogy
olyan, a korszerii igényeket is kielégitd, de az eredeti karaktert is megdrzé atalakitasok is
vannak, mint példdul Ban Ferenc nyiregyhazi miivelddési kézpontjanak feltjitdsa.?® llyen
jellegli beavatkozasokra azonban csak Ugy nyilhat lehetdség, ha az adott épiilet értékeit a
szakmai €s a megrendeldi oldal is felismeri, és magéénak vallja.

A modern Orokség megovasat ezen tilmenden a szabalyozasi kornyezet sem kezeli
megfelelden. Ha a Magyar Epitémiivészek Szovetsége altal osszeallitott Magyar Modern

adatbézist?®

nézzik, ahol a korszak legjelentdsebb épiiletei szerepelnek, a Lechner Tudastar
adatai alapjan a felsorolt 99 haz koziil csupan 8 all miiemléki®’, és tovabbi 28 helyi védelem

alatt.?® gy a kanon legfontosabb miiveinek jelentds része is kiszolgaltatott helyzetben van.

22 SUGAR Péter; JUHASZ Agnes; VINCZE Lészl6: Helyzetjelentés Kerényi Jozsef kecskeméti Viragablakos hazardl.

Epitészforum, 2020. februar 27. Elérés: https://epiteszforum.hu/helyzetjelentes-kerenyi-jozsef-kecskemeti-viragablakos-

hazaval-kapcsolatban 2021. oktober 31.

23 Jjabb emblematikus Virag Csaba épiilet tiinhet el. Octogon. Elérés: https://www.octogon.hu/epiteszet/ujabb-

emblematikus-virag-csaba-epulet-tunhet-el/ 2021. oktober 31.

24 ZUBRECZKI David: Na végre, helyrepofoztak ezt a ronda irodahazat. Vagy vérjunk csak! Latta valaki, milyen volt eldtte?
Index, 2019. julius 8. Elérés:

https://index.hu/mindekozben/poszt/2019/07/08/na_vegre_helyrepofoztak ezt _a_ronda_irodahazat. vagy varjunk_csak_latta_valaki_mily

en_volt_elotte/ 2021. oktober 31.
25 GARAI Péter: Megiijult Ban Ferenc legendas héza. Epitészforum, 2015. mércius 25. Elérés:

https://epiteszforum.hu/megqujult-ban-ferenc-legendas-nyiregyhazi-muvelodesi-haza 2021. oktober 31.

26 Magyar Modern. nka.meszorh.hu, Elérés: https://nka.meszorg.hu/magyar-modern/ 2021. oktober 31.
273 Lechner Tudaskozpont Orszagos Epitésiigyi Nyilvantartas Védett ingatlanok adatbazisaban szerepl6 adatok alapjan,

Elérés: https://oroksegvedelem.e-epites.hu/ 2021. oktober 31.

28 3 Lechner Tudéskézpont Helyi Miivi Ertékvédelmi Kataszterében szereplé adatok alapjan, Elérés: http:/helyiertekek.e-

epites.hu/ 2021. oktober 31.


https://epiteszforum.hu/helyzetjelentes-kerenyi-jozsef-kecskemeti-viragablakos-hazaval-kapcsolatban
https://epiteszforum.hu/helyzetjelentes-kerenyi-jozsef-kecskemeti-viragablakos-hazaval-kapcsolatban
https://www.octogon.hu/epiteszet/ujabb-emblematikus-virag-csaba-epulet-tunhet-el/
https://www.octogon.hu/epiteszet/ujabb-emblematikus-virag-csaba-epulet-tunhet-el/
https://index.hu/mindekozben/poszt/2019/07/08/na_vegre_helyrepofoztak_ezt_a_ronda_irodahazat._vagy_varjunk_csak_latta_valaki_milyen_volt_elotte/
https://index.hu/mindekozben/poszt/2019/07/08/na_vegre_helyrepofoztak_ezt_a_ronda_irodahazat._vagy_varjunk_csak_latta_valaki_milyen_volt_elotte/
https://epiteszforum.hu/megujult-ban-ferenc-legendas-nyiregyhazi-muvelodesi-haza
https://nka.meszorg.hu/magyar-modern/
https://oroksegvedelem.e-epites.hu/
http://helyiertekek.e-epites.hu/
http://helyiertekek.e-epites.hu/
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~ VIRAGABLAKOS HAZ GYOGYASZATI SEGEDESZKOZOK GYARA MUVELODESI HAZ

P

Azonban, mint ahogy az el6z6 fejezetben mar bemutattam, hagyomanyos 6rokségvédelmi
eszk6zok onmagukban nem is tudnak megoldani ezt a problémat, sziikség van a tarsadalom
bevonasara, szemléletformalasara is. Szerencsére szamos jo kezdeményezés igyekszik a
modern 6rokség értékeit kozvetiteni, példaul a KEK varosi sétai®® a személyes megismerés
réven, az Epitészforum és az Egy hely kozos kezdeményezése®® vagy épp a Magyar
Epitémiivészek Szovetsége Modernizmus Ujratdltve sorozata® online eszkozokkel kivanja

kozértheté médon bemutatni a magyar modern-késdmodern épitészet értékeit.

2 Varosi sétak. varosisetak.kek.org.hu, Elérés: http://varosisetak.kek.org.hu/ 2021. oktéber 31.

3 TORMA Tamas: Videdsorozatot indit az Egy hely és az Epitészforum. Epitészforum, 2020. junius 10. Elérés:

https://epiteszforum.hu/videosorozatot-indit-az-eqy-hely-es-az-epiteszforum 2021. oktober 31.

31 Modernizmus Ujratdltve. Epitészforum, 2020. februar 23. Elérés: https:/epiteszforum.hu/modernizmus-ujratoltve 2021.
oktober 31.



http://varosisetak.kek.org.hu/
https://epiteszforum.hu/videosorozatot-indit-az-egy-hely-es-az-epiteszforum
https://epiteszforum.hu/modernizmus-ujratoltve

A generacios marketing az egyes korcsoportok viselkedési mintdzatainak, dontéseinek
megértésében nyujt segitséget. Ha ismerjik az egyes generaciokat meghatarozé fobb
tulajdonsagokat bizonyos mértékig eldrejelezhetd, illetve késdbb magyarazhatd, elemezhetd a
viselkedésiik. A generdcidkutatas alapkoncepcidja, hogy a szocializadcid soran megtapasztalt
¢lmények hatassal vannak dontéseinkre, értékeinkre. Az eltérd életutak, koriilmények miatt a
generaciok nem tekinthetd egységesnek, a kapcsolat a generaciok tagjai kozott laza szald,
ugyanakkor taldlhatéak olyan fObb mintdzatok, amelyek egy-egy nemzedéken beliil

gyakrabban el6fordulnak.

Mindebben a legfontosabb kérdés a generaciok meghatarozasa. A téma bonyolultsagat jelzi,
hogy szamos elmélet €s kutatas sziiletett a hatarok kijelolésére. Fontos, hogy a lehatarolds nem
elsosorban életkori adatok, sokkal inkabb mar a korabban is emlitett szocializacidos keretek
mentén torténjen. Az évszamokkal valo jellemzés ennek mar csak egy kdvetkezd, egyszertsitett
valtozata lehet. Az egyes generaciok tagjai a szocializaci6 soran mas-mas ¢lményeket €ltek at,
ezek leggyakrabban politikai-gazdasagi-torténelmi eseményekkel allnak osszefiiggésben, de a

mivészetek, technologiai innovaciok is hatassal lehetnek gondolkodasmédunkra.

Tordcsik Maria generaciokutatd azonban felhivja a figyelmet arra is, hogy a generdciok
lehatarolasa nem minden esetben miikddhet globalis szinten, az amerikai elméletek hazai
adaptalasa esetenként hamis eredményre vezethet. Mindemellett torekedni kell a minél
kevesebb csoport létrehozasara, ahol az egyes csoportok kozott minél hangstilyosabb
kiilonbségek kimutathatdak, figyelembe véve azt, hogy a hatdrok mentén a kiilonbségek
elmosédhatnak .32

A kovetkezOkben a kutatdsom szempontjabol két fontos teriileten mutatom be a generacios
aspektusokat. A digitalizacio és a kozosségi média felhasznalas szempontjabol jo kozelitéssel
alkalmazhatoak a globalis meghatarozasok. Ezzel szemben a szocializmus id8szakéhoz és a
modern épitészethez vald viszonyulds esetén csak sziikebb foldrajzi hatarok kozott

értelmezhetdk a generacids mintazatok.

3 TOROCSIK Maria. Generacids marketing. BUGAR Gyongyi—-FARKAS Ferenc (szerk.): Elkotelezettség és sokoldalusag.

Tanulméanykdtet Barakonyi Karoly tiszteletére. Pécsi Tudomanyegyetem Kézgazdasagtudomanyi Kar, Pécs, 2009.
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A digitalizacio és a kozdsségi média elterjedése és mara az élet szinte minden teriiletét
meghatarozo szerepe egy olyan globalis jelenség, amely vilagszerte nagy mértékben hatott a
tarsadalmunkra. Mivel ezek a hatdsok jo kozelitéssel azonosképp jelentek meg Amerikaban és

Magyarorszagon egyarant, igy a kovetkezd meghatarozasok is érvényesek lehetnek itthon.

1. abra Generaciok szakaszolasa

Ugyan a szakirodalom a generaciok lehatdroldsaban nem egységes - hiszen az szdmos
tényezotol fiigg - Strauss és Howe amerikai professzorok szakaszoléasa széles korben elfogadott
¢és hasznalt. (1. abra) Azt azonban érdemes kiemelni, hogy az évszamok inkabb tdjékoztatasul

szolgalnak, mintsem az ez alapjan val6 meghatarozasra.

Az iddsebb, “baby boom generacid” tagjai felndttként taldlkoztak a digitalis technoldgiaval, és
tobbnyire a munkavégzéshez, kényszerliségbdl hasznaljak, de nem igazan valt az életiik szerves
részévé. Az X generacidba tartozok tobbnyire fiatal felndttként kezdtek el hasznélni az
elektronikus eszkozoket, ami aztan munkdjukat is jelentésen befolyasolta. Ok mar
maganemberként is felhasznaloi ezeknek a technoldgidknak, a kozosségi médiat azonban
els@sorban fogyasztoként hasznaljak, tartalmat ritkan allitanak eld. Tovéabbi jellemzdjiik, hogy
ragaszkodnak a megszokott oldalhoz, programokhoz. Az Y generacioba életében pedig még
gyermekkorban megjelent a digitalizacid, sOt mar az internet nyudjtotta lehetdségek is, ennek
koszonhetden életiik minden teriiletébe beépiilt és annak szerves részévé valt. Ok mar
gyakrabban osztanak meg tartalmat és szdmukra az internet mar elsddleges informacioforras.
A Z generécid pedig mar nem is ismeri a szamitogép nélkiili vilagot, és idejiik jelentds részét
mar a kozosségi média hasznalataval toltik. Szamukra az online €s offline tér egymastol nem
elvalaszthato, a kettd egyiitt érvényesiil. A legfiatalabbak, az Alfa generacio tagjai pedig mar
teljesen az okostelefonok és a kozosségi média altal uralta vilagba sziilettek, annak minden

elényével és hatranyaval egyiitt.3*

33 MCCRINDLE, Mark; WOLFINGER, Emily. The ABC of XYZ: Understanding the global generations. 2009.
34 BUDA, Andras: GENERACIOK, TARSADALMI CSOPORTOK A 21. SZAZADBAN GENERATIONS, SOCIAL
GROUPS IN THE 21ST CENTURY. In: Magyar Tudomdny, 2019. 180.1: 120-129.



A késémodern épitészet emlékei egy torténelmileg terhelt korban sziilettek, igy megitélésiikre
nagy hatassal van a tdrsadalom hatvanas, hetvenes évek politikai berendezkedéséhez fliz6do
viszonya. Mindemellett az is belathatd, hogy a modern épitészet megitélését az is befolyasolja,
hogy ezen épiiletek milyen allapotban, milyen kontextusban és az egyén szocializacidjanak

mely szakaszéaban jelentek meg.

A kadari konszolidacié iddészakdban felndtt emberek esetén gyakori jelenség a korszak
nosztalgikus szemlélete, amelynek oka részben a hatvanas, hetvenes évek fejlodésében és
viszonylagos nyugalmaban, részben a fiatalsaghoz, mint legmeghatarozobb szocializacios
periédushoz fiiz6dé emlékekben keresends. Ok még teljes pompajukban és a modernizacid
jeleként taldlkoztak a modern korszak hézaival, jollehet sokan mar akkor sem tudtak igazan

értelmezni, atélni a modernizmus épitészeti viselkedését.

Az X generacio ezzel szemben a szocialista rendszer széthulldsa idején élte fiatal korat, gyakran
nevezik ezért Oket rendszervaltd nemzedéknek is. Ez a fajta véltoztatdsvagy miatt szélsdséges
a viszonyuk az el6z6 rendszerhez attdl fiiggden, hogy jelenleg jobbnak vagy rosszabbnak itélik
meg ¢€letkoriilményliket a gyerekként tapasztaltnal. Ez az attitlid természetesen magéba foglalja

az élet minden teriiletét, igy az épitett kdrnyezethez valo viszonyt is.®

Az Y, de kiilondsen a Z és az Alfa generacio tagjainak mar nincs kdzvetlen kapcsolata a
szocializmus iddszakaval, szdmukra ez mar inkdbb a tdrténelem része. A magyarorszagi
helyzetre ugyanakkor jellemzd, hogy sem az iskola, sem a csalad nem nyujt igazan mélyre
tekintd informaciokat err6l a korrol. Ez a fajta tabusitds €s ismerethidny a fiatalabb
generaciokban tobbnyire kdzombosséget valt ki az el6z6 rendszer politikai berendezkedése
kapcsan.® Az Aktiv Fiatalok kutatocsoport egy 2019-es felmérése alapjan a fiatalok kdrében
mar egyre kevésbé mutathatd ki a kadari nosztalgia jelensége.3” Ugyanakkor ezzel
parhuzamosan megjelent egyfajta retr6 kultusz, amely kell6 tavolsagbol, a politika terheld

nyomasatol mentesen szemléli €s fedezi fel a mult életmddjanak elemeit.

35 BAUER Béla; LASZLO Tamas; MATHE Aron, MEGYERY Gerda; VANDROCZKI Viktor: A Kommunista Diktatara
Emlékezete a Magyar Tarsadalomban. Budapest: Szdzadvég. 2021.

36 S7ABO, Andrea; OROSS, Daniel: A mult jelene—a Kadar-korszak megitélése a fiatalok korében. In: Metszetek, 2013, 2-3.

7 PAPHAZI Viktor: VELUNK ELO SZOCIALIZMUS? A MAGYAR NAPPALI TAGOZATOS HALLGATOK KADAR-
KORSZAKHOZ VALO VISZONYA. In: Mdsok vagy ugyanolyanok? A hallgatok politikai aktivitisa, politikai
orientdciéja Magyarorszagon (2019). Szerk.: SZABO Andrea; SUSANSZKY Pél; OROSS Déniel. 2019.
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Mindezeket a késémodern épitészetre vetitve biztato jelenség lehet, hogy a fiatalok esetén egyre
kevésbé jellemzd a korszak életmddjanak és politikai berendezkedésének Osszekapcsolasa.
Ugyanakkor ez a generacid ezeket a hazakat mar tobbnyire rossz allapotban, esetleg atépitve,
az eredeti karaktertdl megfosztva ismerte meg, igy kérdés, hogy a retro kultusz részeként az
épitészeti értékek meg tudnak-e jelenni. Azonban, ha a késdmodern épitészet megfeleld
kommunikécioval, a kortars miivészet értelmezésében kozvetithetd valik, jo eséllyel elérhetd

az épiiletekhez vald kotodeés is.



A web 2.0 megjelenésével a korabbi egyiranyu kommunikaciot felvaltotta az interaktiv,
kozvetlen visszajelzésre épiilé médiafelhasznalas. Az ilyen, részvételre €piilé kdzosségi média
pedig sokak szamara lehetové tette a kapcsolatteremtést, véleménynyilvanitast és altalaban a
sz¢€lesebb kori médiafogyasztdst. Ez mara olyannyira természetessé valt, hogy a
szabadiddnknek, személyes kapcsolatainknak és munkavégzésiinknek is szerves részét képezi.
Bar a kiilonb6z6 iizenetkiildo alkalmazasok, blogok, férumok, lizendfalak szintén a kdzosségi
média korébe tartoznak, a tovabbiakban az olyan, sziikebben vett kozdsségi oldalakkal
foglalkozom, mint a Facebook, Twitter, Instagram, stb. Ezek a feliiletek lehetové teszik a
felhasznalok szamara a gondolatok szabad megosztasat, a kapcsolatteremtést ¢és az
informacioszerzést is.%®

A kozosségi média halozataban rejld lehetdséget a vallalkozéasok is felismerték, és elkezdték az
tigyfelekkel valdo kommunikacioban felhaszndlni. Ez egyuttal a marketing szempontok
megvaltozasahoz is vezetett, hagyoményos, egyiranyi kommunikaciora épiild stratégiak
ugyanis a kozosségi média vilagaban méar nem mikodnek, kampanyszerii hirdetések helyett
tartds arculatépitésre és a kozosséggel vald kapesolat aktiv apolasara van sziikség. °A Buffer
marketing tanacsadd weboldal példaul 5 {6 pillért nevez meg a k6zosségi média marketing célu
felhasznalasa soran: stratégia, azaz a célok, eszkdzok ¢€s tartalom pontos meghatdrozasa; az
arculat és a megjelenés kozonségre szabott megtervezése; a felhasznaloi visszajelzések
monitorozasa; adat alapt elemzések; valamint a fizetett hirdetések hasznélata.*°

Azt 1s fontos figyelembe venni, hogy a kozosségi média folyamatosan valtozik, j trendek
jonnek, 1j feliiletek lesznek népszeriibbek. A célk6zonség elérésben és megszolitasaban a mar
elébb is emlitett folyamatos monitorozéas, és a visszajelzések beépitése a kommunikacios
gyakorlatba sokat segithet. A felhasznalokkal valo kapcsolattartas soran a személyes hangnem,
a bejegyzésekben elhelyezett megszolitasok, valamint az iizenetekhez tarsitott szorakoztato
tartalom kiemelten fontos. Korunk informacidaradataban ugyanis szinte mar immunisak lettiink
a hagyomanyos hirdetésekre, igy a figyelemért cserébe olyan tartalmat kell felmutatni, ami nem
egyszerii reklamfogas, hanem hasznos, szérakoztato is.**

38 MANNING, Jimmie. Definition and classes of social media. Encyclopedia of social media and politics, 2014

39 EVANS, Dave; BRATTON, Susan; MCKEE, Jake: Social media marketing. AG Printing & Publishing. 2021.

40 5ocial media marketing. Buffer. Elérés: https://buffer.com/social-media-marketing 2021. oktober 31.

4L VIRANYT Péter: Reklamszociologia. Budapest: Gondolat Kiadé, 2010.
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A KutatoCentrum 2020-as reprezentativ felmérése alapjan Magyarorszagon a legnépszeriibb
kozosségi média platform a Facebook és a Youtube, mig eldbbit a teljes magyar lakossag 85%-
a hasznalja legalabb heti szinten, addig utobbit 67%. Népszeri még az Instagram, amit a teljes
lakossag 30%-a hasznal heti rendszerességgel., illetve a Pinterest és a TikTok, amiket 18% és
6% latogat legalabb hetente. Arnyaltabb a helyzet, ha mindezt korosztalyonkénti bontasban
nézziik. A 35 év felettiek korében a Facebook és a Youtube tovabbra is a legnépszeriibb
platformok, de 18 és 35 év kozottiek a TikTokot, valamint az Instagramot joval tobben
hasznaljak. Jellemz6 egyébként a fiatalok kozdsségi média hasznélati preferenciajara, hogy
szivesebben hasznalnak olyan feliileteket, ahol kortarsaik alkotjdk a felhasznalok tobbségét.
Tovabbi fontos szempont, hogy a 18-34 év evesek szivesebben kdvetnek markakat, oldalakat,

és gyakrabban is 1épnek veliink interakcioba.*?

A kutatas soran a megszolitas eszkdzeként a Facebook és az Instagram feliileteket haszndlom a
tovabbiakban. Mint ahogy a KutatoCentrum statisztikajabol is latszik a Facebook az egész
magyar tarsadalom korében ismert és hasznalt feliilet, még ha elsdsorban az iddsebb
korosztalyok hasznaljék is nagyobb szdmban. Az Instagram ezért éppen a fiatlabb generaciok
elérésében tud segiteni. Tovabbi érv ezen két platform mellett, hogy egy Facebook-oldal és egy
Instagram profil Osszekapcsolasaval létrehozhaté un. “business profil”, amelyen keresztiil
szamos statisztika ingyenes elérhet6 az oldalak latogatottsagi adataibol. Mindezek mellett nem
szabad elfelejteni az elmult években egyre jobban megerdsddd vided megosztason alapulod
platformokat, mint a YouTube és a TikTok, azonban ezeken a feliileteken egy-egy
csatorna/profil felépitése és elterjedése mar talmutat jelen dolgozat hatarain. Késdbbiekben

azonban mindenképp érdemes ilyen tipusu vizsgalatot is elvégezni.

A Facebook lehetdséget kinal, hogy kapcsolatba 1épjlink ismerdseinkkel, kdvessiink oldalakat
és belépjlink csoportokba. Barki ingyenesen létrehozhat profilt, ami utan szabadon tolthet fel
tartalmat az idévonalara (Timeline). Minden altalunk kovetett ismerds, oldal vagy csoport éltal
megosztott tartalom, valamint a Facebook algoritmusa altal szamunkra relevansnak itélt

hirdetések pedig a folyamatosan frissiilé hirfolyamban (News Feed) jelennek meg.*

42 Magyar kozosségi média korkép. ResearchCenter, 2020. mércius 28. Elérés:

https://www.researchcenter.hu/cikkek/magyar-kozossegi-media-korkep/ 2021. oktober 31.

43 WALKER, Leslie: How to Set up Facebook. Liferwire, 2021. majus 27. Elérés: https://www.lifewire.com/tutorial-how-

facebook-works-2654610 2021. oktober 31.
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Egy-egy bejegyzés alatt harom interakcidé gomb taldlhatd: Tetszik (Like), Hozzaszolas
(Comment) és Megosztas (Share). A tetszik gombra kattintas esetén 5 féle reakcio koziil
valaszthatunk, amellyel kifejezhetjiik véleményiinket, hozzaszolassal pedig szoveges formaban

is megtehetjiik ezt.** Megosztas esetén pedig sajat iddvonalunkon is megjelenik a bejegyzés.

Vallalkozasok, szervezetek, valamint kozszereplok szamara jelent megoldast egy oldal
létrehozasa, amelyen keresztiil lehetdségiik van iigyfeleket, vasarlokat, rajongokat stb. gytijteni,
illetve veliik kapcsolatot tartani. Oldalakkal vald interakcidonak két formaja van: kedvelés és
kovetés. Kovetés esetén az altalunk kovetett oldal frissitései megjelennek a hirfolyamunkban,

kedvelés esetén emellett a névjegy adatainknal is feltiinik az oldal.*®

Csoporthoz vald csatlakozassal lehetéség nyilik a tagok szamara egy kozos érdeklédésrol
beszélgetni. Barki és barmilyen témaban létrehozhat csoportot a Facebookon, amelyek lehetnek

nyilvanosak és privatak egyarant.*®

Az Instagram feliilete sok tekintetben hasonld a Facebookhoz, ugyantigy van sajat oldalunk,
kovethetiink masokat, az altalunk megosztott tartalom pedig megjelenik hirfolyamunkban.
Fontos kiilonbség azonban, hogy Instagramon kizarolag képeket és videdkat lehet feltolteni.
Mindehhez a platform sajat képkészitési és képszerkesztési lehetdséget nyujt, filterekkel és
egyéb beallitasokkal kdnnyen magas mindségli tartalmat tudunk eldallitani. A bejegyzésekben
a feltoltott tartalom alatt lehetdség van leiras és hashtagek elhelyezésére, valamint emberek és
helyszinek megjelolésére. Hashtagek célja a kategorizalas, igy ha valaki rakeres vagy kovet egy

adott hashtaget, megtalalhatja az altalunk megosztott tartalmat.*’

Bar ma mar mas aranyu képet is timogat az Instagram, az arculatot nagyban meghatarozé elem
maig a képek négyzetes formatuma és harmasaval valo megjelenitése. Ez a kotottség éppen az
Instagram vizualitdsra ¢épiild feliilete miatt arra sarkallta felhasznalokat, hogy minél
kreativabban hasznaljak ki a benne rejld lehetdségeket. Ez a fajta sajatos formanyelv sokakat

arra 6sztonzott hogy kialakitsak sajat tn. “aesthetic feedjiiket”. *8

4 Likes vs comments on Facebook: What’s the difference? NewsWhip, 2018. februar 14., Elérés:

https://www.newswhip.com/2018/02/likes-comments-facebook/ 2021. oktober 31.

45 Oldal létrehozasa és kezelése. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/help/135275340210354 2021. oktober 31.

46 Csoportok kezelése adminisztratoroknak. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/help/1686671141596230 2021.

oktdber 31.
47 ANTONELLI, William: A beginner's guide to Instagram, the wildly popular photo-sharing app with over a billion users.

Insider, 2020 december 14. Elérés: https://www.businessinsider.com/what-is-instagram-how-to-use-guide 2021. oktdber 31.

48 MANOVICH, Lev: Instagram and contemporary image. Nova lorque: CUNY, 2017.
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Tovabbi elem az Instagram esetén a story funkcio, igy lehetéség nyilik arra, hogy a felhasznalok
a magasabb vizudlis mindségli posztoktdl elvalasztva mas tipust, gyakran személyesebb
hangvételli tartalmat is megoszthassanak. Mindezt az Instagram szamos beépitett funkcioval

(filterekkel, matricakkal, kérdés box-al, stb) timogatja.

Oldal létrehozasa esetén a Facebook szdmos adatot, elemzést szolgéltat szamunkra. Az oldal és
az egyes bejegyzések altal elért felhasznalok szdmardl és demografiai adatairdl kapunk
statisztikdkat. Kiilon szamadat mutatja, hogy hany ember latta (elérés), illetve kedvelte, szolt

hozza és osztotta meg (aktivits) az adott bejegyzést.*®

A Facebook business feliiletének hasznalataval ezen tilmenden lehetdség nyilik Facebook oldal
¢s Instagram profil 6sszekapcsolasa és egyiittes kezelésére. Tovabbi funkcid a Hirdetéskdzpont,
ahol fizetett hirdetések publikaldsara és kezelésére is lehetdség van. Létrehozhatunk teljesen Uj
hirdetést, de mar meglévd bejegyzést is kiemelhetiink, hogy még tobb emberhez jusson el.
Hirdetés készitése esetén személyre szabhat6, hogy milyen célt szeretnénk elérni, milyen
célkozonséget szeretnénk megszolitani, valamint mennyi ideig és milyen koltségkerettel
szeretnénk hirdetni. A Facebook algoritmusa ezutan azok szdmara jeleniti meg a hidetésiinket,
akiket a bedllitdsink alapjan legrelevansabbnak itél. A hirdetés sikerességérdl is szamos
statisztikai adatot kapunk. Tovabbi lehetdség az un. A/B tesztelés, azaz egy hirdetés valamely
tartalmat kicserélhetjiik, és parhuzamosan futtatva megnézhetjiik melyik sikeresebb valamely

statisztikai mutato alapjan.>

49 Tudnivaldk az oldalelemzésekrdl a Facebookon. Facebook. Elérés:

https://www.facebook.com/business/help/1448255795837467i1d=939256796236247 2021.oktober 31.

50 Ads. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/business/help/685892028207877 2021.oktober 31.
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A kozosségi médiaban jelenleg is szamos olyan oldal/profil/csoport talalhatd, amely valamilyen
modon a késdmodern épiiletekkel foglalkozik. Ebben a fejezetben arra teszek kisérletet, hogy
betekintést nyujtsak abba, hogy ez milyen médokon torténhet meg, tudva azt is, hogy ez
természetesen nem lehet minden tekintetben teljeskort.

Az altalam vizsgalt oldalakat az altaluk megosztott tartalom célja szempontjabol harom
kategoriaba soroltam be, amelyek a koOvetkezOk: tudomanyos tartalom, ismeretterjesztd
tartalom, szorakoztato tartalom. Tudomanyos tartalmat megosztd oldalak alatt azokat értem,
amelyeknek legfontosabb célja a szakmai parbeszéd. Ismeretterjesztd tartalom besorolast
kaptak azok, amelyek ugyan tudomanyos pontossaggal de inkdbb a nem épitész kdzonséget
szeretnék megszolitani, ami gyakran egyfajta edukativ céllal parosul. Szoérakoztatod
tartalomként azokat jellemeztem, ahol a bejegyzések elszakadnak az abrazolt épiilettdl, és
inkabb annak valamely leképezése valik fontossa, gyakran mindez magas esztétikai mindséggel
parosulva.

Természetesen el6fordulhat, hogy egy oldal tobb tipusu tartalmat is megoszt vagy nem
egyértelmil az 5Gnmeghatarozasa, és emiatt tobb kategoridba is keriilhet. Ekkor a legrelevansabb
posztok alapjan tortént a besorolas. Azt azonban fontosnak tartom hangsulyozni, hogy az egyes
csoportok értékbeli, mindségi szempontok alapjan nem kiilonbdznek egymastol

A kovetkezéekben mindegyik kategoria esetén részletesebben bemutatok két magyar és két

kiilfoldi példat, ez midkettd esetén egy Facebook és egy Instagram oldal.

Mindségi/kvalitativ vizsgalat szempontjai

— milyen kozosségi média feliileten jelenik meg a tartalom (Facebook, Instagram,
Youtube, Twitter, blog, honlap stb.)

— milyen célt hatdroz meg 6nmaga szamara a profil leirdsdban

— milyen tipusu ¢€s tartalmu posztok jelennek meg az oldalon (széveg, foto, archiv kép,
grafika, video, stb.)

— abejegyzések milyen szoveges tartalommal jelennek meg (rovid
megjegyzés/képleiras, informaciokozlés, kritika, kérdés/interakcio, stb.)

— milyen tipust az utolsé 30 bejegyzésbdl a legkedveltebb poszt

— milyen tipusu az utolsé 30 bejegyzésbol a legkevésbé kedvelt poszt
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Szamszerii/kvantitativ vizsgalat szempontjai

kovetoszam, Facebook oldal esetén az oldalkedevelések szama is

milyen rendszerességgel jelenik meg tartalom az oldalon (utols6 30 bejegyzés atlaga
alapjan)

atlagosan hany reakcio6 (kedvelés, hozzaszolas, megosztas) érkezik egy bejegyzésre
(az utolso6 30 bejegyzés atlaga alapjan)

az atlagos reakcioszam szazalékosan hogyan aranylik a kdvetészamhoz

az utolso 30 bejegyzésbol a legkevésbé kedveltre érkezd reakcidk szama szdzalékosan
hogyan aranylik a kovetdszamhoz

az utolso 30 bejegyzésbdl a legjobban kedveltre érkezd reakciok szdma szazalékosan

hogyan aranylik a kovetdszamhoz

A konkrét elemzéseket tablazatos formaban lasd. Melléklet 1-6. 0.



SOSBrutalism - Németorszag

Az SOSBrutalism egy, a német Deutsches Architekturmuseum gondozéasdban 1évo,
folyamatosan boviilé adatbazis, amely alapvetden veszélyeztetett épiiletek megmentésére jott
1étre. Jelenleg tobb mint 2000 épiilet van a gylijteményben a vildg minden tajarol. A hely- és
statuszmegjeloléssel (veszélyeztetett / megmentett / ismeretlen), valamint az épiiletek rovid
leirasaval ellatott bejegyzések kereshetd adatbazisa egy weboldalon talalhato, amit kiilonb6zd
kozosségi média platformokon osztanak meg (Facebook, Instagram, Twitter, Tumblr,

Pinterest). Facebookon a posztok tobbsége egy-egy, rovid leirassal kisért, a weboldal egy

bejegyzésére mutato link.>

SOSBrutalism
Oktcber 26, 15:00- Q@

The Akbar Hotel in this sculptural building complex was closed in 2014 and repurposed to house
the South Asian University and the Ministry of Overseas Indian Affairs (MOIA). The building is in
urgent need of renovation.

Shiv Nath Prasad / Mahendra Raj: Akbar Hotel (today: South Asian University / Ministry of
Overseas Indian Affairs (MOIA)), New Delhi, India, 1965-1969

https://www.sosbrutalism.org/cms/16961549... Tovabbiak

_‘j ‘.,

Akbar Hotel (today: South Asian Akbar Hotel (today: South Asian
University / Ministry of Overseas India... University / Ministry of Overseas India...
Q0 20 1 megosztas
oY Tetszik () Hozzaszolas A> Megosztas

10. kép SOSBrutalism 2021. okt. 26-i bejegyzése

51 SOSBrutalism. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/SOSBrutalism/ 2021. oktdber 31.

21


https://www.facebook.com/SOSBrutalism/

Othernity - Magyarorszag

Az Othernity projekt a 2021-es velencei Nemzetkozi Epitészeti Biennale Magyar Pavilonjanak
kiallitdsa, amelyet weboldaluk mellett, Facebookon, Instagramon is bemutatnak. A projekt
soran 12 kivalasztott budapesti modern épiiletet 12 kozép- és kelet-eurdpai épitésziroda gondolt
ujra. Az SOSBrutalism-mal ellentétben tehat az Othernitynek célja nem elsésorban az épiiletek
tényszerlli bemutatasa, hanem inkdbb azok atértelmezése, kérdések felvetése. A Facebook
oldalon igy megjelennek az egyes épiiletek feldolgozasa mellett események ¢és kiilonbozo, a
biennalé tematikajahoz kapcsolddd cikkek megosztasai. Jellemz6 emellett az oldalra egy

egységes, karakteres arculat, amelyet kovetkezetesen visznek végig.>

Othernity
Szeptember 21, @

A-A Collective from Poland, Denmark and Switzerland is one of the participants of Othernity. In
their work titled The death of a building they rethought the National Power Dispatch Centre [built:
1974-1979, architect: Csaba Virag (1933-2015), office: Corporation for Residential and Communal
Design (LAKOTERV)].

STUDIO NAME 4

A-A Collective

O 3 2 megosztas

) Tetszik () Hozzaszolas @ Megosztas

11. kép Othernity 2021. szpet. 11-i bejegyzése

52 Othernity. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/othernity/ 2021. oktober 31.
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Docomomo Serbia - Szerbia

A Docomomo egy nemzetkézi szakmai szervezet, amelynek célja a modern Orokség
dokumentélasa ¢és védelme. A szervezetnek szdmos nemzeti szekcidja van, amelyek jelen
vannak a kozosségi médidban is. A kovetkezdkben a szerbiai modern orokséget feldolgozo
Instagram profilt mutatom be. Az oldalon archiv képeket, tervrajzokat és az épiiletek jelenlegi
allapotardl fotokat is megosztanak. A bejegyzeésekhez rovid szerb és angol nyelvii, a fébb épiilet

adatokat tartalmazo leirasok tartoznak.>®

& docomomo_ser... Kovetem
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12. kép Docomo Serbia Instagram feed - részlet

53 Docomomo Serbia. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/docomomo_serbia/ 2021. oktober 31.
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Megfagyott Muzsikus - Magyarorszag

A Megfagyott Muzsikus profilja a szakmai tartalom egy specidlis fajtdja, hiszen egy épitész
hallgatoéi didklap publikalja az ide keriild tartalmat. Maga a profil Sem els@sorban a késémodern
¢épitészettel foglalkozik, de a Villamos Teherelosztd kapcsan hirdetett villampalyazatukra
beérkezett palyamiiveket ezen az Instagram feliileten is kozzé tették, igy az épitészet egy sajatos
értelmezésben keriilt a k6z0sségi médiaba. Hasonloan az Othernity-hez itt is az épiilet jelenkori

értelmezései kapnak hangsulyt, mindez pedig a palyazok sajat grafikai megoldésaival tarsul.>*

&  megfagyottmuzs.. [

13. kép Megfagyott Muzsikus Instagram feed - részlet

54 Megfagyott Muzsikus. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/megfagyottmuzsikus/ 2021. oktober 31.
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Modernizm w Lublinie - Lengyelorszag

A kovetkezd példa egy konrét varos modern €pitészeti, varosépitészeti orokségével foglalkozik.
A lengyelorszadgi Lublin modern épitészet feldolgozd oldal célja szandékoltan a helyiek
megszolitasa és parbeszéd kezdeményezése. Ehhez kapcsolodoan a Facebook oldalon a
személyesebb hangvétel és a kozosséggel vald aktiv kapcsolat 1athato, amit az egyes posztok
alatti hozzaszolasok is bizonyitanak. A bejegyzések tobbnyire események, cikkek és egyéb
linkek megosztasdbdl all. A legnépszeriibb bejegyzések valamely épiilet aktudlis ligyéhez

kapcsolodnak, ami a kozosség aktivitasat is mutatja.>

== Modernizm w Lublinie

Y Augusztus 17.-Q

Nasz lubelski dworzec autobusowy moze by¢ wkrétce chroniony! &

Forditas megtekintése

Lubelski Wojewddzki Konserwator Zabytkow

Augusztus 17.- @

10 sierpnia 2021 r. zostato wszczete z urzedu postepowanie administracyjne w sprawie wpisu
do rejestru zabytkéw nieruchomych wojewodztwa lubelskiego dworca auto... Tovabbiak

Forditas megtekintése

o0 77 13 hozzészolas

Y Tetszik () Hozzaszélas @> Megosztas

14. kép Modernizm w Lublinie 2021. aug. 17-i bejegyzése

55 Modernizm w Lublinie. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/modernizmwlublinie 2021. oktober 31.
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Modern Gyoér - Magyarorszag

A magyar példa szintén egy telepiilés modern 6rokségét dolgozza fel, megszoélitva elsésorban
a helyi lakossagot. A Modern Gy6r Facebook oldal alapjat Hartmann Gergely altal szerkesztett
azonos nevili webes adatbazis adja, amely Gy6r modern Ordkségét kivanja feldolgozni a
koramodernt6l 1990-ig. A kozosségi médiaban a weboldal bejegyzéseinek megosztasan tul
azonban megjelennek egyéb, a varos modern épitészetével foglakozo tartalmak is, elsésorban
linkmegosztasok formajaban. A Facebook bejegyzésekben megjelenik egyfajta személyesebb

hangvétel, ami segithet érthetébbé tenni a laikusok szdmara is az épitészeti tartalmat.>®

Modern Gyor
"Q' Marcius 10.- @
£z is a Gydriterv (2. rész):

DONYVAEP(TESZET ES SATORSZERKEZETEK

tervezok: Majoros Gabor épitész, Ovari Tibor statikus (Gybriterv)... Tovabbiak

Q0 15 4 hozzész6las

oY Tetszik [[J) Hozzaszolas @ Megosztas

15. kép Modern Gy6r 2021. marc. 10-i bejegyzése

%6 Modern Gy6r. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/Moderngyor/ 2021. oktober 31.
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ostmodern_org - Németorszag

Az ostmodern_org mogott egy civil szervezet all, amelynek célja a II. Vilaghabort utani,
elsdsorban keletnémet modern épililetek bemutatasa, valamint olyan parbeszéd l1étrehozasa,
amelyben a helyiek és szakmabeliek egyarant részt vehetnek. Rendelkeznek weboldallal, a
kozosségi médiaban pedig az Instagram mellett Facebookon, Twitteren és Flickr-n is jelen
vannak. Az Instagram posztjaikra jellemz6, hogy a magas esztétikai mindség személyes
hangvétellel parosul, épiileteket bemutatd képek mellett pedig gyakran a szervezet miikodésébe

is bepillantast engednek.®’

& ostmodern_org Kovetem

Tiian; 4

Profil bearbeiten

ostmodern.org

16. kép ostmodern.org Instagram feed - részlet

57 ostmodern.org. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/ostmodern_org/ 2021. oktéber 31.
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zsolt.vekony - Magyarorszag

Vékony Zsolt sajat Instagram oldalan a II. Vilaghabora haboru utani idszak szocreal €s modern
épiileteit, koztéri alkotdsait mutatja be. Az egyes bejegyzések alaposan ismertetnek egy-egy
alkotast, amelyhez szamos fotd, archiv kép is helyet kap egy-egy posztban. Mindezeket pedig
egy tartalmas, szoveges leirds is tartozik, amely egyrészt torténeti adatokat foglal magaba,

masrészt értelmezi az adott miivet, épiiletet. *8

& zsolt.vekony Kovetem

17. kép Vékony Zsolt Instagram feed - részlet

%8 yékony Zsolt. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/zsolt.vekony/ 2021. oktober 31.
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Beautiful Bratislava - Szlovékia

A Beautiful Bratislava oldal Pozsonyrol kozol magas esztétikai mindségii képeket, amelyek

kozott nem kizardlagosan, de nagy szdmban modern-késdmodern épiiletekrdl késziilt fotok is

helyet kapnak. Bar a torténeti éplileteket tartalmazo képek rendszerint tobb kedvelést kapnak

az oldalon, de a modern 6rokség is népszertinek bizonyul. Az alapvetden a fotografia feldl

kozelitd megkozelitésmod igy a hétkdznapi szemléld szamara is érdekességeket tud tartogatni®®

@ Beautiful Bratislava itt van: Pozsony.
i us 26, Q

KYJEV ¥ LEGENDA

Hotel Kyjev » Ivan Matusik « 1968 - 1973 « hotel s 20 podlazZiami a2 kapacitou 400 16Zok je od roku
2011 uzatvoreny a chétra

#beautifulbratislava #ivanmatusik #hot ‘-‘”\.JH

SIOV
ocialism #communis! lernism #architect

#abandonedhotel
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18. kép Beautiful Bratislava 2021. jal. 26-i bejegyzése

59 Beautiful Bratislava. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/beautifulbratislava 2021. oktober 31.
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Régi Pécs - Magyarorszag

A Facebookon szdmos archiv képeket gyiijt6 oldal, csoport talalhato, amelyek népszeriiségében
valoszinilileg nagy szerepet kap a nosztalgiafaktor is. Mivel Pécs viszonylag nagy szamu ¢és
magas ¢€pitészeti mindséget képviseld épiilettel rendelkezik, igy ezen az oldalon gyakran
kertilnek el6 hatvanas, hetvenes évekbdl szarmazo épiiletfotok. A bejegyzések szinte kizardlag
archiv képeket tartalmaznak, amit altalaban rovid leiras kisér, amik inkabb a kép készitésének

informacioira vilagitanak ra. Jellemz6 egyébként, hogy jelentds szdmu reakcid és hozzaszolas

is érkezik egy-egy bejegyzésre.®

Régi Pécs egy Uj fényképet toltott fel.
Oktéber 28, 15:54 - Q
Valogatés régi feltoltésekbal:
“Nagyapam garazsaban taldltam 25 emeletes (2019)" - irta kép feltltdje.
A fényképet Csanki Zsolt, kdszonjuk!

((?

vrer

© 313 36 hozzész6las 105 megosztas

Tetszik Hozzaszolas &> Megosztas
eg

19. kép Régi Pécs 2021. okt. 28-i bejegyzése

60 Régi Pécs. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/RegiPecs 2021. oktober 31.
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Zurich Brutalism - Svajc

Ziirich és Svajc brutalista épitészetét fotokon bemutatd Instagram oldal az épitészeti témaju
“aesthetic feed”-re j6 példa. Magas mindségli €és egységesen sziirkedrnyalatos vagy ahhoz
kozeli képekkel mutatja be az épiiletket, Nem véletlen tehat, hogy a bemutatott példak koziil a
zurich brutalism bejegyzéseire érkezett atlagosan a legtobb reakcio, ami valosziniileg annak
tudhato be, hogy itt mar nem elsdsorban épitészetrdl, hanem annak leképezésén van a hangsuly,

amit a nem épitész szemlélé is konnyebben tud befogadni. 5!

& zurich_brutalism Kovetem

20. kép Zurich Brutalism Instagram feed - részlet

61 Zurich Brutalism. Instagram. Elérés: https://wwuw.instagram.com/zurich_brutalism/ 2021. oktéber 31.

31


https://www.instagram.com/zurich_brutalism/

32

BrutaPest/Retro Design - Magyarorszag

A Dbrutapest - esztéikai mindségét nem vitatva el - de valdszintlileg inkabb a bejegyzések
konnyed hangvétele révén tud elérni szélesebb kozonséget. A célzottan retré hangulatot
bemutatni kivand Instagram profilon megjelend képek egy-egy frappans cimmel egyiitt
keriilnek megosztasra. Az Instagram kozonségének preferenciait ugyanakkor jol mutatja, hogy

a hangstilyosan a tiszta esztétikara épitd képek még igy is népszeriibbek ezen az oldalon.5?

& brutapest Koévetem

21. kép BrutaPest/Retro Design Instagram feed - részlet

62 BrutaPest/Retro Design. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/brutapest/ 2021. oktéber 31.
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Bar ez a bemutatds csak egy kis szelet a modern épitészet kozosségi médidban valod
megjelenésrol, az lesziirhetd ebbdl a valogatasbol is, hogy a késdmodern sok forméban van
jelen, és nem kizarolag csak egy sziik elit szamara késziilnek tartalmak. A szakmai és civil
szervezetek, egyéni profilok jelenléte és legfoképp a bejegyzéseik elérése mutatja, hogy van

igény az ilyen tipusu tartalomra.

Ugyan az egyes oldalak 0sszehasonlitasa nem teljesen igazsagos, hiszen sok mindentdl fiigg az
elérés, néhany tendencia azonban igy is lesziirhet6. Nagyobb elérést tudtak mutatni azok az
oldalak, ahol megjelent valamilyen formaban egy konnyedebb, személyesebb hangvétel, hiszen
igy kozvetlenebbé ezaltal jobban érthetové valtak a bejegyzések, kozvetetten pedig az épiiletek.
Emellett kiillondsen az Instagramon, de Facebookon is népszertick a magas esztétikai mindségii
posztok, még a nem feltétleniil erre fokuszalo oldalak legkedveltebb bejegyzései is feltehetéen
emiatt lettek felkapottak. Ez is ravilagit arra, hogy az 4tlagos felhasznalé szdmara jobban
érthetdek az épiilet ujszert, kiilonleges bemutasai, azaz ahol az épiilet abrazoléasa az elsédleges

¢s nem maga az épiilet primer allapotaban.

Jol lathat6 kiilonbség, hogy a bemutatott példak koziil a szakmai oldalak bejegyzései tudtak a
legkevesebb, és a szérakoztaté tartalmak a legtdbb reakciok kivaltani.®® Ebbdl lesziirhetd, hogy
sok emberhez csak erés vizualis tartalmi bejegyzések, és szakmai adatokkal nem terhelt
szoveges leirdsok tudtak eljutni. Mivel azonban a jelenlegi kutatdsnak célja az
informacioatadas, igy megoldast ezek vegyitése, €s az ismeretterjesztd tartalmakhoz hasonlo

posztok jelenthetnek.

Tovéabbi tanulsag, hogy parbeszéd leginkdbb Facebookon, és féleg a helyi kozosséget
megszolitod bejegyzések alatt alakult ki. A sziikebb célkdzonség célzott megszolitasa, €s mindez

egy személyes hangvétellel parosulva mar képes lehet ilyen interakciok kivaltasara is.

63 bdvebben lasd. Melléklet 1-6.0
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A szakirodalmi kutatdsok és az el6képek vizsgalata utdn, egy Facebook és egy Instagram
feliileten parhuzamosan elinditottam egy Balatonalmadi modern épitészetét feldolgozo
projektet, amely Osszesen 5 héten at zajlott. A vizsgalt idoszak 2021. szeptember 27. és oktober
31. kozott volt. Ennek soran igyekeztem lehetdség szerint 1-2 naponta tartalmat késziteni,
Instagramon végiil 7, Facebookon 9 nap volt aktivitds nélkiil, de mindkét feliiletre 6sszesen 33
bejegyzés keriilt ki. A publikdlasra keriil tartalomnal a szakirodalmi kutatdsok alapjan
figyelembe vettem a megcélzott csoport preferencidit, de az Osszehasonlithatosdg miatt a

legtobb bejegyzés mindkét feliileten megosztasra kertilt.

A vizsgilt bejegyzések idoben két részre oszthatok, eldszor inkabb az informacidkozlés volt
el6térben, késobb az interakcidra épiild tartalom kapott nagyobb hangsulyt. Erre a kovetobazis
kialakitasa miatt volt sziikség. A teljesen idészak alatt a felhasznalok aktivitasat folyamatosan

monitoroztam, és ez alapjan kozben is alakitottam a kommunikacios stratégiat.

Tartalmi szempontbdl fontos megjegyezni, hogy csak a még allo épiileteket mutattam be, hiszen
a projekt célja a modern Orokség jelenkori értelmezése. Lebontott hazak esetén nagyobb
eséllyel meriilhet fel egy-egy nosztalgikus kép, ami hamis képzetet festene. Ismertetésre
keriiltek ugyanakkor olyan épiiletek, amelyeket az 1dok soran jelentdsen 4atalakitottak,

fontosnak tartottam ugyanis beszélni ezek hatasairol.



Instagramon mar egy meglévo, kovetdkkel rendelkezd oldalt felhasznalva indult el a jelenlegi,
Balatonalmadi modern 6rokségét feldolgozo projekt. Kordbban Kovacs Krisztinaval kozos két
kutatasunkban (#participacio - Z generacios kozosségi tervezés az Instagram virtualis terében;
#nextgen - Uj generacios vertikalis stdio az épitészképzés elsé évében) is fontos szerepet jatszott
mar ez a felillet, mindkét esetben az Instagram kreativ, épitészeti eszkoztarba beemelhetd
alkalmazésat vizsgaltuk. A #participacido cimii kutatas soran elsdsorban a platformot, mint
kollaboracios, kommunikacios feliiletet alkalmaztuk, ahol a résztvevok is szabadon
szerkesztették az oldalt. A #nextgen tanulmanyhoz kapcsolodva inkabb a dokumentalas kapott

nagyobb hangsulyt, egyfajta modszertani tartalomtar 1étrehozésa volt a cél.

Jelenlegi kutatdsomban a korabbi tapasztalatokat felhaszndlva leginkabb az informacidokdzlés és
megszolitas eszkdzeként jelent meg az Instagram és a Facebook is. Mivel ez az Instagram profil
mar egy nagyobb kovetdtaborral rendelkezett, igy itt nem kizarolag a helyiek bevonésa, hanem
egy telepiilés modern 6rokségének altalanos kozvetitése is fontos szempont volt. Természetesen
célként szerepelt minél tobb helyi fiatal megszolitasa is, amelyet a bejegyzésekben elhelyezett
hashtagekkel és helymegjeloléssel igyekeztem elérni. Ennek korlatait azonban a kdvetkezd
fejezetekben részletesen targyalom. Tovabbi jellemzéje mind az oldalnak, mind a feliiletnek,
hogy itt elsésorban a fiatalabb generdciok vannak jelen, igy bar korabban emlitettem, hogy
kutatdsmodszertani megfontolasbol a legtdbb tartalom Instagramon és Facebookon is szerepel,
igyekeztem mindezt ugy Osszedllitani, hogy megfeleljen a felhasznalok preferencidinak. Egyik
eleme ennek a képfolyam gondos, esztétikai szempontok mentén valo osszeéllitasa, de a storyk

jatékosabb arculata is elsdsorban ennek a célk6zonségnek késziilt.

A kutatas soran hasznalt Facebook oldal ezzel szemben a nullarol indult. Ez lehetéséget
teremtett arra is, hogy célzottabban, a helyi kozosséget szolitsam meg, és igy személyesebb
visszajelzéseket kapjak. Kovetdk szerzésében az oldal kiilonb6zo, Balatonalmadival foglalkozo
Facebook csoportokban valé megosztasa nyujtott segitséget, amelynek koszonhetéen
viszonylag gyorsan sokakhoz eljutott a projekt. A csoportok felhasznaloi Osszetételébol

adododan ez elsdsorban az iddsebb generaciok elérésében jelentett megoldast, ami kiegésziti az

64 spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign 2021. oktober 21.

85 SpaceLab. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/spacelab.urbandesign 2021. oktéber 31.
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Instagram fiatalabb kovetdtaborat, lefedve ezzel a legtobb kozosségi médiat haszndlo
korosztalyt.
A csoportok nem csak az oldal de a bejegyzések terjesztésében is segitséget nytjtottak, ezzel

az Instagramnal joval tobb emberhez tudtak elérni organikus uton is a feltoltott tartalmak.

Az épitészet és épiiletfotdzés, valamint a kdzosségi média vizudlis formanyelve rendkiviil jol
kiegészitik egymast. Kiilonosen Instagramon népszertiek az épitészeti téméaju oldalak, amelyek
a feliilet nytjtotta kereteket kihasznalva magas esztétikai mindséget nyujtanak a felhasznalok
részére. Ez ugyanakkor nehézséget is okoz, hiszen #architecture hashtag-hez tobb mint 150
milli6®®, de a #architecturephotography-hoz is 20 millio felett®” taldlhatd bejegyzés az
Instagramon. A tomegbdl valo kitlinés egyrészt a képek egyedi tartalmaval, masrészt kiillonb6zo

grafikai megoldasok, filterek segitségével érhetd el.

Facebook és Instagram feliiletek esetén a csak szoveget tartalmazd bejegyzésekkel sokkal
kevesebb ember érhetd el, ugyanakkor vizualis tartalommal kiegészitve hasznos, sot
elengedhetetlen eleme a kommunikacionak. Az épitészeti tartalom megosztasa esetén az
épitészettorténeti, épitészetelméleti, esetleg kritikai megkdozelitések épp ugy részei ennek, mint
a kozosséggel valo kommunikacio. Személyesebb hangvételi posztokkal, egy-egy kérdéssel

segithetd az interakcio, és beindithat a témarol vald parbeszéd.®®

86 #architecturephotography kerescimke az Instagramon. Instagram. Elérés:

https://www.instagram.com/explore/tags/architecturephotography/?hl=hu 2021. oktober 27.

87 #architecturephotography keresécimke az Instagramon. Instagram. Elérés:

https://www.instagram.com/explore/tags/architecturephotography/?hl=hu 2021. oktober 27.

88 COVER, Lauren: 5 types of social media content that can accelerate business success. Sproutsocial, 2021. julius 1. Elérés:

https://sproutsocial.com/insights/types-of-social-media-content/ 2021. oktober 31.
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annc’m'a etterem

22 kép Autdbuszpalyaudvar/Balatonalmadi 23. kép Pannonia étterem/Balatonalmadi

Archiv anyagok

A korszak modern épiileteinek bemutatdsdhoz az egyik alkalmas eszkdz az archiv anyagok

felkutatdsa és megosztasa, hiszen ezekkel az eredeti allapot és a tervezdéi szandék jol
szemléltethetd. Korabeli képek segithetnek példaul abban, hogy egy-egy épiiletet ne annak
jelenlegi, esetleg leromlott allapota alapjan itéljenek meg. Szerencsére errdl az iddszakrol
gazdag fotd- és tervgylijtemény talalhatd, melyek jelentds része digitalisan is elérhetd. Gondot
okoz azonban, hogy ezek a gylijtemények megtekinthetéek ugyan, de tovabbi nyilvanos
publikéciokat a legtobb esetben nem teszik lehetdvé. Kivételt képez ezek koziil a Fortepan
szabad felhasznalasu, kozosségi fotdarchivuma, amelyre feltoltott képek a forras pontos

megnevezésével barmilyen célra felhasznalhatoak.®

A figyelemfelkeltés hatdsos modja egy sajatos grafikai formanyelv megtaldlasa, amivel a
modern Orokség is Uj kontextusba helyezhetd. Ezzel nem maga az épiilet, hanem annak
valamely leképezése valik érdekessé. Megfeleld grafikai eszkozok kivalasztasa nem csupén a
figyelemfelkeltésben segit, de a kozdsség és az 6rokség viszonyara is visszahathat azt sugallva
itt egy értékes, fontos épiiletrdl van szd. A jelenlegi projekt keretében egy vonalas, ortogonalis
homlokzati abrazolés keriilt kivalasztasra, amivel egyfajta “brand” is 1étrejott. Mind az oldal,

mind Balatonalmadi modern 6roksége jol beazonosithatova valt a fehér-kék rajzok altal.

89 Rolunk. Fortepan. Elérés: https://fortepan.hu/hu/about-us/ 2021. oktober 31.
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KESOMODERN EPITESZET

A hatvanas, hetvenes évek épitészetét meg-
hatarozta a kisérletezés, technologiai és
formai értelemben is. Ez a Balaton kor(li
éplletek esetén az idényjellegli hasznalat
miatt még nagyobb teret kaphatott, |étre-
hozva szamos ikonikus balatoni épliletet.

24. kép. Késdmodern ¢épitészet 25. Aurora Hotel/Balatonalmadi, Fortepan / Bauer Sandor

Mozgdokép megjelenése a hirfolyamban nemcsak figyelemfelkeltobb, de szivesebben is

reagéalnak ilyen bejegyzésekre a felhasznalok. Ennek ellenére viszonylag kevés poszt, a
Facebook és Instagram bejegyzéseinek csupan 14%-a, illetve 11%-a tartalmaz videot.”
Balatonalmadit bemutatd kozosségi média kampéanyban a vide6t tartalmazd posztok célja

elsésorban éppen ezért a figyelemfelkeltés.

A story funkcié alapvetden fesztelenebb feliiletet biztosit, ami lehetévé tesz szabadabb,
jatékosabb felhasznalast is. A beépitett lehetdségeket kihasznalva (kérdés, szavazas, kviz stb.)
lehetdség nyilt interaktivabb tartalmat is létrehozni. Ez a fajta tartalom részben a gamification
eszkozeivel igyekszik megszolitani, bevonni embereket a modern 6rokségrol vald gondolkodas

folyamatéba.”*

"0 COVER, Lauren: 5 types of social media content that can accelerate business success. Sproutsocial, 2021. jalius 1. Elérés:
https://sproutsocial.com/insights/types-of-social-media-content/ 2021. oktober 31.

THAVE WAY MORE FUN ON INSTAGRAM WITH STORY GAMES. FACETUNE, 2020. aprilis 14. Elérés:

https://www.facetuneapp.com/have-way-more-fun-on-instagram-with-story-games/ 202 1. oktober 31.
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26. kép Aurora Hotel/Balatonalmadi — spacelab design
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Mindenekel6tt érdemes megvizsgalni a két feliilleten a kovetdtabor gyarapodasat. Mivel a
Facebook oldal a projekt kezdetén indult, igy kovetdket kiilonboz6 Balatonalmadival
foglalkoz6 csoportokban valdé megosztassal igyekeztem gytjteni. A téma iranti érdeklédést jol
mutatja, hogy viszonylag gyorsan nagyobb szamu kovetdje lett az oldalnak, ami a teljes vizsgalt
1doszak alatt is dinamikusan bdviilt tovabb. Ezzel szemben az Instagramon nem allt
rendelkezésre ilyen lehetdség, ami miatt lassabban, csupan egy-egy bejegyzésben elhelyezett

hashtag alapjan taléltak a profilra uj kovetok.
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2. abra Kovetoszam alakulasa 3. abra Oldalelérés alakulasa

Bar nem lehet messzemend kovetkeztetéseket levonni az egyes bejegyzések elérésével
kapcsolatban, hiszen szamos dolog befolyésolja, hogy egy poszt végiil hany emberhez jutott el,
néhany tendencia mégis megfigyelhetd. Facebookon nagy népszertiségre tettek szert az archiv
képek, de a vonalas grafikak €s az esemény hirdetés is nagy aktivitast generalt az oldalon.
Kevésbé miikddtek ezzel szemben az épitészetelméleti témaji bejegyzések (pl. a késémodern
épitészet definidlasa). Instagramon meglepd modon szintén népszeriinek bizonyultak az archiv

képek, de az egyedi grafikak, valamint a videds poszt arattak a nagyobb sikert.

A projekt soran a bejegyzések organikus elérése mellett vizsgaltam azt is, hogy fizetett
hirdetések formdjaban milyen eltérést lehet generdlni. A fizetett hirdetések esetén a Facebook
algoritmusa egy eldre beallitott célkdzonségbdl (jelen esetben Balatonalmadi lakossaga)
valasztja ki, hogy kiknek jeleniti meg az adott bejegyzést.

Az igy megosztott tartalmak Facebookon nem tudtak ardnyaiban tobb embert megszolitani,

mint a kiilonb6z6 Facebook-csoportban megosztott bejegyzések teljesen organikusan.



Instagramon mivel ott a helyi kozosséget egyébként sem Ilehetett ilyen egyértelmiien

megszolitani, a fizetett hirdetések jelentették inkabb a megoldast.

A hirdetések statisztikaibol az is jol kitlinik, hogy életkori szempontbdl meglehetdsen kétpolusu
valt az elért felhasznalok kore. Mig Facebookon sikertilt az idésebb generaciokat, Instagramon
pedig a fiatalabbakhoz eljuttatni az oldal {izenetét, addig a 30-50 éves korosztaly k6zombos
maradt a téma irant. A tovabbiakban ezért mindenképp érdemes ezzel a korosztéllyal kiilon is

foglalkozni

Kiilondsen nagy jelentdsége volt a hirdetéseknek Kovacs Krisztina 2021.10.24-én tartott
személyes varosi séta hirdetése kapcsan.’? Cél volt ugyanis, hogy ne csak a kdvetéink de a
telepiilés minél tobb lakdja értesiiljon az eseményrdl. Ehhez egyrészt Balatonalmadival
foglalkoz6 Facebook-csoportokban osztottuk meg az eseményt, masrészt egy fizetett hirdetés
keretében is népszerisitettiik a sétat. A fizetett hirdetés soran az un. A/B tesztelés lehetdségével,
azaz parhuzamosan futd, de valamely tartalmaban kiillonb6z6 hirdetések segitségével pontosan
Osszehasonlithatéva valtak a tartalmak. A tesztelésben harom kiilonb6zo képpel, de azonos

szoveges leirassal
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27-29. kép ,,Almadi Modern” esemény hirdetések — spacelab design

Facebookon és Instagramon is 1 napig voltak jelen a hirdetések. A 27-28. képeken lathato
harom kiilonb6z6 abrazolas koziil egy grafika, egy archiv kép és egy rovid animdcié volt.
Minden platformon és korosztalyban a videds hirdetés ért el a legtobb embert, ami aldtdmasztja
a mozgoképes tartalom népszertiségét. Emellett a rovid animécio esetén a legkiegyenlitettebb
a korosztalyok kozotti megoszlas, azaz ez a tipust hirdetés tudta a legtdbb fiatalt elérni. Az
archiv képes hirdetés kiilondsen az idésebb generacid korében volt népszert, igy ez a tipusu

tartalom a megszolitas eszkozévé tudott valni.

"2 KOVACS Krisztina: #balatonalmadi - A kozosség ereje a késémodern épitészeti drokségek értelmezésében. Budapest, 2021.
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Az elsO bejegyzések alapvetden az informacidokozlésrl szoéltak, amelyekben a hazak
bemutatdsa soran sok archiv kép is helyet a kapott. Elsésorban a Facebookon, de Instagramon
is hamar latszott, hogy ezek a képek nagy népszeriiségre tesznek szert. Az 6sszes poszt koziil
legnagyobb népszeriiséget példaul az Aurodra szallo eredeti belsd tereit bemutatd képsorozat
érte el, amely organikus modon, még a fizetett hirdetéseknél is jobban teljesitett. A
hozzéaszolasok alapjan itt mar egyértelmiien tapasztalhaté volt a képekhez fiiz6d6 nosztalgikus
hangulat. A projekt kezdetén azonban célként szerepelt, hogy a multba vagyodas helyett az
épiiletek jelenlegi kontextusban vald értelmezése kapjon szerepet a kommunikacié soran. A
késobbiekben igy feladatot jelentett, hogy a természetes emberi viselkedésbdl kovetkezo

nosztalgiat hogyan lehet atforditani, és az ismeretterjesztés eszkozeként felhasznalni.

Mint ahogy az 5.1. fejezetben emlitésre keriilt a kdzosségi médiaban azok az igazan sikeres
hirdetések, amelyek szorakoztatd, hasznos tartalmat szolgéltatnak a kozOsség szamara. A
kovetkezéekben tehat az archiv képek valtak azza az iizenetkozvetitd médiumma, amely a
spaceLab kovetdi szdmara ezt biztositani tudta. Ennek a metodusnak nagy szerep jutott az
esemény hirdetése kapcsan, ahol az egymassal parhuzamosan futé képek koziil az archiv képpel

vald reklamozas tudta a legjobban megszoélitani az iddsebb korosztalyokat.

i




A kutatas soran elinditott projektfazis egy tesztiddszakként foghato fel, igy természetesen

szamos fejlesztési lehetdség rejlik még benne.

Mindenképp érdemes a késObbiekben jobban specifikalni a tartalmat és egyértelmiien a
megcélzott kozonség igényeire és a hasznalt platform nyujtotta lehetdségre koncentralni. Jol
mutatja ezt, hogy felismerve a Facebook-kozonség korében népszerii archiv képeket,
felhasznahatoak a parbeszéd és megszolitas eszkozeként. Emellett a feliileteket is érdemes
szétvalasztani, kiilonosen a 6. fejezetben vizsgalt oldalak tartalmabol, de sajat tapasztalatombol
is latszik, hogy mig Instagramon erdsen a vizualitasra, és inkabb az épiiletek valamely
leképezésre ¢€piild tartalmak népszeriiek, addig Facebookon lehetdség van a szdveges
bejegyzésekkel is elérni embereket. Tovabba érdemes bdviteni a hasznalt feliiletek korét és

nyitni a videdbmegoszto portalok felé.

A megszolitott célkozonség adataibol lathatd, hogy mig Facebookon inkabb az iddsebb,
Instagramon pedig a fiatalabb generacidkhoz jutottak el az oldal {izenetei, addig a 30 és 50 év
kozotti korosztalyt kevésbé sikeriilt aktivalni, mikozben a 4.3. fejezet tanulsaga szerint talan az
0 koriikben a legmegosztobb a késdmodern €pitészet ligye. Sziikséges ezért tovabbi kutatasokat
végezni a kozosségi média hasznalati €s vizualis preferenciaikat vizsgalva, és nem mellesleg
alaposan feltérképezni a korosztaly késémodern épitészethez vald viszonyat, hiszen csak ezek

ismeretében lehet sikeres a megszolitasuk.

Nagyobb aranyban sikeriilt elérni a fiatalabb generaciot, de Osszességében alacsony szamu
reakciot valtottak ki naluk a megosztott képek. Ennél a korosztalynal leginkabb a videdk és az
egyedi grafikak, azaz az épiiletekrdl alkotott Gjszer(i abrazolasmodok miitkodtek. Erdemes lenne
ezért ezt a “brand”-et tovabb vinni és minél interaktivabb tartalmakhoz felhasznalni, amellyel

talan a fiatalok is sikeresebben megszoélithatoak.

Bar a 6.2. fejezetben bemutatott példakhoz képest egészen jo, esténként még jobb elérést is
tudott néhdny bejegyzés elérni, valdédi parbeszéd még igy is ritkdn tudott kialakulni. A
Facebook altal nyUjtott statisztikdk alapjan azonban viszonylag nagyszdmu felhaszndlohoz

tudott tobb poszt is eljutni, de tobbnyire csak kedvelések forméjaban reagaltak rajuk. Az, hogy
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ezek az lizenetek és a téma ennyi emberhez eljutott mar dnmagaban is sokat szamit, de
kovetkezo 1épésként mindenképp cél, hogy parbeszédet is generaljon a megosztott tartalom.

Ennek eszkoze ingergazdagabb bejegyzések, illetve provokativabb felvetések lehetnek.

Tovéabbi kérdés, hogy ugyan ezt az 5 hetes iddszakot hatékonyan ki lehetett tolteni
Balatonalmadi modern 6rokségének feldolgozasaval, hogyan lehet hosszabb tavon fenntartani
az ¢érdeklodést. A kozosségi médidban kampanyszeri hirdetések helyett ugyanis sokkal
hatékonyabb a tartés és folyamatos aktivitas (lasd. 5.1 fejezet). A kozOsség azonban
kozombossé valhat egy i1d0 utan a hasonld bejegyzések miatt, igy egy hosszabb tavu
kommunikéciéo soran valosziniileg sokkal differencidltabb, soksziniibb tartalmat kell

megosztani.
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Az, hogy a késdmodern épitészet témajaval lehetdség nyilt egy helyi kozosséget megszolitani,
¢s valamelyest interakcioba 1épni veliik, azt mutatja, hogy van érdeklddés ezen épiiletek irant.
Emellett a kozosségi médidban jelenlévd, a korszak épitészetével foglakozod oldalak
népszeriisége, de akar a novekvo webes adatbazisok elszaporodésa, vagy az ezzel foglalkozo
varosi sétak kedveltsége is azt bizonyitja, hogy egyre tobb embert érdekel a késémodern tigye.
M¢ég ha ebben egy jelent0s nosztalgiafaktor jatszik is szerepet, mindenképp bizakodasra ad
okot, hogy legalabb sz6 van ezekrdl a hazakrol, és kezdenek bekeriilni a koztudatba. A
késémodern 6rokség jelenérdl és jovojérdl ugyanis csak minél szélesebb tarsadalmi részvétellel
lehet hatékony dontéseket hozni, ehhez pedig elengedhetetlen, hogy minél tobben részt

vegyenek az errdl foly6 parbeszédben.

Erzékelhetd, hogy a hagyomanyos miiemlékvédelmi intézkedések ez esetben nem tudnak
maradéktalanul miikodni, és nem is feltétleniil jelentene megoldast ezen hdzak csupan szakmai
szempontok alapjan valo értelmezése. A késémodern 6rokség fennmaradédsara valodi garanciat
csak a tarsadalom megkozelitésébdl lehet talalni. Ahhoz pedig, hogy egy k6zosség megfeleléen
tudjon donteni 6rokségérol, alapos ismeretekkel kell rendelkeznie. A dolgozat tanulsaga szerint
a szakmanak pedig ebben van igazan jelentds szerepe, kozvetiteni kell tudnunk azokat az
értekeket, amelyek alapjan az adott kozosség ki tudja alakitani sajat viszonyulasat egy-egy

épiilethez kapcsoldddan.

Korunk digitalis vilagaban és a kozosségi média altal atszott mindennapjainkban ebben a
kommunikécioban kiemelt szerepe van az online elérésnek, kiilondsképpen a kiilonb6zd
szocialis média feliileteken keresztiil. Ahhoz, hogy ez minél sikeresebben miikkodjon nem
elégséges csupan az ¢€pitészeti elvek és gondolatok kozosségi médidban vald publikélasa,
Ujszerll, interdiszciplinaris megkozelitésre van sziikség. A hasznalandd feliiletek és a
megcélzott kozosség preferencidinak, mikodési mechanizmusainak pontos ismerete
elengedhetetlen ahhoz, hogy a k6zosségi média tartalommal telitett és folyamatosan valtozo

vilagban eljusson az {izenet a felhasznalokhoz.

A sikeres online kommunikacio pedig egy sziintelen tanuldsi folyamat. Jelen dolgozat témajaul
szolgalo, Balatonalmadi modern 6rokségét feldolgozo projektbdl is latszik, hogy a kdzdsség
nem mindent Ggy értékel, mint ahogyan azt varnank. Mig bizonyos tartalmak ¢épitész
szemszOgbdl érdekesnek tlintek, az atlagos szemléldben nem valtottak ki reakciot, mas

bejegyzések pedig éppen forditva, a vartndl nagyobb mértékben tudtak eljutni a



felhasznalokhoz. A folyamatos monitorozas €s Onreflexiod pedig éppen ezért fontos eleme az
ilyen tipust kommunikacionak.

A tovabbiakban is érdemesnek tartom Balatonalmadi 6rokségével foglalkozni a mar ismert
feliileteken, esetleg ujabb kozosségi média platformokat is bevonni a kutatasba. Az elmult
id6szakban tapasztalhatd videdmegosztd portalok népszeriisége, de az altalam megosztott
videok elérései is bizonyitjdk, hogy mozgoképes tartalommal egészen Uj perspektivak
nyilhatnak a kommunikacié soran. Tovabbi tartalmak megosztdsa révén hosszabb tavon
lehetdség nyilna megvizsgalni, hogy milyen tipusu bejegyzések és kommunikaciés modszerek
mitkodoképesek még.

Ezenkiviil ugy gondolom, hogy a dolgozatban bemutatott moddszertan atiiltethetdé mas
teleptilések modern épitészetét, de akar atfogdbb témakat feldolgozé kutatdsok k6zosségi média
kommunikacidjaba is. Jelenleg példaul tobb, a magyar késdmodern épitészetet feldolgozo
webes adatbazis is miikodik, ezek ko6zosségi médidban valod publikalasaval szintén szélesebb

tarsadalmi csoportokhoz juthatnanak el az informacioik.

Azonban azt sem szabad elfelejteni, hogy az online kommunikacié 6nmagéban nem elegendd.
Kutatdsommal parhuzamosan futott Kovacs Krisztina szintén Balatonalmadibol foglalkozé
projektjével az is bebizonyosodott, hogy a személyes taldlkozdsok egészen 1j lehetdségeket

nyithatnak.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

kép TIHANY REV VAROTEREM..........cooorvviiiiceoiieseoceseesees oo essses s ssssasessesasessesnnens 5
archiv kép: Tihanyrév hajoallomas. 1963. forras: Fortepan / UVATERV

kép BADACSONY TATIKA ETTEREM ....ooooiuiiieereeeseeeesese e ssss st 5
archiv kép: Badacsony,Tatika étterem 1963. forras: Fortepan / Hunyady Jozsef

kép SIOFOK EZUSTPART SZALLO ..o eeveeee ettt 5
archiv kép: Balatonszéplak, Eziistpart II. SZOT UDULO 1986. forras: Fortepan / Zaray Péter

kép BALATONALMADI PANNONIA ETTEREM ......ocooiuiiiieiieieeiesie s 6
archiv kép: Tihanyrév hajoallomas. 1963. forras: Fortepan / Inkey Tibor

kép BALATONALMADI HOTEL AURORA .......c.ovuiitiiiieieiiesisissisiesies s 6
archiv kép: Fortepan / Bauer Sandor

kép BALATONALMADI AUTOBUSZ-PALYAUDVAR..........ccooiveieiieieieiesesesesesse e 6
archiv kép: Autdbusz-palyaudvar, forras: Balatonalmadi. Fortepan / UVATERV

KEP VIRAGABLAKOS HAZ .......ooveveeeeveeeesseesess s ssss s ses s sss s s sssen st sn s s s sensansons 10
Kerényi Imre: Kecskeméti Kodaly Intézet konyvtari, kép forrasa: Banhegyesi Antal, Epitészforum

kép GYOGYASZATI SEGEDESZKOZOK GYARA .....ooveveeeeeveeesseessseessss s sessessn s, 10
Kiss E. Laszlo: Gyogyaszati Segédeszkozok Gyara, kép forrasa: Angyalfoldi Helytorténeti Gyiijtemény

KEP MUVELODESI HAZ ...ttt 10
Ban Ferenc: Nyiregyhazi Miivelddési Haz felujitasa, kép forrasa: A Studio, Epitészforum

kép SOSBrutalism 2021. 0kt. 26-1 DEJEEYZESC. ... .eruverrierieiiriesee e sttt ettt sre e sreeneenes 21
forras: SOSBrutalism. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/SOSBrutalism/ 2021. oktober 31.

kép Othernity 2021. SZept. 21-1 DEJEZYZESE .....everviriiiiiiiiiiiie ittt 22
forras: Othernity. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/othernity/ 2021. oktober 31.

kép Docomo Serbia Instagram feed — rSZIEt ..........cuiiiiiiiiiiiiecec e 23

forras: Docomomo Serbia. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/docomomo_serbia/ 2021.
oktober 31.

kép Megfagyott Muzsikus Instagram feed- r€SZIEt..........ooouiiiiiiiiiiiiieiie e 24
forras: Megfagyott Muzsikus. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/megfagyottmuzsikus/ 2021.
oktober 31.

kép Modernizm w Lublinie 2021. aug. 17-1 DEJEZYZESE .....covvrviiririiiiiieiee st 25

forras: Modernizm w Lublinie. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/modernizmwlublinie 2021.
oktober 31.

kép Modern GyOr 2021. MArc. 10-1 DEJEZYZESE ......veiueeieeieiiriiitisiesieee ettt 26
forras: Modern Gyér. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/Moderngyor/ 2021. oktober 31.

kép ostmodern.org Instagram feed — FESZIET .........ccveiiiiiiiiii e 27
forras: ostmodern.org. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/ostmodern_org/ 2021. oktober 31.
kép Vékony Zsolt Instagram feed — 1SZICL...........ooiiiiiiiiiiii e 28
forras: Vékony Zsolt. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/zsolt.vekony/ 2021. oktober 31.

kép Beautful Bratislava 2021. jUl. 26-1 DEJEZYZESE......cecvirrireiieeree et 29

forras: Beautiful Bratislava. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/beautifulbratislava 2021. oktober
31.

keép Régi Pécs 2021. OKt. 281 DEJEZYZESE.....ovirviiriiiiiiieiiiieie sttt 30
forras: Régi Pécs. Facebook. Elérés: https://www.facebook.com/RegiPecs 2021. oktober 31.
kép Zurich Brutalism Instagram feed — 1SZIEt...........ooiiiiiriiiiiiiie e 31

forras: Zurich Brutalism. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/zurich_brutalism/ 2021. oktober
3L

kép kép BrutaPest/Retro Design Instagram feed — 1éSzIet...........oocovviiiiiiiiiinnee e 32



https://www.facebook.com/SOSBrutalism/
https://www.facebook.com/othernity/
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22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

forras: BrutaPest/Retro Design. Instagram. Elérés: https://www.instagram.com/brutapest/ 2021. oktober 31.

kép Autobuszpalyaudvar/BalatonalmAadi ..........ooceeiierieiiiinicie e 37
forras: spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign 2021. oktober 31.
kép Pannonia étterem/Balatonalmadi ...........ooeiiiiiiiiiiii i 37
forras: spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign 2021. oktober 31.
kép KESOMOAEIN EPIEESZEL ...ttt r et r e sre e nneenne e 38
forréas: spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign 2021. oktober 31.
kép Aurora Hotel/Balatonalmadi ..........c.coueiiriiiiiiiiiiiiieci e 38
forras: Fortepan / Bauer Sandor

kép Aurora Hotel/Balatonalmadi — Spacelal deSign ..........cooiiiiiiiiineice e 39
forréas: spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign 2021. oktober 31.
kép ,,Almadi Modern” esemény hirdetés — spacelab design........ccccovvvirerniineiniie e 41
forras: spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign 2021. oktober 31.
kép ,,Almadi Modern” esemény hirdetés — spacelab design.........c.ccoveriiiiiiic 41

forras: spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign ., 2021. oktober 31.
archiv kép: Fortepan / UVATERV

kép ,,Almadi Modern” esemény hirdetés — spacelab design.........c.cooveriiiiiiii e 41
forras: spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign 2021. oktober 31.
kép Balatonalmadi OTP 1aKORAZ ..........coouiiiiiiiiiiice e e 42
forras: Magyar Epitdipar 1973. (22. évf.) 4-5. sz.

kép Balatonalmadi AUTOra SZAIIO........ccveveiiieiiiiriicceee e 42
forras: Fortepan / Bauer Sandor

kép Autobusz-palyaudvar/Balatonalmadi — spacelab design..........ccooviiiiiiiiiiii 45

forras: spaceLab. Instagram, Elérés: https://www.instagram.com/spacelab_urbandesign 2021. oktober 31

Abra GENETACIOK SZAKASZOIASA. ... ..uvviiiiiiiiiciitiee i ettt e e ettt e e e e s e e bttt e e e e s e sttt e e e eeessssbbaeaeeesesssasbbateeeeessan 12

adatok forrasa: MCCRINDLE, Mark; WOLFINGER, Emily. The ABC of XYZ: Understanding the global
generations. 2009

Abra KOVEtOSZAM AlaKULASA........ccevveiiiii ettt ettt e e e e e e bttt e e e e s e st b b et e e e essssaabbebeeesesssasbbeteeeeessan 41
adatok forrasa: Facebook. 2021. oktdber 31.
() [ B (R L (TS 1 B 1 T RO 41

adatok forrasa: Facebook. 2021. oktober 31.
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