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1. Bevezetés?!

1.1. Témafelvetés

A Tarsadalmi Kutatasi Zrt. (TARKI) 2020 nyardn végzett reprezentativ kutatasa alapjan
manapsag egyre kevesebb ember olvas konyvet Magyarorszagon. Ennek ellenére igy tlinik,
hogy az olvasasnak még van jovéje, mert szamos kortars irodalmi alkotas valik nemzetkozi
szinten is bestsellerré. Masrészt a népszerii konyvek koré rajongdtaborok szervezddnek,
mikdzben az olvasdi tartalmak meghoditjdk az Ujabb kozdsségi média hdlozatokat is. A
felhasznalok konyvek vildgahoz fiiz6d6 kiemelkedd aktivitdsa azt mutatja, hogy még ma is

léteznek konyvmolyok, akik nem tudnak elszakadni az olvasastol.

Dolgozatomban a bookstagram gy{ijténéven ismert konyves tematikaju Instagram-oldalakkal
foglalkozom. Meglatasom szerint az Instagram napjainkban az egyik legnépszeriibb kdzosségi
média feliilet az olvasok altal készitett konyvértékelések és egyéb irodalmi tematikaju rajongoi
tartalmak megosztdsdhoz. A bookstagram jelenség vizsgdlatdhoz értelmezd keretként a
rajong6i  kulturdlis  gyakorlatok elméleti rendszerét haszndlom. A  hipotéziseim
bebizonyitasahoz  kétféle  modszert  alkalmazok: interjut  készitek  magyar

bookstagrammerekkel, illetve megvizsgalom az Instagram-oldalukon elérhet6 tartalmakat.

1.2. A témavalasztas indoklasa

A dolgozatom témdjaul azért a bookstagram jelenséget valasztottam, mert magam is aktiv
résztvevdje vagyok ennek a konyves tematikdju virtualis kozosségnek. A szakirodalmi
forrdsaim ¢és a sajat kutatdsom alapjan szeretném feltarni a magyar bookstagram kozosséghez
csatlakozo olvasok motivacioit, valamint a tartalmakban fellelhetd rajongoi aktivitasok formait.
A témahoz kapcsolddo relevans kutatasi eredményeket €s tudomanyos publikacidkat magyar
nyelven csak elvétve taldltam, ezért is gondolom 0gy, hogy érdemes ezzel a viszonylag Uj

jelenséggel foglalkozni.

! Ez a palyamunka tartalmilag megegyezik a szerzd ,, Csak még egy fejezetet!” — A bookstagram jelenség mint
rajongoi kulturalis gyakorlat cimen megvédett szakdolgozataval.
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1. 3. Hipotézisek

Kutatasom soran elsdsorban arra a kérdésre keresem a valaszt, hogy hogyan értelmezhetd a
bookstagram jelenség rajongoi aktivitdsként. Tovabba kivancsi vagyok arra is, hogy milyen
szerepet tOltenek be a konyves tematikdju Instagram-oldalak a tartalomgyartdé olvasok
mindennapjaiban. Eldzetes feltételezéseim szerint az olvasok Instagramon végzett
tevékenysége rendelkezik olyan vondsokkal, amelyek alapjan rajongdi aktivitasként
azonosithatd. Hipotézisem szerint a rajongokrol szold szakirodalmakban rajongéi kulturalis
gyakorlatként azonositott aktivitisok egyes elemei a bookstagram-tartalmakban is
megjelennek. Emellett azt is feltételezem, hogy a bookstagrammerek kozossége specialis

rajongoi aktivitasokkal rendelkezik.



2. Elméleti hattér

2.1. A rajongok ¢és a rajongas elmélete

Manapsag a rajong6 kifejezés széles jelentéstartomannyal rendelkezik (Hellekson 2018), igy
neveziink valakit, ha érzelmileg erdsen kotddik egy bizonyos kulturdlis termékhez, vagyis
rajong érte, attol fliggetleniil, hogy ezt az érzését megosztja-e masokkal (Jenkins 2018: 16). A
magyar nyelvben a rajongdk gylijtdneveként hasznalt rajongotdbor szé pedig olyan
személyekre utal, ,,akik egy kozos identitdsban és kulturaban osztoznak mas rajongdkkal”
(Jenkins 2018: 16). Lynn Zubernis és Katherine Larsen amellett érvel, hogy a rajongotabor
nemcsak egyfajta kozosséghez tartozast jelent, hanem régota az emberi Onkép részének
tekinthetd. A rajongokkal kapcsolatban gyakran felmeriil az a sztereotipia, hogy tul sok energiat
befektetnek abba, amit szeretnek, de kevés rajongd vitatkozna azzal a gondolattal, hogy
szenvedélyesek (Zubernis és Larsen 2018: 146). Attol fliggetleniil, hogy hol és hogyan
nyilvanul meg a rajongas, a rajongok hajlamosak hasonld gondolkodasu tarsaikat ,,csaladnak”
tekinteni. Zubernis és Larsen szerint mig az online kdzosségek elésegitik és bizonyos esetekben
létrehozzak ezeket a kotelékeket; a személyes, szemtdl szembeni interakcid elmélyiti és

fenntartja 6ket (Zubernis és Larsen 2018: 146).

Jenkins kiemeli, hogy rajongétaborok mar a digitalis halézatok megjelenése elott is 1éteztek,
ugyanis értelmez6é kozosségek (Fish 1980) alakultak, amelyek megvitattak a tagok kedvenc
médiaszovegeit. Az értelmezd kozosségekbe tomoriilt rajongdk ,,sajatos értelmezési mintakat,
tarsadalmi interakcios modokat és kulturalis termelési formakat fejlesztettek ki, amelyek a
kozosség kozos szenvedélyeibdl és érdeklddésébol fakadtak™ (Jenkins 2018: 16). Karen
Hellekson szerint a rajongdtaborok gyokerei valojaban a sci-fi rajongasban keresendk, amely
foként az 1930-as években élte viragkorat. A sci-fi rajongdkhoz flizé6dik a ma rajongdtaborként
ismert elsd kozosségek létrehozasa, illetve szamos rajongoéi tevékenység alapjainak
kidolgozasa, amelyek tovabbra is fontosak a kiilonb6z6 rajongo6i szubkultirdkban céljuktol
fiiggetlentil (Hellekson 2018: 66). Hellekson ravilagit, hogy a személyes rajongo6i élmények
jelentds része az 1930-as évek amerikai rajongoinak rendkiviili korszakara vezethetd vissza.
Ebben az idészakban a rajongéi klubok szama jelent6sen novekedett. A tagok tobbek kozott
személyes talalkozokon vettek részt, valamint recenzios hirleveleket és leveleket irtak rajongoi

magazinokba, amelyek 1940-t61 kezdve fanzine néven valtak ismertté.
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A rajongokkal foglalkozd korai kutatasok figyelmen kiviil hagytdk a kozosség és az
Osszetartozas érzését, amely gyakran egyiitt jar a rajongdi részvétellel, ehelyett a rajongdknak
arajongas targyahoz fliz6d6 érzelmi viszonyara koncentraltak. A rajongast kezdetben valojaban
furdnak, sot talan korosnak is tekintették, az elsé pozitivabb szemléletli tudoméanyos munkak
csak az 1990-es években jelentek meg. Zubernis és Larsen szerint azonban a rajongas példaul
egy vallashoz hasonldan intenziv érzelmi élménynek tekinthetd, ugyanis a rajongdk nemcsak
egyszerli szovegként élik meg azokat a dolgokat, amelyeket szeretnek — filmeket,
tévémiisorokat, konyveket, zenét —, hanem intenziv érzelmi elkotelezddés targyaként (Zubernis

¢s Larsen 2018: 151).

Jenkins szerint a rajongétabort leirhatjuk ,,egy olyan kdzonségként, amely ugy gondolkodik és
cselekszik, mint egy kozosség, €s tudataban van a sajat tarsas hajlaméanak és kozos
identitasanak, illetve tamogatasaval felhivja a figyelmet bizonyos tipust torténetekre” (Jenkins
2018: 17). Jenkins tovabba ravilagit arra is, hogy ,,valtozatos rajongétaborok nemcsak az eltérd
izlés és érdeklodés miatt léteznek, hanem a kiilonb6zé normak, értékek, ideologidk és
gyakorlatok miatt is” (Jenkins 2018: 21). Karen Hellekson amellett érvel, hogy minden rajongoi
¢lmény garantaltan egyedi és személyes, tehat lehetetlen altalanos kovetkeztetéseket levonni
egyetlen rajong6i ¢lmény alapjan. Tovabba Jenkinshez hasonldan 6 is kiemeli, hogy minden
rajongotabor sajat kozosséggel €s normakkal rendelkezik, és maga donti el, hogy mit tart
megfeleldnek (Hellekson 2018: 65). Hellekson szerint sosem volt igaz az az utdpisztikus
elképzelés, hogy a rajongotaborok az elfogadas és a szeretet fontos kdzegei lennének, ugyanis

a rajongoi kultarakat a kezdetekt6l fogva viszalyok, belharcok és hatalmi harcok jellemzik.

Henry Jenkins a rajong6i kozosségek értelmezéséhez a részvételi kultira fogalmat hasznélja.
Egy rajongotabor részvételinek tekintheté abban az értelemben, hogy a rajongdk sajat
értelmezéseket alakitanak ki, amelyeket gyakran sajat maguk altal készitett, viszont nem
jogszerti kulturalis termékeken — példaul fanfictionokon, illusztraciokon, dalokon vagy

jelmezeken — keresztiil fejeznek ki (Jenkins 2018:18).

Egy népszerli és sikeres kulturalis terméknek azonban nemcsak rajongoétabora lehet, hanem
ugynevezett antirajongok is megjelenhetnek. Bethan Jones azt allitja, hogy a rajongashoz
hasonldan az antirajongés is fontos szerepet jatszik a mindennapi é€letben, ugyanis athatja a
politikat, az interakciokat ¢€s az érzelmi elkotelezddéseket (Jones 2018: 416). Az antirajongas

napjainkban nagyobb teret kap a technologiai fejlodés révén, mint korabban, hiszen a
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hirességek konnyebben elérhetok, €s a nemtetszés-nyilvanitds formai az 0j eszkozok
hasznélataval folyamatosan valtoznak. Jones szerint manapsag a rasszizmus, a nogytldlet és a

homofobia is egyre inkabb elterjedt az antifanok korében (Jones 2018: 425).

2.2. Rajongéi kulturalis gyakorlatok

Karen Hellekson azt allitja, hogy ,,a rajong6i €lményt maga a rajongotabor jelenti, amely olyan
embereket foglal magaban, akik posztolnak, elkdtelezOdnek, leveleket irnak, beszélgetnek,
személyesen talalkoznak, jelmezbe 6ltoznek vagy videokat készitenek. A rajongas kozponti
eleme ez a kozosség” (Hellekson 2018: 74). A kozos érdeklddésti rajongok olyan kdzosséget
hoznak létre, amelyet a kozos céltudat, azaz a rajongas vezérel, és tevékenységikhdz a
mindenkori technoldgiai eszkdzoket veszik igénybe. Hellekson szerint a rajongdk megragadjak
a technologiat, ¢s a maguk céljaira forditjak azt, tehat az alapvetd korai alkalmazok kozé
tartoznak (Hellekson 2018: 71). Lynn Zubernis és Katherine Larsen pedig ravilagitanak arra,
hogy a rajongok életében fontos kapcsolatok nem feltétleniil az imadott hirességekkel alakulnak
ki, hanem az egyes rajongok kozott jonnek 1étre a kozos szenvedély altal (Zubernis és Larsen

2018: 147).

Zubernis és Larsen tovabba kiemelik azt is, hogy a rajongok ,,gyakran szeretnének aktiv
szerepet vallalni az adott vilaggal és a benne talalhato szereplokkel (vagy szinészekkel) valo
kapcsolatteremtésben. Ez sokféleképpen megtorténik az interneten — fanfiction iraséaval,
rajong6i filmek vagy képzémiivészeti alkotasok, azaz fanartok készitésével, végiil pedig
atemelik a karaktereket a sajat vilagukba, és megprobaljak Oket valdosagosabba tenni
hattértorténetek részletes kidolgozéasaval” (Zubernis és Larsen 2018: 146). A rajongdi
tevékenység soran a kiillonbozd identitasképzési folyamatok, az én kategorizaldsa és az
érintettség szintje befolyasoljdk az egyén viselkedését. A rajongdk nemcsak online, hanem a
fizikai terekben személyes interakcid révén is felfedezik identitdsukat és kozosséget
teremtenek. Amikor csoportokban talalkoznak, akkor az adott kozosségen beliil alakitjak az
egyéni identitasukat (Zubernis és Larsen 2018: 146). Zubernis és Larsen szerint ,a
médiaszovegekhez, a hirességekhez és a kitalalt vilagokhoz fiz6d6 érzelmi kotddések segitik a
rajongokat az identitdsuk megértésében, a céltudatossag felfedezésében és a kozodsségi

kotelékek kialakitasdban (Zubernis és Larsen 2018: 151).



Az egyik legkorabbi rajong6i kulturalis gyakorlat a fanzine, vagyis a rajongok altal szerkesztett
magazin. Az 1920-as és 1930-as években a fanzine-ok altalaban kis példanyszamban,
rendszerteleniil jelentek meg. A korai fanzine-ok sziik kdozonséghez szoéltak, a rajongétabor-
specifikusak pedig utaltak egymadsra, ezzel egyfajta bensdséges kis olvasokort és interakciot
teremtve. Erdekesség, hogy a rajongéi aktivitasok a 2. vilaghaboru idején sem sziineteltek,

akkor ugyanis postai Gton terjesztették a fanzine-okat (Hellekson 2018: 70).

Az 1960-as évek kozepén létrejott, televizids programok koré szervezddott médiarajongoi
kozosségek atvették a korabbi sci-fi rajongotaborok infrastrukturajat. A legnagyobb kiilonbség
talan az volt, hogy a televizios programok rajongo6i a sci-fi fanokkal ellentétben tobbnyire nok
voltak. Az els6 média zine-t, a Spockanaliat a Star Treck rajongdk alkottak meg 1967-ben
(Hellekson 2018: 68). A médiarajongok megjelenésével a fanzine-ok témaja is atalakult, mert
a fanfiction miifaja keriilt a kzéppontba. A fanfiction eredetileg rajongokrol irt fikciot jelentett,
majd a médiarajongok hatdsara valtozott meg a jelentése egy bizonyos rajongoétaborhoz tartozéd
fikciora (Hellekson 2018: 70). Manapsag a fanfictionok mas rajongoi alkotasokhoz, példaul a
fanartokhoz hasonl6an elsdsorban online feliileteken keriilnek megosztasra. A rajongok altal irt
torténetek publikalasara jott 1étre az Archive of Our Own nonprofit, nyilt forraskoda virtualis
adattar, illetve a Wattpad kozosségi haldzat, bar utdbbi feliiletén ismert szerzok is aktivan jelen

vannak.

A médiarajongok kitalaltak egy 0j alkotasi format, a rajongoi zenmei videot, valamint
érdekképviseletbe tomoriiltek, hogy Osszefogjanak egy ,, save our show”, azaz ,, mentsiik meg
a misorunkat” kampanyt, majd ezt a stratégiat az elkdvetkezd években gyakran megismételték
valtozo sikerrel (Hellekson 2018: 68). Néhany évvel ezel6tt hasonld Gsszefogas jott 1étre
példaul a Lucifer cimii képregényadaptacios sorozat megmentésére, amelyben a szinészgarda
is aktivan részt vett, igy még tobb évadot megélt a miisor. Fontos rajongdi kulturalis gyakorlatta
valtak a rajongoi videok is, amelyeket songtapes vagy songvids névvel is illetnek. Ezek a videok
mas vizudlis forrasbol, példaul egy tévémiisorbol szarmazd klipeket tartalmaznak
hattérzenével, és gyakran Uj torténetet mesélnek el. A rajongoéi vided miifajat Kandy Fong
alkotta meg 1975-ben (Hellekson 2018: 70). A YouTube megjelenése a rajongdi videok
terjesztését is megkonnyitette, bar a szerzoi joggal dsszefiiggd eltdvolitasok, amelyek altalaban

a zenéhez, nem pedig a képekhez kapcsolodnak, viszonylag gyakoriak (Hellekson 2018: 70).



Az egyik leglatvanyosabb rajongdi tevékenység a cosplay, amely altalaban a rajongodi
talalkozokon jelenik meg. A cosplay kifejezést egy japan filmproducer alkotta meg 1983-ban
az angol ,, costume” és ,,play” szavak Osszetételébol. A sci-fi és fantasy rajongok kdrében
népszerii jelmezkészités és a cosplay tevékenysége késébb az anime, manga és a furry
szubkultiraban is elterjedt (Hellekson 2018: 68). A rendezvényeken résztvevd cosplayereket
gyakran megallitjak mas rajongok, hogy fényképet készithessenek veliik ugyantigy, mint ahogy
azt a hirességekkel tennék. A cosplayerek az altaluk megalkotott identitast hasznaljak a valosag
és a fikcio kozotti atjarashoz, hogy kapcsolodjanak egy kedvenc szerepldjiikhoz, és parbeszédet
alakitsanak ki vele (Zubernis és Larsen 2018: 149). Zubernis és Larsen szerint a cosplay jatékos
modon elmossa a hatart a rajong6 sajat személyisége és a kitalalt karakter kozott, hogy (Gjra)

értelmezze az identitasat.

Azok a személyek, akik nem cosplayerként latogatnak el egy rendezvényre, de rajongoként
hatarozzak meg 6nmagukat, gyakran a rajongasuk targyahoz kapcsoldédo ékszereket, kitizoket
tetovalasokat vagy polokat viselnek, igy jelezve identitasukat vagy pusztan azt, hogy jelen
vannak egy rajongo6i talalkozon (Zubernis és Larsen 2018: 151). Ezeken az eseményeken a
résztvevok belépnek egy ideiglenes térbe, ahol eltérd viselkedési és Onkifejezési normak
vannak, és ezt a helyet a rajongok gyakran gy irjak le, mint ahol 6nmaguk lehetnek (Zubernis
¢s Larsen 2018: 148). Zubernis €és Larsen szerint ,,a rajongoi kozosséggel megosztott tudas,
viselkedési formak, érzelmi befektetés és kreativ produkcidé megerésitik a rajongok tarsadalmi
identitasat és onképét” (Zubernis és Larsen 2018: 149). A fizikai terekben mindez a rajongoéi
talalkozokon keresztiil valésul meg, mig online példaul avatarokat hasznalnak a rajongdok
identitasuk bemutatasara. Karen Hellekson az egyes rajongoi aktivitasok kapcsan pedig a kozos

érdeklédés koré szervezddott csoportot, azaz a rajongdk kozosségét tartja fontos Osszekotd
elemnek (Hellekson 2018: 74).

A rajong6i kulturalis gyakorlatok kozé tartozik a producerekkel valé kommunikacio is. Az
internet megjelenése elott a rajongdk postai uton probaltak felvenni a kapcsolatot a
producerekkel, ami tobbnyire eredménytelen volt. Az internet nyujtotta lehetdségeknek
kdszonhetden azonban manapsag konnyen vélaszolhatnak a producerek a rajongoknak, ha
akarnak (Hellekson 2018: 72). Bar a rajongok tobbnyire nem itélkeznek egymas felett,

val6jaban sokuk oriilne, ha egy elismert szakember értékelné az alkotasukat.



A rajongoi szabalyok alapvetéen kimondjak, hogy a korabban emlitett kreativ anyagokat nem
szabad ellopni vagy plagizalni, igy az alkotojuk elismerést kap; de a rajongd nem profitalhat
beldlikk. A rajongdi kozosségekben azonban ,cseretargyakként” funkcionalnak példaul a
megjegyzések, a fanartok, a fanfictionok, a rajong6i alkotasok parodiai vagy az irodalmi
alkotasok podcastben torténd felolvasasa, valamint a k6zosségi médiaban valo megosztas is
(Hellekson 2018: 71). Manapsag sok rajong6 azt gondolja, hogy az alkotoéi tevékenysége
illegalis, azonban a rajongoéi aktivitds jogi értelemben a parddia és a méltdnyos hasznalat

fogalma ala tartozik.

2.3. Irodalomrajongok és olvasoi kozosségek

A kutatasok jelentds része a kordbban emlitett médiarajongokra koncentral, az olvasok rajongoi
kulturalis gyakorlatai ritkdbban képezik az elemzések targyat. Az egyik legismertebb,
irodalomrajongokkal foglalkoz6 kutatast Janice A. Radway végezte az 1980-as évek elején. Az
amerikai irodalomtorténész egy 42 f6s ndi olvasokor romantikus konyvekhez fiiz6d6 viszonyat
¢s olvasasi szokdasait tanulmanyozta egy ,,Smithton” nevii kozépnyugati kisvarosban (Radway
1984). Radway eredetileg arra volt kivancsi, hogy milyen narrativak és cselekmények
biztositjak a romantikus torténetek sikerét, vagyis mi a kiilonbség az eltéré népszeriiségnek
orvendd olvasmanyok kozott. A vizsgalat soran igénybe vette egy helyi konyvesbolti eladd
segitségét, aki rendszeresen ajanlott konyveket visszatérd vasarldinak, és aki pontosan meg

tudta josolni, melyik lesz sikeres és melyik nem fogja elnyerni az olvasdk tetszését.

Radway interjut készitett az olvasokor tagjaival, amelybdl kideriilt, hogy a megkérdezett ndk
elsésorban kikapcsolddas céljabol fordulnak a romantikus regényekhez (Radway 1984). Sokuk
énidds tevékenységként hivatkozott az olvasasra, illetve fontos szempontként jelent meg sajat
érzelmi vildguk kitagitasa is. A fiktiv romancok tovabba lehetdséget biztositottak szadmukra a
mindennapi problémak eléli menekiilésre, valamint a valds torténetekkel ellentétben tobbnyire
happy enddel zarultak, tehat az eszképizmus igénye szintén megjelent az olvasokor tagjai
esetében. Radway arra a kovetkeztetésre jutott, hogy a szerelmes regények jelentds szerepet
toltenek be az olvasni szeretd ndk érzelmi vilagaban és mindennapi életében. Arra a kérdésre
viszont, hogy a romantikus torténetek valoban hatast gyakoroltak-e az olvasokor tagjainak

crer

akart valaszolni.
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Az irodalomrajongokat eldszeretettel nevezik konyvmolyoknak is, hiszen altalaban rengeteg
mivet elolvasnak, és gyakran szorosan kotddnek egy adott torténethez vagy annak
szerepldihez. Az internet megjelenése el6tt, ahogy Janice A. Radway Reading the Romance
ciml konyvében bemutatja, a lelkes olvasok altalaban olvasokoérokbe vagy konyvklubokba
tomoriiltek, ahol kibesz¢élhették aktudlis olvasmanyaikat €s megoszthattdk egymassal
rajongasukat (Radway 1984). Kisebb, helyi konyvklubok manapsag is miikodnek, de a
technologia fejlodése lehetoveé tette azt is, hogy hétkoznapi emberek a vilag barmely pontjarol
bekapcsolodhassanak hirességek — példaul Reese Witherspoon? vagy Oprah Winfrey® —
virtudlis konyvklubjaba. Emellett szdmos olvasé maga is megragadja az online kommunikécios
lehetdségeket, és sajat konyves blogot indit, vagy megosztja olvasmanyélményeit a kdzosségi

médidban videok, fényképek vagy szoveges tartalmak formajaban.

A nagyobb létszamu olvasoi kozosségek olykor nem egyszerli rajongoétaborok, hanem
intézményesitett keretek kozott mikodnek, mint példaul a Jane Austen Society of North
America (JASNA) vagy a Sherlock Holmes rajongok altal 1étrehozott Baker Street Irregulars
(BSI) nevii szervezet (Pearson 2018). A legnagyobb kiilonbség a két szervezet kozott az, hogy
karakter, Sherlock Holmes alakja koré épiil (Pearson 2018: 496). A Jane Austen rajongok
kulturdlisan értékesnek mindsitett szovegekhez kotddnek, azonban a média hajlamos
leértékelni Oket a nemi hovatartozasuk miatt, ugyanis tobbségében ndk alkotjak a JASNA
kozosségét. Ezzel szemben a BSI tagjai kulturdlisan kevésbé értékesnek tartott szovegekeért
rajonganak, Roberta Pearson szerint a média mégis gyakran tinnepli 6ket, néha pusztan a nemiik
¢s a tarsadalmi helyzetiik miatt (Pearson 2018: 497). Pearson ravilagit arra is, hogy az Austen-
rajongokat a romantikus regényeket olvaso ,,smithoni” nékhdéz hasonléan (Radway 1984) a
maganélet és a szabadidé vagya motivalja. A Korai Sherlock-rajongok, akik mar az elsd
torténetek megjelenésekor kozosségekbe szervezddtek, ,,nagyon hasonlitanak a kortérs
médiarajongdkra, de mellette kialakult a rajongasnak egy masik egészen sajatos modja, amely

a korszak elit kultarajaban és publikacioiban gyokerezik™ (Pearson 2018: 500).

2 Reese’s Book Club: https://www.oprah.com/app/books.html
3 Oprah’s Book Club: https://reesesbookclub.com/
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3. Irodalomrajongék a kozosségi médiaban

3.1. Kozvetlen elozmény: konyves videok a YouTube-on

A dolgozatom témajaul valasztott bookstagram jelenség kozvetlen elézményének tekinthetd a
booktube, vagyis a konyves tematikaju videdk gyljteménye a YouTube videdmegosztd
portalon. Gacs Anna meghatdrozasa szerint a booktuber ,,egy eldjogok nélkiili, sajat olvasoi
valasztasait és tapasztalatait felkinalo, rendszeresen véleményt nyilvanité olvaso, akit valamiért
a kozosség a tobbiek folé emel (azaz kovetni kezd)” (Gacs 2019: 23). A booktube videdk
kozéppontjaban altaldban a készitdk korosztalydnak szant irodalom, példaul a legfrissebb
Young Adult miivek, valamint a népszerii, nagy olvasotaborral rendelkezé regények allnak,
klasszikusok ¢és kortars szépirodalom csak elvétve szerepelnek. ,,A Booktube a mar
szenvedélyesen olvasd, a kozdsségi médiaban rutinosan tdjékozodo, viszonylag jo anyagi
koriilmények kozott €16 fiatalok kozossége” (Gacs 2019: 19), nem pedig egyfajta allomasa a

magas irodalomhoz vezetd utnak.

Lenin-Vladimir Paladines-Paredes és Ana-Maria Margallo harom nagyobb kategoériaba —
elemzés, gylijtemény, valogatas — sorolja a booktube videdkat (Paladines-Paredes és Margallo
2020: 58). Az elemzésen belill megkiilonboztetnek konyvértékeléseket, az olvasasi sorrendet
bemutatd utmutatokat és konyvekhez vagy irodalomhoz kapcsolddd témakrol szolod
tanulmanyokat. A gylijtemény kategériaba tartoznak a BookHaul, a Bookshelf Tour és a Wrap-
Up tipusu videdk. A BookHaul a még olvasatlan konyveket, a Bookshelf Tour a személyes
konyvtarat, a Wrap-Up pedig egy adott id6szak olvasmanyait mutatja be. A gytijtemény tipusu
videokban megfigyelheté a konyv targyi kultusza. Paladines-Paredes ¢és Margallo
valogatasoknak nevezik az olvasasi szokasokat ismertetd Book Tageket és a népszeriiség

alapjan felallitott rangsorokat, vagyis a Top videokat (Paladines-Paredes és Margallo 2020).

Gécs Anna szerint a booktuberek konyvekrdl szol6 beszamoloéi ,,nem szisztematikus elemzések
vagy részletes ismertetések, inkdbb spontan élménybeszamolok, illetve tuddsitadsok az illetd
olvasasi, konyvvalasztasi szokasair6l” (Géacs 2019: 18). A booktuberek tevékenysége ennek
ellenére joval tobb egy egyszerii leird gyakorlatnal, mert fiatal kritikusokka valnak, ,,akik arra
hasznaljak a konyveiket, hogy masokkal is megszerettessék az olvasast” (Paladines-Paredes és
Margallo 2020: 65).
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3.2. #bookstagram: konyvfotok az Instagramon

Az Instagram felhaszndloi kozossége az elmult években szdmos olyan alzsénert alkotott,
amelyek koré sajatos szubkultarak szervezddtek, ilyen példaul a bookstagram is (Tisza 2020:
358). A bookstagram egy viszonylag 0j jelenség a kozosségi médiaban, ugyanis a szinteréiil
szolgald fényképmegoszto alkalmazés csak 2010-ben kezdte meg miikddését. A #bookstagram
hasznélataval a konyvek vildga irant elkotelezett Instagram-felhasznalok esztétikus forméaban
megosztjak az aktualis olvasmanyaikat az azok tartalmahoz kapcsoldédo, személyre szabott
hatterek és targyak kiséretében (Thomas 2021: 1). A bookstagram elnevezés az Instagram-
felhasznalok altal az eredetileg konyvet tartalmazd bejegyzésekhez 1étrehozott hashtagbol
szarmazik (Hammoudi 2018: 1). Jelenleg tobb mint hetvenmillié olyan poszt talalhaté az
Instagramon, amelynek képleirasaban szerepel a #bookstagram. Ezek tobbségét olyan
felhasznalok tették kozzé, akik a feedjiiket az altaluk olvasott és kedvelt konyvek bemutatasara
hasznaljak. Tisza Eleonéra megfogalmazasa alapjan ,,a Bookstagram-profil a sajat
olvasméanyélményeit dokumentald lelkes olvasd fotdalbuma és a Reese Whiterspoon altal

vezetett konyvklubformatum® kozott helyezhetd el” (Tisza 2020: 354).

A bookstagram jelenség esetében az Instagram képi vilaga is meghatarozo szerepet jatszik,
hiszen egy vizualis kozosségi média-applikacid biztosit helyet ezeknek a konyves tematikdju
bejegyzéseknek. Lev Manovich hdrom nagy csoportra osztja az Instagram feliiletén posztolt
fotokat. Az atlag felhasznalok jelentOs része casual, vagyis hétkdznapi fényképeket tesz kozzé,
mig a nagyobb kozonséggel rendelkezd tartalomgyartok €s a szakképzett fotosok Instagram-
oldalain inkabb a professzionalis vagy designed, azaz a tervezett kategoriaba sorolhato vizualis
tartalmakkal talalkozhatunk (Manovich 2017). A hétkoznapi fotok olyan pillanatképek,
amelyek kozéppontjaban altalaban az emberi vilag all, céljuk pedig egy élmény vagy szituacid
megorokitése, illetve egy személy vagy embercsoport abrazolasa (Manovich 2017: 118). A
professziondlis Instagram-képek készitéi a 20. szdzadban kialakult professzionalis
fényképészet szabdlyait, konvencioit és technikait igyekeznek kovetni (Manovich 2017: 118).
A tervezett képek stilusaban fellelhetéek az 1920-as évekbeli modern miivészet, design és

fényképészet hagyomanyai. A fotésok Ugy rendezik el és szerkesztik ezeket a képeket, hogy

4 A 2017-ben megalakult Reese’s Book Club célja, hogy ndi kézpontu olvasmanyokat ajanljon a tagoknak. A
kezdeményezéshez az Android és i0S operacios rendszerre is elérhetd Reese’s Book Club nevii mobilapplikacio
segitségével lehet csatlakozni. A szinészné havonta egy konyvet mutat be a klub keretein beliil, amelyr6l
videoiizenetek formajaban mondja el a véleményét, és a tagokat is az olvasmanyélményeik kozos megvitatasara
0sztonzi.
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stilusos megjelenést kapjanak (Manovich 2017: 67). Az utobbi két képtipus leginkabb a
térkezelés alapjan kiillonboztethetd meg, ugyanis mig a professzionalis fotok gyakran mély teret

mutatnak, addig a designed képekre a flat lay képszerkesztés® a jellemzé (Manovich 2017: 119).

Tapasztalataim szerint a bookstagram-fiokok bejegyzéseiben leggyakrabban a manovichi
értelemben vett tervezett képek jelennek meg, ugyanis a konyves tartalmakat készitd Instagram-
felhasznalok eldszeretettel alkalmazzak a flat lay képszerkesztést. A Tisza Eleonodra altal
esztétikai bookstagrammernek (Tisza 2020: 355) nevezett olvasok a hangsulyt magara a
konyvre és a koriilotte 1évd targyakra helyezik, ennek kovetkeztében pedig a nézd nem
talalkozik kozvetleniil a tartalom készit6jével. Konvencionalis konyvfotoikat (1.
képgylijtemény) altalaban telefonnal készitik, és az Instagram nyujtotta szerkesztési
lehetéségeket, valamint a VSCO alkalmazast® hasznéljak a kreativ folyamat soran. A kreativ
bookstagrammerek ezzel szemben konceptualis konyvfotokat (2. képgylijtemény) alkotnak,
vagyis ,,a konyv, a témaja, a szerzOje altal megmozgatott valamilyen referencia all a képi
kompozici6 mogott” (Tisza 2020: 356). A bookstagrammerek ezen csoportja mar
félprofesszionalis kameraval dolgozik, fényképeit pedig jellemzden az Adobe Lightroom’ vagy
a Photoshop® segitségével szerkeszti. A kreativ bookstagrammerek koziil sokan maguk is
szerepelnek a képeken, illetve a bemutatott olvasmanyt gyakran 6sszekapcsoljak egy fogalmi

héloval.

Ahhoz, hogy egy, az Instagramon kozzétett konyvfoto sikeres legyen, tobb feltételnek is
teljesiilnie kell. Tisza ennek kapcsan kiemeli a kép egyediségét és kreativitasat, illetve azt, hogy
a posztnak mind témajaban, mind vizualis megjelenésében illeszkednie kell a galéria tobbi
eleméhez is (Tisza 2020: 364). Az utols6 szemponttal csak részben értek egyet, mert az olyan

felhasznalok szamara, akik csak véletlenszeriien talalkoznak egy bookstagram-fotoval, vagy

5 A flat lay képszerkesztés 1ényege az, hogy a fotd készitdje egy egyszerii hattér eldtt esztétikusan elrendezi a
fényképezni kivant targyakat. A flat lay képek feliilnézetbdl késziilnek, a kompozicidé megalkotasakor pedig fontos
a megfeleld fényviszonyok megtalalasa és az igényes, stilusos kivitelezés.

6 Az Android és iOS operacios rendszeren elérheté VSCO mobilalkalmazas leginkabb az Instagram-fotok
szerkesztésére hasznalhatdo, mert szamos filtert tartalmaz, és egyszerien elvégezhetok vele az alapvetd
képszerkesztési miiveletek (pl. élesség, szinek, fények modositasa).

T A szamitogépre, tablagépre és okostelefonra is letdltheté Adobe Lightroom haladé szintli fényképszerkesztési
lehetdségeket kinal. A szamos effekt mellett példaul szelektiv képszerkesztést, geometriai eszkdzoket €s egyéb
retusalasi miiveleteket is biztosit.

8 A szamitégépen, tdblagépen és okostelefonon is elérheté Adobe Photoshop haladé szintii fényképszerkesztésre
alkalmas. Funkci6i kozott szerepel példaul a képen lathatd targyak eltavolitidsa, a kreativ életlenités, a
kollazskeészités, illetve digitalis rajzolasra, festésre és kalligrafiara is lehetéséget kinal.
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kevésbé¢ elkotelezett kovetodi az azt megosztd fidknak, nem feltétleniil relevans a tartalomgyarto

cyey

Bronwen Thomas meglatasa szerint ,,a #bookstagram a csendélet modern valtozataként
értelmezhetd, kdzéppontjaban pedig olyan élettelen targyak allnak, amelyeket szimbolikusan
hasznalnak, vagy amelyek inspiracioként szolgélnak a szabélyszerl kisérletezéshez, kiilondsen
a perspektiva és a szerkezet esetében” (Thomas 2021: 4). A bookstagram-képek fokuszaban
altalaban maga a konyv all, amit kiilonb6z6 kellékekkel koriilvéve, magas kameraszogbol és
szembdl fotodz az olvaso. Az igy késziilt kép gyakran annyira kozeli, hogy a nézd el tudja olvasni
a konyv szovegének egyes részeit. A konyvfotok népszert kellékei példaul a meleg italok —
elsédlegesen a kavé, olykor a tea —, amelyek a kavéhazak kora és az olvasas kozott régota
fennallo kulturalis kapcsolatokra tamaszkodnak (Thomas 2021: 5). A kiegészitoként megjelend
gyertydk pedig arra utalnak, hogy az olvasas egyfajta ritualis cselekedetként is értelmezhetd.
Manapsag szamos olyan webshop is miikodik, amely kiilonb6zd konyvek — példaul J. K.
Rowling Harry Potter vagy Cassandra Clare arnyvadasz regényei — rajongoi szamara készit
illusztraciokkal és idézetekkel diszitett gyertydkat €s illatviaszokat. Az italok mellett gyakran
feltinnek ételek is, amelyek tobbsége comfort food, azaz vigasztald étel, mint példaul a
csokoladé (Thomas 2021: 5). Tovabba kozkedvelt kiegészitok a kotott termékek és parnak is,

amelyek 0sszekapcsoljak az olvasast a pthenéssel (3. képgylijtemény).

Bar emberek ritkdn jelennek meg a konyves fotokon, érdekes modon a macskak gyakori
szereplok (4. képgylijtemény). Jelenlétiik a természetkdzeliségre utal, valamint azt sugallja,
hogy a bookstagram egy, az aranyos dolgok gondozdja altal létrehozott elndiesedett tér
(Thomas 2021: 6). A bookstagrammerek teljes alakja helyett legtobbszor csak egyes testrészek
— leggyakrabban a konyvet tarté kezek — lathatok a képeken, amelyek anti-selfie-nek® (Tifentale
¢s Manovich 2018) tekinthetdk (5. képgytijtemény). Tisza Eleonora kutatasa alapjan a magyar
bookstagram-oldalak nagy részén nem talalkozhatunk ilyen fajta képekkel (Tisza 2020: 365),
azonban a sajat konyves Instagram-tevékenységem sordn éppen ennek ellenkezdjét
tapasztaltam. Bar még mindig a flat lay bookstagram-képek vannak talstulyban, egyre tobb

olvaso ¢l az anti-selfie eszkozével is. A kiiltéri fotok viszont egyaltaldn nem elterjedtek, mert

® Az anti-selfie fogalma Alise Tifentale nevéhez fiizédik, aki egy 0j fényképészeti miifajnak adta ezt a nevet. Az
anti-selfie nem mutatja meg szerepldje arcat, hanem csak egy-egy testrész vagy a teljes alak lathaté hatulrol.
Tifentale szerint mig a szelfi kiragadja a személyt a kontextusbol, addig az anti-selfie azzal teszi az élmény részévé,
hogy nem mutatja meg a szerepld arcat.
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az olvasas alapvetOen a beltéri szabadidds tevékenységek koz¢é tartozik. A bookstagrammerek
mégis reflektalnak az évszakok valtakozasara tematikus képeikkel (6. képgytijtemény), igy akar
olyan felhasznalokat is elérhetnek, akik nem feltétleniil konyves tartalmakat keresnek (Thomas
2021: 8).

3.3. #bookstagram: konyvértékelések és olvasoi kozosségek

A bookstagram-fiokok tartalmai a konyvek, a konyvkiadas és az olvasas élménye koré
szervezddnek (Tisza 2020: 355). Maarit Jaakkola szerint a bookstagrammerek tjraalkotjak a
recenzi6 miifajat az Instagram specifikus online kornyezetében (Jaakkola 2019: 95). Az
Instagram egy mobilos hasznéalatra tervezett vizualis médium, igy limitalt tér all rendelkezésre
az irott szoveg szdmara, ennek ellenére sok értékelés fokuszal elsddlegesen a szovegre. A
korlatozott szoveges lehetdségek miatt gyakori a szamokkal torténd értékelés és az emojik —
példaul csillagok, viragok vagy allatok — hasznalata (Jaakkola 2019: 98). A hosszabb széveges
értékelést készité bookstagrammerek ellenallnak az Instagram iranyelveinek azaltal, hogy
szandékosan félreértelmezik a feliratozasi normat, ¢és az irott szoveget a kommunikacio
elsddleges modjava alakitjak (Jaakkola 2019: 98). Ezt a jelenséget akar tigy is lehet értelmezni,
hogy az olvasok val6jaban a konyvértékelések hagyomanyos formajat igyekeznek atiiltetni a

kozosségi média modern kornyezetébe.

Maarit Jaakkola ravilagit arra is, hogy az Instagramon a konyvértékelések jelentds része
tdmogatod anyagként funkcional, nem pedig eredeti tartalomként. Sok olvasdé szamdra a
bookstagram-fiok vezetéséhez az elsddleges motivacié az, hogy a forgalmat az eredeti
tartalomra iranyitsa (Jaakkola 2019: 99). Egyrészt a poszt utalhat egy olyan konyvértékelésre,
ami eredetileg egy masik platformon — példaul a Goodreads'® kozdsségi oldalon vagy egy
egyéni konyves blogon — jelent meg. A masik elterjedt forma a rdviditett recenzid, azaz a
mashol publikalt értékelés szovegének csak egy kivonata olvashaté a bookstagram-oldalon.
Egyes olvasok eldzeteseket és konceptudlis posztokat is készitenek, amelyek betekintést
nyUjtanak a kozelgo recenzi6 tartalmaba, illetve a konyvértékelési folyamat fazisaiba (Jaakkola
2019: 99).

10 https://www.goodreads.com/
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A bookstagrammerek azonban nemcsak szoveges értékelési format alkalmaznak, hanem
példaul videds recenzidkat is készitenek. A konyves videok jellemzdéen vlog formatumban
késziilnek, vagyis a besz¢éld a kameraba néz. A videds értékelések tovabbi tipusai a konyvben
valo bongészés felvétele, illetve a konyv mozgéasban vagy kiilonleges megvilagitasban valo
megjelenitése (Jaakkola 2019: 100). Egyes olvasok vizualis effektekkel — rajzokkal,
illusztraciokkal vagy infografikakkal — is kisérleteznek a bookstagram feliiletén, de ez
viszonylag ritka. Tovabba el6fordulnak eldadoi vagy részvételi értékelések, amelyek
legnépszeriibb formai — a readathon!! és a konyves kihivasok — gyakran mas feliiletekrdl,
példaul a Goodreadsr6l szarmaznak (Jaakkola 2019: 101). Szamos bookstagrammer a
konyvkritikdk mellett igyekszik az aktualis megjelenési hirekr6l és konyves témaju

eseményekrol is beszamolni.

Az olvasok gyakran azért az Instagramon osztjdk meg konyvértékeléseiket, mert nincs
energidjuk egy igazi blog vezetéséhez, valamint sokan konyves kihivasok altal valnak a
bookstagram kozosség tagjaiva (Jaakkola 2019: 99). Motivalé tényez6 lehet maga a k6zosség,
amely csoportos tevékenységekben — példaul olvasokorok és személyes talalkozok — vald
részvételre 6sztonodzheti az olvasokat (Hammoudi 2018: 28). Emellett a bookstagram altal az
olvasok megismerkedhetnek olyan emberekkel 1is, akik nemcsak a konyvek iranti

szenvedélyilikben osztoznak veliik, hanem ugyanolyan miifajok és témak irant érdeklédnek.

Tisza Eleonora megfigyelései és a sajat tapasztalataim is azt mutatjadk, hogy a
bookstagrammerek a kozosségépités egyik eszkozét, a kommentszekcidt egyoldaltian
hasznaljak, mert a hozzaszolasok jellemzben rovid dicsérd szavakra €s azok megkdszonésére
korlatozodnak. A kozosségformald tevékenységek kozé tartoznak még a posztokban feltett
kérdések, az Instagram Storiesban torténd interakcid szavazas és kérdések formajaban, illetve
a privat tlizenetben kiildott személyre szabott konyvajanlok (Tisza 2020: 361). A
bookstagrammerek jelentds része fiatal feln6tt nd, ami azzal magyarazhato, hogy

Magyarorszagon kevesebb a férfi Instagram-felhasznald!? és olvaso® is.

11 A readathon elnevezés az angol read és marathon szavak &sszevonasabol szarmazik. Az olvasasi maratonok
célja, hogy a résztvevok gyakran egy elére megadott miifajban és a szervezok altal meghatarozott id6 alatt minél
tobbet és folyamatosan olvassanak. A readathon korlatozédhat egy hétvégére, egy hétre, de akar egy honapra is
kiterjedhet. Az ilyen eseményekhez altalaban egyéb kreativ feladatok és nyereményjatékok is kapcsolodnak.

12 A Statista Research Department 2021 januarjaban végzett kutatisa alapjan Magyarorszagon 2,593 milli6
felhasznaloval rendelkezik az Instagram, a nemek aranyat tekintve pedig a regisztraltak 55%-a nd és 45%-a férfi.

13 A Tarsadalmi Kutatasi Zrt. (TARKI) 2020 nyaran végzett kutatisa soran kideriilt, hogy Magyarorszagon az
orszagos atlagnal nagyobb aranyban olvasnak rendszeresen a nok.
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Bronwen Thomas azt allitja, hogy ,,az olvasas egyéni aktusai nemcsak 0sszekapcsolodnak
egymassal a kozosségi média platformokon, hanem egy olyan kultirardl is beszélnek, ahol az
olvasok és a konyvek egy komplex média dkoszisztéma részei, amelyben a média, a szovegek,
a tartalomgyartok és a fogyasztok kozotti hatarok sokkal képlékenyebbek™ (Thomas 2021: 9).
A bookstagram jelenség jo példa erre, hiszen az olvasok konyvvasarlasaik €s az Instagramon
végzett tevékenységiik altal egyszerre toltik be a fogyasztok és a tartalomgyartok szerepét. A
konyves tematikdji YouTube-csatorndk, Instagram-oldalak és TikTok-csatornak vilagaban az
olvasas felfoghat6 ,,0lyan egyiittmiikodési tevékenységként, amelyben minden egyes olvasas
részleges, hianyos, fligg mas olvasmanyoktol és olvasoktol, mikozben folyamatosan

kapcsolatot keres veliik” (Thomas 2021: 9).
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4. A kutatas bemutatasa

4.1 Modszertan

A bookstagram jelenség vizsgalatdhoz kétféle modszert alkalmaztam a kutatas soran. El6szor
kivalasztottam tiz f6t a magyar bookstagram kozosség tagjai koziil, akikkel strukturalt interjat
készitettem, majd elemeztem az Instagram feliiletén kozzétett konyves tematikajh
bejegyzéseiket. Az interjualanyok és a bookstagram-fidokok kivalasztasakor tobb szempontot is
figyelembe vettem. Egyrészt fontosnak tartottam, hogy rendszeresen jelenjenek meg tartalmak,
mert ez feltehetden nagyobb mértékii elkotelezettségre utal, illetve olyan oldalakat kerestem,
amelyek legalabb néhany honapja miikodnek. Masrészt kritériumként hataroztam meg azt is,
hogy legalabb néhany szdz, de legfeljebb néhany ezer f0s kovetdtaborral rendelkezzen az adott
bookstagrammer, ugyanis tapasztalataim szerint az atlag olvasok kovetdinek szama ebben az
intervallumban mozog. Tovabba az Instagram-fiokok tartalmi elemzése miatt feltételként
szerepelt, hogy minimum 50 darab 2021-ben kdzzétett konyves tematikaju poszt szerepeljen
minden oldalon. Ugy gondolom, ez a mennyiség mér elegendd ahhoz, hogy atfogd képet
kaphassak egy-egy bookstagrammer tevékenységérdl. A vizsgalt fiokok tizes helyiértékre
kerekitett kovetési adatai a 2022. januari allapotot tiikkrézik (1. tablazat).

Bookstagram-fiok | 2021-ben kozzétett Az oldal induldsanak Kovetok

neve posztok szama (db) ideje szama (f6)
@a.head.full.of.books 97 2021. janius 420
@buchenende 55 2021. szeptember 450
@bexybook 105 2020. 4prilis 690
@gossip_reader_ 59 2020. janius 850
@o_kriszta 59 2020. szeptember 1160
@a_book_lover_girl 94 2021. 4prilis 1210
@bookpoisoning16 64 2020. szeptember 1260
@gretas_books 145 2020. november 1270
@hmelcsi 185 2020. szeptember 2520
@ediverzum 206 2020. december 3050

1. tdblazat: 4 vizsgalt bookstagram-fiokok adatai
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Az interjuk elkészitésére 2021 decemberében és 2022 janudrjaban keriilt sor. A beszélgetés
bevezetd részében az egyéni olvasasi szokasok feldl érdeklédtem. Ezt kovetéen az
interjuialanyok sajat bookstagram-fiokjaval kapcsolatban tettem fel kérdéseket, amelyek
elsésorban a konyves tartalomgyartas motivacioinak €s a rajongas megnyilvanulasainak
feltarasara iranyultak. Tovabba informaciokat gyljtottem arrol is, hogy az egyes
bookstagrammerek milyen egyéb online vagy személyes Ilehetdségeket hasznalnak
olvasmanyélményeik megosztasara. Az interju utols6 egysége a magyar bookstagram kdzosség
jellemzoinek feltérképezésérdl szolt. A valaszadoktol megkérdeztem, hogy mit gondolnak a

kozosség tagjairdl, mennyire ismerik Oket, illetve milyen kapcsolatban allnak egyméssal.

2022 januarjaban, az interjuk elkészitését kovetden elvégeztem a kivalasztott bookstagram-
fiokok tartalmi elemzését. A kutatas soran a 2021-ben kozzétett Instagram-posztokat vettem
figyelembe, amelyeket harom nagyobb szempontrendszer alapjan vizsgéaltam. A
bookstagrammerek tartalmait alkategdéridkba soroltam a bejegyzések tipusa, a rajongoi

aktivitasok eszkozei és a képek szerepldi alapjan (2. tablazat).

Bejegyzések tipusa Rajongoi aktivitasok eszkozei A képek szerepléi
konyvértékelés konyves gyertya €s illatviasz konyvek
konyves kihivas egyedi konyvjelzd olvaso
olvasasi szokas fanart allatok

konyvespolc/gylijtemény replika konyves kiegészitok
idézet ¢kszer
egylittmitkdés konyvveédo tok
nyereményjaték konyves vaszontaska
szoveg nélkiili konyvfoto konyves bogre
egyéb cosplay

2. tablazat: A bookstagram-fiokok tartalmi elemzésének szempontjai
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4.2. A bookstagrammerek motivacioi és céljai

Az interjuk elkészitésével az volt a f6 célom, hogy kideritsem, milyen szerepet tdltenek be a
konyves tematikdju Instagram-oldalak a tartalomgyartd olvasok mindennapjaiban, valamint,
hogy mi motivalja 0ket a bookstagramon végzett tevékenységiik soran. El6szor is fontosnak
tartottam megkérdezni, hogy mit jelent az interjalanyok szdméra az olvasds. Nyolcan
emlitették a valaszukban a kikapcsolodast, Sten a valosag eloli menekiilést, az utazast és a
kalandot. Tovabba néhany bookstagrammer szamara az olvasas egyfajta szenvedély és
életérzés, illetve a tanulds és onfejlesztés fogalmaval is Osszekapcsoltak. @hmelcsi a
kovetkezOképp foglalta szavakba az olvasas jelentését: ,, Teljesen datengedhetem magam olyan
érzéseknek, amiket a valésagban nem tapasztalnék meg. Atélhetek olyan kalandokat, amikre
sose lenne lehetéségem az életben. Megismerkedhetek nem létezo személyekkel, akiktol sokat
tanulhatok”. A megkérdezettek tobbsége ugyan csak néhdny éve kezdett el rendszeresen
olvasni, a beszélgetésekbdl mégis egyértelmiien érzékelhetd a konyvek, foként a papiralapu
kiadvanyok iranti elkotelezettségiik. @bookpoisoningl6 példaul igy fogalmazott: ,, Minden
konyvmoly érti, mire gondolok, amikor azt mondom, hogy a papirkényveknek lelke van, nem

csak egy fajl egy késziiléken”.

A kutatds soran az olvasok Instagramon végzett konyves tematikdju tevékenységének
motivacioit harom csoportba soroltam. Megkiilonboztettem személyes, kapcsolatépitési és
haszonszerzési motivaciokat. Az elsé kategoriabol egy interjualany kivételével mindenki
kiemelte a kreativitds kiélését a bookstagram kapcsan. Legtobben a fotozast és a vizualis
szerkesztést ¢lvezik az alkotoi folyamatban, érdekes modon a szoveges értékelések irdsa
hattérbe szorult. Hat valaszado6 szamara pedig az elsddleges cél az olvasas vagy egyes konyvek
népszertisitése, @buchenende igy nyilatkozott ezzel kapcsolatban: ,,Szeretném, hogy minél
tobb ember életében legyen fontos az olvasas, illetve, hogy felhiviam a tobbi konyvmoly
figyelmét is egy-egy igazadn jo torténetre”. Ezt kovette a kikapcsolodas és szorakozds, valamint
az onkifejezes és véleménykifejtés mint motivalo tényezd négy-négy bookstagrammer esetében.
Utobbit @gossip_reader_ igy fogalmazta meg: ,, Egyszeriien ugy éreztem minden konyv
elolvasasa utan, hogy meg kell osztanom az élményeimet olyanokkal, akiket szintén érdekel”.
Személyes motivacioként azonositottam tovabba a konyvek és az olvasds szeretetét, illetve az
uj konyvek, szerzék és miifajok megismerését. @bookpoisoningl6 a bookstagramot online
olvasonaploként is  hasznalja, azaz Instagram-posztok formdjaban rogziti az

olvasmanyélményeit.
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Kapcsolatépitési motivaciokként hataroztam meg a hasonlo érdeklodésii emberekkel valo
ismerkedést €s a kozosséghez tartozast. Mig elébbi nyolc, addig utdbbi 6t megkérdezett olvasod
szamara szolgal motivacioként a bookstagramon végzett tevékenysége soran. Tobb valaszado
is ugy érzi, a fizikai kornyezetében ¢l6k nem értik meg és nem osztoznak az olvasas irani
szenvedélyében, igy leginkabb csak online tudja megosztani a konyvekkel kapcsolatos
gondolatait. Amikor a magyar bookstagram kozosség feldl érdeklédtem, akkor altalaban a
kovetkezd szavakkal jellemezték: kedves, baratsagos, Osszetartd, segitokész és tdmogato.
@o_kriszta példaul ezt mondta: ,, Nagyon szeretem [a kézosséget], mindenki bardtsdgos és

segitokész. Csupa-csupa sziv embereket ismerhettem meg”.

Végiil pedig a haszonszerzési motivaciok kozé soroltam a konyves Instagram-oldalak
vezetésébol fakado elismertséget és sikerélményt, a kiadokkal, irokkal és webshopokkal vald
egyiittmitkodés** lehetéségét. Meglatasom szerint haszonszerzési motivacionak tekinthetd az is,
ha az illetd a bookstagram-oldalat arra hasznalja, hogy a kovetdit a konyves blogjara vagy
TikTok-csatornajara iranyitsa, viszont erre csak két tartalomgyartonal volt példa. Az
elismertség és a sikerélmény hét interjualanynal is felmeriilt, @gretas_books tapasztalatai
alapjan: ,, Féleg a kiilfoldi irdk korében jellemzd, hogy mindig van padr kedves szavuk az adott
poszthoz, ami igazan fel tudja dobni a napom”. AZ egyiittmiikodési lehetéség motivald
tényezoként négy bookstagrammernél jelent meg, azonban a posztok elemzésekor kidertilt,
hogy Osszesen hatan vettek mar részt valamilyen egyiittmiikodésben. A megkérdezett olvasok
legtobbszor palyakezdd magyar szerzOkkel és kisebb konyvkiadokkal, esetleg konyves

kiegészitoket arusitd6 webshopokkal allnak kapcsolatban.

Az interjuk soran arra is kivancsi voltam, hogy a bookstagrammerek az Instagram feliilete
mellett milyen egyéb online vagy személyes lehetdségeket hasznalnak az olvasmanyélményeik
megosztasara és a mas olvasokkal vald kapcsolattartisra. Nyolcan emlitették a Moly.hu®®
magyar konyves kozOsségi oldalt, amelyet néhanyan csak az elolvasott konyvek
szamontartdsara ¢és informdacioforrasként vesznek igénybe, de masok elsdsorban oftt
ismerkednek hasonl6 érdeklddésii tarsaikkal. A megkérdezettek koziil harman kényves blogot,

ketten pedig TikTok-csatornat vezetnek szabadidejiikben. Harom interjlialany tagja egy

14 A bookstagram kozosség tagjai dltaldban nem fizetett egyiittmiikddésben vesznek részt, hanem példaul recenzids
konyvpéldanyokat kapnak egy kiadotol vagy egy szerz6tdl még a megjelenés eldtt, vagy egy konyves kiegészitoket
forgalmaz6 webshop ingyenes termékcsomagokat biztosit szdmukra. Ezért cserébe nekik ajanlét kell irniuk az
adott kdnyvrol, vagy elére meghatarozott szamu tartalmat kell el6allitaniuk a webshop termékeihez kapcsoldddan.

15 https://moly.hu/
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személyesen vagy online keretek kozott mikodd konyvklubnak is. Négy bookstagrammer
igyekszik részt venni a helyi vagy a fOvarosi konyves rendezvényeken, amelyek alkalmat

biztositanak az olvasokkal és szerzkkel valo személyes talalkozasra.

4.3. A bookstagram jelenség mint rajongoi aktivitas

A bookstagram-fiokok tartalmi elemzése soran arra a kérdésre kerestem a valaszt, hogy hogyan
értelmezhetd a bookstagram jelenség rajongoi aktivitasként. Az egyik eldzetes feltételezésem
beigazolodott, miszerint a kordbban ismertetett szakirodalmakban rajongdi kulturdlis
gyakorlatként azonositott aktivitasok egyes elemei a bookstagram tartalmakban is megjelennek.
Az ltalam vizsgalt konyves tematikaji képeken eléfordul fanart® és cosplay!’. Mig a fanartok
nyolc bookstagrammer tartalmainak is visszatérd kellékei voltak, addig cosplayre csak egy
tartalomgyarto, @hmelcsi vallalkozott rendszeresen (1. kép). A cosplayek hianya feltehetéen
azzal magyaréazhato, hogy a bookstagram-képeken az olvasok csak ritkan szerepelnek, és akkor
is inkabb az anti-selfie-t részesitik elonyben. A jelmezek elkészitése emellett jelentdsebb anyagi
raforditést és tobb 1d6t igényel, ami szintén visszatartd tényezd lehet foleg a kezdd vagy kisebb
kozonséggel rendelkezd bookstagrammerek szamdra. A vizsgélt fotokon tobbféle formaju
fanart megjelent: a hagyomanyos kézzel rajzolt alkotasok mellett népszeriiek a sajat keészitésti

vagy mas muvészektdl szarmazo printek és digitalis rajzok 1s (2. kép).

16 A fanart egy olyan képz6miivészeti alkotds, amelyet egy népszerii kulturalis termék, példaul kényv, film vagy
sorozat rajongoja hozott 1étre, és amely témajaban kapcsolodik az eredeti fiktiv torténethez vagy vilaghoz.

17 A cosplay az eléadoémiivészet egy olyan 4ga, ahol a rajongdk egy népszerli kulturdlis termék egy karakterét
probaljak megformalni jelmezek és egyéb kiegészitok, példaul ékszerek és replikak segitségével.
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@ hmelcsi + Kévetem
Night Court
@ hmelcsi ¥ Feyre Archeron Y%

Ti szoktatok festeni? Vagy van valami hobbitok az olvasason kivtil?

%

Maér régéta érlelédstt ennek a képnek a gondolata fejemben,
tgyhogy most elkészitettem...

Tegnap még kertilt rd pér virdg, mert nagyon Uresnek éreztem a
hatteret &3

#magyarig #mutimitolvasol #olvasniszexi #acotar #feyre
#feyrearcheron #acotar #acosf #acowar #acofas #feyrecosplay
#photoediting #acourtofwingsandruin #acourtofmistandfury
#acourtofsilverflames #acourtofthornsandroses
#szeretemakonyveket #vanidomolvasni #bookflatlay
#bookstagramhungary

#bookstagram #booklover #bookworm #bookstagrammer
#bookish #booknerd #bookaddict #bibliophile
#magyarbookstagram #booksofinstagram

Qv W

344 kedvelés

a_book_lover_girl + Kévetem

a_book_lover_girl “—Ha a fonixnek adod a lelked, az olyan,
mintha belépnél a pokolba. A fonix felemészt. Orokke égni
fogsz.

- Mar egyébkent is a pokolban vagyok — mondta Zsin rekedt
hangon. - Es nem €rdekel.”

@ Melyik volt az a kényv aminek teljesen meglepett a
befejezése?@

#book #bookstagramhungary #bookstagrammer #bookworm
#bookzone #bookphoto #bookpics #thepoppywar #rfkuang
#fantasy #darkfantasy #grimdark #epicfantasy #china #magic
#lowfantasy #samanizm #mythology #kényvajanl6 #mutimitolvasol
#olvasnijé #olvasnimend #read #reading #booktrilogy
#thedragonrepublic #theburninggod

®
Qv A

@ R, F. KUANG MAKHABORU ' 269 kedvelés

[f@ R.F. KUANG SARKANYKOZTARSASAG

2. kép: Digitalis fanart (forras: @a_book_lover_girl)

Az elemzett bookstagram-képek szerepldi legtobbszor maguk a konyvek voltak, de minden fiok
tartalmaiban viszonylag gyakran megjelentek konyves kiegészitok is. A konyves kiegészitok

elnevezést gylijtéfogalomként hasznalom a 2. tdbldzatban felsorolt rajongodi aktivitasok
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Osszegzésére. Egy kivételével minden konyves Instagram-oldalon lathatd volt az olvaso is.
Ahogy a jelenség problématorténetében kifejtésre kertilt, a bookstagrammerek legtobbszor anti-
selfie formajaban mutatkoznak a fotokon, de példaul @ediverzum ¢és @gretas_books oldalan
egész alakos képek és szelfik is talalhatok. Ot kdnyves fiok bejegyzései kozott fellelhetd egy-
egy tobbnyire macskat vagy kutyat abrazolo fotd is, de az allatok csak @hmelcsi tartalmaiban

tértek vissza rendszeresen.

A fiokok tartalmi elemzése soran kideriilt, hogy a bookstagrammerek kozossége nemcsak a
korabbrol ismert rajongoéi kulturdlis gyakorlatokat alkalmazza, hanem specidlis rajongoi
aktivitasokkal is rendelkezik. Az olvasok altal vezetett Instagram-oldalakra jellemz6 specialis
rajongdi aktivitasokként azonositottam a képeken szerepldé konyves gyertydkat &s
illatviaszokat, az egyedi konyvjelzoket, a replikakat, az ékszereket, a konyvvédo tokokat, a
konyves vaszontaskakat és a konyves bogréket. A legnépszeriibbek a konyves gyertyak és
illatviaszok voltak, ugyanis ezek mind a tiz bookstagram-fiok bejegyzéseiben rendszeresen
feltintek (3. kép). Az egyedi kionyvjelzék is gyakori elemei az olvasok képeinek, ezek

hasznalatara kilenc vizsgalt oldalon volt példa (3. kép).

@ bexybook + Kévetem
@ bexybook Sziasztok! &

Ismét egy ACOTAR-0s gyertyat hoztam nektek. @
Ez a gyertya a mésik nagy kedvencem a gytjteményemben. &

#book #booklove #booklover #bookishlove #bookworm #bookish
#bookishgirl #bookaholic #bookcommunity #booksofinstagram
#bookphoto #bookphotography #candle #bookcandle
#candlelover #candlephoto #candlephotography #bookstagram
#bookstagrammer #bookstagramhungary #konyv
#konyvmolykepzo

g beeceboca_books Csoda@ o
1 kedvelés Valasz
0 thebibliotheqqque Imadom a sorozatot@ o
sandeep.bhambhu.3956 Promote it on @pen.spark o
Qv W
?18 kéd“lerléis
®

3. kép: Konyves gyertyak és egyedi konyvjelzo (forras: @bexybook)

Kényves bogrék és replikak — példaul a regényekben szerepld kardok, térképek vagy

varazspalcak — nagyjabol minden masodik bookstagrammer tartalmaiban megjelentek (4. kép).
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A kutatas tapasztalatai alapjan viszont kevésbé elterjedt az ékszerek, a konyvvédo tokok, illetve
a konyves vaszontaskak alkalmazéasa az Instagramon tevékenykedd olvasok korében, ugyanis

kevesebb mint az elemzett fiokok felénél talalhatd példa erre.

@ a_book_lover_girl » Kévetem

@ a_book_lover_girl Tricia Levenseller
& Daughter of the Pirate King — A kalézkiraly lanya

Bdven lesz még id6, hogy jé alaposan elagyabugyaljam, miutan
megszereztem, amiért j6ttem.

A tizenhét éves Alosa kapitany titkos kiildetésre indul, hogy
megszerezze a legendas kincshez vezetd Ssi térképet. Szandékosan
elfogatja magat az ellenséggel, ugyanis 4t akarja kutatni a
hajéjukat. Alosa kénnyedén kifogna a kénysrtelen
kal6zlegénységen, ha nem éllna az Gtjaba a fit, aki elfogta —a
meglepéen agyafurtnak bizonyulé és aljas méd joképa elsétiszt,
Riden. Persze nincs mitél tartani, ugyanis Alosanak van néhany
trikk a tarsolyéban, és egyetlen magényos kal6zhajé nem éllhat a
kalozkiraly lanyanak Gtjaba.

#book #bookstagram #bookstagramhungary #bookpics #bookpost
#bookzone #fantasy #fantasybook #pirate #mystic #siren
#daughterofthepirateking #konyvmoly #kényvmoly #kényv
#koényvajanlé #konyvmolykepzo #olvasnijo #olvasnimend #olvass
#read #reading #romanticbook #olvasas #olvasés

Qv W

130 kedvelés

®)

4. kép: Konyves replikak (forras: @a_book_lover_girl)

A bookstagram-fiokok tartalmi elemzésének utols6 szempontja a bejegyzések tipusanak
meghatdrozasa volt. A 2. tiblazatban felsoroltak kozil a leggyakoribb témak a
konyvértékelések voltak, hét felhasznalonal ezek a posztok szerepeltek a legnagyobb ardnyban.
A vizsgalt oldalakon jellemzden tobb, hosszabb bekezdésbdl 4ll6 szoveg taldlhatd a
konyvértékelésként funkcionald bejegyzések képleirasaban (5. kép). Mind a tiz
bookstagrammer esetében fontos szerepet tolt be az aktudlis olvasmadnyok és az olvasasi
szokasok megosztasa, illetve a konyvespolc vagy az olvaséi gylijtemény 10 darabjainak
bemutatasa. Tovabba kozkedveltnek bizonyult a konyves kihivasokban valo részvétel (6. kép),
amely lehetdséget biztosit a kreativabb képek készitésére, és rendszerint valamilyen nyeremény
is kisorsolasra kertil. A bookstagrammerek eldszeretettel tesznek kozz¢ a kedvenc konyveikbdl
szarmazo vagy olvasassal kapcsolatos idézeteket. Minden masodik kdnyves Instagram-oldalon
zajlottak nyereményjatékok is, de ezekre ritkan, legfeljebb évente haromszor keriilt sor.
Mindezek mellett szoveg nélkiili konyvfotok és az olvasastdl fiiggetlen egyéb tartalmak is
megjelentek, utdobbiak foként a bookstagrammer magéanéletébe — példaul utazas, hobbik —

nyUjtottak betekintést. Egyiittmiikodésekkel kapcsolatos bejegyzések pedig csak harom
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tartalomgyartonal fordultak el6 nagyobb aranyban: @ediverzum 23, @hmelcsi 32 és
@gretas_books 47 egyiittmiikodésben vett részt 2021-ben. Mig @ediverzum és @hmelcsi
leginkabb magyar szerzokkel és konyvkiadokkal dolgozik, addig @gretas_books szamos

kiilfoldi szerzovel all partneri kapcsolatban.
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Az interjuk soran arra is fény deriilt, hogy a bookstagrammerek jelentds része nagy figyelmet
fordit a képszerkesztésre. A megkérdezettek koziil harman csak az Instagram nyujtotta
lehet6ségeket hasznaljak, a tobbiek pedig leggyakrabban a Picsart Photo & Video Editor és az
Adobe Lightroom alkalmazasokat veszik igénybe. Az interjualanyok fele kevesebb mint egy
Ora alatt végez egy bookstagram-bejegyzés elkészitésével, de néhanyan — példaul @hmelcsi
vagy @a_book_lover_girl — akar tobb orat is aldoznak egy kompozicid kidolgozasara és a

vizualis szerkesztésre.

A bookstagram jelenség rajongdi kulturdlis gyakorlatként vald értelmezéséhez a
tartalomgyartokat is megkérdeztem, hogy hogyan latjdk onmagukat. A konyvekkel vald
kapcsolata alapjan minden interjualany rajongonak vallotta magat. @bexybook igy fogalmazott:
,,Kevés olyan dolog van az életemben, amit nehezebben hagynék el a rendszeres olvasdsnal”.
A bookstagramon végzett tevékenységiik kapcsan pedig hatan mindsitették magukat lelkes
rajongonak, mig négyen — foként a nagyobb kovetdtaborral rendelkezd vagy régebb 6ta miikddod

oldalak szerkeszt6i — inkabb amator tartalomgyartoként hataroztak meg a szerepiiket.

Amikor a kedvenc konyveikrdl és szerzdikrol kérdeztem az interjlialanyokat, akkor is
felfedeztem a rajongas megnyilvanulasait a mondanddjukban. @gretas_books ezt mondta:
., Kate Stewart a kedvenc romantikus irom, annyira at tudja adni az érzelmeket, hogy az
hihetetlen. Képes vagyok teljesen atérezni, mi torténik a szereplokkel, veliik sirok, veliik nevetek,
veliik esek szerelembe”. @bexybook valaszabol kideriil, hogy egy kitalalt torténet mekkora
hatast gyakorolhat egy olvasora: ,, 4 masik kedvencem pedig Colleen Hoover, neki az egyik
konyve segitett egy mély pontomon tovabb lépni, érzelmileg az 6 karakterei dallnak a legtobbszor
hozzam legkozelebb”. Emellett a rajongas elemei megjelennek az Instagram-posztok
képleirasaban, ahol a bookstagrammerek szenvedélyesen irnak egy aktualis olvasmanyrol, egy
kedvenc konyvrol, szerzrdl vagy karakterrdl, valamint akar a torténetben bemutatott fiktiv
vilagrol is. Az érzelmesebb hangnemre elsOsorban a konyvértékelésekben és a kdnyves

kihivasokkal kapcsolatos bejegyzésekben talalni példat.
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5. Osszegzés

Jelen kutatas tapasztalatai alapjan arra a kdvetkeztetésre jutottam, hogy a bookstagram jelenség
illeszkedik a rajongoi kulturalis gyakorlatok, azon beliil pedig a kdzosségi médiahoz kothetd
ifjisagi rajongoi tevékenységek soraba. Egyrészt mas rajongoi aktivitdsok, mint példaul a fanart
vagy a cosplay, is megjelennek a konyves tematikaji Instagram-oldalakon, masrészt a
bookstagram ko6zosség szamos specialis rajongdi gyakorlattal rendelkezik. A bookstagram-
fiokok vezetése mellett a tinédzserek és a fiatal feln6tt generacid irodalomhoz kapcsol6do
tevékenységei kozé tartozik tobbek kozott az amatdr irodalmi miivek — foként versek és
folytatasos torténetek —, irodalmi mémek, valamint idézetek €s inspiracios szovegek kdzosségi
médidban torténd megosztasa (Glozer 2020). Az irodalomrajongd fiatalok tovabba
eldszeretettel nyulnak vissza a fanfiction és a fanart miifajahoz is, alkotasaikat az Instagramon
vagy a Tumblron, illetve kiilon e célra létrehozott virtualis kozosségekben, példaul a Wattpad

vagy az Archive of Our Own feliiletén teszik kozzé.

A konyves tematikaja Instagram-oldalak szerkesztdivel készitett interjik sordn arra a kérdésre,
hogy milyen szerepet tolt be a bookstagram az egyes olvasok életében, sokszinii valaszokat
kaptam. A kutatds tapasztalatai azt mutatjak, hogy a bookstagramon végzett tevékenység
esetében kiemelt figyelmet kap a kreativitds ki€lése, az olvasds és egyes konyvek
népszerlsitése, az olvasokkal valo kapcsolatépités, valamint az elismertség és a sikerélmény.
Osszességében elmondhatd, hogy a kényves tematik4ju tartalomgyértisban a személyes, a

kapcsolatépitési €s a haszonszerzési motivaciok is meghatarozoak lehetnek.

A tiz kivalasztott bookstagrammerrel késziilt interjuk és az Instagram-fiokok tartalmi elemzése
soran kapott eredmények nem feltétleniil teljes mértékben érvényesek a magyar bookstagram
kozoss€ég minden tagjara. A kutatasom soran egy altaldnos kép kialakitasara torekedtem az
eltérd nagysagu kovetdtaborral, kiilonb6zd mennyiségli bejegyzéssel €s valtozatos vizualis

tartalmakkal rendelkez6 Instagram-felhasznéalok vizsgalatakor.

A bookstagram jo példa arra, hogy az olvasas és a konyvek vildga irant elkotelezett fiatalok
hogyan hasznéaljak ki a kozOsségi média nytjtotta egyre boviild lehetoségeket az
olvasmany¢lményeik megosztasara és a hasonlé érdeklddésu kortarsaikkal vald ismerkedésre.
Az egyre tobb irodalmi tematikaju Instagram-, YouTube- és TikTok-fiok arra utal, hogy

tovabbra is ¢l az olvasds iranti szenvedély a tinédzserek és a fiatal felndttek egy csoportjaban,
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akik kozil a legelhivatottabb rajongok és miivészi érdeklddéssel rendelkezok a kozosségi média

halozatok segitségével amatdr tartalomgyartokka valnak.

A bookstagram jelenség kapcsan a késobbiekben érdekes lehet példadul a magyar konyvkiadok
¢s szerzok szempontjabol megkdzeliteni a témat. Jovobeli vizsgalatok témajat képezhetné a
konyves TikTok-csatorndk, azaz a booktok vildganak feltérképezése, esetleg parhuzamba
lehetne allitani ezeket az olvasok altal készitett videokat a bookstagram jelenséggel is. Ugy
gondolom, emellett érdemes lenne megvizsgalni a konyvrajongodk online feliileteinek

crer

az Instagramon és napjainkban pedig a TikTokon megosztott olvasoi tartalmak.
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