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A TOMEGKOMMUNIKACIOS ESZKOZOK SZEREPE A SPORT
GLOBALIZACIOJABAN
IMPACT OF THE MASS MEDIA IN THE GLOBALISATION OF SPORT

OSSZEFOGLALO (REZUME)

A sport a 21. szdzadra olyan iparaggé valt, amely a nemzetgazdasag jelentds hanyadat képezi.
Az egyes mozgalmak a globalizacioval széles korben elterjedtek, a nagy nemzetkozi
események hire a vildg minden szegletébe eljut, ezéltal folyamatosan nd a tomegbazis és egyre
népszeribb a sportos életmod, ami hosszi tavon egészséges aktiv munkavallalokat

eredményez.

A sport globalizacidjdban nagy szerepet jatszottak a tomegkommunikacios eszk6zok, az iparagi
szerkezet atalakuldsa pedig jelenleg is folyamatban van, igy érdemes foglalkozni a
trendszeriségekkel. Szekunder kutatdsomban a relevans hazai és nemzetkdzi szakirodalmak
felhasznaldasdval bemutattam a sportfogyasztds terén a rendszervaltds oOta végbement
valtozasokat, 0sszehasonlitva a négy f6 médiumot, a televizidt, a radiot, a nyomtatott sajtot és

az internetet.

Primer kutatasom elsddleges célja a trendszerliségek feltarasa volt. Annak érdekében, hogy a
piac mindkét szerepldjének viselkedését megérthessem, kvantitativ és kvalitativ modszereket
egyarant alkalmaztam. Torekedtem arra, hogy a szekunder kutatds eredményei alapjan
megfogalmazott hipotéziseimet igazoljam, egyuttal prognodzist készitsek az egyes folyamatok
jovObeni alakuldsardl. A kérddives felmérés eredményei igazoltak azon feltevésemet, miszerint
az internet fokozatosan 4tveszi a nyomtatott sajtd szerepét a sporttal kapcsolatos
tajékoztatasban, az olimpiai programba a globalizacio hatasara bekertilt 0j sportagak irant pedig
a kutatdsom alapjan egyel6re nem mutatkozik szamottevd kereslet. A valaszadok dontd
tobbsége szerint az online médian keresztiil lehetne ndvelni a sport népszeriiségét, a legtobben

a videos tartalmakra, interjikra és stream kozvetitésekre lennének kivancsiak.

A szakértéi interju alapjan fontos Osszefliggésekre jutottam a napilapok eladdasszamanak
alakulasat és a kiilonbozd sajtotermékek tartalmi Osszetételét illetden. Kutatdsom eredményeit
szivesen ajanlandm szerkesztok és ujsagirok figyelmébe, az eredmények felhasznalasaval
kozelebb keriilhetnének egymashoz a piac szerepldi, az egyes médiumok pedig valoban olyan

tartalmat kinalhatnanak, amelyre napjainkban kereslet mutatkozik.



BEVEZETES

A sport nemzetkozivé valasanak folyamataban az egyik legfontosabb katalizatornak tartom a
médiaipart, amely szerkezetileg jelenleg is atalakulason megy keresztiil. A fogyasztoi igények
és preferenciak valtoztak, az informacidaramlas felgyorsult, ezzel parhuzamosan pedig a
kinalat is atalakult. Azon tomegkommunikacios eszk6zok, amelyek szaz éve egyeduralkodonak
szamitottak a piacon, konnyen lehet, hogy végnapjaikat €lik, ugyanis megjelentek olyan 1j
platformok, amelyek szélesebb korben hozzaférhetd, olcsobb €és gyorsabb tajékoztatast adnak
a fogyasztoknak. Az els6 magyarorszagi domain cimet a rendszervaltas utan, 1991-ben
jegyezték meg, a kozosségi média csak a 2000-es években valt elterjedté — el6fordulhat, hogy
az internetes tartalmak népszerlisége a sportfogyasztok korében néhany évtized alatt lehagyta a

hagyomanyos tdomegkommunikacios eszkdzokét?

Gyakorl6 ujsagiroként és sportszervezd szakos hallgatoként adta magat a témavalasztas, a sport
¢s a média kapcsolata ugyanis érzésem szerint szorosabb, mint azt a legtobben gondolnak. A
tematikus sportcsatornak mellett az egyéb kereskedelmi vagy kozszolgalati adok miisoranak is
fontos tartalmi eleme lehet a sportkdzvetités, a napilapok elmaradhatatlan kelléke a sportrovat,

s az interneten is egyre tobb sporttal kapcsolatos tartalmat fogyasztunk.

1. TEMAFELVETES

Dolgozatomban kérddives kutatadssal mértem fel a fogyasztok preferenciait az egyes médiumok
sportos tartalmaival kapcsolatban. A négy kivalasztott tomegkommunikacios eszkéz —
televizio, radio, nyomtatott sajtod, internet — mennyiségi (médiumok elterjedtsége) és mindségi
(médiumok népszerlisége) vizsgalata mellett a kitoltoket tobbek kozott a sportesemények
televizids kozvetithetdségérol és helyszini  kovethetdségérdl, valamint az aktudlis
tartalomfogyasztasi trendekrdl és a kapcsolodd szolgéltatdsok népszerliségérdl kérdeztem.
Végezetiil tiz éves iddtavlatban prognodzist készitettem, melynek eredményeit a szakértdi interju

soran megkérdezett sportijsagiro is alatamasztotta.

A sportfogyasztok véleményének megismerése meglatasom szerint elengedhetetlen ahhoz,
hogy a kinalat a jovében jobban alkalmazkodhasson a keresleti trendekhez, a sport pedig
tovabbra is huzoagazat maradhasson a médiaiparon beliil. A média hatasai ugyanakkor nem
mindig pozitivak a sportmozgalmakra nézve, gondolhatunk itt az ijhullamos sportagak olimpiai

miisorra keriilésére, amire a mintdban nem mutatkozik egyeldre szamottevo kereslet.
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2. SZAKIRODALMI ATTEKINTES

2.1. A sport és a média dsszefonodasa

Az 1jséagiras hajnala nemzetkozi viszonylatban a 17. szazad elsé felére tehetd, am az elsd
sporttal kapcsolatos cikkek csupan bo szaz évvel késobb jelentek meg. A Boston Gazette 1733-
ban tudositott eldszor egy helyi bokszmérkdzésrdl, az elsd sportrovatokra pedig Gjabb szitk
évszazadot kellett varni. Nem meglepd médon az Egyesiilt Allamok és Anglia jart az élen,
hiszen ezekben az orszagokban jelent meg el6szor az igény a kiilonb6zd szabadidos
tevékenységekre, s innen eredeztethetd a ma népszerii csapatsportok tObbsége is. Az egyes
sportmozgalmak (lasd: olimpizmus), az uUjonnan alapitott egyesiiletek ¢és a nemzetnek
dicsOséget szerzo élsportolok egyre nagyobb kozérdeklddésre tartottak szamot, erre pedig a
sport- és médiaipar fejlddésének fent emlitett kdlcsonhatdsaibol adédoan a korabeli médiumok

is reagaltak (Beck—Bosshart, 2003).

A sport nemzetkdzivé valasdnak folyamata a XIX. szdzad végén elindult, a nemzetkozi
sportmozgalom kialakuldsdhoz minden tényezd adotta valt. A hirek elsé szdmu forrasat a radio
jelentette, hiszen lehet6séget adott az €16 kozvetitésre, de a nyomtatott sajtd szerepe sem volt
elhanyagolhato, 1920-ban a New York Tribune helyi hireinek tobb mint a fele volt sporttal
kapcsolatos iras. Az €16 kozvetitések elterjedésével atalakult az ujsagirok feladata; a ténykozlés
helyett els6sorban a hattérinformaciok, érdekességek feltardsaval foglalkoztak, olyan
informaciokat igyekeztek olvasoik elé tarni, amelyek felkeltik az érdeklddést a kiilonbozd
sportesemények irant. A tomegkommunikacio, valamint a média globalizaléddsanak kezdeti
formai a modern teljesitménysport kiteljesedését és elterjedését hoztdk magukkal. Az elsd
televizios kozvetitést a berlini olimpidrdl adtdk, s bar harom évvel késébb mar az Egyesiilt
Allamokban is sugaroztak sporteseményeket, a fenti ongerjesztd folyamatok centrumanak

elsésorban Eurdpa tekintheté (McChesney, 1989).

2.2. A sportkozvetitések térnyerése

A televizi6 az Egyesiilt Allamokban 1928-ban, az amszterdami olimpia évében jelent meg, az
1936-0s berlini jatékok eseményeit pedig mar hangosfilmes technikaval, tizenhat napon
keresztiil él6ben sugaroztak. A korabeli tévék igen sziik idésavval dolgoztak, 6sszesen hetven
orat mutattak az Otkarikds jatékokbol, a német posta pedig Berlinben és Potsdamban

ugynevezett nézdszobdakat tizemeltetett, ahol a jarokelok belenézhettek az €16 kozvetitésbe. A



kozvetités idétartama folyamatosan nétt, mindsége pedig javult, ezaltal az egyéb médiumok
fokozatosan hattérbe szorultak, vagy funkciojuk atalakult. Hazankban 1957-ben, Szepesi
Gyorgy kommentalasaval kozvetitettek el0szor labdartigotornat a Népstadionbodl, harom évvel
késébb pedig mar 21 orszagban kovethették nyomon az 6tkarikas jatékok torténéseit. Az 1984-
es, Los Angeles-i olimpiarél 156 orszagban lathattak éloképet, a NOB televizios jogbevétele
ekkor 286,9 millio dollarra volt taksalhatd. Sokan ezt tartjdk az elsd, iizleti szellemben
megrendezett Otkarikas jatékoknak, a rendezé orszagnak ugyanis — sportszakmai és politikai
okokbol egyarant — kiilondsen fontos volt, hogy minél tobb héztartasbol kdvethessék az
eseményeket, a televizios kozvetitések raadasul idével hozzajarultak az élénkiild turizmushoz

€s a pozitiv orszagimazs megteremtéséhez egyarant (Varhegyi, 2016).

A nagy érdeklddést kivaltdo sportesemények gazdasagi jelentdsége nemzeti és nemzetkdzi
vonatkozasban egyarant megteremtette a kozvetitési jogok piacat. Ezen a piacon a terméket
egy-egy sportesemény kozvetitésének lehetdsége jelenti, eladhatosagat pedig alapjaiban
determinalja az adott sportdg népszeriisége, elterjedtsége. Egyszerli példaval szemléltetve, az
¢északi orszdgokban minden bizonnyal nehezebben tudndnk értékesiteni egy vizilabda Europa-
bajnoksag kozvetitési jogait, mint hazankban, mikozben az alpesi siel6k vilagbajnoksagaért

Norvégiaban sorban allnak a sportcsatornak, itthon mar kevésbeé (Andrds, 2004).

A televizios termékeknél, ez esetben a sportrendezvény vagy sorozat kozvetitésénél, kettds
fogyasztoi piacrdl (nézoi, hirdetdi) beszéliink. A piaci szereplok esetében megfigyelhetd az
eladoi (szarmaztatott jogtulajdonosi) kor boviilése. A kozvetitési jogok értékesitésekor fontos
szempont, hogy az emberek atlagosan mennyi id6t toltenek a televizio el6tt, ez ugyanis
alapjaiban meghatarozza a varhatd nézettséget. A fejlédoé orszagokban a televiziokésziilekek
penetracidja tovabbra is alacsony, am az egyes sportesemények igy is jelentds érdeklddésre

tartanak szamot. (Varhegyi, 2016).

A kozvetitési piacon az adott sportag népszeriisége mellett a médiaképessége is az értékteremtd
funkciok kozé tartozik. Vannak olyan sportagak, mint a dinamikusan fejlédo floorball, vagy a
fallabda, amelyek a helyszinen latvanyosak, ugyanakkor kiilonb6zé okokbol kifolydlag,
példaul a jaték sebessége vagy a jatékszer mérete miatt, a televiziobdl kevésbé élvezhetok. A
kozvetitési jogok értékét meghatarozza tovabbad az adott esemény rangja, a sportolok
ismertsége, valamint a hazai csapatok szereplése. A televizios tarsasagok dontését
befolyésolhatja, hogy egy adott miisor igymond készen érkezik, vagy sajat gyartasban kertil
képernydre, utdbbi esetben ugyanis tjabb koltségek keletkeznek a gyartassal kapcsolatban. A



miusorkészitéssel jaro kiadadsok a modern kor igényeit kielégitend6 folyamatosan novekednek,
atvenni, amely elemzi a torténéseket és bemutatja a hattéreseményeket. Mindez magas muiszaki
szinvonalat ¢és grafikus megjelenéseket, valamint szakértdk ¢és szakkommentatorok

alkalmazasat takarja (Andras, 2004).

2.3. Sport és média a 21. szazadban

A gyorsan valtoz6 viladg a kiilonbdzé médiumokat is kihivasok elé allitja. Vannak olyanok,
amelyek nem tudjak kidllni az id0 probdjat, mig mas platformok képesek a folyamatos
megujulasra. Az alabbiakban négy médium, a nyomtatott sajto, a radio, a televizid és az online

média valtozésait vizsgalom, természetesen a sportpiac példajan keresztiil.

Nyomtatott sajté: Sokdig egyeduralkodo volt a piacon, a XX. szazad els6 felében kizarolag a
Népsport hasabjairol értesiilt a torténésekrél a sportszeretd kozonség, am ez idovel
megvaltozott, mar a napilapok sem tudtak 1épést tartani a felgyorsult informacidédramléssal. A
radido, majd a televizi6 ¢l6 kozvetitései mellett az internet térnyerésével azokrdl az
eseményekrdl is szinte azonnal értesiilt a nagyk6zonség, amelyeken nem forogtak a kamerak.
Az irott sajtd szerepe ezzel atalakult, az eladasszdm csokkent, ugyanakkor a sportrovatok
népszeriisége toretlen maradt, a szaklapok pedig (a német Kicker, az amerikai Sports Illustrated,
az olasz Gazetta dello Sport, valamint a francia L’Equipe) a legnépszerlibb napilapok kozé

tartoznak (Beck—Bosshart, 2003).

Radio: A radio megjelenésével lehetdség nyilt az €16 kozvetitésre, amelyre a nyomtatott sajtd
értelemszerien nem képes, a helyszini tudositasoknak kdszonhetden pedig otthonrdl élhették at
az események izgalmait a sportszeretd hallgatok. Eleinte néhany sportszervezet fizetett azért,
hogy az altaluk szervezett eseményrdl tudositsanak az egyes radidadok, &m a szerepek hamar
felcserélodtek. Az ¢éloképes adasok térnyerésével értelemszerien atalakult a radidadok
funkcidja, a mai rohand vilagban pedig mar csak akkor elégiti ki az igényeinket, ha valami
csupan az egyik érzékszerviinkre hat, ha 1d6kozben mast is csindlunk. Az otthoni radidézéasnal
fokozatosan valt elterjedtebbé az autds radidzas, az egész mérkdzést feloleld sportkdzvetitések
pedig hattérbe szorultak, de a korkapcsolds, az 6sszefoglalok és a kiilonb6z6 hattérmiisorok

tovabbra is népszertiek (Ditroi, 2013).



Televizio: A sport és a média kapcsolata talan a legjobban a televizid példdjan keresztiil
szemléltethetd, ahogyan ezt kordbban a kozvetitések térnyerésének folyamataval €s a jogdijak
emelkedésével igyekeztem bemutatni. Az ezredforduld kornyékén kis talzassal minden a
televiziorol szolt, hazankban megjelent a kereskedelmi televiziozas, majd kisvartatva elindult
az els6 tematikus sportcsatorna is, amelynek akkor monopol helyzete volt a piacon. Egyre
¢lez6dott a harc a kozvetitési jogokért, azaz egyre magasabb arat szabhattak meg a
jogtulajdonosok — feltéve, ha realis fogyasztoi kereslet mutatkozott a termékre. Bizonyos
sportagak kimondottan a televizionak kdszonhetik hazai ismertségiiket, ilyen volt az amerikai
futball, amelynek az elmult évtizedekben sokszorosara duzzadt a tomegbazisa. (Virhegyi,

2016).

Online média: Sokan ugy tartjak, az internet mindent tud, amit a tévécsatorndk, dm a
szamitogépek memoriakapacitasa, az adathasznalati korlatok és az adatatviteli sebesség
egyelére gatat szab annak, hogy teljesen atvegye a televizid szerepét. Ennek ellenére az
¢léképes és szoveges kozvetitések egyarant nagy népszerliségnek Orvendenek az online
platformokon, utébbihoz rdadésul jelentds adathaszndlat, vagy vezeték nélkiili hotspot elérés
sem sziikséges. A koznapi szohasznalatban ,,rohand vildgként” aposztrofalt XXI. szazadi
tarsadalmi berendezkedés egyre kevésbé teszi lehetdve, hogy hosszu ordkat a képernydk elott
toltstink, &m kedvenc csapatunk eredményeirdl igy is szeretnénk mihamarabb értesiilni, amire
az online média biztositja a legegyszer(ibb lehetdséget. A valos idejli informaciok és az online
portalok altal kinalt kiegészit6 tartalmak elérése egyszerti, megfeleld szlirésiik ugyanakkor mar

kevésbé, ez utobbi még a jovo kihivasai kozé tartozik (Boyle—Whannel, 2010).

Az Ericsson Media Vision 2014-ben megjelent tanulmanyaban hat olyan tényezot emelt ki,
amelyek alapjaiban befolyasolhatjak a sportmédia jovojét. A folyamatosan fejlodd élmény
fogalma szerint a nézd barhol hozzaférhetd tartalmakat var el (telefonos applikacidok vagy
online kozvetitések formajaban), tovabba, hogy azok igazodjanak a személyes érdeklodési
koréhez, az 4ltala hasznalt eszk6zokhoz €s a sajat személyes helyzetéhez. Igényként megjelenik
még a jo felbontds, a prémium tartalom €s az interaktivitds is, utébbi az online platformok
térnyerését tdmasztja ald. Az egyoldalt kommunikacié a médiumok és a fogyasztok kozott az
internet megjelenésével valt kétoldaluva, azt pedig egyetlen organum sem engedheti meg
maganak, hogy figyelmen kiviil hagyja a fogyasztoi visszajelzéseket. Az Gjhulldmos trendek
garantaljak a sport €s a média hosszutava kapcsolatat, am a sportfogyasztoi szokasok valtozasai

Uj kihivésok el¢ allithatjak az egyes médiumokat (Takacs, 2012).



3. ANYAG ES MODSZER

Annak érdekében, hogy a piac mindkét szerepléjének viselkedését megérthessem, primer
kutatdsom soran kvantitativ és kvalitativ modszereket egyarant alkalmaztam. Torekedtem arra,
hogy a szakirodalmi attekintésben felvetett jelenségeket igazoljam, egyuttal progndzist
készitsek az egyes folyamatok jovébeni alakulasarol. A kvantitativ Kutatdshoz a kérddives
modszert valasztottam, az altalam alkalmazott 6nkényes, vagy kényelmi mintavétel azon
alapul, hogy a mintankat a populacié szdmunkra legkonnyebben elérhetd egyedeibdl alakitjuk
ki. Az online mintavétel soran foként az ismerdseim toltottek ki a kérddivet, mig a személyes
megkérdezésnél sporteseményekre latogattam ki, ahol a valaszadok tobbsége kotddik a kutatasi
témahoz. Véleményiik ebbdl kifolydlag mérvado, ugyanakkor nem alkothatok a populécio
egészére vonatkozo altalanos itéleteket, hiszen a minta nem reprezentativ. Az adatfeldolgozas
megkonnyitése érdekében zart, azaz eldontendd kérdéseket alkalmaztam, melyeknek

mindharom tipusa (szelektiv, alternativ, Likert-skala) megtalalhat6 a kérdéivemben.

Els6ként a demografiai adatokat gytiijtottem be; a kérdéivemet Gsszesen 612 személy toltotte
ki, a megkérdezettek 61%-a (373 £6) nd, mig 39%-uk (239 {6) férfi volt. A kitolték tobb mint
fele (58,2%, 356 £6) a 18-25 év kozotti korcsoporthoz (fiatal felnéttek) tartozik, 9,4%-uk (28
f6) ennél fiatalabb, mig 74 valaszadd (12,1%) 26 és 40 év kozott van. A kozépkoraak (41-65
¢év) taborat 104 6, a kito1ték 17%-a erdsiti, mig a 65 éven feliiliek koziil 20 személy toltotte ki
a kérddivet, 0k a minta 3,3%-at képezik. A mintavétel soran torekedtem arra, hogy a lehetd
legszélesebb kozonséghez jusson el a kérddiv, a varosokban €16 megkérdezettek foként online
valaszoltdk meg a kérdéseket, mig a kozségekbdl személyes mintavétellel gytijtdttem adatokat.
A kitoltok 32,2%-a (197 £6) a fovarosban, 28,1%-uk (172 f6) varosban, 26,6%-uk (163 f06)
megyei jogu varosban, mig 80 valaszadd, azaz a megkérdezettek 13,1%-a kdzségben él. A
megkérdezettek 14,1%-a, azaz 86 f6 legmagasabb végzettsége a 8 altalanos, 17-en (2,7%)
szakmunkasképzét vagy szakiskolat végeztek. A kitoltok 53,3%-a (326 f6) rendelkezik
érettségivel, 29,9%-uk (183 f6) pedig felséfoku végzettséggel is.

Miutan kérddives modszerrel felmértem a fogyasztok igényeit és véleményét a sportmédidval
¢és annak trendjeivel kapcsolatban, kivancsi voltam ra, hogy a kapott eredményeket mennyire
tamasztjak ald egy jsagird gondolatai a témaval kapcsolatban. Tdsér Norbert, a Nemzeti Sport
szakirdja 2004 juliusaban keriilt az egyetlen magyar orszagos sportnapilaphoz, ahol
tudositoként, belsds munkatarsként, szerkesztéként és rovatvezetOként is tevékenykedett az

évek sordn, igy véleménye minden szempontbol relevansan kapcsolddik kutatdsomhoz.



4. EREDMENYEK ES AZOK ERTEKELESE

4.1. Médiumok elterjedtségének vizsgalata a mintaban

A valaszadok korében elsdként arra voltam kivancsi, hogy az egyes tomegkommunikacios
eszk6zok jelenleg mekkora szerepet t6ltenek be a sportfogyasztasban. A kit6lték egy 1-t61 5-ig
terjedd skalan jelolhették be, hogy milyen rendszerességgel fogyasztanak sporttal kapcsolatos
tartalmakat a televizidban, a radidban, a nyomtatott sajtoban és az interneten, az 1-est valasztok
egyaltalan nem, mig az 5-0st jel6lok napi rendszerességgel teszik meg mindezt. A valaszokat
az SPSS szoftver segitségével korosztaly szerinti bontasban csoportositottam annak érdekében,
hogy az egyes generaciok sportfogyasztasi szokasait 0sszevetve vizsgalhassam a globalizacid
okozta strukturalis atalakulés hatasait. A televizié esetében az dsszes valasz 3,35-0s atlagatol a
feliilreprezentalt 18-25 évesek kivételével minden korcsoport felfelé tér el, a tendencia pedig
az abrardl is leolvashato, 25 év felett a kor ndvekedésével parhuzamosan a televizids
sportfogyasztas gyakorisaga is nd. A radié esetében az 6tbdl négy korcsoportnal a harmadik
kvartilis értéke 2 (havi rendszerességgel), ennél magasabb értéket minddssze az Osszes
valaszadd 17,3%-a jelolt meg. Az atlag is kimondottan alacsony (1,67), korcsoportokra
lebontva pedig a 26-40 évesek esetében a legmagasabb, az interkvartilis tartomany az

alulreprezentalt 65 év feletti korosztalynal a legnagyobb (1. dbra).
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1. abra: Médiumok elterjedtsége a mintaban

Forrés: Sajat szerkesztés (2022)



A Kruskal-Wallis proba megmutatta, hogy a négy vizsgalt tomegkommunikacios eszk6z koziil
a televizional figyelhetdé meg szignifikans eltérés a korcsoportok kozott (p=<0,001), ebben az
esetben tehat elvethetjiik a nullhipotézist, azaz nem a véletlenek 6sszjatékanak koszonhetd az
eredményiink. A masik harom médiumnal a proba nem mutatott ki szignifikdns kiilonbséget
(radio: p=0,293, nyomtatott sajto: p=0,911, internet: p=0,455). Erdekesség, hogy a nyomtatott
sajto és online média esetében a legnagyobb az egyetértés az egyes korosztalyok képviseldi
kozott, ezért ezen médiumokat egymassal 6sszevetve vonhatunk le hasznos kovetkeztetéseket.
A nyomtatott tartalomfogyasztas harmadik ¢és az internetes elsO kvartilisének értéke tobb helyen
megegyezik (3 = heti rendszerességgel), elobbi esetében a 2, utobbinal a 4 (hetente tobbszor) a
leggyakoribb érték. Az Osszes valasz atlaga 2,22, illetve 4,05, azaz a sportfogyasztas
tekintetében a nyomtatott sajtdé népszeriibb a radiondl, de igy is minddssze a valaszadok
egyotode (19,5%) vasarol hetente tobbszor napilapot, mig az internetrdl a kito1tok csaknem fele
(47,3%) napi rendszerességgel tajékozodik a sporteseményekkel kapcsolatban. Az online
tartalomfogyasztas esetében a 65 év feletti valaszadok atlaga a legalacsonyabb, ugyanakkor
némileg meglepé modon a 18 éven aluli korosztaly atlaga sem éri el a 4-et. A nyomtatott sajtd
vizsgalatandl is a 65 éven feliiliek atlaga lett a legalacsonyabb, jollehet ezen kit6ltok akkor

voltak gyermekek, amikor a napi- és hetilapok fénykorukat élték.

Az online sportfogyasztashoz kapcsolédoan kivancsi voltam arra is, hogy milyen titon érik el a
kiilonbozd tartalmakat a fogyasztok. A vélaszadok haromnegyede (76%) rendszerint a
kozosségi médidban megosztott hivatkozasrdl nyitja meg a tartalmat, s csupan 24%-uk keres ra

kozvetleniil, URL-cim alapjan a sportoldalakra.

4.2. Médiumok népszeriiségének vizsgalata a mintaban

A mennyiségi kérdéskort a mindségi kovette, a valaszadok 1-t6l 5-ig terjedd Likert-skalan
jelolhették be, hogy mennyire elégedettek a televizids és radids kozvetitések, a napilapokban
olvashato, sporttal kapcsolatos irdsok és az online tartalmak, streamek mindségével.
Kereszttablas elemzésemben a televizidt a radidoval, mig a napilapokat az internetes
tartalmakkal hasonlitottam Ossze az elégedettség fiiggvényében. Osszességében elmondhato,
hogy a valaszadok joval elégedettebbek a televizios (atlag: 4,05), mint a radids (3,00)
sportkozvetitések mindségével. Az atlagtol vald atlagos eltérés értéke a radid esetében
magasabb (1,12), a valaszadok 12,6%-a egyaltalan nem, mig 9,9% teljes mértékben elégedett a

kozvetitések mindségével. A ferdeség értéke -0,12, a valdszinliségi valtozo eloszlasa tehat



kozel szimmetrikus, azaz kijelenthetd, hogy a radids sportkozvetitések mindsége jelenleg
erdésen megosztja a kozvéleményt. A televizids sportmiisorok és kozvetitések mindségének
szorasa viszonylag alacsony, értéke 0,79, a valaszadok tobb mint fele jeldlte meg a 4-es

moduszértéket (tobbnyire elégedettek).

A stiriiségfiiggvénynek kozepes mértékli ferdesége van balra, a valaszadok 28,7%-a teljes
mértékben elégedett a televizios sportkozvetitések mindségével, s minddssze két kitoltd (0,4%)
jelolte meg, hogy egyaltalan nem elégedett. A két adatsort 6sszevetve (/. tablazat) kirajzolodik,
hogy nincs olyan vélaszado, aki a televizios sportkozvetitésekkel egyaltalan nem elégedett, mig
a radidsakkal teljes mértékben, ugyanakkor a kitoltok 3%-a értékelte a radios kozvetitések

mindségét 1-esre, a televizidsakét 5-Osre.

1. tdblazat: A radié és a televizié népszeriiségének 6sszehasonlitasa a mintaban
Radid
1 2 3 4 5 Osszesen
02% 0,0% 02% | 00% 0,0% | 04%
02%  20% 1,1% @ 02% 0,0% | 3,6%
3,1%  1,6%  9,0% | 09% 0,0% | 14,6%
6,1% = 8,1%  23,5%  13,5% 1,6% | 52,7%
29% 34% 83% | 5.8% 83% | 287%
Osszesen | 12,6% 15,0% 422%  204% 9,9% | 100,0%

Televizid
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Forrés: Sajat szamités (2022)

A 2. tablazatban a napilapban talalhat6 irdsokkal €s a sporttal kapcsolatos online tartalmakkal
kapcsolatos elégedettség jelenik meg. A valaszadok utdbbi mindségével elégedettebbek (atlag:
3,94), mint az elébbiével (3,23), raadasul a szoras is alacsonyabb volt az internetes tartalmak
vizsgalatanal (0,8), azaz a kitoltdk tobbsége egyetért ebben a kérdésben. Mindossze az dsszes
valaszado 3,6%-a nem elégedett (1-es vagy 2-es érték) a sporttal kapcsolatos online tartalmak,

kozvetitések mindségével, mig a napilapok esetében a kitoltok 18%-a vélekedik igy.

2. tablazat: Napilapok és online tartalmak népszeriiségének 6sszehasonlitisa a mintaban

Online
1 2 3 4 5 Osszesen
1 0,7%  02% 1,3%  38% 2,0% 8,1%
| 0,0% 09% 3.6% 43% 1,1%  99%
| 02% 1,1% 11,7%  24,0% 52% 42.2%
0,0% 04% 45% | 157% 10,1%  30,7%
1 0,0%  0,0%  1,1% @ 25%  5,6% 9,2%
Osszesen | 09% 2,7% 222%  502% 24,0% 100,0%

Napilap
N B W N -

Forrés: Sajat szamités (2022)
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A stiriiségfiiggvény csucsossaga a napilapok mindségvizsgalatanal gyakorlatilag megegyezik a
normal eloszlaséval (-0,01), &m az online tartalmak esetében joval magasabb (0,67), a 4-€s
moduszértéket ugyanis a kitoltok tobb mint fele (50,2%) jeldlte meg. A gorbe alakja a televizios
vizsgalathoz hasonit, mig a napilapok esetében a radios kozvetitések népszeriiségi mérésével
talalunk hasonlosagokat, mindkét esetben a valaszadok 42,2%-e gondolta tigy, hogy atlagosan

elégedett a tartalmakkal.

4.3. Tartalomfogyasztasi trendek vizsgalata a mintaban

A tartalomfogyasztasi trendek vizsgalatakor tiz éves iddintervallumot jeloltem meg. A
kérdésem arra vonatkozott, hogy a négy vizsgalt médium esetében hogyan valtozott a kitdltd
sporttal kapcsolatos tartalomfogyasztdsa a vizsgalt idészakban. Az eredményeket a 2. abra
szemlélteti, az 1-t6l 5-ig terjedd skalan az 1-es értéket jeloloké jelentdsen csokkent, az 5-0s

értéket jeloloke jelentdsen novekedett, mig 3-as érték esetén nincs szdmottevo valtozas.
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2. abra: Sporttal kapcsolatos tartalomfogyasztas valtozasa a mintaban az elmult 10 évben

Forras: Sajat szerkesztés (2022)

Erdekesség, hogy a négy médium esetében eltéré moduszértékeket figyelhetink meg. A
televizid esetében a legtobb valaszadd (30,5%) tartalomfogyasztasa novekedett, a radios
tartalomfogyasztas a kitoltok 37,4%-andl jelentdsen csokkent, a nyomtatott sajtd esetében a
legtobb vélaszadondl nem tortént szamottevd valtozas (32,7%), mig a kitolték tobb mint fele
(51,3%) sporttal kapcsolatos online tartalomfogyasztasa jelentdsen ndvekedett. A képet erdsen
arnyalja, hogy a nyomtatott sajtotermékek esetében a ferdeség pozitiv (0,37) az atlag pedig
jelentésen elmarad a modusztol (2,26), azaz a radidhoz hasonldéan csokkend tendenciat

figyelhetiink meg a tartalomfogyasztasban.
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Az ¢értékeket a jelenlegi tartalomfogyasztds gyakorisdgara adott valaszok fliggvényében
csoportositva hasznos kovetkeztetésekre juthatunk (3. tdablazat). A televizid esetében
megfigyelhetd, hogy mig a jelenleg napi rendszerességgel sporttal kapcsolatos tartalmat
fogyaszto valaszadok tartalomfogyasztasa az elmult tiz évben novekedett, az ilyen tartalmakat
nem fogyaszto kitdltoké csokkent, erre utal a magas szoras (1,06) is. A radidk nem tudtak igazan
Uj potencialis fogyasztokat megszolitani sportos tartalmakkal, ugyanis azok, akik napi
rendszerességgel hallgattak a kozvetitéseket €s hattérmiisorokat, tiz éve is igy tettek, mig azok,
akik csak hetente vagy havonta tették mindezt, egy évtizeddel ezel6tt gyakrabban hallgattak a
sportmisorokat. A nyomtatott sajtotermékek jelentdsen veszitettek népszertiségiikbdl, mig az
online média esetében forditott a tendencia, még azoknal is novekedés figyelheté meg, akik
jelenleg ritkan, havi rendszerességgel fogyasztanak sporttal kapcsolatos tartalmakat az
interneten. Itt is azon kitoltdk esetében figyelheté meg a legjelentdsebb novekedés (4,8-as

atlag), akik jelenleg napi rendszerességgel kattintanak a sporthirekre.

3. tdblazat: Tartalomfogyasztas valtozasa jelenlegi gyakorisag fiiggvényében a mintaban

Televizio N Atlag | Szoras Radio N Atlag | Szoras
Napi rendszerességgel 79 4.13 1.02 || Napi rendszerességgel 7 3.14 1.21
Hetente tibbszir 115 4.03 0.94 || Hetente tobbszér 25 3.04 1.06

Heti rendszerességgel 146 3.64 0.96 || Heti rendszerességgel 45 2.87 0.97
Havi rendszerességgel 95 3.22 1.07 || Havi rendszerességgel 104 2.38 0.95

Egvaltalan nem 11 2.45 0.93 || Egyaltalain nem 265 1.83 0.95
Osszes valaszado 446 3.71 1.06 || Osszes valaszado 446 2.15 1.05
Nvyomtatott sajtd N Atlag | Szoras Online média N Atlag | Szoras
Hetente tibbszor 53 2.83 1.01 || Napi rendszeressépgel 44 4.8 0.51
Napi rendszerességgel 34 2.59 1.28 || Hetente tobbszér 120 4.59 0.61

Heti rendszerességgel 72 2.58 1.03 Heti rendszerességgel 136 4.35 0.82
Havi rendszerességeel 103 2.31 0.95 Havi rendszerességeel 95 3.89 0.98
Egyaltalan nem 184 1.88 0.95 || Egyaltalan nem 51 3.53 1.27
Osszes valaszado 446 2.26 1.06 Osszes valaszadd 446 4.27 0.93

Forrés: Sajat szamités (2022)

Mindezek tiikrében érdekes lehet megvizsgélni, hogy vajon az online média helyettesitd
terméke-e a nyomtatott sajtonak. Elvégeztem a Khi-négyzet probat, amely szerint a két valtozo
kozott szignifikans Osszefliggés van, mert p=0,011. Szamitdsaim alapjan azon valaszadok koziil
(252 16), akiknél az ujsagolvasas gyakorisaga csokkent vagy jelentdsen csokkent, 214 {fonél,
azaz a 84,9%-uknal novekedett vagy jelentésen ndvekedett az online sporttal kapcsolatos

tartalomfogyasztas.

Minden médiumot egybevetve csupan a valaszadok 10,6%-4anél, azaz 47 kitoltonél mutatott

csokkend tendenciat a sporttal kapcsolatos tartalomfogyasztas. 144 kitolté (32,3%) szamara
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nem tortént szamottevd valtozas, mig 131 valaszadonal (29,4%) enyhébb, 124 f6nél (27,8%)
jelentdsebb novekedés tapasztalhatd, a fenti eredmények alapjan foként az online média

térhoditasanak koszonhetHen.

4.4, Kozvetithet6ség vizsgalata a mintaban, sportagi bontasban

A kereskedelmi televizidzds megjelenését kovetden, a 2000-es évek elején az elsd
sportcsatorndk is elindultak hazénkban, 2015 6ta pedig kozszolgélati sportadd is mikodik,
amely els@sorban a hazai vonatkozast eseményeket és mérkdzéseket tlizi milisordra. Manapsag
nincs olyan vildgverseny, amelyrdl ne késziilne éloképes kozvetités, tovabba a sportagak kore
is jelentésen boviilt a portfolioban. Az oOtkarikds jatékok a fiatalok korében imdzs- és
relevanciaproblémakkal kiizd, a Nemzetkézi Olimpiai Bizottsdg az olimpiai program
megreformalasakor a kozvetithetdség és a latvanyossag mellett azt tlizte ki célul, hogy az yj
sportagakkal minél szélesebb kozonséget tudjon megmozgatni. Felmérésemben tiz tradicionalis
(a 3. abran kékkel jelolve) és 6t Gijhullamos (pirossal jelolt) sportag népszertiségét vizsgaltam,
a valaszokbol pedig kitlinik, hogy a megkérdezettek tobbsége egyelére nem érdeklédik az

olimpiai programba nemrégiben felvett sportagak irant.
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3. abra: Hagyomanyos és tjhullamos olimpiai sportagak népszeriisége a mintaban
Forras: Sajat szerkesztés (2022)
A 3x3-as kosarlabda (el6szor olimpiai miisoron: 2020) a megkérdezettek 34%-at érdekli, ehhez
képest a hagyomanyos nyari csapatsportdgak népszeriisége a mintaban meghaladja a 60%-ot.
A falmaszas (2020; 27%), a szorf (2020; 23%) és a bréktanc (2024; 12%) népszerlisége is
rendkiviil alacsonynak mondhat6 a valaszadok korében, mig a magyar fejlesztésti és szintén

olimpiai programba szant tegball jelenleg 28%-on all.
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Az eldontend6 kérdéssel felmért érdeklddési faktort a televizios kozvetithetdség €s a helyszini
¢lvezhetdség vizsgalatakor is figyelembe vettem. Miutan a Levene-proba elvégzésével
megbizonyosodtam rola, hogy teljesiil a szorashomogenitas feltétele, a fiiggetlen mintas t-proba
a vizsgalt tiz, hagyomanyos olimpiai sportag mindegyikénél szignifikans eltérést mutatott ki az

érdeklédok és a nem érdekldddk valaszai kozott (p<0,001).

A kitoltok négy alternativa koziil valaszthattak, az 1-es értéket megjelolok szerint egyaltalan
nem, a 2-est valasztok szerint nehezen kdvethetd az adott sportag, a 3-as érték a kdnnyebb
kovethetdséget jeloli, mig a 4-est jelolok teljes mértékben elégedettek a vizsgalt sportag
televizidés kozvetitéseivel, valamint magas helyszini élvezeti értéket tarsitanak hozza. A
szignifikans eltérés is igazolja, hogy az atlagok kiilonbsége mindenhol szdmottevd, a 20-bol 19
esetben az adott sportdg irant érdekl6dok szerint jobban kozvetitheté vagy élvezhetd a
helyszinen az esemény, a jégkorongot ugyanakkor az irdnta érdeklédok tartjak kevésbé

képernydképes sportagnak.

A televizios kozvetithetdség €s a helyszini élvezhetdség dsszehasonlitdsakor az adott sportag
irant érdekl6dok valaszai igazan mérvadok, hiszen 6k kovetik figyelemmel az eseményeket (a
4. tablazatban sargaval jelolve). A minta ezen csoportja szerint a tiz sportagbdl hét konnyebben
kovethetd a televizion keresztiil, mint a helyszinen. A két atlag kozotti eltérés a jégkorong
(0,69) és a kerékparozéas esetében a legnagyobb (0,45), elébbit a helyszinen, utdbbit a
televizioban tartak élvezhetdbbnek a sportag irant érdekl6do valaszadok. A kajak-kenu (0,43),
az atlétika (0,25) €s az Gszés (0,24) esetében a mozgd kamerak ndvelik a televizios kozvetitések
¢lvezeti értékét. A labdarigés (0,05), a vizilabda (0,05) és az 6kolvivas (0,02) vizsgélatanal
nem mutathaté ki szamottevd eltérés a két atlag kozott, ellentétes eldjellel hasonlo figyelhetd

meg a kézilabda (0,07), valamint a birkozas (0,01) esetében.

4. tablazat: Televiziés kozvetithetdség-helyszini élvezhetdség osszehasonlitasa a mintaban

Vizsgalt valtozé | Erdeklddés | Labdarigas Jégkorong Atlétika Uszis Kézilabda
Televizios Tgen 3,66 (N=340) | 2,81 (N=137) |3.49 (N=217) |3,59 (N=309) | 3,59 (N=291)
kizvetithetoség | Nem 3,09 (N=106) | 3,31 (N=309) | 298 (N=229) |3,07(N=137) |3.17 (N=155)
Helyszini Tgen 3,61 (N=340) | 3,50 (N=137) | 3,24 (N=217) |3.35(N=309) | 3,66 (N=291)
€élvezhetiség Nem 2,68 (N=106) | 2,95 (N=309) | 2,67 (N=229) |2,82(N=137) | 3,17 (N=155)
Erdeklédés | Kerékpirozas | Kajak-kenu Vizilabda Okilvivas Birkozas
Televizios Igen 3,04 (N=118) | 3,52 (N=190) | 3,50 (N=279) |3.50 (N=114) | 3.48 (N=73)
kazvetithetoség | Nem 2,50 (N=328) | 2,76 (N=256) |3.06 (N=167) | 2,94 (N=332) | 2.85 (N=373)
Helyszini Igen 2,59 (N=118) | 3,11 (N=190) |3.45(N=279) |3.,48(N=114) | 3,49 (N=73)
élvezhetiség Nem 2,07 (N=328) | 2,44 (N=256) |3.16 (N=167) | 2,84 (N=332) | 2.76 (N=373)

Forrés: Sajat szamités (2022)
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4.5. Kapcsolodo szolgaltatasok népszeriisége a mintaban

Az egyes tomegkommunikécids eszkozok az idok soran strukturalis atalakuldson mennek
keresztiil, a kinalt tartalmaknak pedig igazodniuk kell a fogyasztoi igényekhez, a kitoltoket igy
arrol is megkérdeztem, hogy milyen egyéb sporttal kapcsolatos tartalmakat fogyasztanak
elOszeretettel. Mint a 4. dbra is szemlélteti, a valaszadok 61,2%-a, azaz 273 f6 szerint kattint
eloszeretettel sportolokkal készitett videointerjukra, népszertieck tovabba a mémek,
szorakoztato posztok a kozosségi médiaban (57,6%, 257 £6), az €16 stream kozvetitések (55,8%,
249 f6), valamint az irasos interjuk sportolokkal (54,5%, 243 f6) és az online helyszini
beszamolok, tudositasok (52,9%, 236 £5). Erdekesség, hogy a felsoroltak mindegyike az online
médidhoz kotddik (a diagrammon zold szinnel jeldlve), csupan az irdsos interjuk jelenhetnek

meg a nyomtatott sajtoban (narancs szin) is.

Viszonylag nagy érdeklddés (42,2%, 191 f6) mutatkozik a sporteseményrdl késziilt fotdk és a
televiziés (kék szin) elemzOmiisorok irdnt, utobbiak a mintdban joval népszerlibbek a
magazinmiisoroknal (26,7%, 119 f6). Az online tartalmak koziil a legkisebb érdeklédés a
sportportalok ¢él6, szoveges tudositasai irant figyelhetd meg (31,2%, 139 6), ezeket —
amennyiben lehetséges — ¢érdemes a mintdnkban joval népszertibb éloképes, stream
kozvetitéssel helyettesiteni. A nyomtatott sajtdé hagyoményos miifajai, a véleménycikkek
(22,9%, 102 £6) és a helyszini, irdsos tudodsitasok (8,1%, 36 f0) irant meglehetésen csekély
érdeklddés mutatkozik, mig az elmult években egyre népszeriibbé vald podcastok (28,3%, 126
f6) a mintdban joval kedveltebb audialis (piros szin) miifajnak szamit, mint a hagyomanyos,

radids hattérbeszélgetések (11,9%, 53 £6).

Videointerji sportolokkal I 273
Mém, szorakoztato tartalom I 257
El6 stream kozvetités I 249

Irasos interju sportolokkal 243
Helyszini beszamol6 online I 236
Képgaléria egy eseményrol IE—— 191

Televizios elemzémiisor NI 9]
El6 percrél-percre tudositis  HE——————— |30
Sport témaju podcast I 26
Televiziés magazinmiisor IIIEIEEEEEGEGEEEN—————_ (19

Publicisztika, jegyzet 102
Radios hattérbeszélgetés N 53
Helyszini beszdmolo napilapban 36
0 50 100 150 200 250 300

4. abra: Sporttal kapcsolatos tartalmak elterjedtsége a mintaban

Forras: Sajat szerkesztés (2022)
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A teljes mintadban, azaz a sport irant nem érdeklddok korében is vizsgaltam, hogy a valaszadok
szerint melyik médiumon keresztiil lehet jelenleg a leghatékonyabban ndvelni a sport
népszertiségét. A 612 kitoltd koziil 0 valaszado jelolte meg a nyomtatott sajtot, s mindossze 1
(0,2%) a radiot. A legnépszeriibb alternativanak, a korabbi eredményeinket aldtdmasztva az
internet bizonyult (79,7%, 488 f0), mig 123 valaszadé (20,1%) ugy véli, a televizid a

legalkalmasabb médium a sport népszeriisitésére.

4.6. Tartalomfogyasztasi trendek prognézisa a mintiaban

Végezetiil arra voltam kivancsi, hogy a vélaszadok szerint tiz éves tdvlatban hogyan fog
valtozni az egyes médiumok népszeriisége, elterjedtsége, a kapott eredményeket pedig
Osszevetettem az elmult tiz évben a kitoltdk sportfogyasztasi szokdsaiban tapasztalt
valtozasokkal. Az eddigi eredmények alapjan talan nem meglepd, hogy a televizid és az online
média esetében a fogyasztasi hajlandosag ndvekedése, mig a radio és a napilapok esetében
annak tovabbi csokkenése varhaté a valaszadok véleménye alapjan. A televizids
sportkdzvetitések és hattérmusorok népszerlisége a legtobb valaszadd szerint stagnalni fog (3-
as modusz), mig az elmult tiz évben a tobbség televizids, sporttal kapcsolatos
tartalomfogyasztasa novekedett (4-es médusz). A progndzisunk atlaga alacsonyabb az elmult
tiz évvel Osszevetve, de minddssze a valaszadok 6tode (20,4%) tartja tigy, hogy csokkenne vagy
jelentdsen csokkenne a médium népszeriisége a kovetkezo tiz évben. A negativ cslicsossag ¢és
a nagy szOras azt mutatja, hogy nincsenek kiugr6 vélaszértékek, azaz a kitoltdk megosztottak

abban a tekintetben, hogy milyen jovo varhat a televiziozasra (5. tabldzat).

A r14dios sportkozvetitések esetében is az elmult tiz évnél alacsonyabb, 2.06-o0s atlagértéket
kaptunk, a valaszadok tobbsége pedig tigy véli, hogy tovabbra is jelentdsen csokken majd a
platform népszertisége (1-es modusz). Erdekesség, hogy a silirliségfiiggvény aszimmetridja a
kovetkezo tiz évre vonatkozoan mar kozepes mértékii, a csticsossag is csokkent, de a szoras
még mindig nagy, a valaszadok 21,1%-a szerint ugyanis stagnalni, 11,6%-uk szerint pedig
novekedni vagy jelentdsen ndvekedni fog a radios tartalomfogyasztas a jovében. A napilapok
kapcsan szintén igencsak negativ a valaszadok jovoképe. Mig az elmult tiz évben a legtobb
kitoltdnek nem valtozott a sporttal kapcsolatos tartalomfogyasztasa a nyomtatott sajtobol, a
kovetkezo évtizedben a valaszadok 34,3%-a szerint jelentésen csokkenni fog, s csupan 11,9%-

uk gondolja tigy, hogy a negativ tendenciat valamilyen uton meg lehetne forditani. A median
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(2) valtozatlan, az atlag (2,26, illetve 2,18) esetében nem figyelhetiink meg jelentds csokkenést,

ugyanakkor a stirtiségfiiggvény ferdesége szamottevéen valtozott.

5. tablazat: Sportos tartalomfogyasztas az elmilt és kovetkezo 10 évben a mintaban

Televizio Elmult 10 év | Kévetkezs 10 év || Radio Elmult 10 év | Kévetkezé 10 év
Atlag 3.53 3.39 Atlag 2.15 2.06
Median 4 3 Median 2 2
Modusz 4 3 Modusz 1 1

Szoras 1.13 1.11 Szoras 1.05 1.11
Ferdeseg -0.37 -0.21 Ferdeseg 0.36 0.78
Cslicsossag -0.67 -0.64 Csticsossag -0.82 -0.28
Napilap Elmult 10 év | Kévetkezd 10 év || Internet Elmalt 10 év | Kévetkezd 10 év
Atlag 2.26 2.18 Atlag 427 4,52
Medidn 2 2 Median 5 5
Moédusz 3 1 Modusz 5 5

Széris 1.06 1.09 Szoras 0.93 0.75
Ferdeség 0.37 0.59 Ferdeség -1.36 -1.66
Cslicsossag -0.62 -0.43 Cstlicsossag 1.72 2.75

Forrés: Sajat szamités (2022)

Az egyetlen pozitiv valtozast a valaszok atlagiban az online média esetében figyelhetjiikk meg,
rdadasul a szoras is csokkent (0,75), igy elmondhatd, hogy a kitdltok egyetértenek ebben a
kérdésben. A legnépszerlibb valaszlehetéség most is az 5-0s érték volt (64,9%), minden tiz
valaszadd koziil kilenc pedig ugy gondolja, hogy valamilyen mértékben novekedni fog a
sporttal kapcsolatos online tartalomfogyasztds (89,7%), mig csokkenést csupan 2%
prognosztizal. A 2,75-0s csucsossagi egyiitthatd megmutatja, hogy az eloszlas a normalishoz
képest joval csucsosabb, mig a -1,66-os ferdeségi érték alapjan mondhatjuk, hogy a

stiriségfliggvény er6sen aszimmetrikus, balra ferde.

4.7. Szakértéi interju Tésér Norberttel

A Nemzeti Sport szakir6ja, TOsér Norbert elarulta, hogy az ezredfordul6 elétt 150 000 koriil
alakult a lap eladott napi példanyszama, ami még a 2000-es évek elején is 100 000 felett volt,
€z mara a tizedére csokkent. A szakird ezt a folyamatot a sporttal kapcsolatos tartalmak
mennyiségének jelentds novekedésével magyardzza, nem csupan a hazai eseményeket, de
szamos kiilfoldi bajnoksag mérkdzéseit is €l6ben sugarozzak a sportcsatornak, rdadasul egyre
tobb elszivo tényezd jelenik meg. A bdséges kindlat kontraproduktiv is lehet bizonyos
fogyasztok szemében, ugyanis az a termék vagy szolgaltatds, ami szinte korlatlan
mennyiségben all rendelkezésre, jelentdsen veszit az értékébdl. A Nemzeti Sport a szakird

elmondasa szerint az elmult években tobb kisérletet tett arra, hogy megallitsa eladasszamanak
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csokkenését és fokozza az érdeklddést a honi sportesemények, mérkdzések irant, de egyik sem
hozta meg a vart eredményt. Az egyes rovatok terjedelmét az Ujsdgban a sportagak
népszerlisége hatarozza meg, amelyet piackutatdsokkal mérnek fel, a labdaragassal kapcsolatos
tartalmak mennyisége (6-8 oldal) megegyezik az Osszes tObbi csapatsportagéval. Norbert
elarulta, tiz évvel ezeldtt a legtobb szakértd 6t évet josolt a nyomtatott sajtonak, s bar ez a
progndzis megddlt, az eladdsszam tovabbra is csokken. A folyamat visszaforditasa jelentds,
gyakorlatilag lehetetlen kihivas, a szakird szerint ehhez olyan irdsokat kellene publikalnia a

napilapnak, amilyenekkel mas platformon nem taldlkozhatnak az olvasok.

A szakir6tdl megtudtam, hogy mig régebben a sportcsatorndk igazitottak miisorukat a
mérkozések kezdési idopontjaihoz, a hazai bajnoksagok esetében mara ez megvaltozott. A
sportagi szakszovetségeknek érdekiikben 4ll, hogy a televizid minél tobb mérkdzést kdzvetitsen
¢lében, hiszen igy novelhetd az adott sportdg ismertsége és népszeriisége, az NB I-es
kozvetitések limitalasakor pedig bebizonyosodott, hogy a televizids sugarzas nincs jelentds
negativ hatassal a nézészamok alakulasara. Napjainkban az élvonalbeli bajnoksagok

menetrendjét gyakran a csatornaigazgatoval egyeztetve alakitjak ki a szovetségek eloljaroi.

A nemzetisport.hu a 2000-es évek kozepén indult el, azdta pedig az egyik legnépszeriibb,
sporttal foglalkozo internetes portalla valt. A Nemzeti Sport nyomtatott €s internetes kiadasa
kiilén csoportvezetd iranyitasa ald tartozik a szerkesztdségen beliil, de a két platform kozott
tobb egyezés is megfigyelhetd. A mérkézésekrol irt tudositasok példaul percekkel a leftjas utan
mar megjelennek a honlapon, masnap pedig ugyanazt a beszamolot kozli a napilap, amelyet
mar nem fognak elolvasni azok a sportfogyasztok, akik az interneten mar megtették. Tdsér
Norbert szerint megoldast jelenthetne, ha online csak egy kivonatot kozdlnének, minden
tovabbi informéciot pedig a nyomtatott lapban olvashatnanak az érdekléddk, am ez esetben
fennall a veszélye, hogy az internetes sportfogyasztok atpartolnak mas organumokhoz, amelyek

részletesen szamolnak be az eseményekrol.

A napilapos Ujsagiras 1ényege Norbert elmondésa alapjan a mérkdzésekrol torténd tudositas,
amely az online média elterjedésével parhuzamosan veszitett varazsabol, ugyanakkor a
kizarolag a napilapban megjelend jatékos-osztalyzatok még mindig mérvadonak szdmitanak az
olvasok és a futballistak korében. Az ujsagban kozolt interjiikat szintén az eladasszam fokozasa
céljabol csusztatva, vagy mdsnap jelenitik meg az online feliileten. A jovOre vonatkozdan
célkitlizés, hogy a napilapban ne konkrét tudositas, hanem egyfajta hangulatjelentés, helyszini
beszamol6 jelenjen meg, edzoéi nyilatkozatokkal, hattérinformaciokkal, érdekességekkel

tarkitva, 4m ez a 11 Oras lapzarta és a késoi kezdési idépontok miatt nehezen kivitelezhetd.
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5. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

A médiumok elterjedtségét vizsgalva a mintdban megfigyelhetd, hogy a radioban és a
nyomtatott sajtoban mar csak ritkan, havi rendszerességgel, vagy egyaltalan nem fogyasztanak
sporttal kapcsolatos tartalmat az emberek. Ezen két médium népszeriisége a valaszadok
tobbsége szerint az elmult tiz évben (jelentdsen) csokkent vagy nem valtozott, ez a tendencia
pedig a prognozis szerint jovoben tovabb folytatodhat. A televizid esetében arnyaltabb a kép, a
valaszadok tobbsége ugy véli, hogy az 0j trendek nem befolyasoltdk szamottevoen a
sportcsatorndk elterjedtségét, s a jovében sem fog valtozni a megkérdezettek televizids

tartalomfogyasztasa.

A bevezetében megfogalmazott kérdésre, miszerint eléfordulhat-e, hogy az internetes tartalmak
népszerlisége a sportfogyasztok korében néhany évtized alatt tulszarnyalta a hagyomdnyos
tomegkommunikacids eszkdzokét, az eredményeink alapjan egyértelmii igen a valasz. Az
online médidban megjelend, sporttal kapcsolatos tartalmak elterjedtsége és népszeriisége
egyarant kimagaslik a vizsgdlt tomegkommunikacidos eszkozok kozil. A mintdban
legnépszeriibb kiegészitd szolgéltatasok (videdinterjuk, mémek és szorakoztatd tartalmak,
¢loképes stream kozvetitések) egyarant kizardlag az interneten elérhetéek. A tartalomgyartok
szdmara hasznos kovetkeztetés lehet tovabba a kdzosségi média befolyasa, a valaszok alapjan
csak minden negyedik fogyasztd keres ra kozvetleniil a sporttal kapcsolatos tartalmakra, a

tobbiek a kozosségi médiabol, vagy azon keresztiil tjékozddnak.

A kvalitativ kutatas €s a szakérti interji alapjan a napilapok eladasszdmanak novelése
érdekében elsOsorban az Ujsag szerkezeti €s tartalmi felépitésének atalakitisat javasolnam a
szerkesztoknek. A fent emlitett, legnépszerlibb tartalmakbol kovetkezik, hogy a felgyorsult
vilagban egyre kevesebb id6 jut az olvasésra, rdadasul a szabadidé novekedésével, a 65 év
felettiek korében sem népszerti mar a nyomtatott sajté. Eppen ezért roviditeném a terjedelmet,
kevesebb tudositast kozolnék, mert azokat mar el6zd nap elolvastak a fogyasztok, helyettiik
hattéranyagokkal, az interneten nem elérhetd riportokkal kiiszobdlném ki, hogy az online média

a nyomtatott sajto helyettesitd terméke legyen.

A televizios sportcsatorndk bdséges kindlata az eredmények alapjan kontraproduktiv is lehet,
itt a mindség helyett a mennyiségre helyezném a hangsulyt, s a kdzvetithetdségi valaszokat is
a szerkesztok figyelmébe ajanlandm. A televizidonak kiilondsen nagy szerepe van a még kevésbé
ismert, wjhullamos sportagak népszeriisitésében, ezen a téren elsGsorban a kozszolgalati

sportadonak kellene eléremutat6 1épéseket tennie.
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OSSZEFOGLALAS

A kutatasom Osszességében igazolja a hipotézisemet, miszerint az internet mara atvette a
nyomtatott sajtd szerepét a sporttal kapcsolatos tajékoztatasban. A televizio jelenleg stabil,
megbizhatd informacioforrasnak és szoérakoztatd médiumnak szadmit a fogyasztok korében,
tartalmak irdnt ugyanakkor egyre csokkend kereslet mutatkozik, némileg meglepé médon mar
az id6sebb korosztaly is inkabb az internetrdl tajékozodik. A valaszadok dontd tobbsége szerint
az online médian keresztiil lehetne ndvelni a sport népszeriségét. Az eredmények megmutattak,
hogy folyamatos 4talakulasra, megujulasra van sziikség a sportmédidn beliil, féleg azon
médiumok képviseldinek, amelyek jelenleg kevésbé népszeriiek. Az 1j sajtotermékek ¢és
platformok (pl. Sportradi6) indulasat mindig alapos piackutatas kell, hogy megel6zze, a
valaszadok véleményébdl ugyanis fontos kovetkeztetésekre juthatunk. Kutatdsom eredményeit
szivesen ajanlanam szerkesztdok €s ujsagirdk figyelmébe, hiszen k6zos érdekiink, hogy az egyes

médiumok pedig olyan tartalmat kinaljanak, amelyre igény ¢és kereslet is realizalodik.

A Kkét hipotézisem, miszerint az internet fokozatosan atveszi a nyomtatott sajtd szerepét a
sporttal kapcsolatos tajékoztatasban, valamint az olimpiai programba a globalizacid hatasara
bekeriilt Oj sportdgak irant egyelére nem mutatkozik szdmottevd kereslet a sportmédiaban,

egyarant beigazolodott.
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