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A hallyu globdlis terjesztése — az egzotikum, mint stratégiai eszkoz

Befogadoi vizsgalat a magyarorszagi K-pop rajongoék korében?

A marketingkommunikaciés munkam része, hogy tisztdban legyek azokkal a nemzetkozi
trendekkel, amelyek a 14-18 éves korosztaly fogyasztasi szokasait jellemzik. Sziikséges
ismernem, hogy a jové nagy vasarloerejét milyen hatasok érik most, hogyan alakul a
gondolkodasuk, milyen értékekkel azonosulnak, mert ez a személyiségiik fejlodése mellett
hatassal van arra is, hogy felnéttként milyen fogyasztoéi szokasokkal fognak rendelkezni.
Az elmult években felfigyeltem egy folyamatos valtozasra a popularis kulttra kapcsan, ez pedig
a dél-koreai popkultira térnyerése — el6szér nemzetkozileg, majd késébb a magyar fiatalok
korében. 2021 oktober végén céges - csaladi tokfaragast szerveztiink a munkahelyemen, amin
a kollégaim tizenéves gyerekei is részt vettek és a négy dras program soran csak a K-pop zenérol
¢s a Squid Game cimii sorozatrol beszéltek.

Az eddig itthon uralkodé nyugati kultira mellett érdekes egy masfajta értékeket képviseld
tomegkultura megismerése. A dél-koreai popkultira egzotikusnak, kiilonbozének hat a nyugati
kulturatol. Erdemesnek tartom mélyrehatobban megvizsgalni azt, hogy miben mas a dél-koreai
popkultra, mint a nyugati (jellemzéen amerikai-eurdpai), miben nyujt tébbet, mast a mostani
fiataloknak. Fontos kérdés, hogy amennyiben a nyugati kultaratol eltéré attitidot kozvetit a
hallyu, akkor erre minddssze egy trendként (avagy hullamként) érdemes-e tekinteni, vagy olyan
mértékli a hatasa, hogy az a globalis kultira fésodranak nagymértékii valtozasat idézi eld.
Ezalatt azt értem, hogy a globalis kultara féaramat eddig meghatarozé nyugati elemek és az
eltér6 értékeket preferalo dél-koreai (ezéltal azsiai) kulturélis elemek keveredésével egy, az
eddigit6] nagyban kiilonb6z6 globalis kultira jon-e létre.

A kerdést szerintem azért fontos kutatni, mert a hallyu terjedésével nem csak tinilanyok
rajongasarol van sz6. Online kereséssel nagyon sok olyan forum, kozdsségi oldal és online
beszélgetés talalhatd, ahol nem csak tizenévesek, hanem felndtt, s6t, mar nyugdijas kord
emberek is aktivan részt vesznek a K-poprél vagy a sorozatokrol folytatott diskurzusban.
Ahogy a késébbiekben itt is ismertetett kutatasok ravilagitanak, a dél-koreai hulldm egy tudatos
stratégia mentén megvalosulo, allamilag tAmogatott iparag, ami a populéris kultdra elemein

keresztill terjeszti és reklamozza a dél-koreai fogyasztasi cikkeket és magat az orszagot is.

! Ez a dolgozat megegyezik a szerzé A hallyu, azaz a dél-koreai popkulttra térnyerése Magyarorszagon a 2010-es

évekt6l cimli megvédett szakdolgozataval.



A hollywoodi filmgyartason és a popzenén keresztll a 20. szazad nagy részében az Egyesult
Allamok kultdraja hatarozta meg a popularis kultdraipart Eurépaban. lgaz, a globalis kultiraban
felfedezhetk voltak eddig is mas nemzeti behatdsok, viszont ezeket altaldban az amerikai
kultara tikrén keresztul ismertik meg (példaul a Getté milliomos és a Pi élete).

A kutatasok szerint? Dél-Korea a kultlra terjesztésével szeretné névelni globalis reputaciojat
és gazdasagi befolyasat. Ehhez sziikséges, hogy a kdzvetitett kultdra elkiloniljon a globalis
kultara egyéb elemeit6l, felismerhet6 legyen dél-koreai jellege a fogyasztok szaméra. Ezert
érdemes megvizsgalni, hogy mely jellemzd6i teszik a hallyut alkalmasnak arra, hogy a globalis
kultara meghatarozé elemévé valjon, de mégse legyen olyan mértéki a homogenizalodas,
amely mar nem szolgéalja Dél-Korea befolydsanak ndvelését. A téma magyarorszagi
kutatdjaval, Dr. Gajzago Evaval folytatott beszélgetésem soran arra hivta fel a figyelmet, hogy
a rajongok a dél-koreai popkultira egzotikumaban, egyediségében, izgalmassagaban latjak a
hallyu kiilénlegességét. Ezt a megallapitast sziikségesnek tartom behatobban vizsgalni. Gajzago
Eva tanulméanyaban Featherstoneaugh 4E marketing-mix-e3 alapjan vizsgalja a dél-koreai
kultura jellemzdit. Az €élmény (experience), a mindenhol (everywhere), az értékkozvetités
(exchange) és a hit (evangelism) megfelel6 mértékii keveredése teszi marketing szempontbol
vonzdva az adott kulturdlis terméket a fogyasztok szaméra. A hit a 4E marketing-mix alapjan
az érzelmi alapti dontéshozatalt jeloli, ami a koreai popkultura esetében is megfigyelhetd: a
rajongok erés kotédést alakitanak ki az Gn. idolokkal és ezt a vallalatok felhasznéljak a
vasarlasok 0sztonzésére.*

Hipotézisem szerint a dél-koreai kultirara jellemz6 kollektivizmus altal valik a hallyu
egzotikussa, kulonlegessé. A kollektivista tarsadalmakban az emberi kapcsolatok fontosabbak

az egyénnel, kdzdssegben gondolkoznak, igazodnak a tarsadalmi normakhoz, ami ellentétben

2 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturalis ipari marketing-mix elemeinek bemutatasa a dél-koreai
popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Drdméknal) hasznélt marketing eszk6zok példajan keresztul.
TAYLOR: Gazdalkodasi és szervezéstudomanyi folyoirat, Egyesillet Kozép-Europa Kutatasara, 2021/1. 112.,
elérhet6 az interneten: https://ojs.mtak.hu/index.php/mksv/article/view/5223/5207, utoljara letdltve: 2022.
marcius 26., Sue Jin Lee: Tke Korean Wave: The Seoul of Asia. The Elon Journal 2017/6. 86., elérhet6 az
interneten: https://www.elon.edu/u/academics/communications/journal/wp-
content/uploads/sites/153/2017/06/09Suelin.pdf, utoljara letdltve: 2022. aprilis 8., Kim Bok Rae: Past, Present and
future of Hallyu (Korean Wave). American International Journal of Contemporary Research Vol. 5.; No. 5.; 2015.
157., elérhetdé az interneten: https://www.aijcrnet.com/journals/Vol 5 No 5 October 2015/19.pdf, utoljara
let6ltve: 2022. aprilis 8.

3 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturalis ipari marketing-mix elemeinek bemutatasa a dél-koreai
popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Draméaknal) hasznalt marketing eszkdzok példajan keresztil. i.m.
116.

4 Gajzag6 Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturalis ipari marketing-mix elemeinek bemutatésa a dél-koreai
popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Dramaknal) hasznalt marketing eszkdzok példajan keresztil. i.m.
116-123.
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https://www.aijcrnet.com/journals/Vol_5_No_5_October_2015/19.pdf

all az amerikai-europai individualista tarsadalmak mikodésével. Az amerikai-europai
individualista kultura 6nmegvalositast szorgalmaz6 Uzenetével szemben a dél-koreai
popkultdra a kdzosséget helyezi kozéppontba, még akkor is, amikor azt az (izenetet hirdeti,
hogy ,,Szeresd magad”.®> A dolgozat vizsgalatanak targya, hogy valdban a kollektivizmushan
rejlik-e a dél-koreai kultira egzotikuma és a kzosségbe vetett hit koti-e érzelmileg a rajongokat
a hallyuhoz.

A dél-koreai kultira merében kiilonbozik az amerikai-eurdpai értékektol, igy a kutatasban arra
keresem a valaszt, hogy mik azok a jellemzéen koreai kulturdlis értékek, amiket a hallyu
kozvetit a rajongdinak és ezek az értékek mennyire fontosak szamukra. A kutatast a dél-koreai
popkultaréért rajongék kozil a K-popot kedveldk korében online kérdbiv kitoltetésével
valositottam meg. A ,,dél-koreai hullam” harom miifajjal héditotta meg a vilagot: a filmmel, a
sorozatokkal és a zenével. Mivel a fiatalabb korosztaly szokasait vizsgaltam, a kutatasomban a
K-pop, azaz a del-koreai popzene rajongoit kérdeztem, mert a mostani tinédzserekre és fiatal
felnéttekre a popzene fogyasztas jellemzd. A kérddives és a fokuszcsoportos kutatdsom
kdzéppontjdban az allt, hogy milyen lzenetet kdzvetit a magyarorszagi K-pop rajongok
szamara a dél-koreai kultara, miben tartjak masnak, mint a nyugatit és mennyire befolyasolja
fogyasztasi szokasaikat.

A dolgozat elejen roviden attekintem a dél-koreai popkultara jellemzoit és globalizalodasanak
terjesztés moddszereit azért, hogy keretet biztositsak a hallyu altal kozvetitett Uzenet
értelmezésének. Az elméleti hattér attekintesében Geert Hofstede kultdrakdzi kommunikacios
vizsgalatain keresztiil hasonlitom 6ssze Magyarorszag és Dél-Korea kulturalis sajatossagait. A
K-pop rajongdk motivacioit a hasznélat-és élménykutatadson keresztiil vizsgalom, a rajongodi
mediahasznalatot és viselkedést pedig a kritikai kultirakutatas teriiletérél Henry Jenkins
kulturalis konvergencia elképzelésén keresztiil. Ezt kdvetden a sajat kutatasom eredményein
keresztiil vezetem végig a koreai popkultira sajatos jellemzdit, kozvetitett lizenetét és a magyar
rajongokra gyakorolt hatasét.

Osszefoglalva tehat a kutatasi kérdésem az, hogy hogyan valt 2021-re Magyarorszagon is a
popkultira részévé a hallyu, azaz a dél-koreai popkultira és ehhez milyen, a nyugati kultarétol
eltéré tizenetet kozvetit. Az elemzésem targya az, hogy beazonositsam, milyen kulturdlis,
gazdasagpolitikai és marketing szempontok hizédnak meg a jelenség hatterében és ezekhez

hogyan viszonyulnak a kultira magyar fogyasztoi. Ehhez tanulmanyoznom kell azt, hogy hogy

5 utalas a BTS és a UNICEF kozos, Love Myself elnevezésii kampanyéra



a kortars dél-koreai popkultiranak milyen sajatossagai vannak, mitdl lesz az adott kulturalis
termék dél-koreai. Hipotézisem szerint a dél-koreai popkultira lizenete és igérete, amivel
érzelmi kotddést alakit ki a fogyasztokban az, hogy egy magany nélkiili, tarsasagi életet kinal

a rajongdinak.

A hallyu, azaz a dél-koreai  hullim  népszeriisége = Magyarorszagon

A dél-koreai popkultira 2021-re a globalis tomegkultira meghatarozé tényez6jévé valt, igy
Magyarorszagon is jelentds kovetdi bazisra tett szert.

A hallyu népszeriiségével és annak okaival mar a 2000-es évek elején is foglalkoztak kutatasok,
de akkor még szubkulturaként hivatkoztak ra, olyan miifajként, ami keveseket érdekel. A dél-
koreai hulldam a 2010-es évektdl kezdve viszont a globalis kultura szerves részévé valt, amellyel
mar Eur6paban is talalkozhattunk. A globalis terjedés kezdetét PSY: Gangnam style cimii K-
pop szamanak 2012-es megjelenésétdl szamitjak.® Ez volt az els6 videoklip, ami a Youtube-on
atlépte az 1 milliardos nézettséget és jelenleg is 4,3 milliardos megtekintésnél jar.’

A koreai kultura iranti magyarorszagi novekvé érdeklddést mar egy 2013-as Filop-szigeteki
tanulmany is emliti®, a Koreai Kulturalis Kozpont munkajat kiemelve, amely nagy szerepet
jatszik itthon a hallyu elemeinek terjesztésében.

A Google Trends elmult 5 évi keresési kifejezéseit attekintve a legnépszertibb dél-koreai
fiabanda, a BTS magasan leeldzte a vilagszerte népszerii pop eldadokra, Beyoncéra és Justin
Bieberre keresOk aranyat. 2017 marciusaban még kozel azonos mennyiségii keresést futtattak
az emberek globalisan a hdrom popikonra, de 2017 nyaratol ugrasszeriien megugrott a BTS

népszeriisége a Google rendszerében. A magyar tendencia kicsit késve és kevesbé latvanyosan,

6 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturalis ipari marketing-mix elemeinek bemutatasa a dél-koreai
popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Dramaknal) hasznalt marketing eszkdzok példajan keresztil. i.m.
112.,.

7 Psy: Gangnam Sytle, elérhetd az interneten: https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0, utoljara letoltve:

2022. marcius 13.

8 Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural Contact. Korean Regional

Sociology, 44. oldal, elérheté6 az interneten: https://barnettcenter.osu.edu/sites/default/files/2019-

08/the_influences_of k-pop_fandom.pdf, utoljara let6ltve: 2022. aprilis 8.
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de koveti a nemzetkdzi trendet: Magyarorszagon 2019 eleje 6ta vette at a vezetést a BTS a
keresési kifejezések szamat tekintve. °
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9 Google Trends, elérhetd az interneten: https://trends.google.com/trends/?geo=HU, utoljéra letdltve: 2022.

februar 28.
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A BTS (Bangtan Boys) Dynamite cimii szdma nem csak az elsd koreai zene volt, ami felkertilt
a Billboard Hot 100-as listajara, hanem 2020 szeptemberében vezette is azt. A zenekar 2017-
ben elnyerte a Billboard Music Awards-on a Legjobb kozdsségi eléado cimet, ami az egylittes
rajongo6tabora altal leadott tobb mint 300 millié szavazatnak kdszonhetd.1°

Az ézsiai kulturaban, igy a dél-koreai popkultira kapcsan is a ,,hullam” kifejezéssel irjak le egy
adott kultira nemzetkdzi népszerlivé valasat. A koreai hullamot megelézte a kinai hullam
(foként a harcmiivészeteket bemutat6 filmek), a japan hullam (amelynek elemei a manga japan
képregények és anime japan rajzfilmsorozatok), de ezek a szubkultdra szintjén maradtak, nem
keveredtek olyan nagy mértékben a féaramu globalis popkulturaval, mint a hallyu.! Dél-Korea
tdmegkultaraja azonban igen: tudatos tervezéssel el6szor Azsiat hoditottak meg, majd pedig az
USA felé kezdték népszertisiteni a koreai hullamot. *2

A globalis népszeriiséghez a hallyunak sziiksége volt arra, hogy el6szor Azsia szerte stabil
rajongoi bazist teremtsen, ami hatteret biztositott a nyugati terjeszkedéshez. Ezzel egy idében
a kreativ- és kultaraipar 21. szazadi felvirdgzasa kedvezo globalis kornyezetet teremtett a hallyu
terjesztéséhez.

A koreai kultira népszeriivé valdsanak fontos eleme, hogy a miivek Aaltalanossdgban
szdrakoztato jellegiiek: a K-drama, a K-pop és a mozifilmek a hallyu elemeiként a dél-koreai
nemzeti imazsépités eszkozei is egyben. A koreai hullamot orszagimazs javitd eszkdznek
szantdk: a zenék és sorozatok tartalmaban is gyakori a koreai szellemiség és értékrendszer
hangsulyozasa.t?

A hallyu legnagyobb rajong6i bazist kiépité miifaja a K-pop, vagyis dél-koreai popzene.
Népszertiségét jol mutatja, hogy a jelenleg legsikeresebb K-pop egyittes, a BTS nem csak a
zeneiparban tolt be jelentds szerepet.

A UNICEF a BTS-sel kdzdsen inditott kampanyt azért, hogy felhivja a figyelmet a gyermekek
¢és tinédzserek ellen elkdvetett erészakra. A ,,Love Myself” kampéany népszerisitésére az

egyuttes frontembere 2018-ban az ENSZ kozgytilésen mondott beszédet.'* Youtube oldalukon

10 Inside the BTS ARMY, the Devoted Fandom With an Unrivaled Level of Organization, Time Magazin, elérhetd

az interneten: https://time.com/5912998/bts-army/ utoljara letdltve: 2022. marcius 3.

11 Kim Bok Rae: Past, Present and future of Hallyu (Korean Wave). i.m. 154.
12 Sye Jin Lee: The Korean Wave: The Seoul of Asia, i.m. 87.

13 Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural Contact. i.m. 31.

14 A BTS megindit6 beszédet mondott az ENSZ-ben, Contextus, elérheté az interneten: ~https:/contextus.hu/a-

bts-az-ensz-ben/, utoljara letdltve: 2022. mércius 3.
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2022 tavaszan 64,4 millié feliratkozéjuk van és 4 olyan klipjik, ami 1 milliard feletti
megtekintést ért el.*

A BTS egyiittes tagjai olyan, a popzenét meghataroz6 eléadokkal mitkddnek egyiitt, mint a
Coldplay és Ed Sheeran, New York-ban pedig felléptek az USA egyik legnépszeriibb

sz6rakoztat6 beszélgetdmiisoraban, a The tonight show starring Jimmy Fallon-ban.®

A hallyu egyedisége

A hallyu vagy hanliu elnevezés eredete kapcsan a kutatok nem jutottak egyértelmii valaszra: a
dél-koreai hullamra irasban elészor Kinaban hasznaltdk a kifejezést, de nincs egységes
allaspont arrél, hogy kik és mikor. Ujsagirok, tévés szerkesztk valamikor az 1990-es évek
elejétdl kezdve ezzel jellemezték a dél-koreai kultirat és annak felemelkedését!’. A dél-koreai
popkultiura népszeriivé valdsa nem véletlenszerlien ment végbe és ezt maga az elnevezés is
jeldli. A hal+lyu 6sszetételben a kinai "lyu" sz6 nemcsak a populéris kultura iranyzatat jeldli,
hanem a hideghaboru utani idészakban ,,a leegyszerisit6 politikai-gazdasagi ideologiakbol a
kulturalis - civilizacios paradigmak felé tarté eltolodast”2® (hullamot) is. Igy a koreai hullam
(hallyu) ,,nem a modernitas alarendelt agense, hanem a kelet-azsiai popularis kultira egyik
f8szereplje.”'® A kifejezés a kinai nyelvben kettds jelentést hordoz, a *hanliu’ sz6 egy masik
olvasata a kinai nyelv szerint: ,,a téli szél hevesen fij a kinai szarazfoldre”?°— vagyis a koreai
hulldam magéban hordozza a hideget, negativ toltetet adva ezzel a megnevezésnek. A jelenség,
hogy kilén szot hasznalunk a koreai kulturalis tartalmakra, predesztinalja a megkulonbéztetést.
Bar a kifejezés Kindbol ered, a hallyu sz globélisan ismertté valasa Dél-Korea gazdasagi,

kulturalis és politikai tevékenységének koszonhetden.

15 BANGTAN TV, Youtube, elérhet6 az intereneten:

https://www.youtube.com/channel/UCLkAepWjdylmXSltofFvsYQ, utoljéra letdltve: 2022. mércius 4.

16 The Tonight Show Starring Jimmy Fallon: Will it fit? with BTS, elérheté az interneten:

https://www.youtube.com/watch?v=IKCnPWoH0D4, utoljara letdltve: 2022. marcius 4.

v Hallyu (Korean Wave), Korea.net, elérhetd az interneten: https://www.korea.net/AboutKorea/Culture-and-the-

Arts/Hallyu, utoljara letdltve: 2022. marcius 21., Hallyu, the Korean wave, Embassy of The Republic of Korea to

Norway, elérhetd az interneten: https://overseas.mofa.go.kr/no-en/brd/m_21237/view.do?seq=81, utoljara

letdltve: 2022. 4prilis 8., Kim Bok Rae: Past, Present and future of Hallyu (Korean Wave). i.m. 154,

18 Kim Bok Rae: Past, Present and future of Hallyu (Korean Wave). i.m. 155.
19 Kim Bok Rae: Past, Present and future of Hallyu (Korean Wave). i.m. 157.

20 Kim Bok Rae: Past, Present and future of Hallyu (Korean Wave). i.m. 155-157.
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A hullam kifejezés magéaban foglalja azt is, hogy a koreai kultdra elterjedése fokozatos: kisebb
¢és nagyobb hullimokban érkezik. Az els6 hullam a K-dramakon keresztiil tette ismertté a
hallyu-t. A méasodik hullam a K-pop korszaka, a harmadik hulldm pedig a koreai kultdra
népszertsitésének idészaka. Jelenleg a negyedi hullam kezdetén vagyunk, amelyet a koreai
stilus terjedése jellemez.?!

A hallyu népszertiségének vizsgalatakor sziikséges figyelembe venni a jelenség mogott hizodo
professzionalis marketing stratégiat és kormanyzati tamogatast. A nemzeti stratégia, az
orszagimazs épitése €s a dél-koreai cégek globalis mitkodése mind makrogazdasagi befolyasold
tényezdi a hallyu terjesztésének.?> Emellett a K-pop rajongétaborok egyedisége az Ujmédia
hasznalatéban is rejlik: a kdzosségi média platformokon keresztlil nemzetkdzi, globalis rajongoi
kozosség alakult ki, ezaltal nem csak a marketing stratégiaban meghatarozott helyszinekre jut
el a K-pop, hanem az egész vilagon terjed. 2016-ra mar koriilbeliil 60 millié f6s kovetdi tabora
volt.%2 Magyarorszagon a legnépszertibb K-pop egydttes (BTS) rajongok altal létrehozott oldalt
tizennégyezren kovetik?, a legnagyobb BTS rajongdi csoportnak kdzel tizenharomezer tagja
van (a BTS hivatalos Facebook oldalat 19 milliéan kdvetik)?®.

A globalis terjedést elsegité tovabbi tényezd, hogy a legtobb K-pop zeneszam kevert nyelvi,
azaz angol és koreai mondatok ¢€s frazisok valtjak egymast, illetve a népszerii zeneszamok cime
angol nyelvi. Példaul a Billboard K-pop topl100-as listajanak elsé 6t helyezettjéb6l négy
zeneszam cime angol (Merry-go-Round, Eleven, Traffic Light, Limousine)?®. Az azsiaiakra

egyébként sem jellemzd a magyarhoz hasonld szinkronizalas, a legtobb kiilfoldi filmet és

21 Kim Bok Rae: Past, Present and future of Hallyu (Korean Wave). i.m. 157. oldal, Valentina Marinescu -
Ecaterina Balica: Korean Cultural Products in Eastern Europe: A Case Study of the K-Pop Impact in Romania.
Region Vol.2, No. 1. 2013. 116-117. elérhetd az interneten:
https://www.jstor.org/stable/43737650?seq=1#metadata_info_tab_contents, utoljara letdltve: 2022. 4prilis 8.

22 Gajzagd Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturalis ipari marketing-mix elemeinek bemutatasa a dél-
koreai popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Dramdakndl) hasznalt marketing eszkdzok példajan
keresztdl. i.m. 113-114.

23 Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural Contact. i.m. 30.

24 Bangtan Boys Hungary Facebook oldal, elérhetd az interneten:

https://www.facebook.com/BTS.HUN.Fan.Page, utoljéra letdltve: 2022. marcius 13.

25 BTS Hivatalos Facebook oldal, elérheté az interneten: https://www.facebook.com/bangtan.official, utoljara

letdltve: 2022. marcius 30.

26 Billboard K-Pop 100, elérhet6 az interneten: https://www.billboard.com/charts/billboard-korea-100/, utoljara

letdltve: 2022. aprilis 8.
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sorozatot felirattal nézik, ezért a dél-koreaiak szamara sem idegen a nyelvi keveredés. Az
amerikai vagy eurdpai kultirahoz tartozo rajongok pedig ezéltal talalhatnak nyelvi kapaszkodot
a hallgatasnal, nem sziikséges a koreai nyelv ismerete. A kevert nyelvezet eldidézheti a koreai
nyelvtanulas iranti szandékot is: az angolul beszélé hallgatok csak a tartalom egy részét értik,
ezért felmertlhet bennik az igény a teljes szveg megértésére. Ezt a gondolatot tamasztja ala
Jang és Song is, akik szerint a rajongok korében magas az altalanos érdeklddés a koreai kultura
irant azért, hogy a rajongok teljes kontextusaban értsék a fogyasztott tartalmakat.?” A K-pop
zenék nyelvi megoldasaival kapcsolatban a téma szempontjabol mindenképp érdemes kiemelni,
hogy az angol nyelv hasznélata jelzi, hogy a zenei tartalmak a globalis piacra késziilnek, ezéltal
az angol nyelvil zenei fésodorhoz kivannak tartozni. Ez esetben viszont felmeriil a kérdés, hogy
miért nem teljesen angol nyelviiek a zenék.

A kétnyelviiség hasznalata tudatos és funkcionalis a K-pop zeneszovegekben: angol szavakkal,
szokapcsolatokkal fejezik ki az érzekiséget, az identitassal kapcsolatos kiizdelmeket, vagy az
ellenallast. ,,A K-Pop diszkurziv teret biztosit a dél-koreai fiatalok - akar miivészek, akar
kdzonseg - szamara, hogy ervenyesitsek Onazonossagukat, Uj jelentéseket hozzanak létre,
szembeszalljanak a hatalom dominans reprezentacidival, ellendlljanak a mainstream
normaknak és értékeknek, és elutasitsak az idésebb generaciok konzervativizmusat.”?®

A romaniai kutatd, Valentina Marinescu szerint is a dél-koreai hullam sikerének titka a
popkulturdlis elemek keverése — a hagyomanyos azsiai elemek &ltal a hallyut kénnyebben
befogadjak az azsiai orszagok lakoi, a hegemonia révén pedig globalis terjesztésre is alkalmassa
valik. Emellett a koreaiak kiaknazzak a legUjabb gazdasagi névekedési lehetdségeket, gy, mint
a technologiai ipari fejlesztéseket vagy az infokommunikécids ipar vivmanyait. Igy
Osszességeben a del-koreai sorozatok, filmek és zenék lehetnek az athidal6 elemek a nyugati és

keleti kultira kozott. 2

27 Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural Contact. i.m. 31.

28 jamie Shinhee Lee: Linguistic hybridization in K-pop: discourse of self- assertion and resistance. World
Englishes, Vol. 23, No. 3., 2004. 429. oldal, elérhetd az interneten:
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/epdf/10.1111/].0883-2919.2004.00367.x?saml_referrer, utoljara letdltve:
2022. 04. 03.

29 valentina Marinescu - Ecaterina Balica: Korean Cultural Products in Eastern Europe: A Case Study of the K-

Pop Impact in Romania. i.m. 117.
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K, mint koreai

A hallyu kilonlegességét, kiilonboz6ségét példazza, hogy a dél-koreai popularis kulturélis
tartalmakat K-val jel6lik: a K-pop a zenét, K-drama a sorozatot, a K-culture a hallyut, és a K-
style a koreai stilust jelenti. A K-pop példaul nem egyenlé a nyugati kultardban ismert
popzenével, mert nem korlatozddik egyetlen zenei iranyzatra, hanem ide soroljak a koreai
popzenét, hip-hopot és a rock-ot is (PSY-t és a BTS-t is sokszor hip-hop eldaddként emlitik).
A K-drama sorozatok pedig kilon kategoériat 6lelnek fel, csakigy, mint a dél-amerikai

sorozatokra jellemzd ,,brazil szappanopera” kdznyelvi kifejezés.

Dél-Korea torténelmi, gazdasagi és kulturalis hattere a 20. szazad masodik felében

Dél-Korea 20. szazadi politikai berendezkedése, specialis gazdasagi rendszere (a chaebol-ok
szerepvallalasa) és az oktatdsra ¢és kulturara egyardnt jellemzd erdteljes allami befolyas
egylttesen jarultak hozza a hallyu sikeres globalis terjesztésének megalapozasahoz. A
kovetkezOkben roviden attekintem DéEl-Korea 20. szazadi torténelmének, gazdasagi és
kulturalis berendezkedésének fobb jellemzdit, amelyek elvezettek ahhoz, hogy kulturalis iparuk
globalisan is meghatarozo tényezévé valjon.

Korea 1945-6s kettészakadasatol kezd6déen Dél-Koredban 1948-ig az USA hadserege altal
létrehozott kormany miikodott, mig északon sztalinista tipusu partallami diktatdra alakult ki,
amely maig fennmaradt. Délen 1948-ban kikialtottdk a Koreai Koztarsasagot, amellyel Iétrejott
az tgynevezett Elsé Koztarsasag. Az 0j allami berendezkedés elsd évei az Eszak-Koreaval
kapcsolatos fesziilt helyzetek kezelésével teltek. Az 6tvenes évektdl egyre szigorubb ellendrzést
gyakorlo vezetés a lakossag felhaborodasa ellenére a valasztasokat elcsalva, ismét hatalomra
keriilt, ezzel megkezd8dott a Masodik Koztarsasag id6szaka. 0

Az 1962 és 1993 kozott a dél-koreai hétkdznapokat a katonai kormanyzas kontrollja és az
erdteljes ipari fejlodés jellemezte: 1963 és 1990 kozott az egy fére jutdé GDP 100 dollarrol 6151
dollarra nétt. Az egymast valtdo allamfok mindegyike szigoru ellendrzés alatt tartotta a
gazdasagot, a kultarat és az oktatast is, a kormanyzat erdteljesen beavatkozott a maganszektor
miikddésébe. Az allam a gazdasagi ndvekedés eldsegitésére alacsony kamatozasu hiteleket és
megfeleld infrastruktarat biztositott a textilipar, a nehézipar és a gyogyszergyartas szamara is,

de egyéb iparagak ndvekedésének rovasara. Ennek hatdsara felgyorsult az urbanizacio, a

30History of South Korea, Wikipedia, elérhetd az inetrneten:
https://en.wikipedia.org/wiki/History of South Korea, utoljara letdltve: 2022. aprilis 10.
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varosokba kolt6z6 emberek kozhangulatat pedig az autoriter ideologia kivanta meghatarozni,
aminek legfébb elemei a szorgalom, a hazaszeretet és az egyiittmiikodés voltak. Valojaban
azonban a nehéz munkakorilmények és az alulfizetett munka jellemezte a varosokba aramlok
életmodjat a 60-as években.3!

Ezek az ideak 60 évvel késobb is fellelheték a dél-koreai nemzeti imazs épitésben — a filmek,
sorozatok és a koreai popikonok is sokszor hangsulyozzak a kemény munka fontossagat és az
egylittmiikodési készség sziikségességét.

A 60-as évek er6s allami beavatkozasanak ellensulyozasara a 70-es évek masodik felében a
civil tarsadalomban létrejott az un. ,,Minjung” mozgalom, ami szabad forditasban azt jelenti,
hogy ,,az emberek kultiraja”. Az 1980-as evek elején ebbe bekapcsolddott a fiatal értelmiség
is, akik jelentds szocialis haldzatot alakitottak ki az egyetemistak, a gyari munkésok és kisebb
kozosségek kozott. A lazadas f6 formai a zene, a tanc és a filmek lettek. Az 1980-as években
bekovetkezett politikai enyhtlést jol példazza a Minjung ellensulyozasara bevezetett 3S
politikaja: szex, képerny6 és sport (sex, screen, sport), amellyel igyekeztek a tiltakozésrol
elterelni az emberek figyelmét, de kevés sikerrel. Ezek ellenére a 80-as években Dél-Koredban
Osszességében fejlodtek az oktatdsi lehetdségek, tovabb erdsodott az urbanizacid, megjelentek
a fehérgalléros szakmak és ezzel egyiitt megerdsodott a kozéposztaly is.>2

Dél-Koreaban a katonai kormanyzas 1993-ban ért véget, amikor megvalasztottak az orszag elsé
civil elnokét, ezzel pedig megindult a rohamos technoldgiai, oktatasi €s kulturalis fejlédés.

A kormanyzat a kulturipart kulcsfontossagunak tekintette a gazdasagi célok eléréséhez, emellett
jelentdsen tamogatta az elektronikai-, informacios- és telekommunikécios ipart is. Ez alapozta
meg Dél-Korea ugrasszerli informacios technoldgiai novekedését, az internethasznalat
elterjedését a 90-es években. Az 1990-es évek vegén megindult a kultdripar digitalizalésa — az
internet hozzaféres terjedése és a dél-koreai fejlett informéacidtechnoldgia megnyitotta az utat a
dél-koreai kulturalis termékek egyszer(ibb globalis terjesztéséhez. Emellett nagy hangstlyt
fektettek a nemzeti kultara erdsitésére is. A kormany a miisorszorasi torvényben rogzitette,
hogy a televizios tartalmaknak legaldbb 80%-ban dél-koreai gyartasinak kell lennie, a
kabeltévék esetében ez az arany pedig el kellett, hogy érje az 50%-ot, amit jelent6s pénziigyi

tdmogatassal is biztositottak: mig 1994-ben a koltségvetésbol 5 milliard koreai won (4,1 millio

31 Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and Korea’s cultural
industries. 2013, 519. oldal, elérhetd az interneten:
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1035304613508873, utoljara letdltve: 2022. aprilis 3.

32 Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and Korea’s cultural
industries. i.m. 519-520.
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USD) tamogatas jutott a kulturalis ipar szamaéra, ez az 6sszeg 1998 és 2003 kdzott atlagosan
évi 640 milliard koreai wonra nétt.33

A 2000-es évek elején a kovetkez6 kormanyzat is folytatta a kulturalis fejlesztéseket, igy
hamarosan az ICT (infokommunikécids) szektor lett Dél-Korea vezetd gazdasagi agazata
(2003-ban a GPD 7,1%-at biztositotta, 2011-ben pedig mar 12,1%-at). A 2000-es évek kdzepén
a kormanyzat nem csak a kulturalis ipart tdmogatta, hanem oktatasi fejlesztésekkel is
biztositotta az ipardg miukodtetéséhez sziikséges készségek elsajatitasat. A 2008-as
valasztasokat kovetden az uj kormanyzat a digitalizacios és a kulturalis ipar 6sszehangolaséba
invesztalt és segitette a kultdripari cégek globalis piacra 1épését. A kormanyzat ideje alatt a
Kulturalis, Sport ¢és Turisztikai Minisztérium elsédleges feladata volt a ,, Koreai Hullam”
fenntartasa és az chhez sziikséges er6forrasok biztositdsa. Emellett szerte a vilagban
megnovelték a kulturalis irodak szamat, amelyek a dél-koreai termékeket népszerisitettek
rendezvényeiken.3* Ennek koszonhetéen Dél-Korea kultUriparbdl szarmazo bevétele a 2001-es
600 millié dollarrol 2010-re elérte a 3,22 milliard dollart.®

A dél-koreai gazdasag motorjai a chaebolok, olyan nagy, csaladi tulajdonban 1év6
konglomeratumok, amelyek jelentdsen meghatarozzak most mar a globalis gazdasagot is®
(ilyen vilagszerte ismert vallalatok példaul a Samsung, a Hyundai vagy az LG). A chaebolok
az 1980-as évek végén bekapcsolddtak a médiaiparba, foként a videdkazettak gyartasaba és a
filmkészitésbe. Ezzel egy idében Dél-Koredban két fontos folyamat is lezajlott: egyrészt
bearamlottak a hollywoodi produkciok, masrészt pedig a térvénykezés gondoskodott a szerzdi
jogok védelmérdl. Ennek kovetkeztében a filmek forgalmazasi koltségei annyira
megemelkedtek, hogy az majdnem megegyezett a filmgyartas koltségeivel. Ezért a chaebolok
elkezdtek koreai filmeket és tévémiisorokat gyartani, terjeszteni, amelyhez jelentds allami
tdmogatasokat is kaptak. Az 1997-es pénziigyi valsagot kovetden a dél-koreai vezetés radikalis
gazdasagi valtoztatasokat hajtott végre. A kormanyzat feloldotta a kulturélis ipari

szabalyozasok jO részét és ezzel elindulhatott a privatizalodas. Emellett jelent6s allami

33 Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and Korea’s cultural
industries i.m.., 525.

34 Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and Korea’s cultural
industries. i.m. 526.

3 Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and Korea’s cultural
industries. i.m. 518.

36 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturalis ipari marketing-mix elemeinek bemutatasa a dél-
koreai popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Draméknal) hasznalt marketing eszkdzok példajan
keresztll. i.m. 114.

13



tamogatast kapott az infokommunikacids és a biotechnoldgiai szektor, tovabba a kormany
szamos kulturdlis iparagat finanszirozott a nemzetkozi versenyképesseg novelésére. Az
infokommunikéaciés és a kulturalis szektor tdmogatasa és globalis versenyképessegének
erdsitése tehat egyszerre zajlott az 1998 és 2003 kozti idoszakban, ami a szektorok egytittes
novekedéset, konvergenciajat eredményezte. A Kkoreai gazdasagi ndvekedés fellenditéseben
kiemelt kulonds figyelmet forditottak az olyan kulturalis termékekre, mint a dramék, filmek,

zene és online jatékok.%’

A dél-koreai kultaripar felemelkedése

A koreai hulldim rohamosan valt népszeriivé, ahogyan a 2000-es évek elejétdl berobbant
Kinaba, Japanba, Délkelet-Azsidba és a Kozel-Keletre. A folyamatos &llami tamogatast
felhasznalva az 1990-es évek elejétdl a dél-koreai filmgyartas, miisorkészités, jaték- €s zeneipar
nagy léptékekben fejlodott, igy kialakult a ,koreai hullam”. A dél-koreai cégek allami
tAmogatasanak és a szakképzett munkaerdnek koszonhetden a 90-es évek végi azsiai pénzlgyi
krizis utan is gyorsan helyreallt a dél-koreai kultaripar. A zeneipar forradalmasitasa az 1980-as
években kezd6dott. A cenzura enyhiilésével és a szerzoi jogok védelmének erdsodésével
megjelent a kifejezetten koreai stilusu popzene, a K-pop. A 2000-es évek elejétdl a kulturalis
ipar fejlesztésére kulon stratégidt és gazdaségpolitikat hirdettek Dél-Koredban: kulturélis
intézményeket alapitottak, kulturaval foglalkozé iskolakat, képzOhelyeket hoztak létre és
megemelték a koltségvetést is.3®

2013-t6l a kormany a kreativ gazdasag fejlesztését célozta meg, létrehoztak a kreativ ipari
stratégiat és annak megvalositasi tervét, amelynek egyik legfontosabb eleme a K-pop, amelyet
a gazdasagi novekedéshez hozzajaruld ,,puha tényezOként azonositottak.”3® A stratégiat a
kormény 2013 és 2018 kdzott 5,3 milliard dollarral timogatta. Fontos megjegyezni, hogy a
hallyu alapvetd szerepet jatszik az orszagimazs alakitasaban, ezen beliil is a K-pop, mint

kiemelt kulturdlis elem és féként a népszert K-pop egylttesek, mint a BTS (Bangtan

37 Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and Korea’s cultural
industries. i.m. 525..

38 Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and Korea’s cultural
industries. i.m. 526.

39 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturalis ipari marketing-mix elemeinek bemutatasa a dél-
koreai popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Draméknal) hasznalt marketing eszkdzok példajan
keresztdl. i.m. 111.
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Sonyeondan vagy Bangtan Boys).*® A legtobb kutatas megegyezik abban, hogy a koreai kultira
leggyorsabban a K-Popon keresztiil terjed.*

Stratégia és kultara

Ahogy Gajzago Eva is leirja, hogy a 2000-es évektol a dél-koreai véllalatok célul tiizték ki a
nemzetkdzi piacok meghdditasat, szegmentaltak azokat és kijelolték a célcsoportokat. El0szor
a kornyez6 orszagokat céloztak meg (Japan, Kina, Indonézia). Masodlagos piacként az USA-t
és Eurdpat jelolték meg, ezeket a piacokat a fogyasztok jovedelme alapjan szegmentaltak, innen
vartak a magasabb profitot a fizet6képesebb kereslet miatt. A stratégiai tervezésben nem csak
a kultura terjesztése volt a cél, hanem a keresztértékesités is — kozmetikai termékek, autok,
high-tech eszkdzok exportja. Sok énekes és egyiittes jelentds azsiai sikereket ért el, de az igazi
globalis attérést PSY 2012-ben megjelent Gangnam Style cimii szama jelentette. 2012 végére
a szam tdbb mint 30 orszag zenei listajat vezette, a Youtube-on azéta is a legtébbet megnézett
videoklip, 4,3 milliard megtekintéssel.*?

A K-pop a koreai hullam legsikeresebb elemévé valt, a dél-koreai zenei export kozel
Otszorosere emelkedett 2006 és 2010 kozott (16,67 milli6 USA dollarrol 83,26 millié USA
dollarra). Psy-t kdvetéen szamos K-pop egyiittes ért el vilagszintii sikereket, a Youtube kiilon
K-pop csatornat inditott és a Billboardnak is van mar K-pop zenei listaja.*

A hallyu iparagaihoz a kutatasok a koreai sorozatokat, a koreai zenét és a filmeket emlitik
legtobbszor.#* Emellett a dél-koreai kormany a ,,soft power” -en, vagyis a hallyu terjesztésén
keresztiil igyekszik formalni a nemzetk6zi diplomaciaban betoltott szerepét €s népszeriisiteni a

koreai kulturdlis javakat. A soft power hasznalatat (magyarul puha eré, de az angol kifejezés

40 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturalis ipari marketing-mix elemeinek bemutatésa a dél-
koreai popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Drdmékndl) hasznalt marketing eszkdzdk példajan
keresztdl. i.m. 114., Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural
Contact. i.m. 33.

41 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturélis ipari marketing-mix elemeinek bemutatésa a dél-
koreai popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Drdmékndl) hasznalt marketing eszkdzok példajan
keresztdl. i.m. 111., Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural
Contact. i.m. 30.

42 psy: Gangnam Sytle, elérhetd az interneten: https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0, utoljra
letltve: 2022. marcius 13.

43 Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and Korea’s cultural
industries. i.m. 528.

a4 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturélis ipari marketing-mix elemeinek bemutatasa a dél-

koreai popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Dramaknal) hasznalt marketing eszkdzok példajan

keresztil. i.m. 114.
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kifejezobb) a dél-koreai kultlra vizsgalata kapcsan a legtobb tanulmany megjegyzi.® Dél-
Korea a politikai és gazdasagi befolyasat a vilagban a kultarén keresztil igyekszik biztositani:
a dél-koreai kultara jol megszervezett és tdmogatott terjesztésevel gondoskodik arrél, hogy
vilagszerte ismerjék az emberek nem csak a koreai kultdrat, de a markékat is. Az allam célja,
hogy a koreai kultira ugy valjon a globalis kultdra szerves részévé, hogy tovabbra is
megkiilonboztethetd legyen — ezt a célt szolgélja a hallyu elnevezes, illetve a koreai kulturalis
elemek megnevezése elbtti ,,K hasznalata is.

A gazdasagi torekvéseket pedig jol példazzak a K-pop sztarokkal reklamozott termékek és
szolgéltatasok — a nagy vilagmarkak (Coca-Cola, Puma, McDonald’s) mellett foként dél-koreai
termékeket és szolgaltatasokat népszertisitenek.4®

A kultdra fogyasztoinal megfigyelték, hogy a legtébben tovabbi érdeklédést mutatnak a dél-
koreai kultura irant azert, hogy jobban értsék a tartalmakat. Ebbe beletartozik a nyelvtanulés, a

koreai ételek fogyasztasa is.*’

Soft power — nemzeti imazsépités a hallyu altal

kultaréra Deél-Korea mindegyik 20. szazadi vezetdje kiemelt kommunikacios eszkozként
tekintett. A kultura terjesztése révén a 20. szazad masodik felétdl igyekeztek elészor autoriter
eszkozokkel, majd jelentds pénziigyi tamogatasokkal el0segiteni az orszag pozitiv megitélését,
belfoldi és nemzetkdzi kommunikécioban is. Osszességében elmondhaté, hogy a hallyu egy
sokrétii, politikai és gazdasagi célokat is eldsegitd nemzeti markaépitdé eszkdz Dél-Korea
kezében (a soft power). Fan szerint a nemzeti markaépités egy kulturakon ativeld folyamat, ami
nagyon hasonlit a reklamozasra, a tudatossag-vonzas-preferencia harmassaga jellemzi.*

Ezt tdmasztja alda az is, hogy Dél-Korea tervezett stratégia mentén, nemzetkozi

intézményrendszerén keresztlil terjeszti a kulturalis elemeket. Két, allamilag tamogatott

5 Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturdlis ipari marketing-mix elemeinek bemutatdsa a dél-
koreai popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Dramaknal) hasznalt marketing eszkdzok példajan
keresztll. i.m. 111., Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural
Contact. i.m. 30.

“BTS In  Commercials Compilation, = Kookies and  Cream, elérhetd az  interneten:

https://www.youtube.com/watch?v=rJulDG5Xcvk, utoljéra letdltve: 2022. aprilis 10.

47 Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural Contact. i.m. 31.

“8 Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural Contact. i.m. 34.
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intézmény kothetd a hallyu népszeriisitéséhez. Az egyik a Korea Foundation, ami 1991 ota
miikodik Dél-Korea népszerisitésére és nemzetkdzi kapcsolatainak erdsitésére.*® A masik
pedig a Korea Foundation for International Cultural Exchange (KOFICE), ami egyrészt a
nemzetkdzi koreai kulturalis termékkinalatot biztositja és ami még fontosabb, parbeszédet

alakit ki a rajongokkal.>°

A koreai intézmenyek kapcsolatban allnak a rajong6i klubokkal, kézds rendezvényeket
szerveznek, hogy az igy kialakul6 parbeszéd a kozosségekkel eldsegitse a koreai kultura pozitiv
megitélését. Az intézmények iranyitdi tisztaban vannak azzal, hogy a rajongokat nem csak arra
,hasznalhatjak”, hogy termékeket vasaroljanak, hanem arra is, hogy hirét vigyék a hallyunak a
vilagban. A rajongdk pedig ezt boldogan meg is teszik, internetes csoportokban, kézdsségi
oldalakon népszertsitik a koncerteket, eseményeket, sztorikat, tartalmakat generalnak.5?
Erdekes kérdés annak okét vizsgalni, hogy a magyar fiatalok miért éppen dél-koreai
egyutteseket reklamoznak, amikor rajongdi csoportok ezreihez csatlakozhatnanak Eurépaban
vagy az USA-ban is. Feltevésem szerint a valasz az tizenetben rejlik: nem csak egy jol felépitett
és finanszirozott stratégiardl van sz, aminek cselekvési tervében pontosan kijel6lt célcsoportok
szamara a legmodernebb technoldgia felhasznalaséaval terjesztik a kulturat. Ehhez véleményem
szerint szlikség van egy Uzenetre, ami elég specifikus és egzotikus ahhoz, hogy felfigyeljenek
ra €s elég univerzalis és egyszerli ahhoz, hogy globalisan is kialakulhasson az érzelmi kotddés,
befogadhatd legyen a célcsoport szamara.

A dél-koreai popkultira egyik sajatossaga, hogy nagyban épit a rajongdi aktivizmusra. A K-
pop rajongok terjesztik a zenét szerte a vilagban az interneten, azon belil is az ingyenesen
elérhetd internetes csatornakon.>?

A rajongas élményének fokozasahoz a koreai popkultira szerepldi a klasszikus marketing
eszkozoket is hasznaljak. Ilyen eszkozok példaul: a BTS zenekar logodja, ami lehetévé teszi

logoval ellatott termékek értékesitését (merchandising), illetve a K-pop rajongok koérében

49K orea Foundation hivatalos weboldala, elérhet6 az interneten:

https://www.kf.or.kr/kfEng/cm/cntnts/cntntsView.do?mi=2124&cntntsld=1628 letdltés ideje: 2022. marcius 13.

50 Wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural Contact. i.m. 34.

51 wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural Contact. i.m. 35.,
Valentina Marinescu - Ecaterina Balica: Korean Cultural Products in Eastern Europe: A Case Study of the K-Pop
Impact in Romania. i.m. 116-117.

52 valentina Marinescu - Ecaterina Balica: Korean Cultural Products in Eastern Europe: A Case Study of the K-
Pop Impact in Romania. i.m. 116-117.
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elterjedt Un. bongok, azaz vilagitd fényrudak arusitasa, amelyekkel a koncerteken fokozni
tudjak a hangulatot. Ez utdbbiakbdl szdmtalan verzid rendelhetd, amiket a rajongdk egyedileg
is dekoralnak, att6] fiiggéen, hogy melyik K-pop csapatért vagy csapattagért rajonganak.

Valentina Marinescu 2011-ben a romaniai K-pop rajongokat vizsgalta. A kutatds soran
kirajzolodott, hogy a K-pop rajongas szamukra nem csak a miivész szeretetét jelenti, hanem a
mindennapi zenehallgatast és az informacidgytjtést is kedvenc zenészeikrdl. A kutatés
eredményei szerint a romaniai rajongok, ha meghalljak, hogy Korea, azonnal a K-popra
gondolnak, A koreaiakat erés jellemii, szorgos, tehetséges, udvarias, baratsagos emberekként
irtak le. A rajongoknak hatarozott véleménye volt arr6l, hogy mi tesz rajongasra érdemessé egy
K-pop sztart: az erds személyiség (a nehézségek ellenére feleldsségteljesen ¢lik az életiiket), a
racionalitas, a komolysag és udvariassag, az optimizmus, illetve a félénk, artatlan megjelenés.>
A romaniai rajongdk véleménye is jol példazza azt, hogy a koreai soft power sikeresen
miikédik: a koreai néphez a romadniai fiatalok olyan tulajdonsagokat kapcsoltak, amibdl
kirajzolddik az ikonikus K-pop sztar (és Dél-Koreai polgar): szeretetteljes, hatarozott,

keményen dolgozo, tisztelettudo és alazatos.

Osszefoglalva az eddigieket, Dél-Koreai nemzetkdzi markaépitése roviden az alabbiakkal
jellemezhetd. A soft power, vagyis a kultira terjesztése révén, ingyenesen elérhetd digitalis
csatornakon keresztiil el6szor a kérnyez6 orszagok lakossagat hoditottak meg. A K-dramak és
K-pop népszeriiségét kihasznalva a del-koreai kozmetikai-, autd- és infokommunikacios ipar
termékei exportjanak ndvekedését is biztositottdk. A kinai, japan, indonéz és kozel-keleti
sikeres kultira export kiegészitéseként megcéloztak a fizetOképesebb amerikai és europai
piacokat is. Egy ilyen nagyszabasu stratégia megvaldsitdsahoz a financialis forrasokon tul
sziikség volt egy jol szabalyozott menedzsment rétegre, amely ellendrzése alatt tudta tartani a
terv megvalodsitasanak haladasat. E16bbit a stabil pénziigyi hattér (allami tamogatas és az azsiai
piaci terjeszkedésbol szarmazo bevételek) és az oktatas fejlesztése, mig utdobbit a chaebolokkal
Osszefiiggd er6sen szabalyozott dél-koreai gazdasag biztositotta.

Ezaltal a hallyu terjesztéséhez mar a 2010-¢s évek elejétdl rendelkezésre allt a pontos célkitlizés
(a globélis piacra Iépés), a stratégia, az akcioterv és azok a csatorndk, amiken keresztil

hatékonyan elérhetdok a célcsoportok. A célcsoportokat pedig olyan iizenettel sziikséges elérni,

53 valentina Marinescu - Ecaterina Balica: Korean Cultural Products in Eastern Europe: A Case Study of the K-
Pop Impact in Romania. Region i.m. 116-117.
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ami kedvez az orszagimazsnak, globalisan befogadhato, de mégis megkiilonboztetd, specialisan

Dél-Koreara jellemzo.

Az dsszetartozas jelképei a K-pop-ban

A hallyu altal kdzvetitett kollektivizmus nemcsak a zeneszdvegekben, vagy a sorozatokban,
filmekben tlinik fel, hanem a kultGra kozvetitésének modjaban is. A K-pop kapcsan foként
egyuttesekkel talalkozunk. Emellett nem csak a zenei cégek, hanem az dn. idolok is aktivan
hasznaljdk a kozosségi média oldalakat: sajat misoraik vannak, ahol hétkdznapi
tevékenységeket végeznek (kozosen foznek, jatszanak), illetve él6 bejelentkezések soran
valaszolnak a rajongoi Gizenetekre.

A csoporthoz tartozas jelentdsége figyelhetd6 meg a jelenleg legnépszeriibb dél-koreali
popegylttes, a Bangtan Boys, vagyis BTS rajongdi taboran is, amelynek kiilén elnevezése van:
A.R.M.Y % A kozosség amerikai oldala, a US BTS ARMY honlap az egyiitteshez kothetd
tartalmakon tal részletesen ismerteti a rajongdkra vonatkozo etikett szabalyokat azért, hogy
egyUlttes megitélésére. A rajongok betartjak a viselkedési szabalyokat, ezzel hozzajarulnak az
egyiittesrdl kialakult pozitiv kép erdsitéséhez.>® Az A.RM.Y. egy olyan erSsen Osszetartd
online kézdsség, amely nagyban hozzajarul a zenekar sikeréhez. Nem csak a BTS zenéjéert
rajonganak, hanem az egyiittes hirnevéért és megitéléséért is feleldsséget vallalnak. Az
A.RM.Y példatlanul jol szervezett, mozgdsitott online kozdsségként miikodik, akiknek az a

célja, hogy a BTS-en keresztiil vilagszerte elterjesszék a koreai popzenét.°®

Az A RM.Y. péld4jan keresztiil is kitlinik, hogy a dél-koreai kultira népszertsitésére jellemzo
a rajongoi aktivitas felhasznéaldsa. A rajongok a web 2.0-s eszkdzokon keresztil maguk is
terjesztik a hallyu tartalmakat megosztasokkal, hozzaszolasokkal és un. “fan fiction”
torténetekkel. Dél-Korea pedig figyel a kultira kovetdire és tamogatja a munkassagukat azzal,

hogy olyan eszkdzoket vesz igénybe, amelyeket a rajongok kénnyen fel tudnak hasznalni.

54 Adorable Representative M.C. for Youth, vagyis a fiatalsag imadni valé MC képviseldje
%5 US BTS ARMY weboldala, elérheté az interneten: https://www.usbtsarmy.com/bts-sns, utoljara letdltve: 2022.

aprilis 8.
%6 Inside the BTS ARMY, the Devoted Fandom with an Unrivaled Level of Organization, TIME Magazin, 2020.,

elérhetd az interneten: https://time.com/5912998/bts-army/, utoljara let6ltve: 2022. prilis 6.
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Ilyenek példaul az é16 kozvetitések a K-Pop egydttesek tagjaival, amikor rajongoi kérdesekre
valaszolnak éloben, az online kozvetitett koncertek, vagy a sajat kdzosségi oldal, a Weverse
mukodtetése.

A kovetkezokben azokat a 20. és 21. szazadi, médidban bekdvetkezett valtozasokat fogom
attekinteni, amelyek elvezettek addig, hogy a dél-koreai popkultira magyarorszagi rajongoi
egyéltalan értesuljenek a dél-koreai kultarardl és képesek legyenek kapcsolatba [épni
nemzetk6zi szinten is a rajongoétarsaikkal. Ehhez a hasznalat-és élménykutatast fogom
hasznélni, mivel a dolgozatom célja az, hogy megvizsgaljam, a hallyu val6ban az 6sszetartozas,
kollektivizmus izenetét hordozza-¢ a rajongok szamara és ettdl valik-e vonzova, kilonlegessé
a dél-koreai kultdra.

A meédia hatalmas Iéptékekben valtozik az elmult 150 évben, csakigy, mint a médiakutatasi
modszerek. Ezek a valtozasok a technikai fejlédéssel bekdvetkezd 1) médiumok
megjelenéséhez kothetok. Mig a 19. szazad 6 médiumai a nyomtatashoz kapcsolodtak (konyv,
Ujsdgok), addig a 20. sz&zadi elektronikus média megjelenésével rohamtempoju fejlédés
kezd6dott, ezzel egyidoben megvaltozott a személykozi- és a tomegkommunikacio formaja is.
Stanley Barran és Denis K. Davis négy szakaszra osztja a médiakutatasok korszakat. Az elsd
szakaszban, az 1920-as évekt6l a propaganda tdmegkultiréara tett hatasat vizsgaltak, majd a
masodik szakaszra a korlatozott hatas elméletek jellemzdek. A médiakutatdsok harmadik
szakaszaban, az 1960-as években megjelent a kulturalis perspektiva is, a kritikai kultUrakutatas
tertlete. A negyedik szakaszban, az 1970-es évekt6l kezdve a befogado keriilt a vizsgalatok
kozéppontjaba, azaz a hasznalat-és élménykutatas.>’

A dél-koreai popkultira vizsgalata kapcsan a kultirakézi kommunikacio elméletébdl Geert
Hofstede kultarakrol és szervezetekrél végzett vizsgalatat-, illetve kritikai kultdrakutatas
teriiletérél Henry Jenkins konvergencia modelljére térek ki részletesebben. EI8bbit azért, hogy
megvizsgaljam, a dél-koreai tarsadalom és kulttra milyen sajatossagokkal rendelkezik, utébbit
azeért, hogy megvizsgaljam, a K-pop tartalmak terjesztése milyen online csatornakon keresztil

valosul meg és ezeket a rajongok hogyan hasznéaljak.

Kultdrakdzi kommunikéacio
Geert Hofstede a ,,gondolkodasi, érzelmi és cselekvési mintakat mentélis programoknak,

vagy... az elme szoftverének nevezi.”®® A kultlra azon programok 6sszessége, amelyeket a

57 Andok Ménika: Médiahatasok, in.: Aczél Petra: Miiveljiik a médidt! Wolters Kluwer, Budapest, 2015., 102.
58 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede: Kultiréak és szervezetek. Az elme szoftvere. VHE Kft., Pécs, 2008., 34.
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tarsadalom tagjai a szocializacié soran sajatitanak el. Hofstede a kultdra fogalmat tagabb
értelmezésben hasznalja, melybe beletartoznak az emberek gondolkodasi, cselekvési és érzelmi
mintai is.>°

Hofstede szervezetfejlesztési oldalrdl kutatta a kiilonb6zd kultirakat és azt, hogy a kulturalis
kilonbségeket hogyan lehet felhasznalni a szervezetek hatékonysaganak javitasara. Az IBM-
nél végzett kutatasa soran lehet6sége nyilt arra, hogy egy szervezeten belil tébb mint 50 nemzet
kulturajat vizsgalja.

Kutatdsanak alapja Alex Inkeles szocioldégus és Daniel Levinson pszicholdégus elmélete,
miszerint minden tarsadalomnak ugyanazokkal az alapvetd problémakkal kell megkiizdenie,
viszont ezekre a problémékra mésok a valaszaik. Inkeles és Levinson harom ilyen problémat
azonositott: a tekintélyhez vald viszonyt, az énképet az egyén és a tarsadalom viszonyaval
kapcsolatban (ide soroltdk a maszkulinitds és femininitds problémakorét is), illetve a
konfliktuskezelés modjait. Hofstede Inkeles és Levinson nyoman, az IBM vizsgalatok soran
nyert empirikus eredményei alapjan négy ilyen azonos problémat detektalt, amelyek megoldasa
orszagonként eltérd. Az elso a tarsadalmi egyenlStlenség  (és a tekintélyhez valo viszony), a
masodik az egyén és csoport kozotti viszony. A harmadik a férfi és néi szerep felfogésa, vagyis
a férfi, illetve a n6i nemhez tartozas tdrsadalmi kdvetkezményei. A negyedik a bizonytalansag
¢és a kétértelmiiség kezelésének lehetséges modjai, amik az agresszid kontrolljaval és az
érzelmek kifejezésével fluggnek 0Ossze. Ez a négy alapprobléma a kultirdk dimenzioit
képviseli.°

A dimenzid a kultira olyan aspektusa, amely més kultarakhoz viszonyitva mérhetd.”6!
Hofstede a dimenzidkat késébb kibovitette egy 0todik alapproblémaval (az eredeti négy csak
az eurdpai kultira mércéje szerint kerult felallitasra), ami a mult és a jelen felé orientalddas
szembenallasanak értékeivel kapcsolatos.

A nemzeti kultirakat konyvében 6t, majd weboldala szerint késébb hat dimenzidban vizsgalta:
hatalom-tavolsag index, individualizmus versus Kkollektivizmus, maszkulinitias versus
feminizmus, bizonytalansag-elkerilési index, hossz( tavd orientacio versus rovid tavi normativ
orientacio és engedékenység kontra visszafogottsag.

A hatalom-tavolsag indexhez tartoz6 hatalmi tavkoz ,,azt fejezi ki, hogy milyen mértékben

varjak el, és fogadjak el egy orszag intézmenyeinek és szervezeteinek kevesebb hatalommal

%9 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede: Kultlrak és szervezetek. Az elme szoftvere. i.m. 34.
60 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede: Kult(rak és szervezetek. Az elme szoftvere. i.m. 56-57.
61 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede: Kult(irak és szervezetek. Az elme szoftvere. i.m. 57.
62 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede: Kultlrak és szervezetek. Az elme szoftvere. i.m. 65.

21



biré tagjai a hatalom egyenlStlen elosztasat™®. A kis tavkozli tarsadalmakra jellemzd a
tarsadalmi egyenldségre torekvés, a sziild és a gyerek egyenrangu partnerekként kezelése,
csaklgy, mint a tanar-diak partneri viszony.®*

A kovetkezé dimenzio az egyén helyzetét €s csoporthoz vald viszonyaét jellemzi az adott
kulturaban. E dimenzi6 tengelyének két végpontja az individualista, illetve a kollektivista
tarsadalmak. A vildg lakossdganak talnyomd része kollektivista kulturdban él, tehat a
csoportérdek elsdbbséget élvez az egyéni érdekekkel szemben. ,,Az individualizmus olyan
tarsadalmak jellegzetessége, amelyekben az egyének kozotti kotelékek lazak: mindenkitol
elvarjak, hogy gondoskodjon magarol és a kozvetlen csaladjar6l.”®® Ezzel szemben a
kollektivista tarsadalmak olyan zart csoportot alkotnak, amelyekben az egyén hliségéért cserébe
védelmet kap a csoporttdl. A kollektivista tarsadalmak jellemzdje, hogy a ,,mi” kdzponta
gondolkodasra nevelik a gyerekeket, torekednek a harmonia fenntartasara, a tulajdon
megosztasara a csaladtagokkal, emellett pedig kerllik a konfrontaciés és a szabalyok
megsertését, mert az presztizs veszteséggel jar. Az individualista kultrékra ezek ellentettjei
jellemzok. A kollektivista kultarakbol szarmazok introvertaltabbak, keriilik az ,,én” hasznalatat
és helytelenitik a boldogsag kimutatasat, mig batoritjdk a szomorlsdg kimutatasat. A
kollektivista kultardkra tovabba jellemz6, hogy a vallalatok csaladi tulajdonban vannak,
kevéshé tisztelik az emberi jogokat és a maganéletbe beavatkozhatnak a csoportok.®®

A maszkulinitas-femininitas tengellyel kapcsolatban fontos megjegyezni, hogy utébbi nem
egyenlé a feminizmussal: ,,Egy tarsadalmat akkor neveziink femininnek, amikor a nemek
érzelmi szerepei kozott atfedés van: a férfiakkal és nbkkel szemben is elvaras az, hogy
szerények, gyengédek legyenek, és az élet mindségével torédjenek.”®’

A bizonytalansagkeriilés dimenzidban a jovotol valo félelmet és az ezzel kapcesolatban megélt
szorongas szintjét merték. A bizonytalansag keruléssel kapcsolatban Hofstede azt vizsgalta,
hogy a kultira tagjai milyen mértékben itélik fenyegetonek a kétes helyzeteket. A
bizonytalansagkeriilés nem egyenld a kockazatkertiléssel, mert mig a kockazatkeriilés egy adott
esemeény elkerllése, a bizonytalansagkertlés egy adott helyzet kétes kimenetelének elkeriilését

jelenti.%8

63 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede:
64 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede:
85 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede:
66 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede:
67 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede:
68 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede:

Kultlrak és szervezetek. Az elme szoftvere
Kultarak és szervezetek. Az elme szoftvere
Kultarak és szervezetek. Az elme szoftvere
Kultlrak és szervezetek. Az elme szoftvere
Kultarak és szervezetek. Az elme szoftvere
Kultarak és szervezetek. Az elme szoftvere

.i.m. 81.
.i.m. 92.
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. i.m. 216.
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Az 6todik a rovid vagy hossza tavl orientacid tengelye: ,,a hossza tavu orientacid az olyan
erények...apoldsa, amelyek majd a jovoben hozzék meg a gyiimolcsiiket. Az ezzel ellentétes
polus, a rovid tava orientacio viszont az olyan erények apolasa, amelyek a malttal és a jelennel

kapcsolatosak.”%°

varnak, nagyobb a tarsadalmi nyomas, tisztelik a hagyomanyokat és a fontosnak tartjak a
személyes stabilitast.”

Hofstede elméletének alkalmazasi terlileteit és kutatasi eredményeit bemutaté weboldalan az
altala létrehozott kutatdsi program adatai is szerepelnek, igy lehivhatok az altaluk vizsgalt
orszdgok mutatdi: a tengelyekhez rendelt egy és szaz kozotti értékek alapjan jellemezhet6k a
nemzetek kulturdlis sajatossdgai. Korea €s Magyarorszag 0sszehasonlitdsdban a
legszembetlindbb kiilonbség az individualizmus és a maszkulinitas tengelyeken mutatkozik. A
hatalom-tavolsag index (ami azt mutatja, hogy a tarsadalom tagjai mennyire fogadjak el a
hierarchikus rendet) értéke Dél-Korea esetében viszonylag magas. Az individualizmus -
kollektivizmus tengelyen kirajzolodik, hogy Dél-Korea esetében a ,,mi” hatarozza meg az
egyének gondolkodasat. A maszkulinitdas dimenzidén (ami a kultirdk versenyképességét is
jeléli) Magyarorszag eredménye: 88, azaz a magyar tarsadalmat Hofstede kutatasi eredményei
alapjan a maszkulin értéket jellemzik. Ennek a dimenzidnak a feminin tengelye altalaban az
¢letmindséget helyezi elOtérbe, a tarsadalomra a konszenzus orientaltsag jellemzd, ami Dél-
Koreara az adatok gyiijtésének idejében inkabb jellemz6 39-es erték. Magyarorszag és Korea a
bizonytalansag-elkerilési index tekintetében all egymashoz a legkdzelebb, Magyarorszag 82,
Dél-Korea 85-0s értékkel. Ez a dimenzi6 azt mutatja, hogy egy adott kultdra mennyire képes
megkiizdeni a j6v6 bizonytalansagaval. Magyarorszag és Dél-Korea is szigorabb hitrendszert
és viselkedési elvarasokat tart fent, intoleransabbak vagyunk a nem kivanatos viselkedéssel
szemben. A legszélsOségesebb értéket (100) Dél-Korea a hosszU tavi orientécio versus rovid
tdvl normativ orientacio tengelyen érte el. Az eredmény szerint Dél-Koreat egyontetiien a
hosszu tavu orientécid jellemzi: takarékossaggal és a modern oktatasra torekvéssel késziilnek a
jovére. Ezt példazza a vallalati berendezkedésiik is, amelyek hosszu tavra terveznek és a vallalat

mikodése a tarsadalom céljainak szolgalataban fontosabb torekvés, mint a rovid tavi haszon

69 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede: Kultrak és szervezetek. Az elme szoftvere. i.m. 263.
70 Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede: Kultrak és szervezetek. Az elme szoftvere. i.m. 265.
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elérése.”* A hatodik, az eredeti kotetben még nem szerepld tengely az engedékenyég-
visszafogottsdg: ez a szocializacids folyamatokra vonatkoztatva azt jelenti, hogy a neveltetés
soran milyen foka kontroll elsajatitasat igyekeznek atadni a gyermekeknek. Magyarorszag és
Dél-Korea értékei ebben a dimenzidban szintén kdzel azonosak (31-29), mindkét tarsadalmat a
visszafogottsag jellemzi, amely szerint hajlamosak vagyunk a pesszimizmusra, kevés ido6t

forditunk a szabadidd eltdltésére és cselekedeteinket a tArsadalmi normék hatarozzak meg. "2

hosszu
hatalom- bizonytalansag tavd
orszagkod orszag tdvolsag individualizmus maszkulinitas elkerlés orientacio engedék
HUN Hungary 46 80 88 82 58 31
KOR Korea South 60 18 39 85 100 29

Forras: A nemzeti kultira 6 dimenzi6ja, Hofstede-insights.com™

Hasznalat- és élménykutatas

A hasznalat- és élménykutatas vizsgalatain keresztiil kutatom azt, hogy a K-pop hallgatok miért
éppen ezt a zenei irdnyzatot hallgatjak, milyen csatornakon keresztiil és milyen sziikségleteiket
elégitik ki a hallyu tartalmak fogyasztasaval.

A meédiatartalmak megsokszorozddasaval a médiakutatasok a fogyasztok felé fordultak. A
hasznélat- és élménykutatas azt vizsgélta, hogy az emberek miért valasztanak egy bizonyos
médiatartalmat, milyen sziikségleteiket elégitik ki a media altal. Az Ujmedia koraban, az
internet elterjedésével és a kozOsségi héaldzatok megjelenésével ismét hangsulyossa valt a
hasznalat- és élménykutatas, mivel az emberek az okostelefonokon keresztil ma mar
korlatlanul hozzaférnek az internetes tartalmakhoz.

A hasznalat- és élménykutatas elézményei az 1940-es évek mediakutatasaiban gyokereznek.

A kutatok mar ekkor a fogyasztok felé fordultak, azt vizsgéltak, hogy az emberek miért

1 south Korea — Hofstede Insights, elérheté az interneten: https://www.hofstede-insights.com/country/south-

korea/, utoljara let6ltve: 2022. aprilis 6.

2 Country Comparison — Hofstede Insights, elérhetd az interneten: https://www.hofstede-insights.com/country-

comparison/south-korea/, utoljara letdltve: 2022. 04. 08.

3 Hofstede Insights: The 6 dimensions of national culture, elérhet6 az interneten: https://www.hofstede-
insights.com/models/national-culture/, letltve: 2022. 04. 03.
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hallgatnak radiét vagy miért olvassak el az ujsagot. A fogalom bevezetése valdsziniileg Elihu
Katz-hoz koéthet6, aki 1959-ben ravildgitott arra, hogy a média hatasa helyett érdemesebb
inkabb azt kutatni, hogy az emberek mire hasznaljak a médiat - tehat az emberre, mint cselekvo
Iényre érdemes forditani a figyelmet a kutatasok soran. 7

A kutatok figyelme a befogadodkra iranyult azért, hogy a médiumok hasznélatanak elméletén
keresztill kozelebb keriiljenek a kutatok a média hatdsdnak megértésehez. Ezert a hasznélat és
szlikségletkielégités szemléletmodja nem a médiumok altal kdzvetitett lizeneteket vizsgalja,
hanem a médiumok fogyasztéjat.”

A hasznélat és szikségletkielégités a médiafogyasztas mogotti motivaciot keresi és a
felhasznalot a kozonseg aktiv tagjaként kezeli. A hasznélatkutatas fontos eleme, hogy a
sziikségletek nem csak a médiumok altal elégithetok ki, hanem mas, a médiatol fliggetlen
modon is.”

A hasznalat és szlikségletkielegités vizsgalatok attekintésével Katz, Blumler és Gurevitch 6t
kevésbé kutatott teriiletet azonositott, amelyek vizsgalata szikséges a felhasznalok
médiafogyasztasi szokésainak vizsgalatdhoz. A teriiletek kapcsan 6t kérdest fogalmaztak meg.
Az els6 kérdés a tipologizalas sziikségességére iranyult, miszerint megmutatkozik az igeny a
,k0zOnségi funkcidk altalanos rendszerének” kidolgozasara, amely a késdbbiekben
alkalmazhat6 tartalmakra, eszk6zokre és kultGrakra is.”” Masodszor a média altali sziikségletek
kielégitésének azonositasdhoz elengedhetetlen a szilkségletek csoportositdsa. Harmadszor
fontos megismerni, hogy a tomegkommunikécios eszk6zok mely tulajdonsagai azok, amelyek
alkalmasabba teszik bizonyos szlikségletek kielégitésére. A negyedik kutatasi kérdés a
szlikségletek kielégitésének tarsadalmi gyokereinek vizsgalatat helyezi elétérbe, foként a
tarsadalmi helyzettel Osszefliggésben. Az 06todik kérdés arra vonatkozik, hogy a média
hatasvizsgalatok és a hasznalat- és élménykutatas milyen kapcsolatban allnak egymassal, végul
pedig szikseéges a tdmegkommunikécids intézmények és a média hasznaldk kapcsolatanak
vizsgalata. Vagyis annak megértésére kell térekedni, hogy a kdzonség hogyan hasznalja a
tomegkommunikécios eszkozoket és ez milyen viszonyban van a musorkészitok limitalt

lehetBségeivel.’

4 Andok Ménika: Médiahatasok, in.: Aczél Petra: Miiveljik a médiat! i.m. 122.

5 Elihu Katz, Jay Blumler, Michael Gurevitch: A témegkommunikécié hasznalata az egyének éltal, in.: Angelusz
Rébert, Tardos Rébert, Terestyéni Tamas: Média, nyilvanossag, kdzvélemény, Gondolat Kiadd, Budapest, 2007 .,
210-211.

76 Elihu Katz, Jay Blumler, Michael Gurevitch: A tdmegkommunikécid hasznélata az egyének altal, i.m. 211.

T Elihu Katz, Jay Blumler, Michael Gurevitch: A tomegkommunikacié hasznalata az egyének altal, i.m. 219.

78 Elihu Katz, Jay Blumler, Michael Gurevitch: A tomegkommunikacié hasznélata az egyének altal, i.m. 218-225.
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Az 1972-ben Blumer, Katz és McQuail nevéhez fiiz6d6 hasznalat-és élménykutatas a
befogadokat helyezte elotérbe és vizsgalataikkal megéllapitottak, hogy a médiahasznalati
szokasok attdl fiiggnek, hogy a médiafogyasztok milyen célt szeretnénk elérni a tartalom
fogyasztasaval milyen sziikségletet szeretnénk kielégiteni vele. A hasznalat- és élménykutatas
harom nagy vizsgalattal vette kezdetét az 1970-es években: Katz, Gurevitch és Haas 1973-ban
megjelent cikkikben 35 sziikségletet rendeztek 6t kategoriaba.

A kutatok a média 6t funkcidjat kilonboztették meg attol fliggden, hogy milyen sziikségletet
elégitenek Ki: kognitiv, affektiv, egyéni integrativ, tarsas integrativ és menekiilés funkciok. A
kognitiv funkcio célja az informéacidszerzes sziikségleteinek kielégitése. Az affektiv funkcié az
oromszerzésre, esztétikai élményre vonatkozik, mig a személyes integrativ funkcié az
Onbizalom, a stitusz €s a hitelesség erdsitését szolgdlja. A tarsas integrativ funkcid a
kapcsolatainkkal (baratok, csalad) fligg 6ssze, a fesziltségoldd funkcié pedig a menekiilést
biztositja a fogyasztd szaméara. 1972-ben Denis McQuail, Jay Blumer és Joseph Brown a 4
csoportba soroltak azokat a sziikségleteket, amelyeket a televizid képes kielégiteni. Az elsd,
hogy tudjuk, mi folyik koralottink a vilagban, a masodik az identitdsunkhoz kotheté: hogy
tudjuk, hogy kik és milyenek vagyunk, a harmadik a személykozi kapcsolatainkkal van
osszefuiggésben, miszerint a televizio tarsasagpotlék, az utolsé pedig a menekiilés,
kikapcsolodas funkciok.”

A hasznélat-és élménykutatas az internet elterjedésével vett Ujabb lendlletet. Az internet
esetében a funkciok esetében is megfigyelhetd a konvergencia, ,,...hiszen a fiatal generacié mar
a legtobb felmeriild sziikségletének elsOdleges kielégitésére a kozosségi meédiat fogja
hasznalni”.8® A kutatdsomban azt vizsgalom, hogy a K-pop rajongdk milyen sziikségleteit

elégitik ki a hallyu tartalmak fogyasztasaval.

Henry Jenkins: konvergencia kultira

A harmadik elmélet, amelyet kutatasomban felhasznaltam, Henry Jenkins Kkulturalis
konvergenciarol alkotott elmélete. A kulturalis konvergencia és a hozza kapcsolddo fogalmak,
melyeket Jenkins a 2000-es évek elején vezetett be, segit annak a megértésében, hogy a del-

koreai popkultdra globalis terjesztésében milyen szerepet jatszanak a hallyu rajongok.

® Andok Ménika: Médiahatasok, in.: Aczél Petra: Miiveljiik a médidt! i.m. 123.
80 Andok Ménika: Médiahatasok, in.: Aczél Petra: Miiveljiik a médidt! i.m. 124.
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Jenkins a Kkulturalis konvergencia kapcsan harom elgondolast vesz alapul, ezek: a
médiakonvergencia, a részvételi kultira és a kollektiv befogadas.8!

,»A konvergencia alatt a tartalom médiaplatformokon keresztiili 4ramlasat, a tobbféle
médiaiparag kozotti egytittmiikodést és a médiakdzonség migracios viselkedését értem, akik
szinte barhova elmennek azért, hogy olyan szérakoztatd élményeket talaljanak, amilyeneket
akarnak.”%?

Jenkins a kulturalis konvergencia fogalmanak bevezetésével az (j média megjelenéséhez
kothetd rajongdi kultdra atalakulasat jellemezte. Az Gjfajta informéacidéaramlés hatassal van a
szocialis és kulturalis gyakorlatokra is, ezért Jenkins esettanulmanyokkal azt vizsgélta, hogy az
Uj média hasznaléi hogyan teremtenek globélis kulttrat.3

Jenkins szerint a médiatartalmak aramlasa nagyban fiigg a részvételi kulturatdl, azaz a
résztvevok aktivitasatol.®*

A technologiai fejlédés soran 1étrejovo ijmédia megvaltoztatta a kozonség fogalmat is. Azok a
gyerekek, akik mar belesziilettek az Ujmédia vilagaba (az un. digitalis bennszllottek) sokkal
fejlettebb technoldgiai tudassal rendelkeznek, mint a sziileik.%

Tehat az Gjmédidt az erds koncentracid jellemzi, ugyanaz az informacio kiilonb6zo
platformokon kiilonb6z6 befogaddi csoportokhoz jut el. ,,A konvergencia egyuttal egy 1j
kulturalis logika érvényre jutdsat mutatja, ami felerdsiti a kommunikéciot, a kooperacio és a
kozOsség igényét és sziikségességét.”86

Az 0j médiara jellemz6 a platformok sokasaga (a dél-koreai popkultdra esetében a Youtube, a
Weverse®’, TikTok, Facebook, Instagram), amelyek altal a kozonség figyelme szétszorddik. Az

Uzenetet igy Kisebb egységekre szikséges tagolni — az (izenet célba juttatdsdhoz pedig nem

81 Henry Jenkins: Convergence Culture. Where Old and New Media Collide, New York University Press, 2006.,
2

82 Henry Jenkins: Convergence Culture. Where Old and New Media Collide, i.m., 2.
83 Andok Ménika - Hevér Kinga: Kulturalis konvergencia —a Merengd nevii fanfiction oldal elemzése. Média —

Torténet — Kommunikacié. 2017/1. 31. oldal, elérhetd az interneten:

https://www.researchgate.net/publication/330193765 Andok - Hever - Kulturalis_konvergencia_-

A_Merengo_nevu_fanfiction_oldal_elemzese, utoljara letdltve: 2022. aprilis 4.

84 Henry Jenkins: Convergence Culture. Where Old and New Media Collide, i.m., 3.
8 Andok Ménika: Athaté médiakommunikacio, in.: Aczél Petra: Miiveljiik a médidt! i.m. 86.

86 Aczél Petra: Médiamiiveltség, in.: Aczél Petra: Miiveljiik a médiat! i.m. 147.

87 Dgl-koreai kozosségi oldal, ahol a rajongok a kedvenc idoljukkal kapcsolatos hirekrdl értesiilhetnek és
terjeszthetik azokat.
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hagyhat6 figyelmen kivil, hogy a célkdzonség milyen tartalmat hol és mikor fogyaszt és
terjeszt.

A konvergencia Jenkins szerint a felhasznaldk altali tarsas interakciokban megy veégbe. Ezen
tartalmak terjedésének vizsgalatakor bevezeti az un. spreadibility (szérva terjedés) kifejezést,
amely lefedi a tartalmak terjedésének mddjat és egyben a digitalis kultira mikodését is. A
spreadability kifejezés ezaltal egyszerre utal a befogadéi magatartasra, a technikai
lehetéségekre €és arra, hogyan terjedhetnek bizonyos tartalmak, a gazdasagi jellemzokre, a
médiaszovegek jellemzbire, amik azokat megosztasra alkalmassa teszik és a kdzosségi
halézatokra is.®

Jenkins hal6zatba szervez0do kulturaként azonositja azt a kulturalis gyakorlatot, mely sordn a
rajongoi megosztas elfogadotta valt. Emellett bevezeti a user-circulated-content (felhasznalok
altal keringtetett tartalom), amely a mainstream média altal Iétrehozott tartalom megosztasat
jelenti.®®

A médiakonvergencia kapcsan Jenkins kiemeli, hogy ma mar az egész életlink, kapcsolataink
és vagyaink is médiacsatorndkon at aramlanak. Tehat a médiakonvergencia a fogyasztoi
médiahasznalatot is jellemzi, a konvergencia fentrdl lefelé iranyuld, véllalatok altal iranyitott,
és egyszerre lentrdl felfelé iranyuld, fogyasztok altal iranyitott folyamat is.%

A konvergencia 0j részvételi és egyiittmiikodési formakat tesz lehetdvé, altala a résztvevok uj
készségeket sajatitanak el. Ezeket a készségeket eldszor a populdris kultura alkalmazza, két
okbdl: egyrészt az alacsony kockazat miatt, masrészt mert a ,,popularis kulturaval jatszani
sokkal élvezetesebb, mint komolyabb ligyekkel jatszani.”®

A dél-koreai kormanyzas évtizedeken keresztiil tdmogatta a chaebolok altal iranyitott
infokommunikécios szektort. Emellett az 1990-es évektdl kezdve felkészitette az orszagot arra
(szakképzésben, pénziligyi tamogatassal), hogy az Ujmédidban és Ujfajta média hasznalatban
rejlé  lehetoségeket felhasznalhassak a kulturalis és gazdasagi befolyasuk erdsitésére
vilagszerte. Ezt a soft power, azaz a popularis kultira terjesztése revén érték el, amit az Gj-
média platformjain keresztil, a rajongok &ltal terjesztenek el, vagyis szornak szét vilagszerte.
El6bbit jeloli a sajat K-Pop kdzosségi haldzat létrehozasa, utdbbit pedig az, hogy a zenéket

ingyenes csatornakon keresztul is terjesztik, mint a Youtube. Az 1990-es években elinditott

88 Andok Ménika - Hevér Kinga: Kulturalis konvergencia —a Merengd nevii fanfiction oldal elemzése. i.m. 32.
89 Andok Moénika - Hevér Kinga: Kulturalis konvergencia — a Mereng6 nevii fanfiction oldal elemzése. i.m. 33.

90 Henry Jenkins: Convergence Culture. Where Old and New Media Collide, i.m., 17.
a Henry Jenkins: Convergence Culture. Where Old and New Media Collide, i.m., 246.
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koreai fejlesztésekhez sziikség volt egy olyan befogaddi rétegre, akik nyitottak az Ujmédia
hasznalatara. Ok a digitalis bennsziilottek, vagyis az a nemzedék, amelynek tagjai tigy néttek

fel, hogy szamukra mar természetes a digitalis eszkdzok hasznalata.

Kutatasi modszertan

A dolgozatomban arra a kérdésre keresem a valaszt, hogy a hallyu altal kozvetitett jelentés
hogyan segiti el6 globalis terjesztését? Mi kulonbozteti meg a dél-koreai kultdrat a globalis
kultira egyéb elemeitSl? Dr. Gajzagd Eva (a hallyu magyarorszagi kutatoja) beszélgetésiink
soran elmondta, hogy a vizsgalatai szerint egzotikusnak, kilonlegesnek tartjak a rajongok a
hallyut. Hipotézisem szerint az adja a hallyu kilonlegességét, egzotikumat, hogy a keleti
kultira a kollektivizmusra épiil, mig a nyugati kultirdkra az individualizmus jellemzd. A
kollektivista kultardkra jellemz6 csoportba tartozés érzése pedig biztonsagot nyujt a rajongok
szamara.

Feltevésemet a hallyu rajongok, ezen belil is a K-pop rajongok szdméra készitett online
kérddivvel vizsgaltam (mivel a K-pop valt Magyarorszagon is a legnépszeriibb koreai kulturalis
elemmé) 2022. marcius 14 és 2022. marcius 28. kozott. A kérdbivet K-poppal foglalkozo
Facebook csoportokban tettem k6zzé, 6sszesen 700 valasz érkezett. A Facebook csoportban a
bejegyzésemet kedveldknek privat iizenetet kiildtem, hogy felkérjem Oket egy beszélgetésre.
A rajongok reszletesebb véleményének megismeréséhez pedig mini fokuszcsoportos kutatast
készitettem 3 K-pop rajongoéval. A fokuszcsoportos kutatads online zajlott, mert mindharom
interjualany kiilonb6z6 varosokban él.

A kozOsségi oldalon kozzétett online kutatdsomra felfigyelt a dél-koreai kultarat 2017 ota
marketing szempontok szerint vizsgalé Dr. Gajzagd Eva, a Budapesti Gazdasagi Egyetem

Kereskedelem tanszékenek docense és online beszélgetésink keretében segitette munkamat.

Kutatasi eredmények

Demogréfiai adatok és bemutatés

A 32 kérdéses online kérdGivre pontosan 700 valasz érkezett. A kérdéiv a K-Pop rajongok
szokasait, attitiidjeit vizsgalta. A kit6ltok 98%-a n6, 2% férfi. A valaszadok 6,6%-a 12 és 14
év kozotti, 21%-a 14 és 18 év kozotti, 33,4%-a 18 es 22 év kdzotti, 39%-a pedig 22 év feletti.
A mini fékuszcsoportos kutatdsban 3 harom lany vett részt: Rozi, aki 18 éves, jelenleg
szakkozépiskolai tanulmanyait végzi és a BTS népszeriiségére felfigyelve kedvelte meg a K-

Pop-ot, Orsi 22 éves budapesti, gazdasagi szakon most végzd lany, aki a sorozatokon keresztiil
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ismerte meg kozel 10 éve a koreai zenét és Moni, aki 23 éves, dolgozd, nyugat-magyarorszagi
lany, aki par éve kedvelte meg a K-popot, ezen bellil is a hip-hop zenét, egy tancos csoporttarsa
altal.

Az online kérddivben a tartalomfogyasztas kapcsan a K-pop (99,3%) mellett a K-drama
sorozatokat jeldlték meg legtobbszor (79,6%), illetve a dél-koreai filmeket (51,6%).

Q4 Milyen dél-koreai tartalmakat fogyasztasz rendszeresen (pl. filmnézés, zenehallgatés,
sorozatnézes, sth.)? Tobb vélasz is megjeldlhetd.
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1. &bra: Milyen dél-koreai tartalmakat fogyasztasz rendszeresen?

Ez az eredmény ebben a kutatasban is korrelal a hallyut elemz6 nemzetkézi tanulmanyokkal,
miszerint a dél-koreai orszagimazs fejlesztésének soft power eszkozei elsGsorban a zene, a
sorozatok és a filmek.

A kitoltok 10%-a tovabbi tartalmakat is megjelolt, ezek koziil a legnépszeriibbek a
gasztrondmiai tartalmak fogyasztasa, mint a f6zévideok, a showmisorok nézése, a
szépségapolas, azaz a K-beauty, illetve a konyvek és a manhwak (ezek dél-koreai
képregények). A valaszokbol kirajzolddik, hogy a hallyu rajongdk egyszerre tobbféle tartalmat
is fogyasztanak, tehat a kategoridk nem egymastol kiilonallok, hanem egymast atfedok. A
rajongok nem csak a szdrakoztatoipari elemeket kedvelik, hanem behatdbban ismerkednek a
koreai kultara tovabbi elemeivel és termékekkel is, illetve ez az érdeklodés nem csak a
szorakoztatoipari miifajokra korlatozodik, hanem a kultura mélyebb ismeretére is (konyvek,
filmek). A fokuszcsoportos kutatasban részt vevOok is megerdsitették az online kutatas
eredményeit: mindegyikiik tanul koreaiul és célul tiizték ki maguknak, hogy eljussanak
Szdulba. A zenehallgatas mellet koreai filmeket néznek, ismerkednek a gasztronomiaval és a

szépségapolasi szokasokkal, termékekkel is.
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Az online kutatas a K-pop rajongok preferenciait, zenehallgatasi szokasait vizsgalta. A kérddiv
elején ellendrz6 kérdéssel keriiltek levalogatasra azok a valaszadok, akik nem a K-pop miatt
kedvelik a koreai kultarat, igy 6sszesen 451 feldolgozhato kérdéiv maradt. A tovdbbiakban a
kutatasi kérdések alapjan a K-pop rajongok vélaszait feldolgozva fogom megvalaszolni a
kutatasi kérdéseket. Vagyis azt fogom kifejteni, hogy kutatasom szerint miben kulénbé6zik a
dél-koreai popkultdra a nyugatitél, hogy a kollektivizmus okan kedvelik-e a magyar rajongok,
mindemellett pedig, hogy a hallyu milyen szerepet t6lt be a globalis kultaraban.

A viélaszaddk 30%-a 1-3 éve szereti a koreai popzenét, 28% 3-5 éve, 25% 5-10 éve hallgatja.
A vélaszaddk 10%-a tébb mint 10 éve K-Pop rajongonak vallja magat, vagyis mar 2012 el6tt
felfigyelt a K-popra.

Q6 Midta szereted a K-popot?
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2.4bra: Miota szereted a K-Pop-ot?

A vélaszok aranya megegyezik a dolgozat elején vézolt kutatdsi adatokkal, miszerint a K-pop
2012 ota valt globalisan elterjedtté: a kérddivet kito1tdk 90%-a kevesebb mint 10 éve hallgat
K-Popot. A jelenleg legismertebb K-pop egyiittes, a BTS globalisan népszeriisége is
megmutatkozik az eredményeken: a BTS 2018 ota valt viladgszerte ismertté (ENSZ beszéd és
Love Myself kampéany), a vélaszadok 30%-a pedig 1-3 éve rajong a K-popért. A
fokuszcsoportos kutatasban részt vevo 18 éves Rozi is 2019 6ta vallja magat K-pop rajongonak,
a 23 éves Moni pedig nyolc éve kedvelte meg a BTS, akik akkoriban még nem pop, hanem hip-
hop stilusban alkottak.

A hallyu népszertsitéséhez a dél-koreaiak kiaknazzak az Gjmédia nyujtotta lehetdségeket és a

rajongok altali kultura terjesztésben rejlé erét. Ezt mintazzak a kérdGivre adott valaszok
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eredményei is: a valaszadok fele (50,33%) a Youtube-on talalkozott el6szor a koreai

popzenével, 36%-uknak a baratai mutattak, 16% pedig valamelyik k6z6sségi oldalrdl ismeri.

Q7 Hogyan talalkoztal el6szor a K-pop-pal?
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3. abra: Hogyan talalkoztal el6szor a K-Pop-pal?

Az egyéb valaszok kozott leggyakrabban a K-drama sorozatok szerepeltek, a valaszadok ezaltal
ismerik a K-popot. Ez egydttal azt is jel6li, hogy a rajongok fele az Gjmédia csatornain keresztul
talalkozott a koreai popzenével. A mini fokuszcsoportban ketten az interneten kiviil talalkoztak
a K-poppal (manga rajztanfolyamon, illetve tancos csoportban), egyikik pedig a sorozatokon
keresztill kedvelte meg a koreai popzenét. A fokuszcsoportos eredmények is mintazzak a hallyu
terjesztését a rajongok altal, mivel harombdl két résztvevének mas hallyu rajongé mutatta a
koreai popzenét. A hallyuval torténd taldlkozas esetében jol lathato a kulturalis konvergencia
hatésa: a K-pop zenés klipeken keresztiil a Youtube-on és K-drama sorozatok betétdalaiként és
a TV misorokban is megtalalhat6. Emellett a rajongok maguk is terjesztik a K-pop zenét,
amelynek jelenségét Jenkins a spreadability kifejezéssel jellemezte.

A dél-koreai tarsadalomra jellemz6 kollektivizmust mutatja, hogy az online kérddivben a
kitlték 96%-a inkdbb a K-pop egyuttesek zenéit hallgatja és minddssze 4% jelolte meg azt,
hogy az énekeseket preferalja. Az eredmény természetesen abbdl adodik, hogy a K-pop féként
egylittesek zenéjét jelenti, kevés a sz6l6 énekes. A fokuszcsoportos kutatdsban résztvevok is az
egyUtteseket emelték ki. Tovabbi jellemzdje a K-popnak, hogy a szol6 énekesek is altalaban a

zenekarokbol keriilnek ki és csak ideiglenesen. A csoportos interjin résztvevok egyontetii
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véleménye szerint a K-Pop miikddésére jellemzo, hogy a tagok néha kivalnak az egyiittesbol,
egyénileg is kiadnak dalokat vagy uj forméacidkat alakitanak, majd visszatérnek az eredeti
forméacidhoz is, tehat a kivalas nem végleges. A csoportos beszélgetés soran Orsi (23)
véleménye szerint a koreai egyiittesek azért is népszeriiek, mert a globalis popkulturaban a One
Direction sikere 6ta nincs igazan hires nem koreai egydittes.

A viélaszaddk 75%-a naponta tobb érat tolt K-Pop hallgatassal, 10%-uk kevesebb mint napi 1
oréat és 8%-uk hetente csak parszor hallgat K-popot.

A leggyakoribb zenehallgatasi platformok a Youtube (75%), a Spotify (57%) és a Soundcloud
(6%). A véalaszadok 23%-a let6ltve hallgat koreai popzenét,

Hol, milyen platformon hallgatod jellemzéen a K-Pop-ot?
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4. abra: Hol, milyen platformon hallgatod jellemzéen a K-Pop-ot?

A megjeldlt platformok kozott a Youtube az egyetlen videdmegosztd és ezt hasznaljak
leggyakrabban a zenehallgatasra, vagyis jellemzbéen videés tartalmakat fogyasztanak. Ez is
példazza azt, hogy a Dél-Korea a kultarat féként ingyenesen elérhet6 feliileteken terjeszti, mert
igy tud nagy témegeket megszolitani. Tehat Dél-Korea tudatosan alkalmazza a konvergencia
altali lehetdségeket, a rajongok tobbféle médiaplatformon keresztiil is elérik a K-pop
tartalmakat. Masrészt a Youtube altali zenehallgatas vizualis tartalomfogyasztast is feltételez,
tehat a K-pop rajongdk nem csak a zenén, hanem a vizualis tartalmakon keresztiil is egyszerre

taladlkoznak a kultaraval.
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Az online kérddiv valaszadoi leginkabb a kdzosségi oldalakrol (95,5%) és a rajongoi oldalakrol
érteslilnek a K-pop hirekr6l. A baratoktol térténd informacidszerzés ritkabb, 19% jeldlte
valaszként. A vélaszaddk 32%-a vett részt valamilyen K-poppal kapcsolatos rendezvényen,

jellemzéen moziban vetitett koncerteken és sajat szervezésii tincos eseményeken.

Q11 Voltal mar itthon barmilyen hivatalos K-pop rendezvényen? Ha igen, milyenen?

lgen
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5. abra: Voltal mar itthon barmilyen hivatalos K-Pop rendezvényen?

A vélaszaddk 16%-a volt mar személyesen is K-pop koncerten és tovabbi 81% szeretne részt
venni egyen.

A fokuszcsoportos kutatas soran Rozi is elmondta, hogy tobb kdzdsségi oldalas csoportban
adminisztrator, illetve sajat tancos csapata is volt, ahol K-popra tancoltak. Ezek az eredmények
j6l példazzak a konvergenciat: a rajongok maguk is csoportokat hoznak létre, amin keresztil
koncentraltak hallyuval kapcsolatos tartalmakhoz juttatjak rajongd tarsaikat, azaz maguk is
terjesztik az informaciokat.

A kérd6iv valaszaibol és a fokuszcsoportos kutatasbol is kirajzolodik, hogy a K-pop rajongas
nem csak a zene hallgatasat jelenti, hanem a tancot is, ami egybevag azzal, ami a tovabbi
kutatési kérdésekre adott valaszokbol és a hallyu negyedik hullimanak jellemzésébdl (v6. Kim
Bok Rae) is kdrvonalazodik: azaz, hogy a K-pop nem csupan zenei iranyzat, hanem a tanc s
az ikonok megjelenése altal mar a koreai stilust (K-style) is jelenti.

A K-pop tancok betanuldsa az G média eszkdzok altal valik egyszertibbé: a klipek barmikor,
barhonnan visszanézhet6k, igy a rajongoknak lehet6ségiik nyilik a koreografiak betanuldséra.
K-popot a valaszadok legtobbszor egyéni tevékenységekhez hallgatnak: kikapcsolodashoz
(95%), tanulashoz (53%) és sportolashoz (53%). A valaszok alapjan ritkdbb a csoportos
tevékenységhez kothetd zenehallgatas, ez jellemzden barati talalkozokon (21%) torténik, vagy
klubokban (10%) €s hazibulikban (10%). A ,,mikor hallgatsz legtobbszor K-Popot” kérdésre az
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egyéb valaszlehetdségnél a kitoltok foként az utazashoz (10%) €és a mindig vagy ,,allandéan”
(7%) valaszokat adtdk. A K-pop hallgatdés tehat inkdbb egyéni tevékenység, a
tartalomfogyasztas célja pedig jellemzden a kikapcsolddas, az elmenekiilés a vilag gondjai eldl,
vagyis feszlltségoldo funkcidval bir.

A Kkitoltok leginkabb tehat egyediil hallgatnak K-popot (5-0s skalan 4,1), ezt koveti a baratokkal
(2,4), a csaladdal (2,3), majd a tobbi K-pop rajongdval k6zos zenehallgatés.

Az online kérddivek ¢és a fokuszcsoportos kutatds soran is kirajzolodott egy sajatos koreai
pozenével kapcsolatos nyelvezet, ami szintén a hallyu egzotikumat, kiilonlegességét mutatja. A
rajongok specialis, csak a K-popra jellemz6 zenei kifejezéseket hasznalnak. Ilyen szavak
példéaul a ,,comeback”, ami az album megjelenést jelenti, az ,,MV” kifejezés, ami a music video,
azaz klip roviditése, a ,,fangorcs”, ami azt jelenti, hogy nagyon o6riilnek egy ujdonsagnak, ami
az altaluk kedvelt idoltdl érkezik. Emellett a K-Pop rajongok csoportjan belil is elkilénitenek
rajongokat aszerint, hogy mennyire erds a kotédésiik a K-Pop-hoz: megkulonboztetik azokat,
akik viszonylag nem rég ota hallgatjak a zenét és a vilagszerte ismert el6adok altal kedvelték
meg, illetve a nagyon elvakult rajongokat is, akik mindenhova kovetik a K-Pop sztarokat és
talzott rajongasukat fejezik ki feléjik. Ez utobbi megszallott rajongokat ,,szaszeng”-nek

nevezik.

A ,,miért szereted a K-popot” nyitott kérdésre a leggyakoribb valaszok a zene és a tanc mellett
a kilonlegesség és a koreai nyelv voltak. A zenék és videok nézése altali nyelvtanulas a kognitiv
igények kielégitését szolgalja, A valaszadok tobbsége kifejtette, hogy a K-pop zenék tartalma,
mindsége ¢€s vidamsaga segiti Oket abban, hogy atvészeljék a nehéz helyzeteket, vagy jobb
kedvre deritse és megnyugtassa Oket, mikor zaklatottak vagy rosszkedviiek. A hasznalat- és
élménykutatas altal megallapitott fesziiltségoldd funkcidval is bir a K-pop: szérakozasra €s a
hétkoznapi problémaék eléli menekiilésre hasznéljak a rajongok. Erdekes eredmény, hogy a
valaszok alapjan a rajongdk nem, vagy nem csak a zene miatt szeretik a K-Popot: gyakori valasz
volt, hogy amikor depressziv iddszakon mentek keresztul, akkor a koreai popzene viddm
hangzasa és a reményteli dalszovegek mentették meg Oket. A hallyu affektiv sziikségleteket
kielégitd funkcioja a fokuszcsoportos beszélgetésen elhangzott, miszerint a koreai popzenék
szOvegei valtozatosak, sokféle témat dolgoznak fel, igy a rajongok érzelmileg tébb szalon is
tudnak csatlakozni a zeneszamok szdvegeihez. A kognitiv és affektiv funkcio mellett a hallyu
az integrativ sziikségletek kielégitését is célozza: a kérddivet kitdltok kiemelték az idolokat,
akik viselkedése és munkassaga példaértékii szamukra. Tovabba hangsulyoztak a K-popnak azt

a jellemzo6jét, hogy a szovegek altal egy szamukra elfogadhaté és normalis értékrendszert
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tanulhatnak. A valaszokbdl a rajongas okait vizsgalva is kirajzolddik, hogy a K-popot a
rajongok tobb mint zenei iranyzatnak tekintik: a koreai popzeneébe menekilnek a probléméak
elél, ha megnyugvasra vagy viddmsagra vagynak, illetve a zenehallgatason és az idolokon
keresztiil azonosulnak a koreai értékekkel. A fokuszcsoportos kutatasban és az online kérdéivre
adott valaszokban is a koreai értékek kapcsan a tiszteletet, az igazan kemény munkavégzest es
a szeretetet hangsulyoztak a véalaszadok:

,Minden oldalt 6sszevetve a kpop nem tokéletes és nagyon kegyetlen tud lenni, ennek ellenére
bizonyos egyuttesek bizonyos dalai elképesztéen rezonaltak velem, ez adott inspiraciot,
menedeéket, ha arra volt szikségem. A kpopban mindig megtalaltam azt, amire sziikségem volt,
legyen az batoritds, hogy énmagam legyek, hogy dolgozzak keményen az almaimért, hogy a
kemény munka gyimdolcsot terem, hogy megtanuljam szeretni és elfogadni magam, vagy csak
lazulni akartam egyet a kanapén. Beszéltem velik és lattam olyan embereket, akiket az
ongyilkossagtol tantoritott el egy egylttes munkaja, szeretete - még ha nem is személyes, még
ha nem is igazi. Sok ember életébe hozott valtozast az, hogy szerethet valakit valamit és sok
baratsagot teremt a kozos érdeklodés. Ezért elismerésem a kpopban dolgozoknak €s azoknak,
akik ezzel foglalkoznak”.

Az idolokhoz kapcsolédo szintén gyakori valasz volt, hogy: "altaluk megkapom azt a szeretet,
amit mashol nem". llletve, hogy a K-Pop valdban t6bb szamukra, mint zene: ,,Nekem a zene és
a K-Pop az nem csak egy zene. Megnyugvas, menekvés, ahova el tudok merilni, kapaszkodas
az életben, szeretet és elfogadas. Tanitanak és felnézek rajuk.”

A koreai popzenét a kitoltok valaszai alapjan a mondanivald €s tartalom kiilonbdzteti meg
leginkabb az egyéb, jellemzden amerikai és hazai popzenétdl. A zeneszdvegek valtozatossaga
és moralis tartalma miatt tartjak értékesebbnek a K-popot. A koreai popzene kiilonb6z0ségét
vizsgalo kérdésre gyakori valaszként szerepelt még a mindségibb zene — itt tobb kitoltd leirta,
hogy értékeli azt, hogy a K-pop sztarok gyerekkoruktol erre a szerepre készilnek. A
fokuszcsoportos kutatas soran is korvonalazodott, hogy a K-popot nem kizardlag elvakult
rajongok fogyasztjak: tisztdban vannak azzal, hogy az idolok élete milyen, mieldtt sztarra
valnanak, ismerik a mogottiik allo cégeket és azok miikodését, illetve a K-pophoz kapcsolodd
értékesitési és marketing modszereket is. A mini fokuszcsoportos kutatas soran és a kérdéivben
is kitérnek arra a rajongok, hogy kidbrandultak a nyugati popzenébdl, amit tul egyhangunak ¢€s
szomorunak jellemeztek. Tovabbi érvek voltak az amerikai és magyar popzene ellen, hogy a

szovegek csak ,,a szerelemrdl, a szexrdl és a drogozasrol szolnak™.
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A koreai kultara kapcsan annak pozitiv jellemvonasait emelték ki: a tisztelet, az értékrend és az
alazat gyakori valaszként szerepeltek: ,,Az egész tarsadalmi értékrendszer teljesen mas. Nekem
az tetszik, hogy mennyire fontos az aldzatossag, ami a legnagyobb bandék tagjainal is latszik.”
A valaszok szerint a magyar rajongok vélekedése korrelal Hofstede nemzeti kultirakat jellemz6
kutatasaval. A dél-koreai és a magyar kultira jellemz6i a bizonytalansag-elkerilés
eredményeiben, a hatalom-tavolsag indexeken és az engedékenység tengelyen kozelitettek
egymashoz leginkabb. A kérddivet kit6lté K-pop rajongok kozul sokukban megjelenik az az
igény, hogy csatlakozhasson egy olyan kulturdhoz, ami az altaluk normélisnak vélt értékeket
kozvetiti — és a K-pop sztarok errél énekelnek. Ez Hofstede kutatasaiban is megmutatkozik,
miszerint mind a dél-koreai, mind a magyar tarsadalmat a szigor( viselkedési elvarasok és
hitrendszer jellemzik, vagyis a K-pop rajongok csatlakozhatnak egy szamukra komfortos,
szabalyozott viselkedési normahoz. A vaélaszok szerint a dalok tartalmai sokszor az élet
nehézségeirdl és azok lekiizdésérdl szolnak. Ambivalens ebben az értékrendben, hogy a koreai
pop idolok hires sztarok, akik egyaltalan nem a kozéposztaly életmddjat kovetik. Mégis, a
dalszovegek az élet nehézségeinek lekiizdésérdl hitelessé valnak azéltal, hogy a koreai
kulturaban propagéljak azt, hogy az idolok kemény munka aran jutottak el a sikerig. A magyar
rajongok felfigyeltek az aldzatossagra, mint értekre a hallyu kapcsan: ezek a vélaszok is
korrelalnak Hofstede engedékenység tengelyével és a hatalom-tavolsag index értékeivel is. A
hierarchikus rend elfogadasa és a tarsadalmi normék betartasa, a visszafogottsag jellemz6 a
magyar és a dél-koreai tarsadalmi miikodésre is.

Az online kérdbivet kitolték 87%-a hallgat a K-popon Kiviil mas zenét is. Aranyaiban azonban
inkdbb koreai popzenét hallgatnak: 100-as skalan pedig 71-es 6sszérték jeldli a K-pop
preferenciat. A valaszaddk 86%-a vélekedik Ggy, hogy a K-pop tébbet nyujt szdmara, mint a
tobbi zene. Ennek okaként azt jelolték meg, mert a K-pop szamok er6t adnak nekik,
megnyugtatjak 6ket. Ebbdl is jol kivehetd a tartalomfogyasztas motivacidjaként mar azonositott
menekiilés funkcio. A fokuszcsoportos kutatas résztvevoi is megerdsitették a kérddivre adott
valaszokat: bar méas zenéket is hallgatnak, a K-pop élesen elkiiloniil ezektdl stilusban,

hangzasban és a zene hallgatasanak okaiban is.

Ko6z0sség

Az online kérddivet kitdlték tobb online csatornan is jelen vannak, legtobben a Facebookon
(94,2%) és az Instagramon (90,4%). A valaszadok 69%-a hasznélja a TikTokot és 50% a
Weverse-t. A kitoltok 33%-a jelolte meg az egyéb lehetdségeket is, ezek koziil a legtdbbet
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hasznalt oldalak a Vlive®, és a Twitter. Mind a Vlive és a Weverse koreai vallalatok altal
miikodtetett online platformok, amiket kifejezetten azért hoztak 1étre, hogy a K-pop rajongok
kozelebb keriilhessenek az idolokhoz, és ezeken keresztill terjeszthessék globalisan is a K-
popot: példaul kutatdsom sordn tobb helyen hozzaszolasokban olvastam, hogy a K-pop
rajongoknak negativ a megitélése amiatt, hogy a koreai k6zossegi oldalakrdl értestilnek arrol,
hogy az egyduttesiik 0j klippel jelentkezik és mar felkészilten varjak azért, hogy amikor a
Youtube-ra felkertl a klip, szamtalanszor lejatszhassak, ezaltal hatalmas nézettséget generalva.
A globalis hallyu rajong6i kulturat ebben az aspektusban is a Jenkins altal megfogalmazott
spreadibility kifejezéssel jellemezhet;jik.

A kitoltok 86%-a tagja valamilyen K-poppal kapcsolatos online csoportnak: 3%-uknak sajat
csoportja van, 26%-uk aktiv tagnak vallja magat a csoportban, 56% azonban nem aktiv
résztvevoje, csak megfigyeldje a csoportoknak. A zenehallgatason kiviil a rajongok a K-poprol
legtobbszor azokkal a barataikkal beszélgetnek, akik maguk is kedvelik a miifajt, illetve még a
csaladtagjaikkal osztjak meg a gondolataikat.

A kit6lték tobb mint fele (55%) ismerkedett mar a K-popon Kkeresztll és ezen ismeretsegek
75%-a bizonyult eddig tartosnak. A zenehallgatas altal 46%-uk csak magyarokkal ismerkedett,
tovabbi 46% magyarokkal és kulfoldiekkel, 8%-uk pedig csak kilfoldiekkel. Leginkabb online
platformokon keresztill kotnek ismertséget a K-pop rajongd valaszadok, ezek kozil a
leggyakoribbak a Facebook (40% a K-pop altal ismerked6k esetében) és az Instagram (39%).
A vélaszadok 16%-a kotott személyesen ismeretséget azon kitoltdknek, akik mar személyesen
is részt vettek barmilyen K-pop rendezvényen és egyuttal ismerkedtek is a K-popon keresztiil.
Vagyis az ismeretségek 84%-a ebben az esetben is online kottetett.

A vélaszadok 50%-a tagja tobb K-pop rajongdi klubnak is, 18,4%-a csak egy klubnak, 14%
még nem tagja, de tervezi és 16%-nak nincs tagsaga és nem is tervez belépni klubokba.

A hallyu globalis népszeriiségének novekedésével kapcsolatban a fokuszcsoportos kutatas
résztvevoi elmondtak, hogy a vildgszinten ismert egyiittesek dalai egyre kevésbé autentikusak.
A BTS zenekar zenéjével kapcsolatban a fokuszcsoportos kutatdsban Moni és Orsi is
egyetértettek abban, hogy a legnépszeriibb klipjeik és dalaik mar sokkal populérisabb iranyt
képviselnek: a dalok téméja, a tanc, az éneklés és a tagok fellépése is.

A hallyu terjesztése ezzel egy idoben pedig gyorsul: a BTS a megalakulasatol szamitott 6t év

alatt valt sikeressé a rajongok szerint, mig a reklamozasnak koszonhetéen a jelenleg

92 A Vlive egy olyan, chacbolokhoz kéthetd dél-koreai streaming szolgéltatd, aminek hasznalataval a zenekarok
¢16 videokon keresztiil tartjak a kapcsolatot a rajongokkal.
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legnépszeriibb egyiittes, a BlackPink nevii lanyzenekar egy év alatt érte el a BTS-ével kozel
azonos ismertséget. Ahogy mar korabban emlitésre kerilt, a rajongdk jol ismerik a K-pop
egyuttesek mogott allo vallalatokat és azok marketing tevékenységét. A fokuszcsoportos
kutatds soran mindharman egyet értettek abban, hogy a globalis ismertség megszerzése
szempontjabol kiemelten fontos, hogy az el6adok jo nevii, erds tamogatottsagli cég égisze alatt

debutéljanak.

Osszegzés

A vizsgalat szerint hallyu, azaz a dél-koreai popkultdra tehat tudatos tervezéssel létrehozott,
allamilag tdmogatott és az 1) médidn keresztiil terjesztett nemzeti imazs €pitd soft power
eszkoze. Dél-Korea gazdasagi ereje a csaladi konglomeratumok (chaebolok) altal izemeltetett,
centralizalt infokommunikacios és szoérakoztatdipari vallalatok miikddésében rejlik. Ezek a
véllalatok biztositjdk a média miikddtetésének technikai feltételeit altaluk 1étrehozott sajat
kdzosségi oldalakkal, részt vesznek a tartalomgyartdsban K-drama sorozatok és K-pop
egylittesek tdmogatasaval, illetve 6k végzik a tartalom terjesztését is, fOként a fogyasztok
szamara ingyenes Ujmédia eszkdzokon keresztil. A dolgozat elején bemutatasra ker(lt, hogy a
koreai popzene méar 2012-t6l kezdve globalisan ismertté valt és PSY: Gangnam style cimii
zeneszamanak berobbanasaval elkezd6dott a hallyu globalis terjedése. A dél-koreai popkultira
terjedését a kulturalis konvergencia jellemzi. A K-pop tartalmak elérheték a legnépszeriibb,
vilagszerte ismert online csatorndkon, mint a Youtube és a Spotify. Emellett azonban Dél-
Korea két, kifejezetten a K-pop tartalmak terjesztésére alkalmas kézosségi oldalt is létrehozott:
a Weverse-t és a VLive-ot. A rajongoi kultUra szerves részéet képezi az ezekre a platformokra
generdlt tartalmaknak a megosztasa sajat rajongéi csoportjaikban, a blog oldalaikon,
kommentek irdsa a tartalmakhoz, az idolokrol sz6lé pletykék tovabb adasa vagy a fanfiction
irasa — vagyis a konvergencia a rajongok tarsas interakcioiban megy vegbe.

A hallyu, azaz a dél-koreai popkultira elemei egymast erésitik, igy a drama sorozatok, a
popzene, a koreai nyelv és gasztronomia megkedvelese altal Dél-Korea egyszerre két célt is
teljesit. Egyrészt az orszagimazs épitéssel javitja Dél-Korea nemzetkdzi megitélését, masrészt
a kultaran keresztul tudatosan kialakitott marketing tevekénységével gazdasagi haszonra tesz
szert (koreai kozmetikumok, koreai ételek és turizmus).

A kutatds eredményei alapjan a hallyu kilénlegessége, egzotikuma a dél-koreai kulturalis
sajatossagokban gyokerezik. Ezt tAmasztjak ala Hofstede nemzeti kultirékat vizsgalo kutatasi
eredményei is: a magyar és koreai kultira k6z0s vonésai a viszonylag szigor( hitrendszer, a

visszafogottsag, a tarsadalmi normakhoz igazodas és a hierarchikus rend elfogadasa. Ezek azok
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a jellemz0i a dél-koreai kultiranak, amiket a kérddiv kit6ltdi és a fokuszesoportos kutatdsban
résztvevok is kiemeltek a K-pop kapcsan, azaz felfigyeltek ezekre. A dél-koreai kultdra
egzotikumat pedig a zenés tancos csapatok videodiban, a vidamsagban talaltak meg, illetve az
idolok megjelenésével és viselkedésével indokoltdk. Azokkal a jellemzoékkel irtak le tehat a
kilonlegességet, amelyekben Magyarorszag és Dél-Korea kulturaja Hofstede besorolasa szerint
a legtavolabb allnak egymastol: a kollektivizmushoz és a maszkulinitashoz vald viszonyban.
A kollektivista kultarak jellemvonasait a kérddivet kitoltok a rajongas okaiként azonositottak.
Feltevésem szerint a hallyu altal kbzvetitett kollektivizmus, a valahova tartozés Uzenete teszi
vonzova a dél-koreai kultarat a fiatalok szdmara. A hipotézisem részben beigazolddott: a
kollektivizmus a dél-koreai kultira szerves részét képezi, ezaltal athatja a szérakoztatGipar
produktumait és mitkodését, és ez az, amit a rajongok egzotikusnak és vonzonak talalnak a
kultaraban. A kutatasi eredményekbdl kideriilt, hogy a K-popot a rajongok szamos okbdl
kedvelik és ezek altalaban olyan jellemzOk, amelyeket az amerikai-eurdpai (s magyarorszagi)
popzenében nem talalnak meg. A dalszovegekben sokféle témat dolgoznak fel, az életb6l
tobbféle témat meritenek, mint a nyugati dalok, ezaltal t6bb terileten is tudnak kapcsolédni a
rajongok a szdvegekhez, a K-pop tobb médiafogyasztasi szlikséglet kielégitését is célozza. A
hasznélat- és élménykutatas altal létrehivott 6t funkcidbol négy kirajzolddott a kutatéas
eredményeibdl: az 01j kultira megismerése €s a koreai nyelv elsajatitasa a videoklipeken és a
koreai platformokra generdlt tartalmon keresztiil a kognitiv sziikségleteket elégiti ki. A szines
tancos videdk, a valtozatos dalszovegek, az idolok videds iizenetei és a ,,Love Myself” kampany
is az affektiv és személyes integrativ sziikségletek kielégitését célozzak. A K-pop kapcsan
azonban a legtobben a fesziltségoldo funkciot emelték ki: a koreai popzenét szdrakozésra, a
gondok eldli elmenekiilésre hasznaljak a valaszadok.

A dél-koreai kiad6 cégek tudatosan felépitett kommunikéacidjanak egyik Iényeges aspektusa,
hogy lehetévé teszik a rajongdk szamara, hogy megismerjék az egyiittesek tagjainak torténetét,
akik a legtobbszor kemény munkéaval jutottak el a célig. Ez a rajongoknak biztositja azt a
perspektivat, miszerint a befektetett kemény munka megtériill, nem csak szerencsevel lehet
sikereket elérni az életben. Természetesen, a sztarok torténetének megismertetése a nyugati
popkultaratél sem ismeretlen, azonban a hallyu ezeket a torténeteket tudatosabban hasznélja: a
koreai fejlesztésii kozosségi oldalakon az idolok aktivan tartjak a kapcsolatot a rajongokkal. A
folyamatos, egyszerre tobb kdzdsségi platformon is biztositott online jelenlét a rajongdkban a
valahova tartozas érzését erdsiti. Ezt jol példazza az un. A.RM.Y. (a BTS egyiittes
rajongotabora) létezése is, ami jelentékeny szerepet tolt be az egyiittes miikodésében azaltal,

hogy a rajongok vilagszerte terjesztik az egydttes zengjét.
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Tehat nem a kollektivizmus miatt, hanem a kollektivista kultarakra jellemz0 sajatossagok és
mindemellett a kulturalis hasonlésagok azok az okok, amiért a magyar fiatalok is rajonganak a
K-popért (és a hallyuért), illetve ezen jellemzok altal valik szamukra egyben kiilonlegessé is a
dél-koreai kultdra.

A Kkoreai kultira szerves részét képezi a tisztelet, a kemény munka és az alazat, ami altal a
rajongok a személyes integrativ sziikségleteiket elégitik ki. A 90-es évekt6l megindult
technoldgiai, oktatasi és kulturalis fejlesztések soran ezek az értékek nem szorultak hattérbe,
kdzvetetten a K-pop produktumait is athatjak. Azert kbzvetetten, mert ezek az értékek nem a
zeneszamok szovegeiben manifesztalodnak, hanem azok kifejezésmodjaban, az el6adok
rajongok felé mutatott viselkedésében és torténeteiben. Tehat Dél-Korea kapcsan egy olyan
szilard, stabil normarendszert ismerhetnek meg a rajongok, ami elmondasuk szerint a nyugati
kultaratol eltér6 értékeket hangsulyoz. Emellett a dél-koreai popkultira kiilonlegességét erdsiti
a nyelvhasznalat, mivel a dalszévegek tulnyomo részt koreai nyelven irodtak, illetve az an. K-
style, azaz koreai stilus, ami az idolokon keresztiil a dél-koreai szépségidealt testesiti meg.

A hallyu jelenleg a negyedik hullam kezdetén tart, ami mar a koreai stilus globalis terjedését
jelenti. A hallyu globalis helyzetével kapcsolatban a {6 kérdés, hogy a dél-koreai kultra altal
kozvetitett értekek bekeriilnek-e a globalis kultara fésodoraba. A kutatasi eredményeim és Dr.
Gajzago Evaval folytatott beszélgetésem alapjan mar most, 2022-ben is észlelheté a K-pop
globalizalédasa: egyre tobb az angol zeneszam, amelyek szévegei homogenizalodnak, illetve
az idolok is ledérebb megjelenéssel szerepelnek a klipekben — ezek pedig idegenek a dél-koreai
kultaratol. A jelenlegi folyamatok alapjan tehat 6sszességében valoszinlibb az a forgatdkonyv,
miszerint a dél-koreai popkultira a népszeriségének fenntartasa és novelése érdekében
asszimilalodik a globalis kultura f6 aramlatdhoz. Tovabbi kutatésokkal érdemes lenne
vizsgalni, hogy a hallyu negyedik hullama a homogenizal6das iranyaba tart, vagy a globalis
popkultira valik-e heterogénebbé azéltal, hogy az azsiai kultira meg tudja szdlitani a fiatalabb

generaciokat.

41



FELHASZNALT SZAKIRODALOM

Aczél Petra: Médiamuveltésg, in.: Aczél Petra (szerk.): Miiveljiik a médiat! Wolters Kluwer,
Budapest, 2015., 133-175.

Andok Moénika: Athat6 médiakommunikécio, in.: Aczél Petra (szerk.): Miiveljiik a médiat!
Wolters Kluwer, Budapest, 2015., 39-95.

Andok Monika: Médiahatésok, in.: Aczél Petra (szerk): Miiveljiik a médiat! Wolters Kluwer,
Budapest, 2015., 97-131.

Andok Monika - Hevér Kinga: Kulturalis konvergencia — a Merengd nevii fanfiction oldal
elemzése. Média — Torténet — Kommunikacié. 2017/1. 31-44., elérheté az interneten:
https://www.researchgate.net/publication/330193765_Andok - Hever -

Kulturalis_konvergencia_-_ A_Merengo_nevu_fanfiction_oldal_elemzese, utoljara letoltve:
2022. aprilis 4.

Kim Bok Rae: Past, Present and future of Hallyu (Korean Wave). [A Hallyu multja, jelene és
jovéje (Koreai Hullam), American International Journal of Contemporary Research Vol. 5.;
No. 5.; 2015. 154-160., elérheto az interneten:
https://wwwe.aijcrnet.com/journals/VVol_ 5 No_5_ October 2015/19.pdf, utoljara letdltve: 2022.

aprilis 8.

Gajzago Eva Judit: K-Pop 4E, azaz a kreativ és kulturélis ipari marketing-mix elemeinek
bemutatasa a dél-koreai popzenében (K-Popban) és filmsorozatokban (K-Dramaknal) hasznalt
marketing eszkdzok példajan keresztil. TAYLOR: Gazdalkodasi és szervezéstudomanyi
folyoirat, Egyesilet Kozép-Europa Kutatasara, 2021/1. 109-134. clérhet6 az interneten:
https://ojs.mtak.hu/index.php/mksv/article/view/5223/5207, utoljara letdltve: 2022. marcius
26.

Geert Hofstede — Geert Jan Hofstede: Kulturak és szervezetek. Az elme szoftvere. VHE Kft.,
Pécs, 2008.

42


https://www.researchgate.net/publication/330193765_Andok_-_Hever_-_Kulturalis_konvergencia_-_A_Merengo_nevu_fanfiction_oldal_elemzese
https://www.researchgate.net/publication/330193765_Andok_-_Hever_-_Kulturalis_konvergencia_-_A_Merengo_nevu_fanfiction_oldal_elemzese
https://www.aijcrnet.com/journals/Vol_5_No_5_October_2015/19.pdf
https://ojs.mtak.hu/index.php/mksv/article/view/5223/5207

wonho Jang - Jung Eun Song: The influences of K-pop Fandom on Increasing Cultural
Contact. [A K-pop rajongas hatasa a kulturalis kapcsolatok elémozditasara], Korean Regional

Sociology, elérheté az interneten: https://barnettcenter.osu.edu/sites/default/files/2019-

08/the_influences_of_k-pop_fandom.pdf, utoljara letdltve: 2022. 4prilis 8.

Henry Jenkins: Convergence Culture. Where Old and New Media Collide, New York
University Press, 2006.,

Elihu Katz, Jay Blumler, Michael Gurevitch: A tomegkommunikacié hasznalata az egyenek
altal, in.: Angelusz Rébert, Tardos Rébert, Terestyéni Tamas (szerk.): Média, nyilvanossag,
kdzvélemény, Gondolat Kiadd, Budapest, 2007., 210-227.

Seung-Ho Kwon - Joseph Kim: From censorship to active support: The Korean state and
Korea’s cultural industries. [Cenziratol az aktiv tdimogatésig: A koreai allam és Kora kulturalis
ipara), 2013. elérhetd az interneten:
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1035304613508873, utoljara letoltve: 2022. aprilis
3.

Jamie Shinhee Lee: Linguistic hybridization in K-pop: discourse of self- assertion and
resistance. [Nyelvi keveredés a K-popban: az énérvényesités és az ellenallas diskurzusa],
World Englishes, Vol. 23, No. 3., 2004. 429450, elérhetd az interneten:
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/epdf/10.1111/j.0883-2919.2004.00367.x?sam|_referrer,
utoljéra letdltve: 2022. 04. 03.

Sue Jin Lee: The Korean Wave: The Seoul of Asia. [A Koreai Hullam: Azsia lelke] ,The Elon
Journal 2017/6. 85-93., elérhetd az interneten:
https://www.elon.edu/u/academics/communications/journal/wp-
content/uploads/sites/153/2017/06/09Suelin.pdf, utoljara letoltve: 2022. prilis 8.

Valentina Marinescu - Ecaterina Balica: Korean Cultural Products in Eastern Europe: A Case
Study of the K-Pop Impact in Romania. [Koreai kulturalis termékek Kelet-Eurépaban:
Esettanulmany A K-pop hatasar6l Romaniaban], Region VVol.2, No. 1. 2013. 113-135. elérhet6

az interneten: https://www.jstor.org/stable/437376507seq=1#metadata info tab contents,

utoljara letoltve: 2022. aprilis 8.
43


https://barnettcenter.osu.edu/sites/default/files/2019-08/the_influences_of_k-pop_fandom.pdf
https://barnettcenter.osu.edu/sites/default/files/2019-08/the_influences_of_k-pop_fandom.pdf
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1035304613508873
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/epdf/10.1111/j.0883-2919.2004.00367.x?saml_referrer
https://www.elon.edu/u/academics/communications/journal/wp-content/uploads/sites/153/2017/06/09SueJin.pdf
https://www.elon.edu/u/academics/communications/journal/wp-content/uploads/sites/153/2017/06/09SueJin.pdf
https://www.jstor.org/stable/43737650?seq=1#metadata_info_tab_contents

Petrényi Agnes: A hallyu, azaz a dél-koreai popkulttra térnyerése Magyarorszagon a 2010-es

évektol, szakdolgozat, Pazmany Péter Katolikus Egyetem, 2022.

TOVABBI FORRASOK:
Unicef and BTS celebrate success of ’groundbreaking’” LOVE MYSELF Campaign, press

release 2021. oktober 5., elérhetd az interneten: https://www.unicef.org/press-releases/unicef-

and-bts-celebrate-success-groundbreaking-love-myself-campaign, utoljara letdltve: 2022.
februér 27.

Psy: Gangnam Sytle, elérhet6 az interneten: https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7g19f0,

utoljara letoltve: 2022. marcius 13.

Google Trends, elérhetd az interneten: https://trends.google.com/trends/?geo=HU, utoljara
letdltve: 2022. februar 28.

Kat Moon, 2020., Inside the BTS ARMY, the Devoted Fandom With an Unrivaled Level of

elérhet6 az interneten: https://time.com/5912998/bts-army/ utoljéra letdltve: 2022. marcius 3.

Contextus: A BTS megindité beszédet mondott az ENSZ-ben, elérheté az interneten:

https://contextus.hu/a-bts-az-ensz-ben/, utoljara letéltve: 2022. marcius 3.

BANGTAN TV, Youtube csatorna, elérheto az interneten:
https://www.youtube.com/channel/UCLKkAepWjdylmXSItofFvsYQ, utoljara letdltve: 2022.

marcius 4.

The Tonight Show Starring Jimmy Fallon: Will it fit? with BTS, elérhetd az interneten:
https://www.youtube.com/watch?v=IKCnPWoHO0D4, utoljara letdltve: 2022. marcius 4.

Hallyu (Korean Wave), Korea.net, elérhetd az interneten:

https://www.korea.net/AboutKorea/Culture-and-the-Arts/Hallyu, utoljara letltve: 2022.

marcius 21.

44


https://www.unicef.org/press-releases/unicef-and-bts-celebrate-success-groundbreaking-love-myself-campaign
https://www.unicef.org/press-releases/unicef-and-bts-celebrate-success-groundbreaking-love-myself-campaign
https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0
https://trends.google.com/trends/?geo=HU
https://time.com/5912998/bts-army/
https://contextus.hu/a-bts-az-ensz-ben/
https://www.youtube.com/channel/UCLkAepWjdylmXSltofFvsYQ
https://www.youtube.com/watch?v=IKCnPWoH0D4
https://www.korea.net/AboutKorea/Culture-and-the-Arts/Hallyu

Hallyu, the Korean wave — Embassy of The Republic of Korea to Norway, elérhet az
interneten: https://overseas.mofa.go.kr/no-en/brd/m_21237/view.do?seq=81, utoljara letdltve:
2022. aprilis 8.

Bangtan Boys Hungary Facebook oldal, elérhetd az interneten:

https://www.facebook.com/BTS.HUN.Fan.Page, utoljéra letdltve: 2022. méarcius 13.

BTS Hungary Facebook csoport, elérhetd az interneten:
https://www.facebook.com/groups/BangTan.Sonyeondan.Hun, utoljara letéltve: 2022. aprilis
6.

BTS Hivatalos Facebook oldal, elérhet6 az interneten:

https://www.facebook.com/bangtan.official, utoljara letdltve: 2022. marcius 30.

Billboard K-Pop 100, elérheté az interneten: https://www.billboard.com/charts/billboard-

korea-100/, utoljara letdltve: 2022. aprilis 8.

History of South Korea, Wikipedia, elérhetd az interneten:

https://en.wikipedia.org/wiki/History_of South_Korea, utoljéra letdltve: 2022. &prilis 10.

Kookies and Cream: BTS In Commercials Compilation, elérhetd az interneten:

https://www.youtube.com/watch?v=rJulDG5Xcvk, utoljara letdltve: 2022. aprilis 10.

Korea Foundation hivatalos weboldala, elérhet6 az interneten:
https://www.kf.or.kr/kfEng/cm/cntnts/cntntsView.do?mi=2124&cntntsld=1628 letdltés ideje:
2022. marcius 13.

US BTS ARMY, elérhet6 az interneten: https://www.usbtsarmy.com/bts-sns, utoljara letoltve:
2022. aprilis 8.

Inside the BTS ARMY, the Devoted Fandom with an Unrivaled Level of Organization, TIME
Magazin, 2020. elérhet6 az interneten: https://time.com/5912998/bts-army/, utoljara letoltve:
2022. aprilis 6.

45


https://overseas.mofa.go.kr/no-en/brd/m_21237/view.do?seq=81
https://www.facebook.com/BTS.HUN.Fan.Page
https://www.facebook.com/groups/BangTan.Sonyeondan.Hun
https://www.facebook.com/bangtan.official
https://www.billboard.com/charts/billboard-korea-100/
https://www.billboard.com/charts/billboard-korea-100/
https://en.wikipedia.org/wiki/History_of_South_Korea
https://www.youtube.com/watch?v=rJulDG5Xcvk
https://www.kf.or.kr/kfEng/cm/cntnts/cntntsView.do?mi=2124&cntntsId=1628
https://www.usbtsarmy.com/bts-sns
https://time.com/5912998/bts-army/

South Korea — Hofstede Insights, elérhetd az interneten: https://www.hofstede-

insights.com/country/south-korea/, utoljara letoltve: 2022. aprilis 6.

Country Comparison — Hofstede Insights, elérhet6 az interneten: https://www.hofstede-

insights.com/country-comparison/south-korea/, utoljara letéltve: 2022. 04. 08.

National Culture — Hofstede Insights, elérhetd6 az interneten: https://hi.hofstede-

insights.com/national-culture, utoljara let6ltve: 2022. prilis 8.

46


https://www.hofstede-insights.com/country/south-korea/
https://www.hofstede-insights.com/country/south-korea/
https://www.hofstede-insights.com/country-comparison/south-korea/
https://www.hofstede-insights.com/country-comparison/south-korea/
https://hi.hofstede-insights.com/national-culture
https://hi.hofstede-insights.com/national-culture

	A hallyu globális terjesztése – az egzotikum, mint stratégiai eszköz
	Befogadói vizsgálat a magyarországi K-pop rajongók körében
	A hallyu, azaz a dél-koreai hullám népszerűsége Magyarországon
	A hallyu egyedisége
	K, mint koreai

	Dél-Korea történelmi, gazdasági és kulturális háttere a 20. század második felében
	A dél-koreai kultúripar felemelkedése
	Stratégia és kultúra

	Soft power – nemzeti imázsépítés a hallyu által
	Az összetartozás jelképei a K-pop-ban
	Kultúraközi kommunikáció
	Használat- és élménykutatás
	Henry Jenkins: konvergencia kultúra
	Kutatási módszertan
	Kutatási eredmények
	Demográfiai adatok és bemutatás
	Közösség

	Összegzés

	Petrényi Ágnes: A hallyu, azaz a dél-koreai popkultúra térnyerése Magyarországon a 2010-es évektől, szakdolgozat, Pázmány Péter Katolikus Egyetem, 2022.

