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1. Bevezeto

Jelenleg is egy sokszinli, széles bazissal rendelkezd tdjékozodési és tajékoztatasi
rendszerben élink, ahol szinte barmilyen informacio azonnali elérése lehetségessé valt és ahol
a tajékozodas alternativai a kozossegi médiumok térnyerésével az elmdlt években
multiplikdlédtak. A médiatartalmak mar szabadon &ramlanak akéar a nap 0-24 6rajaban, a
tartalomfogyasztok pedig egyre inkdbb az online térben valo tajékozddas felé fordulnak, ahol
azonnal kielégitheté a kommunikacidés éhség.® A dolgozat elsédleges célja a kortars,
palyakezdd képzdmivészek aktualis, 21. szdzadi helyzetének mélyebb megértése a
halézatelmélet segitségével, mindezt az Instagrammal vald korrelécié vizsgalatan keresztil;
mélyebb megértés alatt a képzémiivészek (festok, szobraszok, grafikusok stb.) kdzosségi
médiaban, azon belll is az Instagram-bejegyzéseikben megvalosulé kommunikéaciojukat,
tarsadalmi és szakmai kapcsolataik hal6zatrendszerének feltarast, valamint kapcsolati
tokerendszeriik sajatos teriileteit értem.

Kutatasom soran kérdéseim f6ként arra iranyulnak, hogy ebben az dllanddan variabilis
szociokulturdlis térben a tehetség és a siker térnyerését milyen mintazatok hatarozzak meg,
vagy milyen halozatrendszer rajzolhato fel az ambicidzus és sikerorientalt képzémiivészek
palydjanak elemzése soran. Miképpen helyezhetdek el a kortars képzémiivészet kozegében
megmutatkoz6 kitoreési pontok a lokélis, valamint a globalis jelenkori miivészet vilagtérképén,
tovabba a vizsgalt halzatelméleti kutatdsok és az Instagram befolyasold hatdsara iranyuld
kutatasok milyen mértékben determinaljak egy alkotod esetleges fdkuszvaltasait, egyeni
médidban val6 megjelenésiiket, illetve recepcidjukat. Pontosabban, milyen lehetéségek
adddnak a kulturalis 1étben valo6 részvételre és ehhez mérten, milyen fogadtatasban részesiilnek
egy kozosségi platform, adott esetben az Instagram iranti elkdtelezddés tiikkrében.

A dolgozat f6bb része a mar emlitett halozatelmélet szerepével, illetve annak a digitalis
miivészeti piacban betoltott hatdsfokaval foglalkozik részletesebben. Ertelmezi, hogy hogyan
és milyen modon mutatkozik meg a digitalis technologia  biztositotta
marketingtevékenységekben, amely méra mar egy gyakran hasznalt terminologiava fejlédott,
és ami szamos, interneten keresztiil elérheté kommunikécios csatornat foglal magaba. Ha
tudatosan és asszertiv modon hasznaljuk, a kozosségi média, igy az Instagram is képes

kozosséget teremteni, Uj kapcsolatokat Iétrehozni és reprezentalni azt, amit fontosnak tartunk,

! Andok Monika (2016) Digitalis média és mindennapi élet. Budapest, L’Harmattan Kiado 27.



amit magunkbdl vagy a munkankbol lattatni szeretnénk masokkal; a palyakezdé miivészek
esetében tehat, akik a kozossegi medidban (is) igénylik a lathatosagot, és a digitalis térben is
figyelmet akviralnak kuratoroktol, galéridktol és mizeumoktol, sulyponti kérdés annak a
vizsgélata, hogy milyen mértékben és mennyire tudatosan, kdvetkezetesen felépitettek ezek a
mivészetcentrikus perszonalis, mindazonaltal professzionalis Instagram profilok, ahol
manifesztalodik egy adott miivész egyéni hangja és tehetsége.

A témavalasztasban fontos szerepet jatszott az érdeklddésemnek azon aspektusa, hogy
a tarsadalom és a kortars képzémiivészet kapcsolatdban ma mar eldtiinik a technologia is, ami
folyamatosan Uj digitélis tereket nyit meg, és amelyek lehetévé teszik a miivészek szamara,
hogy produktiv modon koordinaljak és menedzseljék személyes torténetik elmesélést,
valamint olyan publikumot talaljanak, amely ténylegesen latni és hallani akarja az adott miivész
altal kiadott tartalmakat és alkotasokat. Végil ez a gondolatmenet vetette fel a kérdést, hogy a
miivészek altal mikodtetett Instagram profil a tartalma és a kovetoikkel, egymassal, valamint
a galériakkal, a mizeumokkal t6rténd interakcidé milyen mértékben befolyasolja miialkotasaik
kedveltségét. Mindezek mennyire hatarozzdk meg egy palyakezd6 képzOmiivész
palyafutasanak sikerét és elismertségét és mennyiben befolyasolja mindezt a hal6zatelmélet
tudomanya?

A felvetett kérdéseknek miért lehet aktualitisa a 21. sz&zadi kortars képzomiivészeti
életben? Valoszintileg a vildgon minden miivész dlmodik €s vagyik is a globalis elismertségre,
azonban az ehhez vezetd Ut kelloképpen megerdltetd és akadalyokkal teli; a szakirodalomban
korlatozott szamu kutatés rendelkezik a kortars képzémiivészet és az Instagram hasznalatanak
jelenségével, valamint ezt a halozatelmélettel torténd Osszefiiggésében vizsgalva. Ebbdl arra a
kovetkeztetek, hogy tovabbi kutatast igényel annak megértése, hogy a képzémiivészek hogyan
és miért hasznaljak az Instagramot és miként alkalmazzék a haldzatelmélet logikajat sikertik
érdekében. Dolgozatom tehat két teriilet iranti érdeklddésem kiterjesztése; aktiv felhasznaloja
vagyok a kozosségi médianak, ezen belll is szignifikansan az Instagram alkalmazasnak,
valamint tamogatodja a kortars képzémiivészetnek. Azonban csak 2020-ban, a COVID jarvany
kezdetén realizaltam a szembedtld korrelaciot az Instagram és a képzémiivészek, a kortars
miivészeti galéridk, sét, a mizeumok kozott, amikor is megszlint a lehetdség, hogy barmikor,
barmilyen alkalombol ellatogathassunk egy kidllitasra — amikor a miivészet fizikalis
vizibilitasa eltiint a mindennapokb6l és nem maradt mas lehetéségiink, mint a digitalis
kapcsolattartas és kommunikécio. Ez a varatlan, akadozva ugyan, de két éve tarto COVID-

stadium ravilagitott arra, hogy még mindig sziikségszeri megfeleléen tanulmanyozni az



Instagram befolydssal bird szerepét, beleértve a kortars mivészet megitélésre, a
képzémuvészek munkassagra, valamint a kortars galériakra és a muzeumokra gyakorolt
hatasat. Alkalmazva egyrészt a nemzetkdzi perspektivat — a hazai szakirodalom szamottevo
hidnyaban — kisérletet teszek arra vonatkozdan, hogy a haldzatelméleti kutatasok eredményeit,
az Instagram altal kinalt éilményt, illetve a megosztasi gyakorlatok viszonyat 6sszefliggeseiben
vizsgaljam. A dolgozat természetesen tamaszkodik a halozatelméleti kutatasokra, valamint a
’social média’, azon beliil is az Instagram-jelenség leirasaval és értékelésével foglalkozd
szakirodalomban kozponti szerepet betolté miivek értelmezésével, kiegészitve a szekunder
irodalmi attekintéseket a jelenkori és érvényes Instagram-esettanulmanyokkal. Célom a
kvalitativ és asszociativ perspektivat alkalmazva a kdzosségi halo specifikus modelljét,
valamint a héalézatelméleti kutatasok eredményeit egyfajta keretrendszerbe foglalva
interpretalni. Ehhez sziikségesnek talaltam feltarni, milyen modon Iépett szinre és tolt be fontos
szerepet a kapcsolatok és halozatok funkcidja és ebben az (j tarsadalmi kdzegben milyen
modon vannak megpecsételve az egyéni, a kortars képzOmiivészetben hangjukat és
tehetségiiket megmutatni kivand palyakezdé képzémiivészek. Tehat nem a kdvetkezetesen
felépitett és aktiv, miivészek altal mikodtetett felhasznaldi profilok részletes dsszevetésére €s
elemzésére iranyul a kisérlet az Instagram platformjan keresztul.

A kutatasban megjeldlt feladat és a véalasztott mddszerek érvényesitése nem lenne
lehetséges aktualis forrasok és példak hianyaban, ezért a teljesség igénye nélkiil, de sziikséges
feltérképezni és tanulmanyozni olyan, a palydjanak lehet6ség szerint az elején tartd, hazai
képzoémiivészek Instagram oldalét, akik aktivan haszndljak ezt a médiumot. Ezek a mintdk
optimalis reprezentacioi annak, hogyan mosodik Ossze fokozatosan a miivészet, az alkotoi
folyamat, valamint az ezeket atfog6 halézati rendszer. Aranylag minimalis olyan egzakt és
atfogd oOsszefoglald anyag all rendelkezésre, ami hasznos tanaccsal latna el a palyakezdd
miivészeket, felkészitve ket arra vonatkozolag, hogy milyen probatételek és akadalyok varnak
rajuk a miivészeti piacra torténd belépésiik kezdetén, tehét ez a tendencia nem csupan a magyar
kozegben jellemz6é hianyossag. Ebbdl kiindulva célom egyesiteni a mar emlitett elméleti
kommunikéciokutatas eredményeit a gyakorlatban fellelhetd példakkal, lehetévé téve ezaltal,
hogy megértsik és felismerjik azokat a kihivasokat és kérdéseket, amelyekkel a jelenlegi

kortars képzOmiivészek, a miivészeti piac és a miivészeti menedzsment szerepldi (kuratorok,



befektetok, galéria és mizeumigazgatok, vagy akar gyijtok) a digitalis technoldgia innovacidja

és a kozosségi médiat is atszovo haldzatok rahatasanak koszonhetden tapasztalnak.

2. A héalozatelmelet — fogalmi keretek

A gyenge kapcsolatok vagy ismerdsok

ami kiilsé vilagba vezetd hidjaink.””

Bar minden modernizalt, mi magunk is modernizaljuk a sajat életiinket; az ,,0kos”
vilag egyfajta dllando kapcsolatot eredményez, amibdl nem tudjuk kizérni magunkat, hiszen
egy folyamatos, szinte sziinetmentes kommunikéacidban léteziink, ahol kialakult az az érzés is,
miszerint, ha nem csatlakozunk a kiilonboz6, Gjonnan megjelent médiumokhoz, akkor ki-€s
lemaradunk®. Ez pedig azt eredményezte, hogy a ,gyors és aszinkron kommunikdcié
térhoditasa megvaltoztatta az ido percepciojat (és) a felhasznalok barmikor csatlakozhattak a
halozatra, sokan az éjszakdkat is online téltotték, elvesztve idéérzékelésiiket.” A jelenlegi
felhasznalGi szokasokban, hogy a digitalizécid, a digitalis kommunikacié a kulturélis életlink
szerves része lett és bar sok esetben talan észre sem vesszik, egy kélcsonds, oda-vissza hatd
kommunikacié alakult ki ezen a terileten is a felhasznalok és a tartalomgyartok kozott. Ha
kozelebbrdl szemiigyre vessziik a kortars képzOmiivészek digitalis kommunikacidoban, azon
beldl is az Instagram médiumaban valo jelenlétét, mar felfedezheté egyfajta egytittmitkodés,
hiszen megosztanak, hashtaget® hasznalnak és megjel6inek, és ,,a sokaktél sokaknak elvén
miikodo digitalis technologia elomozditjia azon médiahaszndlati gyakorlatokat, amelyen a
passziv befogaddson tiulmenden az aktiv részvételt is lehetévé teszik.”” Mindenekel6tt ehhez
szlikség volt az elmult években megsziletett (j kommunikacios és tajékozddasi eszkdzokre,

amik lehetdvée tették, sot, egyenesen indikaltak a digitalis kornyezet valtozasat.

2 Ez a fejezet "Kortars képzémiivészet az algoritmusok haléjaban’ cimen megvédett szakdolgozatomnak azonos
cim fejezetével megegyezik

3 Barabasi Albert — LaszI6 (2022) Behaldzva. A halozatok Uj tudomanya, Budapest, Open Books, 62.

4 u.0.

5 Sziits Zoltan (2018) Online - Az internetes kommunikacio és média torténete, elmélete és jelenségei. Budapest,
Wolters Kluwer, 71.

® hashtag egy rovid kulcsszo, amelynek elétagja a *# azaz hash’ szimbolum — a felhasznalok tobbé-kevéshé
nagy csoportjai kozotti kommunikacionak az eszkdze

" Andok Ménika (2016) Digitalis média és mindennapi élet. Budapest, L’Harmattan Kiado, 14.
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A digitalizaci6 megindulasaval a hagyomanyos mediumok egyre inkabb hattérbe
szorulnak, és a kordbban passziv statuszba kényszeriilt felhasznalok a fejlodéssel, a
kommunikaciés platformok béviilésével 11j, aktiv szerepkorbe 1éptek el6.8 Ez adott esetben akar
kozvetlen hatasként is megmutatkozhat, ha kdvetjik azt a gondolatmenetet, hogy az aktiv
részvevoi szereplikben nem csak megosztanak vagy posztolnak, de befolyasolnak, hatést
gyakorolnak, sot, akar a kozosségi média vilaganak alakitasaban is ténylegesen részt vesznek.
Ehhez fontos megvizsgélni a halozatelmélet eszkoztarat és lehet6ségeit mind a palyakezd6
képzOmiivészek, mind a korabban mar emlitett kortars galériak és a mizeumok szempontjabdl
is, figyelembe véve, hogy a globalis kozosségként szervezddd halozati tarsadalom esetében
nem beszélhetiink egy lezart, vagy meghaladottnak tekinthetd stratégiarol. A rendelkezésiinkre
allo haldzatkutatés érvei szerint az (j kommunikacios technoldgidk hasznalataval (mint példaul
az Instagram médiuma) megnovekedett a virtudlis kozosségek szdma. A kdzosseégi médidban
elérhetd, kiilonbozo platformok is folyamatos elkotelezettséget tesznek lehetdvé azaltal, hogy
biztositjak a tartalom megosztasat és az onreprezentacid konstrualasat, amik ezaltal eldsegitik
a kapcsolatok kialakitasat, azaz magat a halozatépitést. Induljunk ki abbol, hogy az dsszefiiggo,
egymasra ¢épiild értékteremtés halozatosodas; emberek, szervezetek, er6forrasok és
intézmények, valamint szolgaltatasi rendszerek dinamikus tobbszords kapcsolatai ezek,
amelyek egyfajta tarsadalmi viszonyrendszert feltételeznek. Bar maga a haldzatelmélet
viszonylag Uj interdiszciplinéris tudomanyag, szamos kutatés és tanulmany is bizonyitotta mar
a 20. szdzadban azt a jelenséget, amit végul a Barabasi Albert-Laszl6-féle elmélet foglalt 6ssze
a maga teljességében; ,, minden mindennel osszefiigg”,° azaz a vilagunk, szerkezetét tekintve
csomopontok, élek és huzalok atfogo szovedékel®, ahol barmely véletlenszertien kivalasztott
alkotéelem kapcsolatba hozhaté egymassal, és mindez altalanos alkalmazhatésaga miatt
magaba foglal minden szaktertiletet, igy a matematikat, a szociolégiat, a pénziigyet, az orvos-

és természettudomanyt, de akar magat a miivészetet is.
2.1 Hat lepés tavolsag

A halbézatelméleti fogalom definicidja az utébbi évtizedek soran a terilet kutatasi
eredményeivel, azok fejlédésével tobbszordsen valtozott és atalakult, azonban , egyik

legfontosabb eredmenye, hogy lathatova tette a sokszor lathatatlant, leképezett olyan tényeket,

8 Nagy Krisztina (2018) Miiveltség — Média — Szabélyozas. Budapest — Pécs, Gondolat Kiado, 15.
9 Barabasi Albert-Laszl6 (2022) Behaldzva. A haldzatok Uj tudomanya, Budapest, Open Books, 67.
10 y.0.



amelyekrdl csak elméleti igazolisok léteztek.”** Ahhoz, hogy megértsiik a Barabési-féle
kutatas eredményeképpen megfogalmazott haldzatelméletet — amit elséként 6 ¢és
kutatocsoportja vizsgalt a miivészet tiikrében — mindenekel6tt sziikségesnek tartom attekinteni
a haldzatelmélet gerincét képezd szakirodalmat is.

Az internet az ugynevezett hiperhaldzat els6 szamu példdja; az azt hasznalo személyek
ugyanazon csoportja gyakorlatilag korlatlan szamu halézatot alkothat, amelyek mindegyike
egy bizonyos feladatra vagy tematikara 6sszpontosit, és egy meghatérozott szerepet tolt be.
Mindezek a halézatok logikailag dsszefonodnak, és a rétegek kozotti tényleges kapcsolatnak
talan legismertebb definicidja magdhoz Karinthy Frigyes ir6hoz kétddik, akire maga Barabasi
Albert-LaszI0 is hivatkozik Behaldzva cimii konyvében és amelyet ma mar az ugynevezett "Hat
lépés tavolsag® néven ismeriink.'? Karinthy-t természetesen nem kommunikacidkutatasi
eredményei vagy a hal6zattudomanyban létrehozott megfejtései miatt tartjuk szamon, sokkal
inkdbb a magyar irodalmi életben alkotott kiemelkedd életmiive alapjan, azonban az a
felismerés vitathatatlanul az 6 érdeme, miszerint egy ismeretségi lancot alkotva a vildgon barki
vonatokozdan — maximum 6t elem kdzbenjarasaval osszekapcsolhatd, vagyis kapcsolatba
hozhatd egy masik egyénnel.** Mivel dolgozatomban a kutatasi problémahoz kapcsolodoan
harom f6 elméleti teriilet — a megosztas, a kapcsolatok halozatrendszere, valamint a tér, tehat
az Instagram — médiuma a fokuszpont, ennek a harom teriiletnek a jelent6sége, amennyiben
kombinaljuk Oket, szintén a centrumba keriil. Ebbdl kiindulva célszeriinek latom, hogy
betekintést kapjunk ebbe a korrelacidba, amelyet a képzOmiivészek Instagram hasznalataval
fogok kiemelni. Ehhez sziikséges azon transzdiszciplinaris vizsgalat, illetve az ezzel jaré elony,
hogy kiterjeszthetem a vizsgalt teriiletet és ennek csupan elsé allomasa Karinthy huszadik
szdzad eleji elgondolasa, amit olyan kutatok fedeztek fel évtizedekkel késObb, mint Stanley
Milgram vagy Thomas Blass. Pedig akkor az internet, a digitalis technoldgia még
gyerekcipdben jart, hogy végiil Barabési is visszautaljon az itt elért eredményekre.

A hat lépés tavolsag modern tarsadalmunkbol adodik — abbol ered, hogy nagyon
fontosak szamunkra a kapcsolatok.”** Kérdés, hogy a technologia fejlédése altal ezek a
kapcsolatok és az ebbdl kialakuld halozati rendszerek, azaltal, hogy szdmottevéen konnyebben

létrehozhatdak és kialakithatdak, — hiszen amit Milgram hat lépésre becsult Karinthy

11 Kallo Angéla (2009) A Linearis Informacio Nincs Kozpontban. J6jjon a LINK! — DLA értekezés
https://docplayer.hu/3702097-Halozatelmelet-es-muveszet.html (letéltés datuma: 2022. januér 20).

12 Barabasi Albert-Laszl6 (2022) Behaldzva. A haldzatok Gj tudomanya, Budapest, Open Books, 60.

13 u.0. 50-51.

14 Barabasi Albert — LaszI6 (2022) Behaldzva. A halozatok Uj tudomanya, Budapest, Open Books, 67.
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felvetésébol kiindulva, az Barabasi kutatasai alapjan mar kozelebb jar a haromhoz® — vajon
azt is eredményezik ezaltal, hogy erdsebbek, intenzivebbek és mélyrehatobbak? Ahhoz, hogy
ezt megértsik, szlikség van a digitalis piacok és a digitalis platformokkal valé kapcsolataik
részletesebb vizsgalatara, mivel ez bovitheti az adott platform felépitésének — jelen dolgozat

esetében majd az Instagram — megeértését a gazdasagi interakcio szintjén.
2.2 Gyenge kotések

Mark Granovetter, A gyenge kapcsolatok ereje (The Strength of Weak Ties) cimii
munkaja tobb kutatasi teriilet meglatasait 6tvozé elméleti dolgozat a munkaerd piaci
kutatasaibol elsddleges empirikus bizonyitékokat kinalt arra vonatkozdéan, hogy a haldzati
folyamatok hogyan befolyasoljak az allaskeresést, azonban alkalmaz egy olyan
gazdasagszocioldgiai perspektivat is kiindulépontként, amely azt hangsulyozza, hogy a piacok
hogyan 4gyazddnak be tagabb tarsadalmi és szocialis struktirdkba. Granovetter alapvetd
felfedezése az volt, hogy a kapcsolati halonkban az ugynevezett erés kapcsolatok — a
csaladtagok, a baratok és az id6 nagy részében egyiitt dolgozé kollégak — a héldzat
fenntartasaban, a szikséges 0sszekotések szamanak biztositasaban sokkal kisebb szerepet
jatszanak, mint az egyszerii ismerdsdk, azaz a gyenge kapcsolatok.'® Tehat az emberek
tobbnyire a gyenge kapcsolatokon keresztiil szereznek 4llast azaltal, hogy ismerdsoktol
gylijtenek és tesznek szert a sziikséges informaciokra, nem pedig a sziik csaladi vagy barati
koriiktd1'’. Egyszeriibben dsszefoglalva a gyenge kapcsolatokat olyan kotelékek hatarozzak
meg, amelyek viszonylag ritkdbban érintkeznek a masikkal, ilyen lehet egy tavolabbi rokon,
egy feliiletesebb ismeretség vagy egy szamunkra ismeretlen ember is. Ezzel szemben az erds
kapcsolatok olyan viszonyrendszerre engednek kdvetkeztetni, ahol szoros kapcsolat all fenn a
csaladtagjainkkal vagy az igazan kozeli baratokkal. Bar a gyengébb kotések kisebb foku
érzelmi intenzitast és intimitasi szintet litnek meg, olyan 1étfontossagu eldnyoket is nydjtanak
ezaltal, amit az er6s kotelék nem tud biztositani; ilyen lehet a magasabb foka szocialis
tamogatas vagy maga a halozatépitési erd. Granovetter ezt azzal indokolta, hogy altalaban az
ers relaciok tobbnyire redundans €s homogén eréforrasokat biztositanak, ami azonban

csokkenti a kommunikacio sziikségességét.’® Ahhoz azonban, hogy Granovetter

% u.0 68.

16 Kallo Angéla (2009) A Linearis Informacio Nincs Kozpontban. J6jjon a LINK! — DLA értekezés
https://docplayer.hu/3702097-Halozatelmelet-es-muveszet.html (letdltés datuma: 2022. januér 20).

17 Granovetter, Mark (1973) The Strength of Weak Ties.
https://www.cs.cmu.edu/~jure/pub/papers/granovetter73ties.pdf (letdltés datuma: 2022. februar 13).
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halozatelméletét a képzomiivészek és azon beliil az Instagramba agyazott korrelaciojuk alapjan
vizsgaljuk, ra kell kozelitenlink arra, hogyan szervezOdnek a gyakorlatban és milyen tipusd
interakciokat tesznek lehetdvé ezek a gyenge kapcsolatok lokalisan, valamint globélisan is a
digitalis technologia fejlodése 4altal. Ehhez sziikség van Granovetter modelljének a
megertésére, amit a tranzitivitds fogalmaval irt le; ebben az esetben, ha A kotédik B-hez,
valamint A kotédik C-hez, akkor Granovetter elve alapjan nagy valdszintiséggel B kotddik
vagy kotddni fog C-hez!®. Leegyszeriisitve a tranzitivitas altali elgondolast, személyes
halézataink tébbnyire homogének, azaz hasonld a hasonléhoz kétédik. Mindez azt mutatja,
hogy a Granovetter altal tarsadalmi hidnak nevezett szerepet a gyenge kapcsolatok toltik be és
ezek adjak a tarsas halozatok dsszekdttetését is, ugyanis, ha ezeket a hidakat megsziintetjuk
vagy megsemmisitjiik, abban az esetben a haldzat maga is 6sszeomlik.?

A korébban feltett kutatasi kérdés altalanosabb megfogalmazésban ugy talalkozik a
fent taglalt halozatelméleti annotacioval, hogy a prosperitadsra vagyo palyakezdd, palyajuk
elején allo képzémiivészek, akik jelen esetben az online kozossegi Instagram halozat
felhasznaloi, hogyan alakitjak ki és hasznaljak fel a gyenge kapcsolatokat a tarsadalmi toke
felhalmozasara. Granovetter modellje alapjan két vizsgalt képzémiivész halozata és
atfedésuknek mértéke kozvetlenul fligg az egyméashoz fiiz6d6 kapcsolatuk erdsségétdl vagy
gyengeségétol. Ebben az esetben erds kotddésti kapcsolatra példa lehet egy olyan
képzOdmivészeti csoport vagy kozosség, amelynek tagjai hozzavetdlegesen heti
rendszerességgel talalkoznak, ugyanakkor figyelemebe kell venni a fenti eredmények és
allitasok alapjan, hogy a gyenge kapcsolatok tarsadalmi hidként miikodnek a szorosan
Osszetartozo vagy koherens kollektiva kozott. Amennyiben az erds kotelékek dominalnak,
helyi kohéziot sziilnek, de a k6z0sségi halozatok altalanos széttéredezettsége aran, ezért szem
elétt kell tartani Granovetter azon megallapitasat, miszerint ,,a gyenge kapcsolatok

stabilizaljak a tarsadalmi halozatokat. *2*
2.3 A kozosségi halézatok és a tarsadalmi toke

A Marshall McLuhan &ltal megkonstrudlt ,,globalis falu” fogalma szerint az ,,id6”

megsziint, a ,,tér” elenyészett, egy globalis faluban egy szimultan happeningben éliink?2. Mig

¥u.o.

2 Kall6 Angéla (2009) A Lineéris Informacié Nincs Kdzpontban. J6jjon a LINK! — DLA értekezés
https://docplayer.hu/3702097-Halozatelmelet-es-muveszet.html (letdltés datuma: 2022. januér 20).

2a Granovetter, Mark (1973) The Strength of Weak Ties.
https://www.cs.cmu.edu/~jure/pub/papers/granovetter73ties.pdf (letdltés datuma: 2022. februar 13).

22 McLuhan, Marshall — Fiore, Quentin (2012) Médiamasszazs. Budapest, Typotex Kiadd
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McLuhan a mindennapi ¢életiink digitalizacidjarol beszélt, a ,,globalis falu” ellentétes hatasat is
észrevesszik a médiakommunikacio vizsgalata soran; bar a kommunikacié a virtualis térben
indul, posztolunk—megosztunk—feltoltiink, ezaltal mégis ébred benniink egy vagy a fizikai
valdsagba torténd visszatérésre, a tarsas élmények valddi interakcidjahoz, amelyben
nélkildzhetetlen szerephez jut a kozosséghez vald tartozasbol eredé és a cselekedetinket is
meghatarozé tarsadalmi téke fogalma.?® Bar Bourdiue volt aki bevezette a tarsadalmi toke
fogalmat, Robert D. Putnam volt az els6, aki az internet hatasait elemezve értelmezte Gjra annak
jelentését és mutatott ra ,,az internet hatisdiban rejlé ellentmonddsra, hogy amig az iy
kommunikacios technologia elvben hozzajarulhat a kézos érdeklodésen alapulo uj kézésségek
kialakuldsahoz, val6jaban tarsadalmilag éppugy izolalja egyméastdl az embereket, mint a
televizié ”>* Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community cimi
munkdajaban Putnam definidlta a tarsadalmi toke jelentését ami az Osszes tarsadalmi haldzat
kollektiv értékére és az ezekbdl a haldzatokbol fakadd kvalitdsokra utal a kolcsondsség
normain alapulva; ez alapjan a tarsadalmi tO6ke utalhat fizikai er6forrasra, eszmére vagy
koncepciora, illetve barmi olyan tevékenységre, amely javithatja az életmindséget, tehat ugy is
fel lehet fogni mint egy k6zosségi hal6zatokba agyazott értéket, ami a hal6zat egy masik tagja
szamara eldnnyel birhat. Ebbdl kifolyolag valami akkor szamit t6kének, amikor tAmogat egy
kozosséget abban, hogy tdbbet érjen el szovetségben azéltal, hogy korrigalja az
informaciotovabbitast, a mar emlitett er6forrasok cseréjét, az emocionalis szubvencidt vagy
akar a koordinacios képességet. Amit pedig maga Putnam is nivdsnak tartott a Bowling Alone
cimll tanulmanyaban az voltaképpen a kiilonboz6 hattérrel rendelkezd emberek taladlkozasa
volt, ami lehetdvé tette a toke megvaldsulasat.?> Mindezt tehat a gyakorlatban agy is el lehet
képzelni, minthogy a k0zosségi média lehetdvé teszi a miivészek szamara, hogy iranyitsak
torténetiik elmesélését, és olyan embereket talaljanak, akik hallani akarjak azt, az altaluk
kiadott tartalom pedig épiti a kovetokkel valod interakciot tekintet nélkil nemre, tarsadalmi
helyzetre vagy akar életkorra.

A ko0zOsségi haldzatok hasznalata minden esetben talalkozasokhoz vezet, amely az
emberi részvétel egy formaja és a tarsadalmi téke potencialis generatora. Tehat a fentiek
tekintetében gy gondolom a kz@sségi haldzatok, igy az Instagram médiuma is lehet6vé teszi

a képzémiivészek és mas felhasznalok szdmara is, hogy a platform hasznalataval tarsadalmi

2 u.0. 63.

24 5zécsi Gabor (2016) Média és tarsadalom az informéacié koraban. Budapest, Akadémiai Kiadd, 23.

% pytnam, Robert D (2020) Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community. New York,
Simon & Schuster 111-113



tokét halmozzanak fel, illetve arra tegyenek szert. Granovetter a tarsadalmunkat csomépontok
¢s egymassal Osszefliggd hidak halozataként képzelte el, ahol az erds kotodésu kozosségek
uraljak a tarsadalmi szférat, azonban a kdzosségi halozatot tekintve a gyenge kapcsolatok azok,
amelyeken keresztll az informacio kiterjedtebb tavolsdgokat 1ényegesen hamarabb halad
meg.?% A részletesebb elemzéshez és az Instagram késébbi vizsgalatahoz sziikségesnek tartom
meghatarozni, hogy a képzémiivészek miként hoznak létre és hasznaljdk fel a gyenge
kapcsolatokat a tarsadalmi téke felhalmozasara az online kdzosségi haldzaton, ehhez pedig
elengedhetetlennek tarottam megvilagitani Granovetter gyenge kapcsolatainak hatasat az
online kozdsségi haldzatokban, Osszevetve mindezt Putnam tarsadalmi téke elméletével.
Felmeril azonban a kérdés, hogy hogyan jonnek létre és tartanak fenn gyenge kapcsolatokat a
tarsadalmi  téke felhalmozasa ¢érdekében az Instagram hasznalataval a vizsgalt
képzémiivészek? Mar most elmondhatd, hogy egy olyan nemzetkdzileg popularis
kozosségimédia-alkalmazasrol van szd, amely zémmel a képmegosztasra, a vizualitasra
Osszpontosit, népszerlisége pedig befolyasolja szdmos ipardg munkdjat, beleértve a miivészet
vilagat is. Dacéra annak, hogy Aaltaldban a szoOrakoztatisra, az informaciomegosztésra, a
promociodkra és kozosségi kapcsolatokra hasznaljak, napjainkban mar a képzémiivészek, a
mivészeti galériak, a muUzeumok, a kurdtorok, valamint a galérialatogatok, a
miivészetkedvelOk és természetesen a gytijtok is hasznaljak, kiillonb6zd motivaciok szerint.
Vajon ez a milvészeti — k0z0sségi Instagram — hal6zat egy Ujfajta egyesiletként,
kdzosségként szolgalhat? Ha a valasz igen, Putnam elméletét jelentdsen befolyasolhatja az
online kdzosségi és halozati technologidk tomeges mértékii és rohamos elterjedése. Egy ilyen
platform egyszerli létezése és mindennapos haszndlata azonban nem teszi egyértelmiien
szukségesse€, hogy ott tarsadalmi tke j6jjon létre vagy keletkezzen. Granovetter elmélete azt
sugallja, hogy a nagyobb siirliséggel rendelkezd, lokalizalt kozosségek lehetnek a
legalkalmasabbak a gyenge kapcsolatok kialakitasara, hiszen az online kdzdsségi haldzatokban
fellelhetd gyenge kapcsolatok keresése Osztonzi az online és természetesen az offline
kommunikécidt is, ami pedig motivalja magat a bekapcsolddast és a részvételi szandékot.
Abbdl kifolydlag, hogy a kapcsolat 1étrejottét és a részvételt azon tevékenysegek indexeként

mérték, amelyeket Putnam a tarsadalmi téke generatoraként azonositott,?’ ez elérevetitheti azt

% Granovetter, Mark (1973) The Strength of Weak Ties.
https://www.cs.cmu.edu/~jure/pub/papers/granovetter73ties.pdf (letdltés datuma: 2022. februar 13).

27 putnam, Robert D (2020) Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community. New York,
Simon & Schuster 140-145
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is, hogy az olyan platformok hasznalata, mint az Instagram erdsen befolyasolhatja a tarsadalmi

toke felhalmozodasanak szintjét is.

2.4 Online és offline tarsadalmi hal6zatok

De miért az Instagram? Ha részletesebben megnézziik, hogy a hazai képzémiivészek
koziil hanyan és milyen mddon vannak jelen az Instagramon, akkor az fedezhetd fel, hogy
tulnyomorészt a fiatal €s palyakezd6 generacio kezdett el ismerkedni a platformmal, az idésebb
korosztaly pedig tovabbra is a Facebook-ot preferalja amennyiben k6zdssegi médiardl van szo.
A szélesebb korben elismert magyar miivészek koziil a nemzetkozi trendekhez képest
viszonylag még kevesen vannak jelen az Instagramon. Példaul Maurer Doéra oldalan
(@dora.maurer) egyelére kevés sajat feltoltott tartalom taldlhaté (ez 2022 Marciusig
minddsszesen 84 Instagram bejegyzést jelent), de mas Instagram felhasznalok altal posztolt, az
oldalt bejelold képekbdl vagy a képzdmiivész nevében sziiletett "hashtag’-ekbdl jol tobb akad
(#doramaurer), és ezek tobbsége a Tate Modern Mulzeum csomopontjara iranyitanak
benniinket ahol szdmos alkotdsa megtekinthet. Reigl Judit (@juditreigl) még kevesebb,
Osszesen 19 bejegyzessel van jelen az Instagramon és az elsé bejegyzés csupan 2021
Szeptemberében jelent meg. Nadler Istvan és Lakner Laszl6 pedig a mai napig nem jelentkezett
sajat Instagram platformmal. ,,Mig a Facebook esetében arrol beszélhetiink, hogy a feltdltott
tartalomtipusok Soksziniisége és a széles felhasznaloi kor révén egyfajta ,, digitalis utlevélkent”
funkcional, addig az Instagram a fiatal, nagyvarosi, jol szituadlt kozonsége miatt a ,,digitalis
statusszimbolum” szerepét tolti be”.?® Vagyis ahhoz, hogy vizsgalni tudjam, a palyakezdd
képzOmiivészek hogyan dgyazodnak be tagabb tarsadalmi és tdrsadalmi strukturakba, illetve
hogyan fliggenek a ’social média’ 4ltal is befolyasolt kulturalis normaktol és konvencioktol
mindenképpen az Instagram platfromot talaltam célszeriibb valasztasnak a Facebook helyett,
ami Ugy tlinik egy generacios valtast is kijelolt a kozosségi média vilagan beliil.

A gyenge kapcsolatok gyakran nem tartoznak az emberek kozvetlen, mély
kapcsolataihoz, ezért ahogyan azt kordbban mar megemlitettem, egyfajta hidként
funkcionalnak a kiilsé és soksziniibb kozosségek iranyaba.® Ebbdl a gondolatmenetbdl

kiindulva egyes esetekben a magasabb tarsadalmi szintli vagy gazdasagi rangu, gyengébb

28 Mezei Alexandra (2015) Nyelvi valtozasok a késé modern médiakornyezetben —,,Sosem lesz 1000 followerem,
mert valaki mindig kikévet”. https://mediakutato.hu/cikk/2015 04 tel/05 nyelvi_valtozasok modern_media.pdf
(letdltés datuma: 2022.02.16)

2% putnam, Robert D (2020) Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Community. New York,
Simon & Schuster 140-145.
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kotelékekhez vald kapcsolodas lehetévé teheti a képzomiivészek szamara (is), hogy
hozzaférjenek az egyébként sziikkds erdforrasokhoz; legyen ez akar pénziigyi tamogatas,
valamilyen karriereldny vagy informacidcsere mas kortars mivészekkel, kuratorokkal vagy
éppen potencialis szakmai egyiittmiikodést biztositd galériaval. A gyengébb kapcsolatok olyan
informaciokat szolgaltatnak, amelyek bovit(het)ik az adott képzOmiivész erdforrasait és
novelik az iranyitast, a kapcsolatok szabalyozasat is.>® Azonban a kézosségi média Gnmagaban
nem tudja eladni a miivészetet. Amennyiben a fentick mellett a k6zosségi halot egyfajta
eszkozként hasznalja készségei fejlesztésére, miivésztarsaival torténd talalkozasra és
kapcsolatépitésre, valamint Uj meglatasok és tapasztalatok megszerzésére, a kozdssegi média
a haldzatelméleti tapasztalok altal nagyon is alkalmazhatd és hasznosithatd lehet egy
palyakezdd miivész szamara. A tarsadalmi tke, az online kozosségi haldzatok, valamint az
informacios és kommunikaciés technoldgia olyan produktiv kombinaciot jelenthet és
biztosithat szamukra, amelyek az interakciokat kozvetitd internetes platformok nélkil
megvaldsithatatlanok lennének. Az eddigi megallapitasokat figyelembe véve lathatjuk, hogy
az online tarsas tapasztalat és a kozosséghez vald tartozas tovabbra is fontos szempont és
élmény a felhasznalok kozott. gy esetiinkben valdban sszefiiggés van a tarsadalmi téke és
akozott, amit visszaigazol a kortars képzodmivészet hierarchikus rendszere, illetve a kortars
miivészeti piac.

A digitalis eszkdzok ,,bekisztak™ olyan szegmensekbe is, ahol korédbban a jelenlétiik nem
volt sziikségszerli vagy €ppen indokolt, mégis, a megjelenésiikkel az elmult évek soran 1
kapcsolodasi lehetdségeket teremtettek, az online kornyezet altal pedig egy 0j felhasznaloi
réteget tudnak bevonzani, és mar nem csupan egy médiumon jelennek meg Gjabb és Ujabb
informacios csatornat nyitva meg a felhasznalok iranyaba. Amennyiben ehhez hozzaadjuk
Manuel Castells Kijelentését miszerint ,, az informdcio létrehozasa, feldolgozdsa és tovabbitasa
valik a termelékenység és a hatalom alapveté forrasdava 3t — akkor gy gondolom a tovabbi
cél, hogy ki kell béviteni a médiakommunikéciot és a digitalis platformokon valé megjelenést,
valamint tudatosan és aktivan keresni a halado, el6remutatd megoldasokat és ezeket
megmutatni a kiilonb6z6 informéciods csatorndkon. Castells hangsulyozza a virtudlis és fizikai
kozosségek fogalmi szintézisének sziikségességét a tarsadalmi haléozat miikddésének

megeértéséhez a The Information Age cimii munkajaban, ahol kifejti tovabba azt is, hogy

% Granovetter, Mark (1973) The Strength of Weak Ties.
https://www.cs.cmu.edu/~jure/pub/papers/granovetter73ties.pdf (letdltés datuma: 2022. februar 13).
31 Castells, Manuel (2005) A haldzati tarsadalom kialakulasa. Budapest, Gondolat Kiado, 57.
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sziikség van a fizikai és virtualis vilagban szerzett tapasztalataink egységesitésére.>? Castells-t
figyelembe véve fontos a nevéhez fiz6dd haldzati tarsadalom fogalmanak meghatarozasa is,
amelyek legfoképpen a televizion és az interneten alapulnak, illetve csomdpontokat hoznak
Iétre a kullonféle kommunikacios, informacios technoldgiak (példaul telefon, radio, nyomtatott
sajtd stb.) segitségével. Az ’informacids kor’ kultiraja valosdgos virtudlis kultara, mert a
torténelmi folytonossagban ismét a szimbolikus kommunikacio Uj rendszerét hozta létre, amely
kdzvetlenl kapcsolddik az ugynevezett fogyasztasi, tapasztalati és a hatalom Altal
meghatarozott teriileteken, tehat kollektiv kultGrakbol és identitasokbdl szarmazik.*® Azaz
Castells szdméra egy valddi virtualis kultiraban éliink; virtualis, mert féleg (elektronikus)
virtualis kommunikacios folyamatokon keresztll épul fel, valodi (és nem képzeletbeli), mert
ez az alapvetd valosagunk, amelyben ¢éliink, felépitjiilk reprezenticids rendszereinket,
elvégezzik munkankat, kapcsolatba kertlink masokkal, informéaciokat szerziunk, véleményt
formalunk, politikailag cseleksziink és taplaljuk almainkat. Castells szerint tehat a hal6zati
tarsadalom ,, olyan entitds, melynek az alapvetd folyamatai az online informdcios halézatokban
zajlanak” ** de fontos kiemelni, hogy ,,nem csupan haldzatokrol vagy tarsadalmi halézatokrol
van tehdt szo, a hangsily az informdcié online tovabbitisan és feldolgozasdan van.”
Ugyanakkor Castells azt is kimondja, hogy a halozati szervezddés mar az internet megjelenése
el6tti idoszakban is eléfordult, azonban az 0j informacios technolOgia teremtette meg az alapjéat
annak, hogy a hal6zatok mindenre athatdan kiterjedhessenek az egész tarsadalmi strukturaban,
ugyanis ,,a multimédia talan legfontosabb vonésa az, hogy sajat fennhatésaga ala von szinte
minden kulturalis megnyilvanuldst, azok teljes soksziniiségében.”®® Ezdltal a virtualis
kozosségek valos kozosségekké valnak, a valos kozosségi viszonyok ugyanakkor
virtualizalédnak.

Castells tanulméanyat gondolja tovabb Roger Silverstone; ,, ingdzunk oda-vissza privat és
nyilvanos terek kozott, helyi és globdlis (...) valos és fiktiv virtualis terek kozott (...).
Kiisz6boket lepiink at és ujabb és ujabb horizontok nyilnak meg eléttiink (...) és mindegyik
soran, kivétel nélkiil ott van veliink a média. ”*” Ugy interpretalja a fent dsszefoglalt kutatasi

32 Castells, Manuel (2009) The Rise of the Network Society: The Information Age: Economy, Society, and Culture
Volume, New Jersey, Wiley-Blackwell

33 Castells, Manuel (2005) A haldzati tarsadalom kialakulasa. Budapest, Gondolat Kiado, 62-64.

34 Castells, Manuel (2009) The Rise of the Network Society: The Information Age: Economy, Society, and Culture
Volume, New Jersey, Wiley-Blackwell

35 Sziits Zoltan (2018) Online - Az internetes kommunikacié és média torténete, elmélete és jelenségei. Budapest,
Wolters Kluwer

3 Castells, Manuel (2005) A haldzati tarsadalom kialakulasa. Budapest, Gondolat Kiado, 57.

37 Silverstone, Roger (2008) Miért van szlikség a média tanulmanyozasara? Budapest, Akadémiai Kiadd, 22.
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eredményeket és kovetkeztetéseket, miszerint mindennapi életlink soran egyfajta nomadok,
vandorok vagyunk, akik sziintelen mozgasban vannak egyik helyrdl a masikra, vagyis egyik
médiakornyezet és a masik kozott. Ebbol kovetkeztethetiink arra, hogy az online és virtualis
kozosségek is osztoznak a tarsadalmi tékében, mikdzben széles kori kozosségi bekapcsolodasi
lehet6séget és kolcsonhatast kinalnak a képzomiivészek és egyébirant mas felhasznalok
szdmara a virtudlis térben. Az Instagram esetében pedig egy nyitott és széleskorlien
hozzaférhet6 médiumrol beszéliink, ahol a felhaszndlok olyan holisztikus aktivizacidra
képesek, amire az arra a térben és idében korlatozott fizikai kdzosségek valoszinilileg soha nem
lennének. A virtualis kozosségi viszonyok Kialakitdsakor a kozosség tagjai a
meggydzddésiiknek, attitlidjeiknek leginkabb megfeleld médon lesznek képesek megjeleniteni
identitasukat, vélekedéseiket, a kozosseggel kapcsolatos elvarésaikat; vagyis az Uj k6zdssegi
formak nemhogy gyengitenék, de erdsitik a virtualis és fizikai kapcsolatai révén behdlozott
viszonyrendszert valamint a kozdsség tagjai kozott kialakult kotddéseket is, a halozati
tarsadalom tagjaként kommunikalo képzémiivész pedig 6sszetett identitdsanak kialakitasahoz
a mediatizalt k6z0sség tagjaként is képes lesz miikodni. Tehat megalapozott azon allitas,
miszerint az online miivészeti hal6zat metaforaja sehol sem aktualisabb jelenleg mint a
kozOsségi médidban, hiszen ,, a kézosségi média olyan, mint egy dllandéan zajlé koktélparti”™®
ahol kilonbozé csoportokat és kozossegeket taldlhatunk, akikkel kapcsolatba léphetiink,
kiemelve az egyik legfontosabb attriblGtumat; ezeket az online komponens okén, barmikor
elhagyhatjuk, felkereshetjik és barmikor visszatérhetlink hozzajuk a nap 24 O&rajanak

barmelyik pillanataban.3®

38 Huff, Cory (2016) How to Sell Art Online. New York, Harper Collins Publisher, 137-138.
39 Ez a fejezet 'Kortars képzém(ivészet az algoritmusok haldjaban’ cimen megvédett szakdolgozatomnak
azonos cim( fejezetével megegyezik
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3. Az Instagram kodzosségi médiaja

A kbzossegi média tehat

dtszovi a teljes miivészeti vilagot.”*°

A digitalis technoldgia elmult évtizedben bekdvetkezett térnyerése megvéltoztatta a
vallalkozasok lehetdségeit markajuk, termékeik €s szolgaltatasaik népszeriisitésében, valamint
a meglévd vagy leendd fogyasztoikkal vald kapcsolattartdsban €és manapsdg maga a
képzémiivész is vallalkozoi szerepkorbe kényszeriil, ahol sok esetben 6 maga az, aki termékét,
tehat a miivészetét és alkotdsait képviselni igyekszik, foképp palyakezdd statuszaban. A
digitalis technoldgia marketingtevékenységekben val6 hasznalata ma mar normava valt, hiszen
a vallalkozéasok hatékonyabb, de legfoképp temposabb iligyfélkapcsolatot érnek el a kozosségi
média platformjain és webhelyein keresztiil.** A digitalis és kozosségimédia-marketing
aktivabba és folyamatosan varidbilissa tette a piacot, de a fogyasztok szemszogébol
atlathatobba valt, egyértelmiibb valasztasi lehetdségeket biztositva.*? A digitéalis technoldgiak
szerepe és a kozOsségi média csatorndinak novekedése kéz a kézben jar, és a kortars
marketingtevékenység aktiv részévé 1épett eld, mind a kilonféle fogyasztoi szegmensekkel
val6 interakcio, mind a viselkedési motivumok megértésének érdekében. Ezek a platformok,
tehat az Instagram is folyamatos elkotelezettséget tesznek lehetdvé azaltal, hogy hozzajarul a
tartalom megosztasahoz és a halézat épitéséhez.

Az Instagram a dolgozat egy kozponti tényez6je. 2010-ben inditottak dtjara és ma mar a
vilag egyik legnagyobb koz6sségi média platformjaként hatarozzak meg.*® Az Instagramot
elsésorban egyénileg hasznaljuk az internethez csatlakoztatott mobiltelefonunkon keresztill;
képeket és videdkat tesziink kozzé (szoveggel vagy anélkul) a fidkunkban, ahol méasok
kovethetik azokat, mi is kdvethetink masokat, vasarolhatunk és eladhatunk termékeket,
kedvelhetlink, megoszthatjuk és kommentalhatjuk més felhasznalok bejegyzéseit. Vagyis a

képmegosztas az Instagram hasznalatanak kdzponti gyakorlata. Az Instagram megosztasi

40 Sipos Tiinde (2021) Mitargyvasarlas kattintasra — A kozdsségi média hatisa a miitargypiacra.
https://alkotomuveszet.hu/mutargyvasarlas-kattintasra-a-kozossegi-media-hatasa-a-mutargypiacra (letoltés
datuma: 2022. februér 13).

41 McGilvrey, Jeremy (2021) Instagram titkok. Budapest, Marketing Amazing Kft.

42 Cook, Jodie (2021) Instagram. Budapest, Scolar Kiado

4 Fisher, Jennifer (2016) Curators and Instagram: Affect, Relationality and Keeping in Touch,
https://www.ingentaconnect.com/content/intellect/jcs/2016/00000005/00000001/art00006;jsessionid=cpid2bfj8s
386.x-ic-live-02 (letdltés datuma: 2022. februar 20).
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modszereinek technologidja az évek soran persze fejlédott. A ket Ujabb fejlesztes az
Instagramon; az ’Instagram torténet’ és az *Elé vided’. Elébbi lehetdvé teszi a felhasznald
szdméra, hogy tobb fotot és videot osszon meg, amelyek diavetités formatumban jelennek
meg*. A hétkdznapi bejegyzésekkel ellentétben, amelyek idérendi sorrendben jelennek meg a
felhasznalo profiljaban, az ’Instagram torténet” 24 ora elteltével eltiinik. Ha a felhasznalo azt
szeretné, hogy a torténet tovabbra is eclérhetd6 maradjon kovetdi szamara, akkor ezt
hozzéadhatja a ’Story Highlights’-hoz (t6rténet kiemelése) amely a tartalmat elérhetévé teszi a
profilinformacidi alatt®®. Az Instagram evolicidja a képektdl a torténeteken at az él6
kozvetitésig ravilagit az alkalmazas azon jellegére, miszerint mindig arra torekszik, hogy a
felhasznaldkat tovabbra is lekdsse és 0j lehetéségeket biztositson szdmukra. Ez a dolgozat csak
azokra a képekre osszpontositott, amelyeket a kivalasztott képzOmiivészek az Instagram
idévonalan tettek kozzé, az €16 videdt nem figyeli meg, és az ’Instagram torténet’ sem tartozik
a vizsgalat hatokorébe.

A Kkortars miivészet az Instagramon tapasztalhato példak szerint arra torekszik, hogy az
emberek, a potencialis fogyasztok és befektetdik figyelmét a miivészetre iranyitsa anélkiil,
hogy figyelmen kivul hagynad az élmények megosztadsra hasznalt médium szerepének
fontossagat.*® Az Instagramon megjelend miivészetre adott reakciokat nemcsak maga a
miivészet hatdrozza meg ¢és befolyasolja, hanem a kontextus is, tehat arra az emberi igényre
adott reakcio, hogy masok lassak és értékeljék az alkotasaikat, a miivészetiiket, hiszen ,, minél
nyitottabb és mozgalmasabb egy alkotoi profil, annal vonzobb lesz a kovetok szamara, akikbol

kénnyen lehetnek potencialis vasarlok. 4

3.1 Az algoritmusok és a digitalis részvétel alapjai

A mar tobb mint 1 milliard elért felnasznal6val és a novekedéssel*® talan elkertlhetetlen
volt, hogy az Instagram felrdzza a miivészeti vilagot is; megvaltoztatja azt, ahogyan a

képzémuvészek, galéridk és mizeumok megosztjak kiallitdsainkat, alkotdsaikat, valamint azt

4 McGilvrey, Jeremy (2021) Instagram titkok. Budapest, Marketing Amazing Kft.

4 Serafinelli, Elisa (2018) Digital Life on Instagram: New Social Communication of Photography. Bingley,
Emerald Publishing Limited

46 MacDowall, Lachlan and Budge, Kylie (2021) Art After Instagram : Art Spaces, Audiences, Aesthetics. london,
Taylor & Francis Ltd.

4 Sipos Tiinde (2021) Mitargyvasarlas kattintdsra — A kozdsségi média hatisa a miitargypiacra.
https://alkotomuveszet.hu/mutargyvasarlas-kattintasra-a-kozossegi-media-hatasa-a-mutargypiacra (letoltés
datuma: 2022. februar 13).

48 Lazar, Jason (2021) Instagram Marketing: A Comprehensive Guide to Growing Your Brand on Instagram.
Plymouth, Ingram Publishing
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is, ahogyan mi, miivészetfogyasztok megtapasztaljuk és észleljiik ezt a megosztott miivészetet.
Ami az Instagramot megkiilonbozteti a tobbi kozdsségi média platformtol, az a szavak erdteljes
hianya; tilnyomorészt vizualis és élményszerli tapasztalas®® valamint, hogy egymas
kovetésének lehetdségével a személyes élményt valami kodzosségibbe varadzsolja; a
bejegyzések ,, affektiv visszacsatoldsi hurkokka™® vélnak, amelyek szorakoztatasra és a
felhasznaloval valo kommunikaciora 0sztonéznek a miivészetrél. Mig az egyik szinten a
szavak elengedhetetlenek a miivészet leirdsdhoz, magyardzatdhoz és megértésehez, egy masik
szinten rengeteg miivészet-fogyasztd nem igényli, hogy a szavak hogyan hatolnak be a tiszta,
egyéni élményébe, valamint az sem elhanyagolhatd szempont, hogy maga a miivész sem
minden esetben preferalja, ha szobeli magyarazatot kell adnia mindenre amit és ahogyan csinal,
¢s minden mualkotéasra, amit készit. Az Instagram platformjan nincs sziikség, st a lehetoség
is korlatozott a részletekbe mend magyarazatra, elemzésre — a vizualitas az, ami dominal.

Az Instagram mobilitasa egy masik oka annak, hogy ilyen sikeres médiumrdl
beszéliink. Egyszeriisége ¢és kozvetlensége, valamint az a modd, ahogyan azonnal
kommunikalhatunk barkivel, fuggetlentl attol, hogy hol tartézkodik vagy mit csinal, tokéletes
a mai, allandéan mozgasban 1év6 életmodunkhoz.>! Nincs sziikség arra, hogy a képzémiivész
hazamenjen és bekapcsoljon egy asztali gépet vagy megkeresse a legkdzelebbi kavézot, és
kinyissa a laptopot; minden kozvetleniil a telefon kényelmébdl végezhetd, a kozzétételtdl és a
megtekintéstél kezdve azonnali kapcsolatban lehet. De az Instagram nem csupéan szorakozas
és megosztas;®? komoly miivészetfogyasztok, gyiijték és potencialis vasarlok is hasznaljak a
platformot, hogy megtudjak, mely miivészek készitenek éppen elismert, kritikus altal is
Kitlntetett munkakat, de kivancsiak lehetnek arra is, hogy hogyan hasznaljak fel kreativ
idejliket és mennyire produktivak. Azt is nyomon kovetik, hogy ezek a miivészek milyen
mindségli alkotasokat produkalnak, €s mennyire kovetkezetesek koncepcidjukat tekintve.
Bizonyos értelemben a platform eltiinteti a szinlelést; lehetOséget ad a miivészeknek, hogy
személyes, zsigeri €s alapvetd szinten kapcsolatot teremtsenek a haldzatok kusza rendszerében
¢s vizualisan (is) vonzdé moddon mutassdk be magukat és miivészetiiket. Mas szoval, az
Instagram a tokéletes modja annak, hogy megmutassa képességeinek és tehetsegeinek teljes

skaldjat, és megmutassa a vilagnak, mennyire elkotelezett, hogy 6 egy sikerre térekvd miivész,

49 Serafinelli, Elisa (2018) Digital Life on Instagram: New Social Communication of Photography. Bingley,
Emerald Publishing Limited

%0 Grusin, Richard (2010) Premediation: Affect and Mediality After 9/11. Palgrave Macmillan, Basingstoke,
100.

51 McGilvrey, Jeremy (2021) Instagram titkok. Budapest, Marketing Amazing Kft.

52 Serafinelli, Elisa (2018) Digital Life on Instagram: New Social Communication of Photography. Bingley,
Emerald Publishing Limited
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aki érdemes a figyelemre. Vagyis a kozosségi média lehetdvé teszi, hogy megtalalja a sajat

A kozosségi médiat és az Instagramot hasznélva taldlkozhat és kommunikalhat
lokalisan ¢és globalisan, ami a miivészek szdmara felbecsiilhetetlen értékli lehetdség lehet,
hiszen minél tébb tapasztalatot és interakciot szereznek, annal jobban befolyasoljak és
potencialisan megerdsitik miivészetiiket, mindezt mas miivészek munkainak megtekintésével
és magukkal a miivészekkel valo interakcio révén is.>® Persze egy festmény, egy szobor, egy
grafika online kozzététele nem jelenti automatikusan azt, hogy eladasra vagy galériaba
keriilnek a miivek, s6t, a tapasztalok azt mutatjak, hogy valojaban a kovetdk tobbsége nem fog
ténylegesen kortars képzémiivészeti alkotast vasarolni az Instagramon keresztil, ugyanis ,,a
sziirési algoritmus meglehetosen engedékeny, az atlagos elkotelezettség a kovetok 30
szazalékat teszi ki. ”>* Ez a tény azonban nem csokkenti a kozosségi média hasznalatat értékét
a potencialis vasarlokkal valé kapcsolatok apolasara. Vagyis az eddigi eredmények azt
mutatjak, hogy az, hogy egy adott képzOdmiivésznek hany kdvetdje van, kevésbé vetiti eldre
sikerét, sokkal ink&bb fligg a hirnév és az elismertség az Instagram platformjan az egyes
bejegyzések mindségétol és azok hatasatol; ez pedig egyre tobb kollaboracio, egyiittmiikodés,
k6zos esemény €s akar kiallitdsokon, miivészeti eseményeken vald megjelenés, arra valo kozos
torekvés formajaban is tovabbfejlddhet, kdszonhetden a folyamatosan fejldddé haldzatuknak.
Mivel a szakértok szerint jelen van, hatdssal van és az eldrejelzések szerint egy ideig még
vellnk is marad az Instagram mint médium, az online kommunikéacidban is egy szinte
megkerulhetetlen szerepkorbe kerllt. A kérdés az, hogy hogyan és milyen mértékben
profitalhatnak ebbdl a palyakezdd képzémiivészek, a kortars galéridk vagy akar a modern
muzeumok. Az Instagram altal sikerre itéltetnek vagy csupén egy eszkozrdl beszéliink, aminek
a tudatos hasznalataval novelni tudjak népszeriiségiiket €s elismertségiiket?

Itt jut fontos szerephez az Ugynevezett ’Instagram-algoritmus’, ami olyan tényezok
egyfajta keveréke, amely segit maganak a platformnak elddnteni, hogy melyik tartalmat
részesitse elényben, és melyik keriilhet az adott felhasznal6 hirfolyaméanak aljara. Az Instagram
algoritmust szdmos rangsorolasi tényez6 befolyasolja, amelyek az egyes felhasznalok
hirfolyamat meghatarozzak, és azt, hogy az Instagram szerint az adott felhasznalé mit szeretne

1atni®®. |, Az Instagramnak nincs egyetlen algoritmusa, amely feliigyeli, hogy az emberek mit

58 MacDowall, Lachlan and Budge, Kylie (2021) Art After Instagram: Art Spaces, Audiences, Aesthetics. London,
Taylor & Francis Ltd.

4 Huff, Cory (2016) How to Sell Art Online. New York, Harper Collins Publisher, 149.

%5 Instagram Algorithm 2022: How To Congquer It https://statusbrew.com/insights/instagram-algorithm/ (letoltés
datuma: 2022. februar 13)
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csinalnak és mit nem latnak az alkalmazasban. Kulonféle algoritmusokat, osztalyozokat és
folyamatokat hasznal és mindegyiknek megvan a maga célja”®. Tehat minden alkalommal,
amikor a felhasznal6 megnyitja az alkalmazast, az Instagram algoritmusok azonnal atféstlik
az Osszes elérhetd tartalmat, és specialis bedllitasok alapjan dontenek arrol, hogy milyen
sorrendben jelennek meg a torténetek, az €16 videok a hirfolyamunkban, mely bejegyzések
keruilnek a hirfolyamunk tetejére, és milyen sorrendben talalkozunk veliik. Fontos azonban azt
IS tudni, hogy az alkalmazas minden része figyelembe veszi a kovetkezoket; kapcsolatunkat a
kovetoinkkel (k6lcsondsen kovetjik-e egymast) név szerint rakerestiink-e korabban, kuldtink-
e Uzenetet egymasnak, vagy hagytunk-e kommentet egymas fotdja alatt, illetve bejeldltiik-e
egymast a bejegyzéseinkben®’. Vagyis az Instagram folyamatosan informdaciot gyiijt az 6sszes
rendelkezésre all6 adat alapjan, kezdve a kozzétett tartalmakrol, a bejegyzéseket kozzétevo
személyekrdl és az egyéni preferencidinkrol is. De nézziik el6szor is az *Explore’, azaz a
"Felfedezés’ algoritmusat.

Az ’Felfedezés’ funkcid célja az, hogy segitsen felfedezni Uj dolgokat; ajanlasokbadl all
— olyan fotdkbdl és videokbol, amelyeket az algoritmus ki-és megkeres Nekink —, és ami
nagyban kilonbozik a hirfolyam-bejegyzések és az ’Instagram Stories’ szolgaltatastol, ahol a
latottak ttlnyoma tobbsége az altalunk kovetett fiokoktol szarmazik®®. Annak érdekében, hogy
megtalalja azokat a fotokat és videdkat, amelyek érdekelhetnek benniinket, olyan jeleket
tapasztalasokat figyelembe, mint példaul, hogy milyen bejegyzéseket kedveltiink korabban,
miket mentettiink el, és amelyekhez esetleg megjegyzést fiiztiink.>® Es mindez hogyan is néz
ki a halézatelmélet gyakorlataban? Tegyuk fel, hogy a kbzelmultban szamos fotot kedvelt egy
képzOmiivész az acb Galériatol (@acbgallery). Ezutan az algoritmus feltérképezi, hogy kik
kedvelik még az adott galéria képeit és bejegyzéseit, majd megnézi azt is, hogy ezek az
emberek milyen fiokok irant érdeklédnek. Talan azok, akik aktivan kovetik az acb Galéria
Instagram oldalat, szintén kedvelik a Glassyard Gallery (@glassyard _budapest) bejegyzéseit.
Ebben az esetben, amikor képzémiivésziink legkdzelebb megnyitja a *Felfedezés’ funkciot
sajat Instagram platformjan, az algoritmus valdsziniisithetben meg fog jeleniteni egy fényképet
vagy videoOt a @glassyard_budapest-tél. A gyakorlatban ez azt jelenti, hogy ha érdekel egy

kortars galéria Instagram-profilja, akkor megjelenhetnek ezzel a téméaval kapcsolatos, vagy az

%  Mosseri, Adam  (2021)  Shedding  More Light on  How Instagram  Works
https://about.instagram.com/blog/announcements/shedding-more-light-on-how-instagram-works (letoltés
datuma: 2022. februdr 13).
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ehhez a tartalomhoz hasonlo bejegyzések. Azonban ez tobb lehet6séget is rejt magaban.
Egyrészt tagithatja egy palyakezd6 képzomiivész ismereti horizontjat, és olyan mas miivészek,
galéridk és muzeumok oldalait fedezheti fel az algoritmus mitkdésének koszonhetéen, amirdl
kordbban taldn nem, vagy csak felllletes ismerete volt, masrészt pedig ezt tudatosan
kihasznalva forgalmat és figyelmet iranyithat a sajat Instagram-profiljara is. Mindezt az teszi
lehet6vé, hogy ’Felfedezés’-ben az elére jelzett legfontosabb miiveletek kozé tartoznak a

kedvelések, a mentések és a megosztasok®.

3.2 A hashtag hasznalat és a képzémiivészek egyéb felhasznaléi lehetdségei

Amit megosztunk az Instagramon, az egy meghivas masok szdmara, valaszukat és
cselekvésiiket kérve bejegyzéseinkre®. Azaz a megosztds arra 0sztondz masokat, hogy a
parbeszéd egyéb formai révén osszak meg, kedveljék és kommentaljak az Instagramon egy
képlnket, példaul, ha egy bejegyzés kellemes érzést kelt az azt megtekint6ben, ami ezaltal
visszajelzésre 6sztonzi. Azonban az Instagram népszeriisége révén félelmet kelthet az
emberekben a lemaradastol. Ezt a félelmet a kozOsségi média magasabb szintli
elkotelezddésével hoztak Gsszefliggésbe, vagyis azert szeretnénk felkertlni az Instagramra, és
megosztani képeiket, hogy a modern tarsadalomba integraljuk magunkat®?, tehat amit
megosztunk, az jéllétinkkel és jelentésalkotasi gyakorlatunkkal is 6sszefligg. A megosztast a
felhasznaldk az Instagramon azonban azért is gyakoroljak, hogy kézdsségeket hozzanak létre
és ha nem is teljesen tudatosan, de haldzatot fejlesszenek a kozos érdeklédési korok kortil. A
’hashtag-hasznalat’ is bizonyitéka ezeknek a kozdsségeknek. A *hashtag’-jelenséget ugy irtak
le, mint amely rendkivil magas kulturalis generativ képességgel rendelkezik és ami a
kozosségek vagy ad hoc nyilvanossagok kialakitasat az Instagramon felgyorsitja®. A hashtag
a felhasznal6 tehat egy kozosségbe helyezi, az ugyanazt a hashtaget hasznalé tébbi felhasznald
mellé. A hashtagek lehetnek leir6 jellegliek, otletesek, szo szerinti vagy képletes jelentéssel
birdak. Hashtageket hasznalhatunk érzelmek, hozzaallas, hangulat és érzés kifejezesére is;
szdvegen kiviili jelentést adva a bejegyzéseinknek®. Miutan egy felhasznald létrehoz egy

hashtaget, és masok elkezdik azt hasznalni, a k6zosség elkezd kialakulni. Az ismételt hasznalat
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8 Hartley,John and Burgess, Jean and Bruns, Axel (2015) A Companion to New Media Dynamics. John Wiley
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soran a hashtag jelentése a felhasznaldi részvétel altal fejlodik, példaul egy képzémiivész nevét
népszertsité hashtaget (#MartonNemes), mind maga az alkotd — jelen esetben Nemes Marton
—, mind pedig az 6 alkotasait bemutatd galériak hasznaljdk a népszertsitésére, illetve
figyelemfelkeltésre. Ebben az esetben, ha rékeresiink az Instagramon a #MartonNemes
hashtagre, akkor tobb mint 100 talalatot ad azonnal a keresé, és olyan oldalakra iranyit minket
tovabb, mint a korabban mar emlitett budapesti acb Gallery (@acbgallery), a hong kongi
Double Q Gallery (@doubleggallery), a muncheni Walter Stroms Galerie
(@walterstormsgalerie) és persze Nemes Marton képzémiivész sajat Instagram oldala
(@martonnemes). Azaz egy egyedi hashtag kovetésével is konnyedén megvizsgalhatd egy
képzOmiivész Instagram-Utja, vagyis, hogy mely csomoépontokhoz kapcsolodik a kortars
képzOmiivészet halozatrendszerében. Természetesen a képzémiiveészek és galéridk hashtag-
hasznélatanak bizonyos logikéaval kell rendelkeznie, hiszen megvan a lehetéség a megosztas
tarsadalmi eldnyeinek fokozasara, a Kivalasztott hashtag hozzaadja az adott bejegyzést egy
keresheté adatbazishoz, ahol masok majd megtalalhatjak.®® Amit pedig szintén célszerii szem
el6tt tartani, hogy a hashtag(ek) hasznélataval egy mérhet6 és kereshet6 adathalmaz is létrejon
a tevékenységrol, amely felhasznalhaté a képzomiivészek egymas kozti, vagy akar egy
galériaval kdzos, folyamatos interakciohoz.

Ahogy kordbban utaltam ra, a szakirodalom csak egy kisebb szegmense foglalkozik
egyelore a miivészet, a halozatelmélet ¢és az online média képzédmivészek altali
alkalmazasanak kapcsolataval, de interjukban, tanulmanyokban mar a hazai piacon is
megjelentek réla kiilonbozd értekezések €s meglatasok. Sipos Tiinde miivészettorténész gy
foglalta Ossze tapasztalatait, miszerint a , kapcsolattartas és az ‘update’ szemléletmod
fenntartasanak elengedhetetlen eszkdze a kovetés és a folyamatos jelenlét. Ezz pedig (...) a
kortars miitargypiac epicentrumdban alkoto képzomiivészek is jol tudjak, akik sajat kézosségi
médias oldalaikat sajat online galériaként hasznaljak. "% Vagyis mar a hazai kortars miivészeti
¢letben is tetten érhetd a tendencia, hogy a hagyoméanyos médiumokrol a figyelem egyre ink&bb
az online platformok irdnyaba tereldédik, ahol az ,.€16” kommunikdcid, az azonnali
adathozzaférés, az azonnali aktiv részvétel és kapcsolat masokkal egyre erdteljesebben jelenik

meg.

8 Kennedy, Jenny (2016). Conceptual boundaries of sharing. Information,
https://doi.org/10.1080/1369118X.2015.1046894 (letdltés datuma: 2022. februér 20).

8 Sipos Tiinde (2021) Miltargyvasarlas kattintdsra — A kozosségi média hatidsa a miitargypiacra.
https://alkotomuveszet.hu/mutargyvasarlas-kattintasra-a-kozossegi-media-hatasa-a-mutargypiacra (letdltés
datuma: 2022. februar 13).
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Ha munkakori leirast kérnénk egy képzoémiivész feladatairol, a lista feltehetden hosszu
lenne. Egyrészt ott van maga a mualkotas, de utdna jon az része a folyamatnak, amikor tudatni
kell méasokkal, a kdzonséggel, hogy ez az alkotés létezik és érdemes megtekinteni, majd
megvasarolni. Ez a lista tovabb folytatodik. A miialkotést le kell fényképezni, amennyiben
példaul egy festmény és a miivész ugy képzeli el, akkor keretbe tenni, becsomagolni és
elszallitani, valamint népszertisiteni a médiaban, értesiteni rola a kritikusokat és kuratorokat,
¢s lehetévé tenni, hogy a nyilvanossag szdmara is egyértelmi legyen: jelen van. Létre lehet
hozni weboldalt, kozosségi média platformokat (Instagram, Facebook, Twitter stb.), amelyeket
ezutan rendszeresen tartalommal kell megtolteni €s frissiteni. Jelentds iddt lehet ezzel, valamint
kiilonb6z6 katalogusok és nyomatok tervezésével, a portfolié Osszedllitasaval eltolteni, amit
aztan el is kell juttatni kiadokhoz és galéridkhoz, illetve hal6zatépitéssel fel kell kutatni és meg
taldlni az erre megfeleld személyeket. Sok munka ¢és feladat ez egy embernek. A
képzOmiivészetet gyakran 6nalld hivatasnak tekintik, de sok miivész asszisztenseket vesz
igénybe akar egy miialkotas elkészitéséhez is, nem beszélve a rengeteg egyéb segitségrol, ugy
mint karriertanadcsadok, galériavezetok, webdesignerek, PR szakemberek vagy egyszerii
kiviilallok, akik reklamozzak és értékesitik a kész milalkotasokat.®” Természetesen egy palyaja
elején allo képzémiivész mindezt nagy valdszinliséggel nem engedheti meg magéanak és a
jelmondata inkébb a koltségesokkentés, mint a hatalmas miivészetét tdmogatd hattérstab, az
azonban nem mindig vilagos, hogy mely kiadasok elengedhetetlenek a siker érdekében és
melyeket lehet fajdalommentesebben kikuszobolni valamilyen alternativ megoldéssal.
Példanak okaért vegylik a nyomtatott prospektusokat és a szorolapokat; egyre tobb miivész és
miivészeti galéria megszabadul toliik, hiszen ezek megvonasa egyértelmli megtakaritasi forrast
jelent, és részben vagy egészében az email marketingre és a k6zosségi médiara valtva mesélik
el a torténetiiket, mutatjak be az alkotasokat; szamos galérianak van sajat weboldala, ahonnan
az informaciok vagy részletesebb anyagok egy adott alkotasrol, miivészrdl beszerezhetok.%®
Amit pedig meg kell vizsgalni és figyelembe kell venni, hogy a k6z6nség ugyanugy reagal-e
az online kommunikaciéra, mint a nyomtatottakra. A reszeletes es atfogobb kutatdsok
hidnyaban a szakirodalom altali javaslat is az, hogy célszerti mindenb&l megprobalni egy Kicsit,
majd ennek fliggvényében levonni a kovetkeztetést, hogy mi miikddik jobban, mi pedig

kevéshé.®® Tehat a kozosségi média nemcsak az emberek Osszekapcsolasarol és a
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véleménycserérol szOl, hanem létfontossagu szerepet tolthet be a self brandingben, az
Uzenetkiuldésben és az tgyfelekkel valo interakcidban, a folyamatos kapcsolattartasban és
végul akar nagykovetekké és 6nkéntes marketinghadsereggé is valtoztathatja a kovetéket.

Meg kell emliteni tovabba, hogy a miivészeti vilag tovabbra is hirhedt kirekesztd és
elitista mivoltarol. A kortars kommunikacios eszkdzok segithetik a miivészeti intézményeket
abban, hogy lekizdjék nemcsak a megkozelithetetlenség, hanem a potencialis k6zénseggel
torténd kozvetlen kommunikacio problémajat is. Az itt képviselt kulturalis kommentatorok
kozvetitként szolgilnak a miivészetben jartasabbak és a miivészet mindennapi értékeldi
kozott, akik esetleg nem rendelkeznek hattérismerettel egy mitalkotas koncepcidjanak
torténetérdl vagy akar magarol a technikairol. Az Instagram azok szamara is elérhetévé teszi a
miiveket, akik esetleg nem tudnak elutazni egy mizeumba, nem engedhetik meg maguknak a
belépd arat. Ahogy a technologia egyre inkabb Osszefonodik azzal, ahogyan egymassal
kapcsolatba léplnk, az olyan kdzosségi média platformokon, mint az Instagram, az
ugynevezett ’influenszerek’ is segithetnek Uj k6zonség bevonasaval, valamint Uj és nagyon
sziikséges beszélgetések elomozditasara. Az ’influenszerek’ (vagy véleményvezérek) téméja
az elmult években széles korben hasznélt sz6. Olyan személyekrél van szo, aki a kozosségi
haldzatokon keresztul befolyasoljak kovetdik célcsoportjait.

., A mizeumoknak, galériaknak rengeteg, kizarolag dltaluk birtokolt informacidja van,
amit az online térben is megoszthatnak — ezekbe az intézményekbe pedig nemcsak a kiallitott
targyak miatt jarnak az emberek, hanem azért is, mert kivancsiak, szivesen tanulnak valami
Gjat. A kilonleges tudasanyaghbdl szilethetnek az egyedi tartalmak, amelyek aktivitast
valthatnak ki, 1j kézonség épitésében is segithetnek”™ — foglalta 6ssze Hank Nora is. Tehat
amikor az ’instagrammerek’ kortars alkotasokat digitalizalnak és kozzétesznek, megadjak
masoknak azokat az eszkdzoket, amelyekre sziikséglik van ahhoz, hogy véleményt formaljanak
és értelmes parbeszédet folytassanak tarsaikkal. Ez mindannyiunkat, mint miivészet
szerelmeseit felhatalmazza arra, hogy kihivasokkal teli beszélgetéseket folytassunk, amelyek
kdzosségeink javat szolgaljak. ,, Ezt hirdeti az Instagram: a személyes tapasztalas megélését,
megorokitését és megosztasat. 2 Ebbdl pedig azt a kovetkeztetést is levonhatjuk, hogy az

0 Kathirvel, Deepika (2018) Social Media Marketing. https://www.researchgate.net/publication/339947672
(letoltés datuma: 2022. februdr 16).

"I Hanka Néra (2020) Instagram vs. kortars képzOmiivészet — Kovetdkbol kozonségépités és miigyiijtés.
https://www.kortarsonline.hu/aktual/kovetokbol-kozonsegepites-es-mugyujtes.html (letdltés datuma:
2022.03.11)
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Instagramon megjelend mivészetre adott reakcidokat nemcsak a miivészet befolyéasolja, hanem

a kontextus is. Vlasz arra az emberi igényre, hogy masok lassak és értékeljék.”

4. Ertékesitési adatok és a kortars miivészeti piac atalakulasa

Az online miialkotas-kereskedelem térnyerésével dontd fontossagi annak megértése,
hogy mit mutat ez a szdmok terén; azt méar latjuk, hogy a hagyomanyos fizikai miivészeti
élmény egyre inkabb a webalap kérnyezet felé vandorol és a digitalis miivészeti piac sem Uj
fogalom, de 2020-ban a Covid-19 vilagjarvany miatt jelentdsége meghaladta a hagyomanyos
miivészeti piac jelentGségét. Termeszetesen a mai online miivészeti piac méretének felmérése
meglehetdsen bonyolult és kilonféle analitikai jelentések jelennek meg statisztikai adatokkal
egyutt, én jelen esetben a Hiscox Online Trade Report felméréseire hagyatkoztam frissebb
adatok hianyaban. ,,2020-ban a Covid-19 vilagjarvany kovetkeztében dramai elmozdulas
tortént az online miitargyvasarlas iranyaba. A Christie’s és Sotheby’s kizarolag online aukcios
eladasai 2020-ban meghaladték az 1 milliard dollart, ami 524%-kal t6bb, mint volt 2019-ben,
mikozben az altaluk megkérdezett uj muigyiijtok tobb mint haromnegyede (82%) vasarolt
miiveket online tavaly, szemben a 2019-es mindGssze 36%-kal.”’* Feltehetden az online
miivészeti piac soha nem fogja teljesen felvaltani a fizikai lehet6séget, de a szamok alapjan
tovabb fog ndvekedni, amig el nem éri azt, amit mindannyian reméliink, hogy ,,boldog”
egyensulyi pont alakul ki a virtualis és a fizikai kozti térben. Erre a jelenségre reflektalva
nyilatkozta Anders Petterson, az ArtTactic alapitéja még 2020 kdzepén; ,, Az online-t nem
vették altalanosan komolyan életképes, 0Onallé értékesitési csatornaként. Ez azonban
megvéltozott a COVID-19 kovetkeztében — vitathatatlanul tobb tortént az elmult négy
honapban, mint az elmult négy évben, és a jelentéshez daltalunk megkérdezett platformok felsé
vezetdinek 65%-a Ugy gondolja, hogy ezek a valtozasok allando alakuldsban lévé lehetdségek
a szektor szamdra a jovére nézve. ™
Annak ellenére, hogy kényelmes és elérhetd, az online miivészeti értékesitési csatornak

sokat kiizdenek azért, hogy megteremtsék a bizalmat az idésebb generaciok befolyasos vasarloi

73 Ez a fejezet ’Kortars képzéml(ivészet az algoritmusok haldjdban’ cimen megvédett szakdolgozatomnak
azonos cimi fejezetével megegyezik

4 Boom or bubble: how sustainable is the recent success of the online art trade?
https://www.hiscoxgroup.com/news/press-releases/2021/29-04-21 (letdltés datuma: 2022.01.22)

S Sutton, Benjamin (2020) Three Key Takeaways from the Hiscox Online Art Market Report.
https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-three-key-takeaways-hiscox-online-art-market-report (letdltés
datuma: 2022.01.22)
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korében. Ahogy a Hiscox 2019-es cikke is sugallja,’® a fogyasztdi bizalom kiépitése jelenti a
legnagyobb kihivast minden online miivészeti vallalkozas szdmara, ugyanis 2018-ban a
megkérdezettek 60%-a elismerte, hogy ,,az elado hirnevének megalapozasaval kapcsolatos
nehézségek kulcsfontossagii akadalyt jelentenek”’" Pettersonhoz hasonldan Robert Read, a
Hiscox képzémiivészeti részlegének vezetbje is pozitivan kommentalta a jelenseget, ,, Az
online miivészeti piac komoly gydkereket vert az elmult 18 honapban, mivel a vasarlok olyan
modon fogadték az online platformokat, ami a Covid-19 eldtt nem tiint lehetségesnek. A fizikai
miivészeti piacot soha nem fogjak felvaltani, de arra szamithatunk, hogy az online piac tovabb
fog novekedni (...). " Tehat a kozosségi média valoban érezteti hatasat, visszafordithatatlanul
megvaltoztatja a fogyasztok miivészeti alkotdsok megtaldlasdnak, elkotelezOdésének és
megvasarlasanak modjat. Bar a miivészet megbecsiilése €s gyiijtése néha maganyos folyamat
lehet, a kozOsségi média az elmult id6északba a feje tetejére allitotta a hagyomanyos és
megszokott attitiidoket. A felmérésben megkérdezettek kozel negyede (24%) nyilatkozott ugy,
hogy a kozOsségi média aktivitasa befolyasolta miitargyvasarlasi dontéseiket, ezért mar a
muzeumok, galériak és miivész stidiok posztjait tartjak a legnagyobb hatésnak a vasarldkra —
oket szorosan kovetik a gytijték, a miivészeti piac kommentatorai és kuratorok.”

A mi kortars kulturalis kontextusunkban a miivészet mar nem csak egy muzeum vagy
galéria léglres terében létezik, és az Instagramon az egyének egyediilallé helyzetben vannak
ahhoz, hogy tartalmas beszélgetéseket folytassanak a nyilvanossag és az intézmény kozétt. ,, 4
hozzaférhetoség az uj generacio szamara az online miitargyvasarlas tekintetében kiilonésen
népszerii az uj vasarlok korében. Ez — legaldbbis részben — annak tudhaté be, hogy a
valaszaddk 45%-a azt mondta, hogy az online miitargyvasarldsi élményt kevésbé tartja
félelmetesnek, mint a fizikai galériabol vagy aukciéshdzbol torténd vasarlast.”®® Mindent
egybevetve ezeknek a piackutatési felmérésnek a f6bb megallapitasai lendiiletiil szolgalhatnak
a tovabbi koncepciodalkotashoz, hiszen a Hiscox Online Art Trade 2020-as jelentése szerint a
megkérdezett online értékesitési platformok vezetdinek tobb mint fele (65%) gy gondolja,
hogy a vilagjarvany miatti valtozasok tartosak lesznek, és atalakitjdk a miivészeti piacot,

valamint azt is kimutattak, hogy a mitargyvasarlok mar 80%-a hasznalja a k6z0sségi médiat

76 Hiscox online art trade report 2019 https://www.hiscox.co.uk/sites/uk/files/documents/2019-04/hiscox-online-
art-trade-report-2019.pdf (letdltés datuma: 2022.01.22)
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8 Art buyers flock to online sales https://www.hiscoxgroup.com/news/press-releases/2021/11-10-21 (let6ltés
datuma: 2022.01.22)

8 When it comes to art, is the mouse mightier than the gavel? https://www.hiscoxgroup.com/blog/hiscox/when-
it-comes-art-mouse-mightier-gavel (letéltés datuma: 2022.01.22)
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uj miivészek felfedezésére, a miivészeti galériak 89%-a pedig arra, hogy Uj Ugyfeleket
vonzzon &

Persze egy Instagram-bejegyzés soha nem redukalhat6 egy egyszerii onbemutatd aktussa.
Ez része az 6nmagunk folyamatos létrehozdsanak, amely minden tevékenységiink dsszessége.
Az egyik legérdekesebb megallapitasnak mégis azt talaltam, hogy a vilagjarvany idején nagyon
aktivak lettek az 1j és fiatal gyiijték, akinek 86%-uk ténylegesen vasarol is,®? valamint az
Instagram maga tovébbra is (2017 6ta) a mivészettel kapcsolatos célok legfontosabb
platformja. Ebbél adodoan tehat levonhatd a kovetkeztetés, hogy szamolnunk kell a kbzdsségi
média novekvd befolyasaval az online miikereskedelemben, mas néven a kdzossegi média
miivészeti piacan. Ettdl fliggetleniil mind a mai napig sok miivész kiiszkddik a kozosségi média
,miértjével”, talterhelve a sajat miivészetének piacra dobasaval jaro tobbletmunkaval is.
Masokat meggatolnak azok a pusztitd mitoszok, amelyek szerint az "igazi miivészt" vagy az
"igazan sikeres miivészt" csak fel kell fedezni, ahelyett, hogy aktivan halézatba kellene
Iépnilik, *brandingelni’ és reklamozniuk kellene magukat. A kdzosségi médiara két f6 okbol
van sziikség a miivész szamdra; a markaépités és a haldzatépités miatt.®® Ez azonban még
mindig nem egyenes ut egy palyakezdd képzémiivész szamara a hirnév felé vezetd uton. Es itt

talalkozik a kordbban targyalt halozatelmélet a siker definicidjaval.®*

5. Egy miivész megbecsiilhet6 sikere — a hal6zatelmélet és az Instagram

Osszefiiggései

,, A teljesitmény vonzza a sikert. De ha teljesitmény

nem mérhetd, a sikert a halézatok hatarozzdak meg. "

Az mar tisztazott a dolgozatban, hogy az Instagramot nem szerencsés csak kdzdsségi
média és marketingeszkozként beallitani es értékelni. Egy Instagramot hasznaldé képzémiivész
sikerét sem szabad csak a ’kedvelések’ és a fiokjuk kovetéinek szamaban mérni. Ez a platform

vizsgalatdnak szitk modja lenne, hiszen ez egy Osszetett eszkoz, amely jobban megérthetd

8 Hiscox Online Art Trade Report 2020 https:/arttactic.com/product/hiscox-online-art-trade-report-2020/
(letdltés datuma: 2022.01.22)
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kritikus vizsgalattal. Jelenleg mar tul sok szerepl6 van az online miivészeti piacon, ahogy az a
fejlédési ciklus jelenlegi szakaszaban varhatd is, és még mindig nem lehet megmondani, kik
lesznek a nyertesek. Még néhany évet varnunk kell az egyiittmitkodésekre, a felvasarlasokra, a
kdzos eseményekre, hogy meglassuk, kik Kkerlilnek a csucsra. Ahhoz azonban, hogy
elérelathatéan erre kinek van a legnagyobb esélye Barabasi Albert-Laszl6 A Képlet cimi
konyvében vizsgalta, hogy a lathatatlan nagy halo6zatok hogyan alakitjak sikertinket.

Barabasi errdl ugy nyilatkozott: ,, nagyon kedveljiik az olyan mérészamokat, amelyek
segitenek abban, hogy pontosan lassuk, két egyén életpalyaja, akik hasonlé alapokrél indultak,
idével milyen mértékben tért el egymastol.”’®® A vizsgalathoz két, szinte azonos kord, hasonlo
kornyezetbdl szdrmazo, egymastdl szinte megkiilonboztethetetlen stilusban alkoto fiatal festot
valasztott; Al Diaz-t, akirdl viszonylag kevesen hallottak, és Jean-Michel Basquiat, akit pedig
a mai napig a legnagyobb miivészek kozott tart szdmon a szakma annak ellenére, hogy
mindosszesen 27 éves kordban elhunyt.®” Ami a hasonldsagok ellenére mégis
megkiilonboztette egymastol a két mivészt, hogy ,, Diaz maganyos alkoto volt, Basquiat
viszont folyton tarsasagba jart.”® Ez pedig Barabasi szerint egy alapvetd kiilonbségnek
bizonyult. A hagyomanyos miivészeti piacon a miivészi hirnév dontd szerepe a kapudrok, a
kuratorok, a miikereskeddk, a galériatulajdonosok és a kritikusok kezében van. A miivészek
tobbségének helyzete valoszinlileg ma is hasonld, és a miivészek tilnyomo tobbsége
folyamatosan keresi a piacot miivészetének. Barabasi maga is ezt az elszant torekvést és
jelenlétet emeli ki Basquiat sikerének tlikrében, hiszen életpalyajabdl lathatova valt, hogy
tudatosan €s ,,magy gonddal épitette kapcsolatait a miivészviligban kereste az (j
ismer6soket, az Gjabb és ujabb kapcsolatokkal pedig egyre kiterjedtebb és komolyabb
ismertségre tett szert. Ez a toretlen jelenlét pedig egyenesen odaig vezetett, hogy szinte a
semmibdl, fiatal palyakezdOként bekeriilhetett egy csoport kiallitasba, ahol ,,nem kevesebb
mint 20 grafikaja és festménye kapott helyet”® olyan — akkor mar elismert és sikeresnek
szamitd — miivészek munkai mellett, mint Andy Warhol vagy Robert Mapplethorpe. Tehat
befutott, ,,kdszonhetden annak, hogy ligyesen €s agresszivan épitgette a jelentdséggel birod
kapcsolatait, hajléktalan tinédzserb6él minddssze két év leforgasa alatt a miivészvilag

legnagyobbijai korébe kiizdotte fel magat.”®! Tehat ha mindezt megvizsgaljuk, lathatova valik
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egyfajta Osszefiiggés; adott volt két mlivész, azonos esélyekkel, palyajuk kezdetén azonos
hattérrel, a sikerliket mégis kisebb mértékben hatarozta meg vagy befolyasolta a tehetség.

A kozosségi média domindns helyzetének egyik kovetkezménye, hogy a miivészek
immar kozvetlendl tudnak kommunikélni k6zonségikkel, ahelyett, hogy a hagyoméanyos
miuvészeti piacon megszokott kapudrokkel kellene megkiizdeniiik. A hagyomanyos miivészeti
piacon a miivészet értékelését a szakértok, azaz kapuorok értékelik, akik meghatirozzak a
miialkotasok értékét. Ok dontik el, hogy mely miivészeti termékek keriiljenek bemutatasra a
nagykozonségnek. A kapudrok lehetnek kuratorok, miitkereskeddk, galériatulajdonosok vagy
kritikusok, vagyis kiilonb6z6 szinteken miikodé halozatok. Ahogyan Barabasi is megemliti,
,,ezek a halozatok rdadasul nem pusztan azt jelolik ki, hogy mi logjon a muzeumok falain, de
azt a parancsot is téliik kapjuk, hogy mely miivekért alljunk sorba, csak hogy lathassuk éket.”®?
Azonban ezeknek a kapudroknek a befolyasa a digitalis miivészeti piacon joval korlatozottabb,
igy tobb miivésznek van esélye arra, hogy az interneten megjelenjen és szélesebb kozonség elé
tarja munkait, mint hagyomanyos eszkézokkel. Tehat mondhatjuk, hogy a miivészek szamara
a digitalis miivészeti piac kinélja a legjobb esélyt a sikerre, legyen ez akar barmilyen weboldal,
blog vagy maga az Instagram. Ez pedig egy plusz lehetdséget ad szamukra, hogy reklamozzak
magukat, és ezaltal még tobben felfedezzék Oket.

Osszefoglalva Barabasi azt mutatja, hogy barmennyire is fontos a személyes
(természetesen a tehetség altal is vezérelt) teljesitmény, ahhoz, hogy a teljesitmény vegul
sikerré valjon, egy kozosségi valaszra van sziikség, valamint azt allitja, hogy a siker az egyéni
teljesitménytdl fiiggetlen, kollektiv torekvés. Valoésziniileg ugyanannyi eredményes
megkozelités 1étezik a mivészet jol miikod6 marketingjére, mint ahany miivész, aki sikeresen
értékesiti munkait; egyes miivészek egy weboldalon keresztiil értékesitettek miiveiket, mig
masok valogatott zsiirizett miivészeti versenyeken szereznek kovetoket. Megint mas miivészek
mandvereznek, hogy megismerjék a megfeleld embereket és kollaboracioban mitkddnek egytitt
kortars galéridkkal. Azonban a kapcsolatok hal6zata itt még nem ér véget, ugyanis a
,,miivészvilagot tobbszords fiiggdségi viszony uralja.”®® Bar a képzémiivészek Uj kapcsolatokat
épithetnek ki a kozosségi média haldzatain valamilyen offline informacio vagy egyéb
ismeretség alapjan (lehet ez olyan személy, akivel egyutt tanultak, dolgoztak, talalkoztak egy
kidllitason) mindezek ellenére az internetes tér, mint a novekvd tarsadalmi haldzatok

univerzumanak hasznalata meg megkivanja, hogy tullépjenek az ,,én” fokuszan és tovabbra is

2 u.0.
9 Barabasi Albert — Laszl6 (2020) A képlet. A siker egyetemes torvényei. Budapest, Libri Kiadd, 69.

28



tamaszkodjanak a kiilonb6z6é egyiittmitkdésekre galériakkal és muzeumokkal is. Barabasi
maga is kitér ra, hogy ,,a miivészek egyetlen célja, hogy miiveik nagy becsben tartott
galériakban és muzeumokban kapjanak helyet, a galéridknak viszont szintén Iétkérdés, hogy

nagy becsben tartott miivészek alkotdsait mutathassék be.”%

5.1 Lathat6 eredmények

2018 utolsO negyedében sziiletett meg az elsé NextGen Artists elemzés, ami arra
vallalkozott, hogy Osszeéllitson egy nem kevesebb mint 500-as listdt a miivésznemzedék
legigéretesebbnek tartott képviselbirdl, amihez 1300 negyven év alatti miivész pontszamait
allitottdk ossze elére meghatarozott szempontrendszer alapjan. Ehhez figyelembe vették a
fontosabb kiallitasokat az elmult harom évboél, a miivészek bekerilését miuzeumi és jelentésebb
magangyljteményekbe, az elnyert miivészeti dijakat, a biennalékon, miivészeti vasarokon és
aukciokon valo részveteliket, valamint a galérias képviseletiiket is (figyelembe véve a galériak
reputéciojat és a muzeumok, vasarok, aukcidshdzak presztizsét), és megvizsgaltak a kozossegi
médiaban vald jelenlétiiket.®® Ami meglepden pozitiv eredmény volt, hogy a listara felkeriilt
500 miivész neme ma mar kevésbé befolyasolja az esélyeket, ugyanis a teljes dtszazas listan
54:46-as arany dontott a férfiak javara. Ezzel szemben tovabbra is meghatarozo és az elsd
helyen szerepl6 szempont maga a helyszin, ugyanis a ,,listazottak” 24%-a él New Yorkban,
12%-a Berlinben, 9,4%-a Los Angeleshen és 8,4%-a Londonban.®® Barabasi kutatasa ezzel
Osszefuggesben azt igazolta, ,, hogy a sikerhez a foldrajzi elhelyezkedés onmagaban még nem
elég. 4 nagynevii csomopontok féleg egymdssal tartjak a kapcsolatot, fiiggetleniil attol, hogy
milyen messze talalhatoak egymastol.”®” Tehat 6nmagaban az, hogy valaki New York-ban,
Berlinben vagy akar Budapesten kezdi a palyafutdsat még nem meghatarozé faktor a siker
tekintetében, a hangsuly azon van, hogy ott torténjen, ahol fokuszba keriilhet, ezéltal az ereje
is hatvanyozodhat és figyelem fogja Kkisérni, vagyis , értelmezések és utalasok
kiindulopontjava, halézati csomopontta valjon. "% A tanulmanyok mellett, amit fontosnak
tartok tovabba kiemelni ebbdl a felmérésbol, hogy a rangsoroltak 32%, illetve 22%-a keresett
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https://artportal.hu/magazin/nextgen-artists-ez-kell-a-sikerhez-ha-negyven-alatti-muvesz-vagy/ (let6ltés datuma:
2022.03. 17)

% u.0.

u.0.71.

% Rakai Orsolya (2020) Erdeklddés, figyelem, relevancia. In Kulturalis iparagak, kanonok és filterbuborékok.
Szerk. Barany Tibor — Hamp Gabor — Hermann Veronika. Budapest, Typotex Kiad6, 447.

29


https://artportal.hu/magazin/nextgen-artists-ez-kell-a-sikerhez-ha-negyven-alatti-muvesz-vagy/

mar maganak New York-i vagy londoni galéridval kapcsolatot, valamint a listan szerepl6k
53%-a bejutott mar alkotdsaival a kortars miivészet kanonizalé muzeumaiba.®® Ez ismét
korrelaciot mutat Barabasi eredményeivel, aki szintén arra a kdvetkeztetésre jutott, hogy ennek
a kortars mivészeti haldézatnak a nagy csomodpontjai a miivészvilag legbefolyasosabb
muzeumai és galériai, azaz a New York-i MoMa, a Guggenheim, a Tate Modern, a Pompidou
Kozpont,'® de ide sorolhatnank a korabban emlitett Christie’s vagy Sotheby’s aukcioshazakat
iIS. ,,Ezek a csomopontok a miivészeti életben tulajdonképpen a siker utjelzétabldi. Akinek
sikerdil kiéllitania a munkait a csomépontok valamelyikén, abbdl garantaltan szupersztar lesz
a miivészvilagban. %

A Modern Miivészetek Muzeuma és a Sotheby's a kdzosségi média egyik legnagyobb
miivészeti szerepldje. EIobbi 5,5 millids, utébbi 1,6 milliés kovetdtaborral rendelkezik az
Instagram platformjan. Jeff Koonsnak és Damien Hirstnek is jelentds kovet6i vannak, 400 000
és 910 000 kozott. Banksy is arrdl ismert, hogy okosan hasznalja az Instagramot, hogy 11,2
millios kovetdjének népszeriisitse a ’street art” miivészetét. Az ilyen esetekben a kozosségi
médiaban valo aktivitas lathaté mddon jol jon a miivészvilag mar ismert szupersztarjainak. A
kutatas soran, valamint a kozelmultban elemzett Instagram profilokat elemezve arra a
kovetkeztetésre jutottam, hogy az Instagram lehetdséget kinal a palyakezdd miivészeknek arra,
hogy egyszerre felvegyék a miivész és a kereskedd szerepét, és nyereséges vallalkozasokat
hozzanak létre mint magabiztos vallalkozok, akik alkotnak, értékesitenek és eladjak sajat
milalkotasaikat, azonban hosszutavon nem Kerilhetik meg a hagyomanyos miivészeti vilag
kozvetitdit, hiszen fokuszba kertilés hianyaban nincs esély arra, hogy a fent emlitett hal6zatok
barmelyikéhez csatlakozni tudjon egy palyakezdd képzdmiivész, és ebben rejlik annak a
kockézata, hogy tehetség ide vagy oda, de végul perifériara szorul, akércsak Al Diaz, szemben
Basquiat ma is megkeriilhetetlen miiveivel. Tehat annak ellenére, hogy a képzomiivészeknek
nagy kihivast jelent a vilaghalon valé eredményes szereplés, a fent dsszefoglalt tapasztalatok
elengedhetetlennek tlinnek ahhoz, hogy ez ne probaljadk meg atiiltetni a gyakorlatba. Ahogy
Barabasi is kitér ra a ,,vilag zsugorodik, mert azok a kapcsolatok, amelyek hdaromszaz évvel
ezelott megsziintek volna, ma élok maradnak, és konnyen feléleszthetoek. Egy ember sokkal

t6bb kapcsolatot képes dpolni, és ettdl csokken a tavolsag. % Viszont az is bebizonyosodott
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a halézatelméleti kutatasoknak koészonhetden, hogy barmely két csomopont kozott 1étezik
elérési ut; legyen az akar egy palyakezd6 képzomiivész és egy kortars galéria, vagy akar egy
olyan elismert kurator, esetleg miuzeum, akivel a jovében valamilyen kollaboracidba kivannak
Iépni, ahol szeretnék viszontlatni alkotdsaikat. VVagyis igazi kihivas a sikerre vagy6 miivészek
szdmara nem magaban az Internet vilagaban, a k6z6sségi média marketingjében vagy akar egy
galériaval torténé Osszefonddasban rejtézik — bar ezek mind hasznos eszkdzok —, hanem
mogotte; azaz az Ujabb és UGjabb kapcsolatokban, amelyekkel pedig egyre Kiterjedtebb
ismertségre tehet szeret és rakapcsolédhat a kortars képzOmiivészeti piac legfontosabb

csomopontjaira.®

6. Aktualis tapasztalatok a kortars magyar képzomiivészetben

A miivészvilagban az értéket

a kapcsolati hal6 hatdrozza meg. "%

., Pozitiv tendencia figyelheté meg a fiatal miivészek helyzetében, amelyet nagyban
segitenek a hazai galériak, hiszen olyan lehetéségekhez juttathatjak Oket, amelyek
maskiilonben nem lehetnének elérhetéek szamukra.”® — irta Takacs Erzsébet, aki egy atfogd
cikkben foglalkozott a fiatal magyar miivészek helyzetével a nemzetkdzi piacon. Ahogyan
kordbban az megallapitast nyert, a galéridk és muzeumok kulcsfontossagu befolyasi
csomoOpontok a mivészeti vilagban. A mikereskeddk irdnyitjdk a miivészek értékesitését,
halozatot épitenek gylijtdkkel és kuratorokkal, és igyekeznek biztositani a miivész
palyafutasanak hosszu élettartamat kiallitasok szervezésével, 6sztondijak kdzzétételével és a
miivek stratégiai elhelyezésével a jol megalapozott gylijteményekben. A mizeumok és galériak
az Uj és a visszatéro latogatokat is szeretnek parhuzamosan vonzani. Ha Uj kézonséget vonz a
galériaba, annak az el6nye, hogy az itt kiallitott miialkotas mellett, ami bevonzotta az Uj
latogatot, a galériaban megtalalhatd szélesebb szegmens is reprezentalva lesz, hiszen nem csak

egy festmény vagy szobor miatt latogatunk el a fizikai térbe és allunk tovabb anélkil, hogy
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mast is megtekintenénk. A fiatalabb k6zdnség ezen felul kiulondsen segiti a galériat abban,
hogy generaciok kozott is ativel6 hidat épitsen ki a miivészettel. A visszatéré latogatok pedig
tdmogatjak a galéria fenntarthatosagat, biztositva a jelenlétét értékeld rendszeres kozonséget.
A galériak azt is szeretnék, ha hatasuk rajtuk kiviil is érezhetd lenne a miivészetet a k6z0sségbe
valo kiterjesztéssel és a tarsadalommal valé mély kulturalis kapcsolat eldsegitésével. Es
mindez 0sszepontosul a Barabasi-féle hal6zatelméletben, ugyanis , ha egy galéria
vezetéségében azt latjak, hogy egy bizonyos miivész kiallitott egy olyan intézményben,
amelynek az dsztoneiben o6k is megbiznak, akkor sokkal nagyobb valosziniiséggel fogadjak be
maguk is az illet6 miivész alkotasait. Vagyis amikor a kiallitott miialkotdsok A-bol B-be
vandorolnak, az sosem véletlen. 1% Ez a megallapitas pedig talalkozik Granovetter korabban
targyalt modelljével, amely a fent leirt tranzitivitds elvén alapul, azaz amennyiben A
kapcsolddik B-hez eés A kapcsolodik C-hez, akkor valdszinileg B is kapcsolodik C-hez,
tovabba, ha a két kapcsolat, AB és AC erds lenne, akkor B-nek erésen vagy gyengén kell
fogadnia C-t. Ennek eredményeként az 6 modelljében minden helyi hid sziikségszeriien gyenge
kotés volt.

A digitélis technol6gia bevonasaval ma mar ,, a mizeumoktol a galéridkon dat a miivészeti
vasarokig egyre relevansabb szempont egy-egy kiallitas esetén, hogy mennyire Instagram-
kompatibilis. Bizonyos miivek ismertségében vitathatatlan szerepe van annak, hogy mennyire
lett felkapott a felhasznalok korében. 1%7 A Kis- és kozepes méretii galéridk 1 tehetségekkel
val6 kapcsolatteremtési mddja pedig kozel sem olyan titokzatos, mint amilyennek latszik.
) Ugy tinik, hogy azok a miivészek, akik kozosségeket épitenek, olyan alkotok, akiknek oriasi
kapcsolatuk van mas miivészekkel, igy pedig a kereskeddk elé keriilnek ”**® — mondta Andrew
Freiser, a New York-i Fredericks & Freiser munkatarsa. Ez nem mindig jelent reprezentaciot,
de a legfontosabb aruhoz vezet: a lathatdsaghoz. Hazai viszonylatban erre kivalo példa Ember
Sari képzOmiivész, aki 1985-ben sziletett S&o Pauléban (Brazilia), azonban jelenleg
Budapesten él és dolgozik. 2009-ben, a Moholy-Nagy Miivészeti Egyetemen (MOME)
fotomiivészet és vizualis kommunikaci6 szakon szerzett diplomat. Az elmult években a Molnar
Ani Galeria is képviselte, igy a fiatal alkoté munkai olyan helyeken is megjelentek, mint az Art

Brussels, a Viennacontemporary vagy az Artissima, ahol installacidja elnyerte a fiatal
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muvészeknek jar6 Campari Awardot és ,,ennek részeként a miivész egyeéni kiallitassal
mutatkozhatott be a milanoi Campari Galéridban, aminek eredmeényeként 0j kapuk nyiltak
meg, és szamos kiilfoldi gyiijté figyelt fel a munkdira.”'® Ha megtekintjiik Instagram profiljat
(@embersari), akkor az aldbbiakkal szembesilhetiink; 2016-ban tette kozzé az els6
bejegyzesét, lathatjuk, hogy kilonb6z6 miifajokban alkot, tobbek k6zott papirkollazsokat,
installaciokat, de monumentalis készobrokat is készit, a helyszinmegjel6lések kdzott mar
2017-es posztokban is feltlinik a Molnar Ani Galéria és egyéb kiallitohelyek, példaul a PP
Center, a Traf6 Galéria vagy akdr maga a Ludwig Mdzeum (@ludwigmuseum), ami nem
kevesebb mint 14.000 kovetdvel rendelkezik jelenleg és bar ebbdl csak 686 azok szama, akiket
maga a mizeum viszont kovet, ott van kozte Ember Sari és az 6t legtobbszor képviseld Molnar
Ani Galéria is (@animolnargallery) — esetlikben tehat az A-bdl B-be, A-bol C-be és C-bdl B-
be, azaz a halézati csomodpontok kdzott vandorlo élek valoban tetten érhetéek a social média
platformjan is. Ebbdl kiindulva pedig alaposnak tartom Réakai Orsolya megfigyelését, aki ugy
irta le ezt a jelenséget, minthogy a ,, csomdpontosodas eldfeltétele nem elsésorban a fontossdg,
az ertékesség és a tartalmi relevancia, hanem sokkal inkabb a fokusz, a figyelem megszUletése.
Ha valami fokuszba keril, hatvanyozodik az esélye, hogy figyelem ovezze (...) és fokuszba
keriilés nélkiil az adott célpontnak nincs esélye halézati csomdpontta valni”*'°, Ember Sari
pedig ugy tlinik tudatosan kereste mar tanulmanyai soran is ezeket a csomopontokat, ugyanis
tobb szemesztert toltdtt az Egyesilt Kiralysagban és Szlovéniaban, rezidensi programokon vett
részt Brazilidban, Belgiumban és a Cseh Koztarsasadgban, 2019-ben elnyerte a Leopold Bloom
Art Award dijat, kiallitott a Survival Kit 10.1 miivészeti fesztivalon Rigaban, és a bécsi
Tranzit.org két honapos rezidencidjan dolgozott.!** A jelen példa is mutatja, hogy Ember
Sarinak ez az Instagram kiterjedt vilagdban is sikeriilt, hiszen kovetdi kozott olyan galériakat
és muzeumokat is talalunk mint a budapesti Horizont Galéria (@horizontgaleria), Art Quarter
Budapest (art.quarter.budapest), a grazi Kiinstlerhaus Kortars Miivészeti Muzeum
(@kuenstlerhauskm) vagy a Capa Center (@capacenter), amelyek mindegyike legalabb 4000
kovetdvel bir sajat oldalan. S6t, maga Molnar Annamadria, a Molnar Ani Galéria igazgatdja is
azt nyilatkozta, hogy egy fiatal, palyakezdd miivésznek keresni kell az 1) lehetdségeket és

onmaga menedzserének szerepét is fel kell venni, valamint ,, helyzetét nagyban segitik a social

109 Takacs Erzsébet (2020) Fiatal magyar  miivészek a  nemzetkdzi piacon.
https://www.kortarsonline.hu/aktual/fiatal-magyar-muveszek-a-nemzetkozi-piacon.html ~ (letéltés  datuma:
2022.03.01)

110 Rgkai Orsolya (2020) Erdekldés, figyelem, relevancia. In Kulturalis iparagak, kanonok és filterbuborékok.
Szerk. Barany Tibor — Hamp Gabor — Hermann Veronika. Budapest, Typotex Kiadd, 39.
11 https://molnaranigaleria.nu/muveszek/ember-sari/?lang=en (letdltés datuma: 2022.03.01)
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média platformok is, elsésorban az Instagram, amely mintegy demokratizalja a Kortars
képzomiiveszeti szcéndat, szélesebb korii lathatosagot és kozvetlenebb kommunikacios

lehetéséget biztositva a miivészek szamdra. '

6.1 A Kkortars miivészeti halozat hazai csomdpontjai

Andrew Freiser szerint az oda-vissza kapcsolat egy robusztus, kreativ k6z0sségi
halozatot rejt, amelynek tagjai egymas tamogatasara és felemelésere is torekszenek. ,,Nem
feltétlendll az, akit hierarchikus értelemben ismer” — tette hozza —, ,, hanem az, hogy kit ismer
a tarsai kozil. "*** Mas szoval, a siker nem azt jelenti, hogy a Whitney Mizeum kurétoraival
¢és az Artforum szerkesztéivel all valaki szakmai és barati kapcsolatban, hanem hogy
egyszeriien egy miivészi €s ismerds k0z0sség kialakitasat teszi lehetévé, amelyben a tagok
munkai és alkotasai visszhangra taladlnak. Kristen Dodge a hudsoni SEPTEMBER galériabol
mindezt azzal egészitette ki, hogy egy miivész szépen Osszeallitott Instagram-hircsatornaja egy
elézetes kutatashoz is hasznos kontextust nyljthat. "Ha elég meggydzo, amit latok," —
nyilatkozta — "tovabbi kutatasokat fogok végezni."'* Vagyis bar sok esetben manapsag sem az
Instagram az els6 olyan opcid, amit kuratorok vagy galéria igazgatok az elsé helyen emlitenek
az 0j mivészek felfedezésének elsddleges lehetségére, az bizonyithatd, hogy egy kézenfekvo
platform, ahol érdemes megnézni, ha valaki egy ismeretlen miivészt ajanl, akit érdemes
megismerniink és megtekinteni a munkait.

Kallés Judit, a Hegyvidék Galéria milvészeti vezetdje maga is kitért a social média
kapcsolatokra egy 2021 szeptemberi interjuban, amikor is felmer(lt a kérdés, hogy mikeént latja
a fiatal palyakezdd miivészek helyzetét; ,, Az egyetemrdl kikeriilve sokszor tandcstalan az
ember, hogy merre és hogyan is induljon el, de léteznek mar olyan kezdeményezések,
programok, amelyek segitenek a képzomiivészeknek a szakmaban valo érvényesiilésben,
elhelyezkedésben. Olyan eszkdzoket, gyakorlati tanacsokat, ismereteket adnak at, amelyekkel
—én ugy latom, hogy — sokan élni tudnak, és képesek sikeresen menedzselni magukat. A fiatalok

keresik a lehetoségeket a bemutatkozasra, készség szintjén kezelik és hasznaljak a kozosségi

12 Takécs Erzsébet (2020) Fiatal magyar  miivészek a  nemzetkdzi piacon.
https://www.kortarsonline.hu/aktual/fiatal-magyar-muveszek-a-nemzetkozi-piacon.html ~ (letéltés  datuma:
2022.03.01)

113 Indrisek, Scott (2019) How Do Galleries Find New Aurtists?. https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-
galleries-find-new-artists (letoltés datuma: 2022.03.11)
14 y.0.
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médiat, igy konnyebben tudnak nemzetkozi szinten is érvényesiilni. ”**> Megemlitette tovabba,
hogy a mar elismert miivészek mellett a fiatal, palyajuk elején jaro alkotoknak is biztositanak
lehet6séget kiallitasra és bemutatkozasra a Galéridban, hiszen technikai és egyben tematikai
sokszinliségre is torekednek, a jelenkorunk miivészetének valtozatossagat is meg akarjak
mutatni a kozonségnek. Bar a Hegyvidék Galéria ,,csak” kozel 1500 kovetodt tudhat magaénak,
kapcsolatai kdzott ott van a korabban mar emlitett Horizont Galéria, az Art Quarter Budapest,
Molnar Ani Galéria — s6t, a Magyar Nemzeti Galéria is. Tehat jelen van a héalozat egyik
csomopontja.

A szintén budapesti székhelytli acb Gallery (@acbgallery) a maga kozel 5500 kovetdjével
—amelynek egyébként impressziv modon maga az Art Basel is kdvet6je — szintén a haldzat egy
fontos allomasa, és ha egy pillantést vetiink az Instagram oldalara, azonnal feltiinik egy név,
Nemes Marton, akihez kdzvetlenul mér egy link is vezet. Nemes Marton Instagram oldala
szerint Budapest és London kozott ingazo és dolgozd fiatal képzémiivész, akit sajat bevallasa
szerint online és offline is keresik munkaiért. 1986-ban szilletett Székesfehérvaron és 2013-
ban diplomézott a Magyar Képzémiivészeti Egyetemen festomiivész szakon, majd a Londoni
Miivészeti Egyetemen folytatta tanulmanyai 2017 és 2018 kdzott. 2012-ben elnyerte a Ludwig
Dij-at, majd 2019-ben az Esterhazy Miivészeti Dijat is, és Ember Sarihoz hasonloan 6 is
tudatosan kereste a miivészet hazai ¢és nemzetkdzi csomodpontjait; olyan rezidens
programokban vett részt mint az ausztriai Salzburg Kinstlerhaus vagy a buffaloi székhelyt
BuBu Artist Residence Exchange Program az Amerikai Egyesiilt Allamokban. Csoportos
kiadllitasban vett részt alkotdsaival Magyarorszagon, Németorszagban, az Egyesult
Kiralysagban és Horvatorszagban, mindezek mellett pedig egyéni megjelenése is volt a fentiek

mellett tovabba Lengyelorszagban és Mexikdvaroshan is®.

6.2 Hazai képzémiivészek az algoritmusok haléjaban

Egy még 2020-ban megjelent interjuban ugy nyilatkozott, hogy kapott mar megkeresést
Instagramon és a Facebookon is, de a kiallitdsokon, galéridkban szintén talalkozik potencialis

gyljtokkel és leend6 vasarlokkal. ,, Az Instagram toronymagasan a leghatékonyabb platform

115 Csermann Adam (2021) Hidnak lenni a miivészetben — Interjii Kallos Judit miivészettorténésszel, a Hegyvidék
Galéria mivészeti vezet6jével https://www.kortarsonline.hu/aktual/kallos-judit.html  (letéltés datuma:
2022.02.16)

116 http://www.deakerikagaleria.hu/index.php/muveszek/item/87 -lang-hu-nemes-marton-lang-lang-en-marton-
nemes-lang (let6ltés datuma: 2022.02.16)
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erre, és természetesen a galéridsaim is tapasztalnak jelentGs online érdeklédést.”*'" — foglalta
0ssze. Nemes Marton jelenleg is tobb mint 5700 kovetdvel rendelkezik €és egy hong kongi
galériaval kollaboracidban késziil kovetkezo kiallitasara. Amikor megkérdezték, mit gondol a
hazai miivészeti piacon felfedezhetd egylittmiikodésekrdl, a kdvetkezdképpen nyilatkozott;
,,szerencsére Magyarorszdagon az elmult harminc évben sokat fejlédott a miitargypiac. Tobb
mint egy tucat galéria mitkodik hosszu évek ota sikeresen kiterjedt gytijtokorrel, mikozben
nemzetkozi vasarokra is jarnak. 8

Nemes kovetdi kozott pedig ott talaljuk Keresztes Zsofiat (@zsofiakeresztes), aki tobbi
mint 11.000 Instagram kovetdjével olyan helyeken is taldlkozhattak a miigytijtok, kuratorok és
kritikusok, mint a bécsi Gianni Manhatten Galéria, a lyoni biennalé Franciorszagban, a
kordbban mar emlitett budapesti Art Querter Budapest vagy a New Yorki Elijah Wheat
Showroom. Zsofi testesiti meg talan a legjobban, amit mindeddig 6sszefoglaltam a kutatdsok
alapjan; fiatal kora ellenére mar szamos galériaban megjelent lokalisan és globalisan is,
végignézve a kortars magyar muzeumok és galériak Instagram profiljat, egy szinte
megkerilhetetlen alakja a fent targyalt miivészeti halézatnak. A 2018-ban Esterhazy-dijjal
jutalmazott festémiivész 1985-ben sziletett és 2010-ben végzett a Képzémiivészeti
Egyetemen, ma mégis inkdbb szobrokkal dolgozik budafoki miitermében, Ha rakeresiink a
nevére, els6 talalatra tobb kilfoldi interjuval talalkozunk, mint magyarral, a korébbi peldakkal
ellentétben lathatéan tudatosan alkalmazza az Instagram alap — és keres6funkcioit, ugy mint
"hashtagek’, a kozvetleniil mas felhasznaldi profilokra iranyitd ’tag’-ek, az €16 video és az
’Instagram Stories’.

A legtobbet kedvelt és legtobbet kommentalt alkotasok kozos jellemzdje az interakcid a
kovetokkel, a kérdések feltevésével vagy miivészetiik és személyes életiik bemutatasaval, a
kdzonség ett6l ugyanis Ugy érzi, hogy az adott miivésznek szinte baréatja, €s valamilyen mddon
részt vehet a miivész életében és alkotasaban.™® A kozdsségi médiaban vald részvétel tehét egy
olyan kultdra, amelyben a tagok ugy vélik, hogy hozzajarulasaik fontosak, és értékiiket a
mivészekkel vald kommunikacion keresztil fejezik ki — megvizsgalva Keresztes Zsofia

Instagram jelenlétét gy tiinik, hogy O mindezzel tisztiban van és tudatosan alkalmazza és ki

1 Takacs Erzsébet (2020) Fiatal magyar  miivészek a  nemzetkdzi piacon.
https://www.kortarsonline.hu/aktual/fiatal-magyar-muveszek-a-nemzetkozi-piacon.html ~ (letéltés  datuma:
2022.03.01)

118 y.0.

119 Kang, Wayne Chen (2019) Art in the Age of Social Media: Interaction Behavior Analysis of Instagram Art
Accounts.

https://www.researchgate.net/publication/337838770_Art_in_the Age_of Social_Media_Interaction Behavior
Analysis_of Instagram_Art_Accounts (letdltés: 2022.02.03)
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is hasznalja ezeket a lehetdségeket. Ha mindehhez pedig hozzavessziik a korabbi fejezetekben
targyalt haldzatelméleti eredményeket, valamint Barabasi Albert-Laszl6 a siker természetérél
sz0l6 értekezését, mely szerint a ,,cél, hogy meg kell talalnunk azokat a csomopontokat,
amelyek felgyorsithatjak a haladasunkat. %% mar meg sem lepédiink azon a tényen, hogy a
nemzetkozi sikereket is felmutatd Keresztes Zsofi lesz az, aki 2022-ben az 59. Velencei
Képzémiivészeti Biennalén a Magyar Pavilonban képviseli majd hazankat.'?* Akarcsak a
kordabban emlitett két fiatal muivész, Zsofi is részt vett csoportos kiallitisokon Rigadban,
Briisszelben, Krakkoban és Berlinben is, miivészeti vasaron Bazelben, de ami a legfontosabb,
hogy egy 2018-as interjuban maga is ugy nyilatkozott, hogy ,,az attorést, majd a tovdbbi
lehetdségeket Rieder Gabor kurdtor Art + Text Budapest galériaban szervezett csoportos
kiallitasa hozta el. %

A kortars miivészet és képzOmiivészek, galériak Instagram-jelenléte sokkal tobb, mint
egy 21. szazadi trendhulldm, amit nem szikséges mélyebben megértetink: egyrészt
részeletesen megtervezett markaépitési stratégidk sordbol tevodik Ossze, masrészt pedig
szilkséges mind a halézatelmélet, mind az algoritmusok alapos ismerete, hogy ki tudjak
hasznalni az Instagram adta kapcsolatépitési lehetéségeket; amelyek a fentiek tekintetében az
ezzel a tudassal és tapasztalattal bir6 miivészeket, galériakat, sét sok esetben gytijtoket is
elényben részesitenek. Es itt tériink vissza ahhoz a gondolathoz, hogy ,,a kultdraipar részeként
az alkotok brandekké valnak, ami bizonyos mértékig elkeriilhetetlen. Ennek fontos elonye, hogy
széles kozonséget érhetnek el”’*?® — nyilatkozta egy interjlban Benyovszky-Sziics Domonkos
(@domonkos_benyovszkyszucs) képzomiivész, akinek a nevéhez kotédik az ’Ertsd a
Kortarst!” cimii kurzus is. Az 1986-ban, Budapesten sziiletett festémiivész a Képzomivészeti
Egyetemen végzett, majd itt szerzett tanari diplomat is 2011-ben. Az 6 Instagram jelenlétét
kovetve szintén egy visszatéré motivum, hogy az els6 bejegyzések és feltoltések a 2020-as év
elejére datélhatéak, ami a korabban mar emlitett COVID-19 id6szak miatt kialakult trendet
erésen jellemezte, azaz az online térbe valo ,koltozést”. Ugyanitt nyilatkozta, hogy ,,a
miivészet alapvetden a percepciot, vagyis az észlelésiinket, az érzékelést hasznalja, és nem a

nyelvet, amire egyébként a tarsadalom épiil. Ezaltal a miivészet eltéer a kommunikdcio

120 Barabasi Albert — Laszl6 (2020) A képlet. A siker egyetemes torvényei. Budapest, Libri Kiadd 76.

121 https://fidelio.hu/vizual/keresztes-zsofia-kiallitasat-visszuk-a-velencei-biennalera-2022-ben-160258.html
(letoltés: 2022.03.04)

122 Jasz Annaméria (2018) Benéztiink a miterembe - Keresztes Zsbfia.
https://welovebudapest.com/cikk/2018/4/4/beneztunk-a-muterembe-keresztes-zsofia (letdltés: 2022.03.04)

123 Takacs Erzsébet (2021) Te érted a kortirs miivészetet? Interji Benyovszky-Sziics Domonkossal
https://www.kortarsonline.hu/aktual/benyovszky-szucs-domonkos.html (let6ltés: 2022.03.04)
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hagyomanyos formditol ”*** és voltaképpen ugyanez jellemzi magat az Instagramot is, hiszen
egy konnyen hozzaférheté és hasznalatat tekintve egy konnyen tanulhat6 platformrol van szo,
lehetévé teszi azt is, hogy a vizuélis képek magukért beszéljenek, ez a stratégia nagyon
hatékony a kiilonboz6 tipusu kozonségek bevonasara. Az Instagram-algoritmusok vizsgélata
soran az mar bizonyossagot nyert, hogy az stratégiai médon megalkotott és hasznalt hashtagek
segitségével mar konnyen meg lehet talalni egy képzémiivészt, egy muialkotast, valamint, hogy
egy bejegyzés megosztasa utan érdemes mieldbb valaszolni a hozzaszolasokra, az esetleges
kérdésekre. Ezenkivil megéllapitast nyert az is, hogy azok a miivészek, akiknek stratégiajuk
volt arra vonatkozoan, hogy mit tegyenek kozzé az Instagramon a kedvelések vagy
megjegyzések szdma alapjan, novelték lathatosagukat és bar Benyovszky-Sziics Domonkos
jelenleg csupdn 2020 és 2022 Marcius kozott eltelt idészakban 81 bejegyzést tett kdzzé
Instagram oldaldn, azoknak atlagosan csak 50%-a koncentral magara a képzOémiivészeti
alkotasra, a tovabbi aktivitasok pedig pont magaba az alkotdi folyamatba, a kiallitdsokba és
magaba a mitermi kulisszatitkokba engednek betekintést, tehat tokéletesen leképezi azt az
iranyvonalat, amire az elmult évek soran a palyakezdd képmivészeket felkészteni kivano
szakirodalmi konyvek egyiittesen kiemelnek. Tovabba ha részeletesebben megnézziik, kovetok
és kovetés tekintetében kivel all kapcsolatban az Instagramnak kdszonhet6en, akkor olyan
kortars hazai galériakat talalunk mint a Varfok Gallery (@varfok_gallery), a Viltin Galéria
(@viltingaleria), az Art Market Budapest (@artmarketbudapest) vagy a korabban mar emlitett
Glassyard Gallery (@glassyard budapest), de a korabban mar emlitett Nemes Martont is
megtalaljuk, s6t, Nemes Annat is.

Az 1989-ben sziletett Nemes Anna 2014-ben végzett a Magyar Képzémiivészeti
Egyetem, majd alig két év elteltével mar a VVarfok Galéria allandé miivészkoréhez tartozott,
ahol jelenleg 6 a legfiatalabb alkotd, azonban nem csak itthon, kulfoldén egyarant
szamontartott feltorekvé fiatal festémiivész, kevesen mondhatjak el magukrol ugyanis ennyi
idésen, hogy mar harom egyeni tarlatuk is nyilt kilféldon; Stuttgartban, Varsdban és
Regensburgban?®. Anna 2016 6ta jelen van az Instagram kozosségben, tehat a Varfok
Galéridval kozos egylittmikodés oOta, mar elsé bejegyzéseiben is megjelenik a helyszin
megjelolések kdzott a galéria, akdrcsak a PP Center. Ami talan meglepd a fentiek tekintetében

¢és az eddigi tapasztalatok alapjan, hogy gy rendelkezik jelenleg is tobb mint 1.000 kdvetdvel,

124 y.0.

125 Organikus és anatdmiai parbeszéd -~ Nemes Anna kidllitisa a Varfokban (2022)
https://fidelio.hu/vizual/organikus-es-anatomiai-parbeszed-nemes-anna-kiallitasa-a-varfokban-169297.html
(letdltés: 2022.03.04)
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hogy sem kollaboracio, sem mas miivész oldalara iranyitdo megjelolés, sot, egyetlen "hashtag’
sem talalhato a feltoltott fotoi kozott. Bar kovetései kozott a korabban mas képzémiivészeknél
mar megemlitett kortars hazai galéridk szinte mind jelen vannak, aktiv kapcsolat nem fedezhetd
fel kozottik. Nemes Anna tehat ebben a tekintetben ink&bb képviseli azt a fiatal, palyakezd6
vonalat, amit Ledényi Attila, az Art Market Budapest alapitdja ugy foglalt 6ssze, hogy ,, egy
fiatal alkoto szamara sokat segithet (...), ha még idejében galérias képviselethez jut, egy jol
miikodo kereskedelmi galéria nemcsak a piacra keriilés, tehat a palyan maradas lehetdséget,
hanem a sziikséges meértékii miitargypiaci ismeretek megszerzését is biztosithatja a miivész
szamara, nem utolsosorban pedig a hazai és nemzetkozi gyiijtoi és intézményi elismertetésben
is meghatdrozo szerepet jatszhat.”**® VVagyis Nemes Anna Instagram jelenléte nem feltétlentil
arra iranyult, hogy kapcsolatot keressen egy kortars hazai galéridval, akivel aztdn rovidebb
vagy hosszabb tavon de kapcsolatba Iéphet, hiszen ez a kivaltsag neki alig két évvel a diploma
utdn mar adott volt és az altala feltéltott es a kovetivel megosztott tartalmak is sok esetben
személyesebbek, amik betekintést adnak maganak az alkotonak a személyes, privat életébe —
ennek pedig csak egy részet képezik az altala készitett akvarellek. Karriert tekintve pedig
szintén hasonlé utat jart be az 1988-as, pécsi sziiletésti Dobokay Maté (@matedobokay), aki
2016-ban végeztt a Kaposvari Egyetem fotografia szakdn, és akinek elsd egyéni kiallitasa
2017-ben, szintén a VVarfok Galéria Project Room-jaban valosult meg. Jelenleg az acb Gallery
képviseli Magyarorszdgon, azonban kollaboracids megjelolés ¢€s ’hashtag’ hasznalat
tekintetében az Instagram oldalan Nemes Anna tokéletes ellentétparja; tudatosnak tlind modon
hasznalja ezeket az eszkdzoket és lehetségeket minden megosztott tartalmanal, ezzel is épitve
Instagram kovet6i bazisat. Maté a Kliszob Fesztival keretein bellil megszervezett, kilenc masik
palyakezdé képzOmiivész €s egy szintén friss diplomas kurator egylittmiikédésének
eredményekeént létrejott, Terapia cimi kiallitdsban'?’ valGsitotta meg mindazt, amit a korabban

felsorolt fiatal miivészek palydban is tetten érhetd; a kollektivitas megélést.

6.3 Osszekottetések az Instagram halézataban

De mit mondanak errdl a kortars képzémiivészeti galériadk? Magyar szakirodalom

hianyaban jobbara itt is a kiilfoldi tapasztalatokra tamaszkodhatunk, amennyiben szeretnénk

126 Takacs  Erzsébet  (2020)  Fiatal magyar  miivészek a  nemzetkdzi  piacon.
https://www.kortarsonline.hu/aktual/fiatal-magyar-muveszek-a-nemzetkozi-piacon.html ~ (letdltés  datuma:
2022.03.01)

127 S7ab6 Annamaria (2018) A valdsag miivei — terapiara szorulnak! https://www.prae.hu/article/10476-a-
valosag-muvei-terapiara-szorulnak/ (letdltés datuma: 2022.03.01)
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megérteni a folyamatot, hogy az altaluk reprezentalt és képviselt képzOmiivészek tobbsége
hogyan, milyen folyamatok soran valik egy kozdsség részevé. Legegyenesebb mddon talan
Davida Nemeroff, a Los Angeles-i Night Gallery alapitoja foglalta 6ssze, miszerint egy
,»galéridban felbukkanni” nem azt jelenti, hogy onreklamozasi céllal betériink; a kereskeddk, a
kuratorok azokra a miivészekre figyelnek fel, akik részt vesznek a kiallitaisokon, kérdéseket
tesznek fel, és alairjak példanak okaért a vendégkdnyvet, mert ez azt bizonyitja, hogy 0szintén
érdeklédnek az irant, amit a galéria képvisel és csinal.’?® Etté] fiiggetleniil azonban arra is
felhivja a figyelmet, hogy sohase becstljik ald az Instagram erejét és befolyasat, amire egy
személyes példat is hoz az interjiban egy sanghaji miivésszel kapcsolatban, akinek munkaira
egy baratja és egy gyiijt6é személyes Instagram-fiokjan keresztil figyelt fel; ,, Bar eltartott egy
ideig, amig a kiallitas megvaldsult, minden bizonnyal az Instagram-bejegyzés volt a szikra."*?°
Osszességében tehat: a kuratorok, a galériak és a mizeumok megfontoltak és nem fogadnak be
azonnal akarkit, vagyis ritka az egyik naprol a masikra kirobban6 siker és nagy részét
mindennek a kapcsolatépités hatarozza meg. Itt tartom érdemesnek, hogy visszakanyarodjunk
a Barabasi-féle halozatelméleti tapasztalatokhoz, ugyanis 6 volt az, aki kutatocsapataval ,, be
tudta bizonyitani, hogy az emberi tevékenységeknek azokon a tertletein, ahol a teljesitményt
nehéz objektiv modon értékelni, mint példaul a miivészetben, tulnyomorészt az intézmények
presztizse és a ldathatatlan befolyasi halozatok hatarozzak meg, ki fér hozza az erdforrasokhoz
és szerzi meg a jutalmakat.”**° A fent attekintett részletesebb platform elemzésekbdl mar arra
lehet kovetkeztetni, hogy azok a képzdmiivészek és kortars galériak, akikre hivatkoztam, nem
csupan egyszerli kovetd és kovetett statuszban vannak egymadssal az Instagramon, hanem
identitast alakitanak ki, szerveznek és koordinalnak ezen kapcsolatokon keresztill. Ezért a
kdzosségi média olyan gyakorlati cselekvések tere, amelyek a haldzatépités folyamataban
ko6zos jellemzoket konstrualnak és produkalnak. Ezért fontos az online tevékenység vizsgalata
¢s a fiatal, palyakezdd képzémiivészek kozosségi média viselkedésének hatasaival kapcsolatos
ismeretek bovitése. Visszatérve pedig az alapfelvetésre, Barabdsi is azt mondja, hogy a
., miivészi siker azonban nem az emberrdl szol, aki megkapja, hanem a kézésségrol, amely

adja.”’*3* Ahhoz pedig, hogy mindez a dolgozatban vizsgalt példak és képzémiivészek alapjan

128 Indrisek, Scott (2019) How Do Galleries Find New Artists? https://www.artsy.net/article/artsy-editorial-
galleries-find-new-artists (letéltés datuma: 2022.03.27)

129 4.0.

130 Barabasi Albert-Laszl6 (2021) Rejtett mintazatok. Budapest, Open Books, 126.

181y.0.53.
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vizualisan is meg tudjam jeleniteni (1.es képmelléklet)**?, segitségiil kell hivnom a Barabasi és
kutatdcsapata altal l1étrehozott graf-abrazolast, ami talan a leghatasosabban és legatlathatébban

eleniti meg egy adott halmaz elemei kdzott a kapcsolatokat a csomdpontokat 6sszekoto élekkel:
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Az mar megallapitast nyert, hogy a csoporton belili sokféleség ellenére minden
kozosségi média magaban foglalja az interaktiv kommunikaciot, a haldzatépitést és a
tartalommegosztast ezért elsddleges célja az lenne, hogy elGsegitse a tarsadalmi kapcsolatokat
a tavolsag vagy az id6 akadalyainak lekiizdésével. Ha megnézzik a kordbban mar vizsgalt
fiatal képzdmiivészek Instagram platformjat annak tekintetében, hogy melyik kortars galériat
koveti, illetve, hogy kovetik-e egymas Instagram profiljat, akkor a fent lathatd
kapcsolatrendszer rajzolddik ki. Ezt Barabasi maga is Ugy irta le, hogy a csomdpontokat
0sszekoto elekbdl ,, felépiilo kapcesolati graf sematikusan abrdzolja a rendszer 6sszekottetéseit,
fliggetleniil annak tarsadalmi, bioldgiai vagy kulturalis természetétdl. (...) A graf-diagramok
kvalititiv informaciét jel6lnek; kicsoda-micsoda kihez-mihez kapcsolddik, de kvantitiv mértéket

is hordoznak: hdny dsszekottetésiik van, mennyire centrdlisak.”**®* Ami elsbre talan a

132 1 es képmelléklet: A vizsgalt képzémiivészek és kortars hazai galéridk haldzati kapcsolddasa (Forras: sajat
készités)
138 y.0. 27.
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legegyértelmiibb, hogy a Ludwig Kortars Mzeum Instagram oldala Dobokay Maté kivételével
az 06sszes tobbi képzémiivész kovetésével bir, s6t, ez az abran nem latszik, de ide tartoznak a
hazai kortars galéridk is. Az is kirajzolodni latszik tovabba, hogy a galéridk tekintetében
szorosan koveti a Ludwig Mdzeumot mint fokusz-csomopont a Viltin Galéria és az acb
Gallery. Utobbi eredménye talan nem is meglepd, hogy a galéridk sordban az acb Gallery a
legtobb kovetovel biro oldal (5.508), 6t kovetné 4.300 és 4.100 kovetdjével az Art Quarter
Budapest és a Horizont Galéria, vizsgalt fiatal képzémiivészeink alapjan azonban megel6zi
oket ,,mindossze” 2.400 total kovetdszamaval a Viltin Galéria. A korabbi megallapitasok
alapjan elmondhato, hogy a haldzatelméleti mechanizmusok alapjan egy ilyen csomopont
onmagaban képes 0sszekdtni a képzémiivészeket, igy a halozat a kollektiv egyiittmitkodés
0nallé rendszerévé alakulhat at, megteremtve az interperszonalis kapcsolat formait; ha
tiizetesebben megnézzik, a galéria kovetdi kozott ott van Dobokay Maté és Ember Sari, akik
kolcsonosen kovetik egymés sajat Instagram oldalat, Nemes Anna és Benyovszky-Sziics
Domonkos, akiknél a kapcsolat szintén kélcsonds, tovabba Nemes Anna kdveti Ember Sari és
Nemes Marton Instagram aktivitasat is. Nemes Marton és Ember Séari pedig szintén
megfigyelhetd a viszonzott kovetdi statusz. Ezzel nem azt akarom feltételezni, hogy az
Instagramon (is) megfigyelhetd halozatos viselkedés dramaian befolyésolhatja a globélis
haldzat egyes csomopontjainak kiemelt szerepét, azonban ilyen sziik korben elvégzett vizsgalat
is mutat egyfajta dinamikat a kdzosségre valo torekvésben mind a képzémiivészek, mind a
galéridk iranyabdl. Egy ilyen kortars képzémiivészeti hal6zat megjelenése a kdzdsségi
médidban azonban elképeszto fejlddéshez vezethet a kapcsolatépités szempontjabol. A sikerre
torekvd palyakezdd képzOmiivészek, valamint az 0j tehetségekre nyitott és az dket felkarolni
kivané galéridk ezaltal pedig tovabb mélyithetik az egymés kozti elkotelezettséget,
kiterjeszthetik kommunikécios hatokoriiket, és fontos kérdéseket tehetnek fel egyméasnak az

egyéni tapasztalataikrol a kozosségi média befolyasold hatasarol.**

7. Osszegzés

A digitélis technoldgiak szerepe és a k6zosségi média csatornainak ndvekedése kéz a
kézben jar, és a kortars marketingtevékenység aktiv részévé valt, valamint minden digitalis
platformnak megvannak a sajat szabalyai és iranyelvei, ide tartozik az Instagram, a

miivészvilag egyik legaktivabban miikodd kozosségi haldzata. Egyelére még sok a

134 E7 a fejezet 'Kortars képzéml(ivészet az algoritmusok haldjaban’ cimen megvédett szakdolgozatomnak
azonos cim( fejezetével megegyezik
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megvalaszolatlan kérdés az Instagram siker szempontjabdl betdltott szerepével kapcsolatban.
Az elemzés soran tobb fiatal, kortars képzémiivész Instagram megjelenését tekintettem at,
valamint ezzel parhuzamosan a k6zosségi média befolyasold szerepét is fontosnak tartottam
értelmezni a haldzatelmélet tiikrében; hogyan haszndlhatjdk a miivészek kozosségi média
szokasaikat miivészetiik propagalasara és kapcsolataik erdsitésére. ElsOsorban arra a kérdésre
kerestem a valaszt, hogy a tehetség es a siker térnyerését milyen mintazatok hatarozzak meg a
virtudlis kozosségek altal szervezddd halozati tarsadalomban; vagyis mennyiben befolyasoljak
ezek a nyitott és széleskortien hozzaférhetd kozosségi médiat is athatd kapcsolatrendszerek azt,
hogy ki lesz fiatal sztar-képzémiivész és ki keriil a kortars képzémiivészeti kozosség
perifériajara.

Erre a kérdésre ugy kerestem a valaszokat, hogy adatokat gyujtottem kortars hazai
miivészeti galéridk és az Instagramot aktivan hasznal6 fiatal képzémiivészek megfigyelésével.
Az elsé 1épés az Instagram gyakorlatanak megértése volt, valamint mindezt kontextusba
helyeztem a halozatelméleti kutatdsokkal. A kivalasztott képzémiivészek Instagram-jelenlétét
¢s a képzémiivészek egymas kozti, valamint a kortars galéridkra vonatkozd kapcsolati
halézatukat az elméleti mintaveteli technikaval 6sszhangban figyeltem meg. Az eredmények
azt tdmasztottak ald, hogy az Instagram és a sikerre torekvé képzémiivészek egyrészt a
megosztas, az esztétikai élmény és a miivészetkdzvetités okan is egymadsra talaltak,
mindazonaltal tudataban voltam annak, hogy a széles korben talan kevésbé ismert
halézatelmélet koncepcidjahoz is feltétlen kapcsolddnia kell, emiatt pedig a kutatasi kérdések
tulmutathatnak az informativsag, a statuszkeresés és dnreprezentacio faktorian, amelyek az
els6dleges szempontoknak bizonyultak az Instagramot vizsgadld szakirodalmi anyagok
attekintése soran. Kirajzolddott, hogy a kdzdsségi médian belil az Instagram nemcsak a kortérs
mivészek tanulmanyozasara kinal platformot, hanem a miivészeti kapcsolatrendszer
dinamikajanak tanulmanyozésara is, hiszen a kbzdsségi médian beluli interakciok mélyrehatd
hatassal vannak a miivészeti intézményekre (galéridk, mazeumok) és a kdzonségre is, tehat
rank, a potencialis fogyasztokra és migytjtokre is, €s ahogy a médiatechnoldgia folyamatosan
frissiil, a miivészeti €lmény ¢€s a részvételi kultara is folyamatos atalakulasban van.

Az is egyértelmilivé valt szdmomra, hogy egy dontéshozatali folyamat szinte mar
minden részét befolyasolja a kozdsségi média, emiatt pedig a miivészeknek is meg kell
osztaniuk alkotasaikat, személyes életiik torténéseit az online térben, részvételi kapcsolatot
alakitva ki egymassal, a miivészet halorendszerét meghatarozod csomopontokkal és veliink, a

kovetdikkel is; egyrészt éreztetniiik kell veliink, hogy ismerjik a miivészt, valamint a
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hozzajarulasuk, vélemeényink szamit — az ugyanis kimutathato, hogy azok a miivészek, akiknek
stratégidjuk van arra vonatkozdan, hogy mit tegyenek kdzzé az Instagramon a kedvelések vagy
megjegyzések szama alapjan, novelik lathatésagukat. Ehhez sziikségik van rank, a laikus
kovetdkre. Mivel a tartalom exkluzivitasa €s intimitdsa nagy kozonséget vonzhat, az ilyen
jellegii Instagram-oldalak nagyon specifikus hal6zatokat hozhatnak létre maguk koril, és
negligalhatjak az egyéb, nem sziikségszeriien fontos kapcsolatok egész sorat. Masrészt az is
felfedezhetd, hogy a kozosségi halozatok ujfajta egyesiiletként szolgalnak, ehhez azonban
ujabb és jabb kapcsolatokat kell keresnie a sikerre torekvd képzémiivésznek, aktivan jelen
lenni és rakapcsolodni a kortars miivészeti piac legfontosabb csomdpontjaira, legyenek azok
elismert kuratorok és kritikusok, kortars galériak vagy mizeumok. Ahhoz pedig, hogy mindezt
kontextusba tudjam helyezni a jelenlegi hazai kortars miivészeti kozosségben, a dolgozat
megprobalta meghatarozni, hogy a képzomiivészek miként hozhatnak 1étre €s hasznalhatjak fel
a gyenge kapcsolatokat a tarsadalmi téke felhalmozasara az online kézossegi haldzatokon,
jelen esetben az Instagramon. Barabasi haldzatelméleti modelljét adaptadlva a dolgozat
torekedett arra, hogy megvilagitsa Granovetter (gynevezett gyenge kapcsolatainak hatasét az
online kdzdsségi hal6zatokban, dsszefiiggésben Putnam tarsadalmi téke elméletével is. Ennek
ismerete pedig elengedhetetlennek bizonyul, ugyanis személyes hal6zataink altalaban
homogének, azonban Granovetter szerint a gyenge kotelékek alacsonyabb intimitast és érzelmi
intenzitast mutatnak, mint az erés kapcsolatok, olyan létfontossagu elényoket kinalnak, mint
példaul a magasabb foku ismertség és a halozatépitési erd, ami pedig meghataroz6 egy sikerre
torekvé képzomiivész szempontjabol. Vagyis két miivész haldzati atfedésének mértéke
kozvetlenil fiigg az egymashoz fiz6d6 kapcsolatuk erdsségétol; amennyiben erds kotelékek
vannak talstlyban, azok helyi kohézidt sziilnek, de a kozosségi halozatok altalanos
széttoredezettsége aran €s ez a kortars fiatal képzdmiivészek Instagram halozatanak vizsgalata
soran is bizonyossagot nyert. Tehat a gyenge kapcsolatok hidként miikodnek a szorosan
hatasara pedig a tarsadalmi t6két tgy kell felfogni, mint egy ezekbe a kozosségi halozatokba
agyazott siker-faktort, ami allhat voltaképpen barmibdl, ami a miivészeti halozat egy tagja
szamara valamilyen el6nnyel vagy értékkel bir, vagyis az olyan online kozdsségi média
hasznalata, mint az Instagram, erésen befolyasolja a tarsadalmi téke felhalmozodasanak
szintjét. Azaz a k0z0sségi haldzatok hasznalata minden esetben talalkozashoz vezet, amely a

halozatépités alapja és a tarsadalmi toke potencidlis generatora is egyben. ,, Ott, ahol a

44



mindségnek nincs objekttv mértéke, éppen a halozat teremti meg az értéket.”*>® Ebbol a
szempontbdl az Instagramot egy fejlesztési eszkdznek tekinthetjiik, amely lehetové teszi a
feltorekvd képzomiivészeknek szdmara, hogy kapcsolatba lépjenek egymassal, és sokkal
nagyobb hél6zatot hozzanak létre, mint arra eddig a valo életben lehetéségiik volt; hozzaférést
biztosit a lokalis és globalis csomopontokhoz, segitheti szakmai fejlodést és az azonnali
tajékozodast, az online kozosségi haldzatok allando valtozasa miatt pedig valdsziniileg az
Instagram jelenti a legegyszeriibb modot arra, hogy egy kezdd miivész minél gyorsabban
felhivja magéra a figyelmet. Ennek a feladatnak a sikeres teljesitéséhez a virtualis térben
megjelend képzomiivésznek ¢és az altala felépitett identitas-és imazstipusld tartalomnak
dinamikusnak kell maradnia, azaz allandé informaci6 utanpotlasra van sziiksége. Mas szdval,
annak aki tudatosan keresi a meghatarozé csomoépontokat, és aki nem csak az offline
kapcsolatai miatt érdeklédik a muvészet kozosségi halozatanak fejlesztésében, fel kell
készllnie arra is, hogy egyedi és személyre szabott tartalmakat készitsen, felhivva ezéltal is
miivészetiikre a kapudrok figyelmét, akiket tovabbra is elengedhetetlennek tartanak a miivészi
palya elinditdsdhoz, fenntartdsdhoz és eldrehaladasahoz; ezek pedig tovabbra is a galériak,
kuratorok, kritikusok, kulturalis intézmények, muzeumok és miigyiijtok. A vizsgalat soran
tehat egyértelmti valt, hogy a sikeres képzémiivészeti karrier egy rendkiviil Osszetett,
strukturalt és komplex elméleti megértést igényel a palyakezdd alkotoktol.

A vizualis kdzosseégi média, azaz az Instagram hasznélata a vizsgalat soran bizonyitotta,
hogy altalanos jelenséggé valt a fiatal képzOmiivészek korében, €s ez a szerep a szakmai
¢letiikben egy teljesen Uj lehetdséget nyitott a miivészet halozatrendszeréhez valo
kapcsolodasban. Azonban nincs egy mar elére kitapasztalt vagy jol bevalt, egységes eldiras a
kdzbsségi mediaban valé megjelenésiik tervezési folyamatara és az ezaltal elért eredményeikre
gyakorolt hatdsainak azonositdsara, ugyanis az egyéni sikerek és eldre 1épések jelentdsen
valtoznak a kiillonboz6 korilmények kozott. ,, Az eredetiseget nem mindig jutalmazzak, de
vannak, akik valédi kockdzatot vallalnak és vijitanak, ami létjogosultsdagot ad a tobbinek. "%

Ez a dolgozat a halozatelmélet, a képzémiivészek kapcsolatteremtd teljesitménye és a
kozOsségi média hasznalatdnak harom valtozoja kozotti  Osszefliggéseket vizsgalta.
Mindazonaltal szignifikans korrelacié volt megfigyelhetd a halozatelmélet és tualtelitett
miivészeti piac tekintetében; bar a kozosségi média hasznos eszkoz lehet a miivészek szdmara,

de nem garantalja a sikert. ,, Korlatozott hely dall rendelkezésre a miivészet felsé régioiban,

135 Barabasi Albert-Laszl6 (2021) Rejtett mintazatok. Budapest, Open Books, 50.
136 Thornton, Sarah (2019) Seven Days in the Art World. New York, WW Norton & Co, 128.
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kiilonésen amiatt, hogy a legkiemelkedobb intézmények a rendszer egészénél lassabban
novekednek. A legnagyobb szerepldk kevés miivészt fogadnak be, akik mind magasan kezdik a
karrierjiiket, a legtekintélyesebb galéridkban és muzeumokban allitanak ki (...). Miutan ket
mar beemelték, nem sok hely jut a perifériardl érkezé miivészeknek.”*>" Kovetkeztetésképpen
aki a fent dsszegzett tudasnak a birtokdban van és ,.élelmesen” alakitja megjelenését az
Instagramon, ezaltal pedig kialakul koriilotte egy kovetdi bazis, akar 10.000-es
nagysagrendben, még nem feltétleniil jelenik meg a gylijtoi platformon, a miigyiijtéi kozegben.
Ahhoz jelen kell lenni a miivészet hal6zatelméleti csomopontjaiban, és ehhez nem
szlikségszeriien az Instagram a legalkalmasabb eszkdz a potens kortars miivészeti kozeg felé.
Vagyis aki szakmai szempontbdl sztdr képzOmiivésznek szamit és akit a nagykozonség, a
’mainstream’ miivészetet fogyasztok kedvelnek, nem feltétlentl all 6sszhangban. Azonban. ha
eszkozként hasznalja készségei fejlesztésére, mivésztarsaival valo taldlkozasra, valamint Uj
meglatasok és tapasztalatok megszerzésére, biztosan pozitiv eredményeket érhet el, nem csak
a kovetettség novelésében, hanem a munkak bemutatisa és eladasa terén is. A miivészek
szamara a kozosségi média a lehetéségek vilaga lehet. Barabasi és kutatocsapata ravilagitott
arra, hogy a nagy és sokrétli kapcsolatrendszerrel rendelkez6 miivészek nagy valdszintiséggel
véalnak hiresebbé és sikeresebbé, mint ugyanazon lehetdségekkel és hattérrel rendelkezd
tarsaik, fliggetleniil attol, hogy mennyire kreativ miivészetiik, amibdl kdvetkeztethetiink arra,
hogy a tehetség mellett az online haldzatépités is része mar egy szakmai életGtnak, hogy a
tehetség sokkal kevésbé szamit, mint a haldzatépités. Természetesen az a folyamat, ahogyan a
galéridk, mizeumok, kritikusok és miigyiijték megismerik az 0j, fiatal miivészeket, valojaban
még mindig egy nagyon intuitiv folyamat és egyfajta informalis halézatot feltételez, amelyen
keresztiil felfedezik és megismerik ezeket a friss alkotokat. Ami azonban bizonyossagot nyert,
hogy a fiatalabb egyre ink&bb felismeri az Instagram-oldalakon keresztiil torténé konnyti
kapcsolattartasi lehetdséget és ki is hasznélja, még ha nem is tudatosan — azonban egyfajta
benyomassal és rahangolddassal mar fokozatosan elkezdték hasznalni a platform adta
lehetdségeket €s dinamikusan novekvd kozosségeket épitenek, nem csak a hazai, de globalis
miuvészet halozatrendszerében is. Még ha nincs is meglévd kognitiv tapasztalat, ez egy 1j
tipusu, érdeklédésen alapuld halozat létrehozdsdnak folyamataként foghatd fel. Dolgozatom
azzal jarul hozza a korabbi kutatasokhoz, hogy ravilagit, mennyire fontos és elengedhetetlen
része az Instagram aktiv hasznalata a tovabbi siker és az ismertség érdekében egy képzOmiivész

palyahoz. Nem allitom, hogy ezek a korabbi fejezetekben targyalt fiatal miivészek az Instagram

137 Barabasi Albert-Laszl6 (2021) Rejtett mintazatok. Budapest, Open Books, 49-50.
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miatt lettek sikeresek, inkabb arrdl van sz6, hogy a korabbi tanulméanyaik, tarsadalmi
bedgyazottsdguk és eredményeik miatt valtak azza, ebben azonban szerepet jatszott a
kapcsolat-és halozatépités is, és ez az, amit az Instagram még meghatvanyoz. Es hogy ezen
tapasztalatok Osszességében ki lesz sikeres, kibdl valik végiil sztar képzémiivész? Felehetden
abbol, aki tehetséges, mert értékes alkotasokkal gazdagitja a kortars miivészeti kozeget, de
mindekozben minden fellleten jelen van és mindezt rengeteg munkaval ala is tamasztja. Ha
pedig mindezt meg is osztja a kozosségi médiaban és betekintést enged az alkotdi folyamatba,
a kidllitasaiba és utazésaiba, a kollaboraciokba és azokba az elismerésekbe, amelyekben a
miivészeti vilag részesiti, egy plusz adalék a kortars miivészeti kdnonba jutds hosszu utjan.
Ezek a feltételek hatdrozzak meg és alakitjak at az eréviszonyokat és az interakcios mintakat a
kortars muivészet halozatelméleti vizsgalatdban, az Instagram pedig az az eszkdz, amin
keresztil Osszefonhatjak online és offline kapcsolatrendszeriiket a vizualis kommunikacio

révén.138

138 E7 a fejezet 'Kortars képzéml(ivészet az algoritmusok haldjaban’ cimen megvédett szakdolgozatomnak
azonos cim( fejezetével megegyezik
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