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1. Bevezetés

Az alternativ élelmiszer ellatasi lancok nem a modern vilag taldlmanyai, hiszen ha a
rovid élelmiszer ellatasi lancok tipusai koziil a piacra gondolunk, ezen tipus sok évszazados
multra tekint vissza. A kdzépkortol kezdédben a 19. szazad végéig, 20. szazad elejéig a piacok
biztositottak a mezdgazdasagi termeldk szdmara termékeik fO értékesitési csatorndjat, ezen
kiviill pedig a varosok meghatarozd részét képezték, a gazdasagi és tarsadalmi élet
kozpontjaként volt hivatott miikodni. (Szabé et al., 2019)

Az ¢lelmiszerkereskedelem globalizdlodasaval és a kiskereskedelem szerepének
novekedésével a kistermeldk szdmara a modern élelmiszerlancokhoz, konvencionalis vagy mas
néven hosszu élelmiszerlancokhoz vald csatlakozas nehézséget jelent. Az utobbi évtizedekben
a kisebb gazdasagok szdmara alapvetden megélhetést az alternativ vagy rovid élelmiszer
ellatasi lanc tipusok biztositanak, valamint a kozvetlen értékesitési csatornak profitnovelési
lehetéséget jelentenek a termeldk szamara. (Benedek — Fert6, 2015)

A huszadik szazadi termelésben jellemzo az intenziv gazdalkodas, mely jellemzdje a
fokozott vegyszer- és miitragyahasznalat, amely mellett jelentés a szallitasbol fakado
kéarosanyag kibocsatas. A szazad soran a technologiai fejlodés kovetkeztében az élelmiszerek
szallitasa soran sokkal nagyobb ut megtételére volt lehetdség, ezen kiviil pedig a hiitési
technologiak megjelenésével a romlando élelmiszerek szallitdsa is lehetové valt. A termelésben
ennek kovetkeztében a verseny folyamatosan fokozodott a gazdasagok kozott, cél a
hatékonysagnovelés lett. Ezen tényezdk kornyezetre gyakorolt karos hatdsanak kovetkeztében
megjelent egy tudatos fogyasztoi réteg, akik az élelmiszerek beszerzését jellemzden alternativ
ellatasi lancokon keresztiil kezdték megtenni. (Benedek, 2014)

A huszadik szazadban az intenziv termelés kovetkeztében fokozodott az esélye a
nagyobb  élelmiszerbotranyoknak, példaként emlithetjik az 1980-as  évekbeli
szalmonellajarvanyt, illetve ugyanebben az iddszakban a szarvasmarhaknal kimutatott
szivacsos agyvelOgyulladast, azaz a BSE jarvanyt okozo betegséget. Mivel az élelmiszerek a
fogyasztok szdmara bizalmi terméknek szamitanak ezen botranyok megjelenésével ez
megingott. Az élelmiszerek eldallitasa és a fogyasztok kapcsolatdban nagyon fontos szerepet
jatszanak bizonyos egészségligyi-bizalmi kérdések. A szazad masodik felében a botranyok
hatasara azonban megjelentek kiilonb6z6 alulrdl szervez6dé mozgalmak, melyek kdzpontjaban
a tudatos ¢élelmiszerfogyasztas allt. A programok mellett nott a kozosségi kertek
alkalmazasanak népszerlisége és az alternativ élelmiszerlancokat kezdték elényben részesiteni

a fogyasztok. (Jambor — Mizik, 2015; Varga et al., 2001)



A fejlett nyugati orszagokban mar a 1960-as években zajlott az ¢élelmiszer-
kiskereskedelem globalizacidja, amely Magyarorszagon az 1990-es évekre tehetd, mely a
nemzetkozi aruhazlancok hazéankra telepiilésével valdsult meg, mellyel parhuzamosan a
magyar ¢lelmiszer-kiskereskedelem jelentds részét bekebelezték. A kisgazdasagok termeldi
ennek kovetkeztében kiszorultak az értékesitésbol, hiszen nem tudtak felvenni a versenyt az
iizletlancokkal, nem tudtak &llandd6 mennyiségli terméket biztositani, ezaltal kedvezdtlen
alkupozicioba keriiltek és az azonnali fizetés és bevétel lehetdségétdl is elestek. A rovid
¢lelmiszer ellatasi lancok elterjedése a kistermeldk szamara, mint megélhetést biztosito
értékesitési szintér kezdett elterjedni a szdzad mésodik felétdl kezdddden. (Szabo et al., 2019)

Az Eur6pa Parlament (2016) felmérése alapjan a gazdasagok 15 %-a az EU-ban,
termelésiik tobb mint felét kdzvetlen értékesitési csatornakon keresztiil juttatja a fogyasztokhoz.
Az egyes tagorszagokon beliil ez az arany jelentds eltéréseket mutat, hiszen Gordgorszagban
ennek értéke 25%, Franciaorszagban 21%, Magyarorszdgon 18 %, azonban ezzel szemben
Ausztridban és Spanyolorszagban alig éri el az 5 %-0t.

Az Europai Unié orszagaiban egyre novekvd fogyasztoéi réteg szerzi be az
¢lelmiszereket olyan Rovid Ellatasi Lanc tipusokon keresztiil, mint példaul termeldi piac,
gazdaudvari értékesités vagy kozosség altal tamogatott mezdgazdasag. Az eurdpai fogyasztok
gyakran asszocialnak a rovid ellatasi lancok hallatin a magasabb mindségre, egészséges
¢tkezésre, valamint kornyezettudatossagra, illetve alacsonyabb karbonldbnyomra. (Eurdpa
Parlament, 2016)

A rovid élelmiszer ellatasi lancok irdnt mind a fogyaszt6éi, mind pedig termeldi
érdekeltség folyamatos novekedik, azonban ezen ellatdsi lancok részesedése az
¢lelmiszerkereskedelemben alacsony. A termeldi €s fogyasztoi érdekeltségen kiviil az alternativ
ellatasi lancok tipusai egyre nagyobb figyelmet kapnak tamogataspolitikai oldalrdl, illetve
kutatési szempontbodl egyarant. A kiilonbozé alternativ élelmiszerlancok tipusait, mint példaul
a termeldi piacokat, a szakirodalom mind gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti oldalrél is

megkozelit. (Szabd et al., 2019)



2. Dolgozat célja

A kiilonboz6 Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancok szerepe egyre jelentdsebb napjainkban,
mind fogyasztdi, termeldi, tamogataspolitikai €s kutatasi oldalrél nagy figyelmet forditanak az
egyes alternativ élelmiszer ellatasi lanc tipusoknak. A rovid ellatasi lancok legkedveltebb tipusa
a termeldi piac, amely vilagszerte reneszanszat ¢li a 21. szazadban.

Dolgozatom f6 célja, hogy a termeldi piacokkal kapcsolatos nemzetkdzi és hazai
szakirodalom részletes bemutatasa és feldolgozasa utan sajat kutatisommal Osszevetve
hatarozzam meg Kifejezetten hazank egy megyéjére, Gy6r-Moson-Sopron megyére lesziikitett
termeldi piacok helyzetét. A kutatas soran alapvetden a termeldi piacokat fogyasztoi oldalrol
kozelitem meg primer kutatds alkalmazasaval. Keresem arra a valaszt, hogy a Gydér-Moson-
Sopron megyei termel6i piacoknak milyen a megitélése fogyasztoi oldalrol, milyen erésségei,
gyengeségei vannak a termeléi piacoknak, illetve mely motivald tényezok hatnak a
fogyasztokra a termel6i piacokon torténd vasarlas valasztdsakor. Dolgozatom foldrajzi
lesziikitésének legfobb alapjat képezi, hogy a Magyarorszagon talalhatdo 19 EU-s oltalom alatt
allo foldrajzi jelzéssel ellatott élelmiszerek koziil a megyében talalhato 3 élelmiszer. Ezeket a
termékeket a fogyasztok akar elsd kézbdl a termel6ktol, a termeldi piacokon is meg tudjak
vasarolni. A tanulmany részét képezi ennél fogva a 3 élelmiszer (Gy6r-Moson-Sopron megyei
csemegesajt, Hegykdi petrezselyemgyokér, Fertddvidéki sargarépa) fogyasztoi ismertsége is.

Harom termeldi piac lizemeltetdvel készitett mélyinterji segitségével egészitem ki a
fogyasztoi megkdozelitést. A csornai, rabaszentmihalyi valamint a Szigetk6zi Szatyor alapitvany
altal iizemeltetett dunaszegi termel6i piacok mikodtetése kozotti hasonlosdgokat és
kiilonbségeket ismertetem, valamint ezeket Osszehasonlitva a fogyasztdi megitéléssel
kovetkeztetéseket levonva hatdrozom meg mely piacok miikodtetése mondhat6 sikeresnek, s a

siker kulcs miben rejlik.



3. Szakirodalmi attekintés

A szakirodalom attekintése harom részbdl all. El8szor lehatarolasra keriilnek a Rovid
Ellatasi Lancok, illetve a Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancok (REL), valamint ezek csoportositési
lehetdségei és tipusai keriilnek ismertetésre. A fejezetben kutatasom 6 témaja, a termeldi
piacok fogalmi lehatarolasa és jellemzoi szintén ismertetésre keriilnek, melyen beliil Gyor-
Moson-Sopron megyei viszonylatban is attekintésre keriilnek a termel6i piacokkal kapcsolatos

mar rendelkezésre 4ll6 adatok.
3.1. A Rovid Ellatasi Lancok fogalmi hattere

A Rovid Ellatasi Lancoknak a szakirodalomban szamos megnevezését sorolhatjuk, mint
példaul alternativ élelmiszerlanc, élelmiszer-k6zosségi halozat vagy szolidaritasi vasarloi
csoport. A Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancok olyan szereplék kozti kozvetlen kapcsolatot
teremtenek ¢€s jelentenek, akik az élelmiszerek termelésében, eldallitasaban, feldolgozasaban,
értékesitésébe és fogyasztasaban kozvetleniil részt vesznek. (Renting et al., 2003)

Vilagszerte szamos definicidja létezik a Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancoknak, azonban
a vilag minden pontjan kozos vondsok lelhetdk fel a fogalom kialakitdsaban. A Rovid
Elelmiszer Ellatasi Lanc fogalma tartalmilag vilagszerte megegyezik, illetve kozos vonasa
minden megfogalmazasnak a varos és vidék kapcsolatanak megerdsitését szolgalo f6 szerep,
illetve az ilyen ellatasi lancok {6 1étrehozdja, amely nem mas, mint az alulrdl szervezddd
kezdeményezések. (Kujani, 2017)

Az Eurbépai Bizottsag (2013) megfogalmazasa alapjan a Rovid Ellatasi Lancokban
kevés kozvetitdé szerepld vesz részt. Az ilyen ellatasi lancokban a termék a termeld és a
fogyasztd kozott altalaban rovid utat tesz meg, jellemzden a termeld és a fogyaszto kdzvetleniil
kapcsolatba keriil egymassal. Ezen ellatasi lancokon keresztiil jellemzden a helyi termeldk
értékesitik az altaluk eldallitott élelmiszereket, mellyel hozzajarulnak a helyi élelmiszerpiac
fellenditéséhez, melybdl kovetkezik, tovabba ezen kezdeményezéseknek a vidéki gazdasag
fejlédésében, a turizmus, az élelmiszeripar és helyi gazdasag egyiittmiikodésében egyarant
nagy szerepe van.

Az Eurdpai Parlament és Eurdpa Tanacs 1305/2013/EU rendelet (2013.december 17.)
2. cikk m) pontja alapjan a Rovid Ellatasi Lancok olyan ellatasi lancokat jelentenek, melyekben
kis szamu gazdasagi szerepld vesz részt, akik hozzajarulnak a helyi gazdasagfejlesztéséhez,
tovabbi céljuk az egyiittmiikodés, a tarsadalmi és foldrajzi kapcsolatok létrehozasa és

megtartasa a termeld, a feldolgozok €s a fogyasztok kozott.



Jarosz (2008) szerint a Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancok legfobb jellemzéje a kis
tavolsag megtétele a termeld €s fogyasztd kozott, mely kozelség az ellatasi lanc elnevezését is
erdsiti, ami értelmezhetd négy szempontbol, foldrajzi, tarsadalmi, gazdasagi és természeti
szempontbol egyarant. A foldrajzi tavolsag rovidsége jellemzi legjobban a Rovid Elelmiszer
Ellatasi Léancokat, hiszen a termelés és fogyasztds kozott kicsi a tavolsag. Tarsadalmi
szempontbol szintén értelmezhetd a kis tavolsag, mivel kdzvetlen kapcsolat alakul ki a termel6k
¢s a fogyasztok kozott, amely hozzajarul a személyes és bizalmi kapcsolat 1étrejottéhez. Mivel
a termel6k lehetSséget kapnak a Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancokon torténd értékesitéssel arra,
hogy a termékeiket kisebb tavolsagra szallitsdk, képesek a profitndvelésre, mely alapjan
gazdasagi szinten is értelmezhetd ezen ellatasi lancok rovidsége. A természeti kozelség
hozzajarul a kornyezetszennyezés csokkentéséhez és segit a fogyasztok szamara megérteni a
termeléssel kapcsolatos szezonalitast. A fejezet korabbi bekezdésében a Rovid Elelmiszer
Ellatasi Lancok egyéb megnevezéseit soroltuk (pl.: alternativ ellatasi lanc), azonban az
elnevezések koziil Jarosz (2008) alapjan meghatarozott rovid jelzo jellemzi legpontosabban
ezeket az ellatasi lancokat. A szerzé tovabbi jellemzoként emliti az ellatasi lancokkal
kapcsolatban a kis lizemméretet €és kis mennyiségli eldallitott terméket. A Rovid Ellatasi
Lancokat jellemzi tovabba a fenntarthatosag, amely az egyes Rovid Elelmiszer Ellatasi Lanc
tipusokon beliil eltér6 dimenzidban, tarsadalmi, gazdasagi vagy pedig kdrnyezeti dimenzidban
realizalhato.

A Rovid Ellatasi Lancokon beliil megfigyelhetd rovid tavolsdgot Benedek (2014)
szintén vizsgalja és csoportositja. Foldrajzi szinten a rovid tavolsag a termeld és a fogyasztod
kozott realizalhato, hiszen gyakran a termékek értékesitését egy telepiilésen, falun beliil vagy
pedig egy-egy varos kozelében végzik. Mivel a termeldk és a fogyasztok kozott személyes
ismertség alakul ki ezen ellatasi lancokon keresztiil, ezért tarsadalmilag szintén értelmezhetd
a kozelség. Mivel a termeld az altala elallitott termékhez sajat arcat adja, ezaltal megalapozza
a kozte és fogyasztok kozotti bizalmi kapcsolatot. Mivel a fizetdeszkoz egy meghatarozott
helyen, egy meghatarozott kozosség tagjai kozt cserélédik gazdasagi szinten is jellemezhet6 a
kozelség, amihez hozzajarul az a tény, hogy a széllitds lerdvidiilésével és az erre forditott
koltségek csokkenésével magasabb profitra tehetnek szert a termeldk. A kis tavolsag kornyezeti
szinten is értelmezhetd, melyen belill a kornyezetszennyezés csokkentheté a szallitas
lerovidiilésével és a raktarozassal, amelyet azonban szamos kutatas vitat.

A Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancokrol széles korben ugy vélik, hogy fenntarthatobbak
mint a konvencionalis, hagyomanyos élelmiszerellatasi lancokhoz képest. Malak-Rawlikowska

¢s szerzotarsai (2019) a rovid és hossza é€lelmiszer-ellatasi lancok elosztasi csatornainak
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fenntarthatosagat vizsgaltdk hét orszagban (Franciaorszag, Magyarorszadg, Olaszorszag,
Norvégia, Lengyelorszag, Egyesiilt Kirdlysag és Vietnam) 208 ¢lelmiszertermeldn keresztiil. A
tanulmany megerdsitette, hogy a termeldk egyszerre tobb rovid és hossza ellatasi lancban is
értékesitik termékeiket. A rovid €lelmiszer ellatasi lancokban torténd részvétel gazdasagilag
elonyos a termeldk szdmadra, mivel igy lehetdségiik nyilik arra, hogy az arrés nagy részét a
kiilonboz6 kozvetitdk altal egyébként elnyelt arrésbdl megszerezzék. Kornyezeti szempontbol
azonban megallapithatd, hogy a konvencionalis ellatasi lancoknak alacsonyabb a kornyezeti
hatdsa termelési egységenként, élelmiszerkilométerben meghatarozva és karbonlabnyom
szempontjabol mérve.

A fentebb ismertetett meghatarozasok és megkozelitések alapjan megallapithato, hogy
a Rovid Ellatasi Lancok legfobb kozos tulajdonsagai, akar élelmiszer termék vagy egyéb
termék értékesitésérdl van szo, a kis szdmu résztvevd, illetve a foldrajzi tdvolsag rovidsége.
Fontos tehat azt is tisztazni, hogy a REL-ek nem kizarolag az élelmiszerekre vonatkoznak,
egyeb helyi termékeket, élelmiszerként hasznositott mezdgazdasagi termékeket és kézmiives
termékeket is értékesithetnek ezen csatorndkon keresztiil. Helyi terméknek legfobb
jellemzdiként emlithetjiik a helyi gazdasag fontos szerepét, egy-egy tajegységhez, telepiiléshez
kotddés, a termelés soran realizalhatdo hozzdadott érték, amely hozzdjarul a helyi
jovedelemtermeléshez. A helyi termékeket jellemzden a helyi termeldk allitjak eld, melyek
eloallitasaban a helyi munkaerd alkalmazasanak oszlopos szerepe van. (Pola, 2016)

A Rovid Ellatasi Lancokkal kapcsolatban szdmos tipikus, akadély, igény és probléma
megfogalmazhato, melyeket SMARTCHAIN (Smart Solution in short Food Supply Chains
Projekt = Okos Megoldasok Rovid Elelmiszer-Ellatasi Lancokban projekt) kutatis a
kovetkezoként foglalnak 6ssze (Saad et al., 2021):

= Korlatozott arualapanyag.

= Romland6 termékek.

= Erdforrasokhoz val6 korlatozott hozzaférés. (pl.: alapanyag, IT rendszer, technologia,

infrastruktura, pénziigyi forrasok).

=  Munkaerd korlatozott rendelkezésre allasa.

= A logisztika és termelés koltsége magas.

= Korlatozott kozvetlen hozzaférés és kapcsolat a fogyasztokhoz. A termékeket, a REL-

ek elonyeit €s elérhetdségeit a fogyasztodi rétegben kevesen ismerik.

= A fogyasztok bizalmanak hianya.

= A kiskereskedelemmel, nagy szolgaltatokkal, kozvetitd szervezetekkel, vevokkel és

onkormanyzatokkal a targyalasi pozicié gyenge.
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Alacsony alkalmazkoddoképesség az ar versenyhez, illetve magas arak.
Hianyos informaciok a termékfejlesztéssel, marketinggel, jogszabalyi ismeretekkel,
fejlett technologiakkal és tamogatasi lehetdségekkel kapcsolatban.

A rovid ellatasi lancok szerepl6i kozti egylittmiikodés hianya.



3.2. A helyi termékek meghatarozéasa

G. Fekete (2013) szerint a helyi terméke legfontosabb jellemzdje a helyhez kotottség,
hiszen a termékek helyben eldallitott vagy beszerzett alapanyagbol késziilnek. Amennyiben
¢lelmiszer termékrdl beszEliink gyakran a helyi termékeket helyi receptek alapjan allitjak eld.
A helyi termékeket jellemzden kislizemi eljarassal allitjak el a helyi termeldk, illetve az
alkalmazott helyi munkaerd.

A rovid ellatasi lancok esetében orszagonként €s régionként mas és mas meghatarozast
hasznalnak, a helyi termékek esetében ugyanez mondhato el. Magyarorszagon a helyi jelentése
definicidja nincs meghatarozott szabalyok koz¢ €s definiciokba skatulyazva. A NAK (2017) a
helyi termékek legfébb jellemzdjeként hatdrozza meg azt, hogy a termelés a feldolgozas a
termék értékesitése és a fogyasztd kozel helyezkednek el egymashoz viszonyitva. Kikétik azt
azonban, hogy ez a kozelség a termékektdl, a koriilményektdl és régioktol fiiggden akar
valtozhat is. Fontos jellemzdje a helyi termékeknek a helyi gazdasagfejlesztési szerep, ezen tal
segiti és tamogatja a helyi szereploket, illetve egy olyan gazdasaghoz vezethet, amely
kornyezetileg, gazdasagilag és tarsadalmilag is fenntarthatova teheté. (NAK, 2017)

Abelld ¢és szerzdtarsai (2014) tanulmanyukban hangstlyozzak, hogy bar a helyi
termékekkel kapcsolatban szamos meghatarozas 1étezik, az USA a 2008-as Elelmiszervédelmi
¢s Energiatorvénye (2008. évi mezdgazdasagi torvény), mely a Kongresszus altal elfogadott
torvény, kimondja, hogy helyi és regionalis terméknek szamitanak azok a termékek, amelyek
szarmazasi helyiiktd]l szamitott 400 mérfoldon beliil, vagy abban az 4llamban értékesitenek,
ahol a termelés folyik.

Az Eurdpa Parlament (2016) altali helyi termék lehatdrolas alapja, hogy ezek az
¢lelmiszer termékek az adott teriilet jellemz6itél fiigg, mint példaul a népsiriiség,
megkozelithetdség, és a varosi vagy vidéki jelleg. A helyi termék Eurdpa Parlament (2016)
altali meghatarozasban a termel6 és fogyaszto kozti bizalmi szerepe fontos, hiszen a helyi jelleg
ezen alapszik. Fontos még megjegyezni, hogy a helyi termékek kereskedésével kapcsolatban
az Eurépai Unié az USA altal meghatarozott 400 mérfolddel szemben, ami kb. 644 km (1
mérfold = 1,61 km), sokkal kisebb tavolsagot hataroz meg, hiszen a meghatarozott intervallum
20 és 100 km kozé esik.

Ostrom (2006) azt vizsgalja, hogy a helyi termék fogalma a termel6i és a fogyasztoi
oldal meghatarozasaban milyen f6 jellemzoékkel bir. A kutatas vizsgalja Wasington allamra
lesziikitve a helyi termék fogalmat mind fizikai, kapcsolati és szimbolikus sikon egyarant. A

kutatas eredménye azt mutatta, hogy mig a termeldk szamara az értékesités helyszine a piac


https://www.nak.hu/tajekoztatasi-szolgaltatas/rel-egyuttmukodes/93228-a-helyi-termeke-szerepe

neve ¢s jellege a fontos, addig a fogyasztok szamara a foldrajzi tavolsag volt a meghatarozo és
fontos aspektus. A tanulmany Osszegzésképpen megallapitja, hogy a foldrajzi tavolsag
lehatarolasa fontos, azonban nem elegendd ahhoz, hogy a termék helyi jellegét meghatarozza,
hiszen ehhez hozzajarul még a termék termelésének és a feldolgozasanak a moédja. Izland
tekintetében szintén a termék helyi jellege, az elkészités hagyoméanyokhoz k6t6d6 vonasai azok,
amelyek a helyi termékekkel kapcsolatban fontos jellemzok. (Halldorsdosttir — Nicholas, 2016)

Egy szlovak kutatds esetében a helyi termék meghatarozasaban kiiitkdzik a helyi
hagyomanyok ¢és teriileti jelleg fontossaga. A kutatas soran Jad’ud’ova és szerzotarsai (2018)
fogyasztdi oldalrdl azt az eredményt kapték, hogy a helyi termékek esetén a termék jelolése bir
kulcsfontossagl szereppel, hiszen ez a fogyasztok szamara a mindség és szdrmazas biztositasat
vonja magaval és ez szamukra a helyi termék legjelentésebb ismérve.

Mivel a Révid Ellatasi Lancokon keresztiil nem csupan élelmiszereket értékesitenek,
hiszen sok termék esetében, mint példaul kézmiives termékek elkészitése €s értékesitése
esetében is beszélhetiink Rovid Ellatasi Lancokrol. A tanulmany soran a REL kifejezést az
élelmiszerek értékesitési csatornaira vonatkoztatva, Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancok tipusaira

vonatkoztatva értelmezendd.
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3.3. A Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancok csoportositasi lehetéségei

A Rovid Elelmiszer Ellatasi Lancok tipizalasaval szamos szakirodalom foglalkozik,
vannak azonban olyan kutatasok, amelyek altalanos csoportositasi besorolast alkotnak, melyek
a vilag barmely orszagaban értelmezhetok. Ebben a fejezetben két ilyen éltalanos csoportositst
keriil bemutatasra, egy magyar beszamolo, amely az Eurdpai Parlament és Tanacs altal alkotott
rendeletre épiil, illetve egy holland tanulmany, Renting és szerzdtarsai 2003-as tanulmanya.

A holland elemzés széleskoriien feldolgozasra  keriilnek az  alternativ
¢lelmiszerhaldzatok eurdpai példai, melyek alapjat a COST A12 munkacsoportban bemutatott
esettanulmanyok, illetve a vidékfejlesztési gyakorlatok tarsadalmi-gazdasagi hatasat vizsgalo,
eurdpai szinti IMPACT kutatds eredményei szolgaltatjadk. A tanulmanyban kiilonb6zd
dimenzidk keriilnek feltarasra, ahhoz, hogy a rovid ellatdsi lancok kiilonb6zd tipusai
empirikusan meghatarozasra keriilhessenek. Az IMPACT ¢és COST tanulmanyok
Osszehasonlitd elemzése alapjan két, egymassal Osszefiiggd dimenzidt azonositottak, annak
céljaul, hogy leirjak a termeldi - fogyasztoi kapcsolatok empirikus valtozatossagat az REL-eken
beliil. Az els6 dimenzid a szervezeti felépitésiikre és a kapcsolatok térbeni és idébeni
kiterjesztésének sajatos mechanizmusaira vonatkozik. A masodik dimenzio a rovid ellatasi
lancok felépitésében ¢és miikddtetéseére hatd kiilonbozd mindségi meghatirozasokra ¢és
konvencidkra vonatkozik. A kovetkezOkben az azonositasra keriilt két dimenzid koziil az elsé
keriil bemutatasra. (Renting et al., 2003)

Renting és szerzétarsai (2003) alapjan a REL-eken beliil a kdvetkezé harom csoport
azonosithatd: a kozvetlen értékesités, terben kozeli értékesités €s a térben kiterjedtebb
értékesités. A harom f6 tipust mindegyike eldsegiti vagy lehetévé teszi az élelmiszerlancok
meghataroz6 jellemzdinek meglétét, azaz, hogy valamilyen formaban kapcsolatot 1étesitsenek
az ¢lelmiszerfogyasztok és ¢élelmiszertermeldk kozott. A REL-ek esetében az a legfontosabb
jellemzd, hogy a termék valamilyen hozzédadott informacidval jut el a fogyasztohoz a
termel6tol, amelyet jelezhetnek csomagoldsra helyezve vagy az értékesités helyszinén
személyesen kozolve. Ennek kodszonhetdéen a fogyasztd bizalmi kapcsolatot alakithat ki a
termel6vel, mivel a termelés helyérdl, illetve az érintettekrdl, valamint a termelés soran
alkalmazott modszerekrdl egyarant informéciot kaphat. Az informécidatadasnak koszonhetéen
ezek a termékek megkiilonboztetésben részesiilhetnek fogyasztoi oldalrdl és ezaltal a termeldk
potencialisan prémium arat érhetnek el.

crer

face-to-face interakcid, melyben a termel6 és fogyaszto kozott személyesen kommunikacio jon
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l1étre. A fogyasztok kozvetlentil a termel6tél vagy a feldolgozotol vasarolnak terméket, és a
hitelességet €s a bizalmat ez a személyes kapcsolat teremti meg. Ebbe a kdzvetlen értékesitési
csoportba sorolhatjuk a REL-ek olyan tipusait, mint példaul ,,szedd magad” akcid, termeldi
piac, vagy pedig a termel6i boltok. Nagyrészt az egyéni gazdasagok szamara olyan tipusok
biztositottak a kategorian beliil, mint példaul dobozrendszer, postai rendelés, hazhozszallitas.
Napjainkban a technoldgia fejlodésével mar biztositott az online értékesités is a REL-ek
tipusain beliil is webaruhazak segitségével. (Renting et al., 2003)

A REL-ek masodik kategoriaja a kozvetlen kapcsolaton tul mar tobbet foglal magaba,
hiszen alapvetden a kozelségi kapcsolatokra épiil. Az id6ben és térben nagyobb tavolsagot
lefedd0 REL tipusok azonban nyilvanvaloan 0Osszetettebb intézményi megallapodasok
létrehozasat feltételezi. A leggyakoribb tipusa a termeldk kozotti egyiittmitkddés, amely példaul
termeldi szovetkezeti boltokban testesiil meg. A fogyasztéi szovetkezeti boltok, illetve a
kozosség altal tamogatott mezdgazdasdg példa a fogyasztdi kozdsség vasarloerejének
egyesitésére, mellyel biztositjak a REL-ek kiterjesztési lehet6ségét. Ezen csoport tipusai a
helyén értékesitik és a fogyasztok ezen helyen kaphatnak betekintést a termék helyi jellegére.
A lokalis értékesitési REL csoport gyakran magaba foglalja az agrar-élelmiszerlanc kozvetitd
szerepldit is, mint példaul helyi boltok, éttermek és szakosodott kiskereskeddk. (Renting et al.,
2003)

A harmadik csoport a REL-ek hatokorét idében és térben tovabb ndveli. Ezen REL
korabbrol még nincs személyes €s tapasztalata a termékekrdl. Ezen értékesitési tipusokban a
termékek értékesitése nagyrészt a nemzeti piacokra helyezddik, azonban vannak olyan REL
tipusok, amelyek nagyobb tavolsagra is kiterjed, akar az egész vilagra is kiterjedhetnek. Ide
sorolhatjuk példéaul a regionalis specialitasokat a ,,fair trade” termékeket (mint példaul kaveé és
tea). Ezek a globalis halozatok a nagy tavolsag megtételének ellenére is ,,rovid” élelmiszer
ellatasi lancnak tekinthetdk, hiszen ezek 1ényege, hogy a termék a fogyasztdhoz értékkel ellatott
informacioval jut, amely megtestesiilhet csomagolasra nyomtatott jelzéssel. Ennek
kovetkeztében a fogyasztd betekintést nyer a termelés helyére, az érintett emberek értékeire és
az alkalmazott termelési modszerekre. Ezen hozzédadott informécio lehetévé teszi, hogy a
termékek megkiilonboztethetové valjanak a helyettesitd termékeikkel szemben és ezaltal
magasabb aron legyenek értékesithetok. A globalis értékesitési csoporthoz sorolhatjuk tehat a
védett eredetet, specialitdsokat, mindségbiutositdsi rendszereket tanusitvanyokat ¢és

védjegyeket egyarant. (Renting et al., 2003)
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A fent ismertetésre keriilt Renting-féle REL csoportositast szemlélteti az alabbi /. tdbldzat.

1. tablazat A rovid ellatasi lancok (REL) térben és idoben torténo Kiterjesztésének

mechanizmusai

Személyes, helyben
torténo értékesités

Kozosségi marketingen
alapulo, lokalis értékesités

Globalis értékesités,
kiterjesztett REL-ek

Mezdgazdasagi iizletek

Mezbgazdasagi lizletcsoportok

Tanusitott cimkék

Termeloi piacok

Regionalis védjegyek

Termelési kodok

Ut menti értékesités

Fogyasztoi szovetkezetek

vasarok

Postai rendelés

Helyi iizletek, éttermek,
turisztikai vallalkozasok

E-kereskedelem

,,Elkotelezett” kiskeresked6k
(pl.: teljes értéki élelmiszerek,
szakiizletek, diétas boltok)

Intézményi étkeztetés (étkezdék,

iskolak)

,.Szedd magad” Ko6z0sség ftltal tan}ogatott Hirnévhatasok
mezdgazdasag
Dobozrendszerek Tematikus utak
Hézhozszallitas Kiilonleges rendezvények,

Forras: Sajat szerkesztés, Renting et al. (2003) alapjan

A rovid ellatasi lancok kiilonbozd csoportositasi lehetdségeivel szdmos tovabbi

szakirodalom foglalkozik. Kneafsey és szerzétarsai (2013) két csoportra osztja a REL-eket.

Kneafsey és szerzdtarsai (2013) megkiilonboztetnek tradicionalis és neo-tradiciondlis rovid

ellatasi lancokat. A tradiciondlis rovid ellatasi lancok kozé sorolnak olyan megvaldsulési

formakat, mint gazdaudvari értékesités, ,,szedd magad” akcid és termeldi piac. Az elsd csoport

tekintetében az ellatadsi lancok résztvevOéi a termelés soran a hagyomdanyos termelési

tevékenységre alapoznak, amely egy adott kultardban jellemzd €s mélyen beagyazott tudast

feltételez. Ezzel szemben a neo-tradicionalis formék esetében nagy nagy figyelmet kap mar a

tarsadalmi innovacid, azonban fontos megjegyezni, hogy ezeknek a tipusoknak, mint példaul

bevasarlokozosség, kozdsség altal tamogatott mezdgazdasag, ugyanigy a hagyomanyos tudas

megtartasa a célja. A Kneafsey és szerz6tarsai (2013) altal alkotott csoportositast a 2. tablazat

szemlélteti.
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2. tablazat A REL -ek csoportositasa hagyomanyokhoz valé viszonyulas alapjan

Tradicionalis REL-ek

Neo-tradicionalis REL-ek

Gazdaudvari értékesités

Bevasarlokozosség

Szedd magad akcid
Termeldi piac
Forras: Sajat szerkesztés, Kneafsey et al. (2013) alapjan

Ko6zosség altal timogatott mezdgazdasag

Szabo (2014) az Eurdpai Parlament és Tanacs 1305/2013/EU Rendeletének 2 cikk m)
pont alapjan meghatarozott REL definiciobdl indul ki, mely a kovetkezd: ,,a termelok és
termel6k csoportosulasa a fogyasztoknak, vagy fogyasztok csoportosulasanak kozvetleniil, vagy
kozvetiton keresztiil értékesitik élelmiszer termékeit.”. A meghatarozas alapjan két csoportba
soroljaa REL-eket, amelyek a kdzvetlen, illetve az egy kozvetitos rovid ellatasi lanc értékesitési
formak. Ezt a két csoportot 4 tovabbi kategdridra bontja a szerzé melybdl az elsd kategoria a
kozvetitoknek torténd értékesités, illetve a tovabbi harom kategoriat a kdzvetlen értékesitési
formak koz¢ sorolhatjuk, amely a holland tanulmany altal alkotott csoportositas els6 és masodik
Kneafsey (2013) altal készitett csoportositassal. A Szabo (2014) altal alkotott csoportositasban
a harom kozvetlen értékesitési kategoria a hdzhoz torténd értékesités, nyitott gazdasagban és
ertékesitési ponton torténd értékesités. A négy fo kategoriat a szerzd tovabbi 2-2 altipusba
sorolja, melyek a hagyomanyos, illetve ujszerli tipusok. A magyar tanulmany altal alkotott

csoportositast a 3. tabldzat szemlélteti.

3. tablazat A rovid ellatasi lancok (REL) értékesitési formainak kategoriai

Fo kategoriak

a) Hagyomanyos

b) Ujszerii

1. Kozvetitoknek

Kozvetlenil értékesitd
feldolgoz6

Vendéglatas

Intézményi étkeztetés

Kiskereskedelem

2. Hazhoz

Hazal6 értékesités

Doboz rendszer

Mozg6 bolt

Internetes hazhozszallitas

3. Nyitott gazdasag

Bolt gazdaudvaron

Szedd magad

Falusi vendégasztal

Ko6z0sség tdmogatta
mezOgazdasag

4. Ertékesitési pontok

Piac Termeldi piac
Vésar Fesztival
. . . Gazdabolt a telepiilésen
Ideiglenes kitelepiilés Automata

Forras: Sajat szerkesztés, Szabo (2014) alapjan
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A fentebb ismertetett csoportositds azon az elven alapszik, hogy a termeldnek és a
fogyasztonak egyarant utaznia sziikséges-e annak érdekében, hogy a termék értékesitése
megtorténjen. A hdzhozszallitas esetében a fogyasztonak nem sziikséges lakhelyét elhagynia, a
termék lakhelyéhez érkezik, ezzel ellenben a nyitott gazdasag értékesitési forma esetén a
fogyasztdo utazik az értékesités, gazdasag helyszinére. Mind az értékesitési pontok, €s a
kozvetitokon keresztiil torténd élelmiszer értékesités esetében a kozos talalkozasi pont az,

ahova a fogyaszto és a termék (és/vagy termeld, kozvetitd) egyarant utazik. (Saad et al., 2021)
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3.4. A helyi termel6i piacokrol

A kutatas f6 témajat a helyi termeldi piacok képezik, mellyel kapcsolatban jelen
alfejezetben attekintésre keriilnek a legfontosabb helyi termeldi piacokkal foglalkozo
szakirodalmak. Ismertetésre keriil a helyi termel6i piacokkal kapcsolatos jogi szabalyozasi
hattér, fogalmi lehatarolas, vasarokkal torténd osszehasonlitas, illetve a Magyarorszagi termeldi
piacok szamanak alakulasa.

A rovid ellatasi lancok egyik leggyakoribb formdja a helyi termeldi piac, mely
jelent, ahol a kistermel6 a piac fekvése szerinti megyében, vagy a piac 40 km-es korzetében,
vagy Budapesten fekvd piac esetében az orszdg teriiletén barhol miikodd gazdasdgabol
szdrmazo mezdgazdasagi-, illetve élelmiszeripari termékét értékesiti. A kistermeldk olyan
termékkategoridk ¢€lelmiszereit értékesithetik, mint példaul a sajat maga altal megtermelt
alaptermékeket, az azokbdl eldallitott élelmiszereket, a kistermeld sajat maga altal betakaritott
vagy Osszegyljtott vadon termd alaptermékeket, illetve a kistermeld altal fogott halat. Az

értékesités teruleti lehatarolasat az 1. abra szemlélteti.

1. abra A termeldi piacokon torténé kistermeldi értékesités teriileti lehatarolasa

piac
Forrds: Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (tovabbiakban NAK), 2018)
A termeldi piacokon kistermelSk értékesithetik termékeiket. Az 52/2010. (IV. 30.) FVM

rendelet alapjan a Kistermeloket a kovetkezoképpen hatarozzak meh. Kistermelének
szamitanak azok a természetes személyek, akik egyéni vallalkozoként vagy pedig

Ostermeldként végzik gazdasagi tevékenységiiket. A kistermeldk csak bizonyos teriileti és
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mennyiségi korlatokat betartva értékesithetnek kozvetleniil a végsd fogyasztonak. Nem
értékesithet kistermeloként tarsas vallalkozas (Kft., Bt., Rt.), egyesiilet, alapitvany ¢&s
onkormanyzat. Az 52/2010. (IV. 30.) FVM rendeletben meghatarozésra keriilnek a kistermel6i
¢élelmiszer-termelés, -eloallitas és értékesités feltételei. A termeld ezen rendelet értelmében
értékesithet nem allati eredetli alapterméket, mézet, méhészeti termékeket, €16 halat. Ezen kiviil
a kistermeldk egyéb allati eredetli alapterméket értékesithetnek, kivételt képez a sertés,
szarvasmarha, juh, kecske, strucc és emu hus. A rendelet utaldst tesz a 2005. évi torvény 40
km-es hatosugaru teriileti lehatarolasara. A rendelet kimondja még, hogy a termeldi piacokon
torténd  értékesités esetén be kell tartani a vasari, piaci ¢és vasarcsarnoki arusitas
kozegészségiigyi szabalyairdl, tovabba a vasarokrol és a piacokrdl szol6 jogszabalyban foglalt
eldirasokat. A termékek megbizhatosaganak, tisztasaganak, hazai termelésnek vald biztositasa
érdekében a rendelet kikotést tesz, hogy a fentebb felsorolt termékekkel a kistermeldk kizardlag
kis mennyiségben kereskedhetnek.

Az 55/2009. (III. 13.) Korm. rendelet kimondja, hogy a megrendezésre keriilé termeldi
piacon, annak vezetdjének nyilvantartast kell végeznie a piacon értékesitd kistermeldkrdl. A
nyilvantartasba kell vonni a kistermeld nevét, cimét, gazdasagat, a termelés vagy eldallitas
helyét, regisztracios szamat és az altala arusitott terméket.

A 2021.12.01-én hatalyba 1épett 2020. évi LVIII. térvény a 2005. évi kereskedelemrdl
sz016 torvényt a kovetkezOképpen egésziti ki: 2022. december 31-éig a kereskedelemrdl szolo

2005. évi CLXIV. torvény 2. § Sa. pontjanak rendelkezését ugy kell alkalmazni, hogy a helyi

termeldi piacon a piac fekvése szerinti megyében vagy a piac 40 km-es korzetében vagy
Budapesten fekvo helyi termeldi piacon az orszag teriiletén barhol miikodo szocialis szévetkezet
is értékesitheti termékeit.

Mivel a termeldi piacokon élelmiszer termékek értékesitése folyik jellemzden, ebbdl
fakadoan kifejezetten fontos az élelmiszer-biztonsagi feltételek szem el6tt tartasa. Az 51/2012.
(VI. 8) VM rendelet a termeldi piacokra vonatkozo élelmiszer-biztonsagi feltételekrdl szol. A
rendelet alapjan a termeldi piacon a hulladékgytijték karbantartdsanak, a vadon termett gomba
vizsgalatanak eszkozeit, illetve vizsgalohelyet sziikséges biztositani. Amennyiben a piac
teriiletén nincs kozcsatorna, biztositani sziikséges a szennyviz Osszegylijtését és annak
eltavolitasat. A termeléi piacot nem sziikséges ellatni ivovizzel abban az esetben, ha a
munkaeszkozok tisztitasa nem a helyszinen torténik, illetve abban az esetben ha a piac teriiletén
biztositott az illemhely megléte. Tisztitdo és fertdtlenitd berendezést biztositani szintén nem
sziikséges abban az esetben, ha a kistermel a tisztitast nem a piac teriiletén, azaz a termék

forgalomba hozataldnak helyén végzi.
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Az Eurdpa Parlament (2016) kimondja, hogy a 807/2014/EU rendelet arrol rendelkezik
csak, hogy a tagallamoknak sajat maguknak kell a tagdllam vidékfejlesztési programjaban
meghatdroznia az EMVA (Eurdpai Mezdgazdasagi Vidékfejlesztési Alap) éltal tdmogathatd
helyi piacok lehatarolasat. Ez altalaban a termelés helyszine as az értékesités helyszine kozti
tavolsagon alapszik, ami lehet valamilyen elismert foldrajzi teriilet, mint példaul egy megye,
vagy nemzeti park.

A koztudatban a vasar, illetve a helyi piac jelentése nem hatarolodik el egymastol
sokszor ezeket azonositjak, vagy Osszekeverik egymadssal, azonban fontos tisztazni hogy a
vasarok ¢€s a helyi termeldi piacok elkiiloniilnek egymastol. A vasarok alapvetden a hivatasos
kereskedok iddszakonként megrendezett taldlkozohelyeit jelentik, ahol elsdédlegesen a
termékek nagy tételben torténd cseréje zajlik és a lehetd legtobb embert igyekeznek
odavonzani, melynek céllal, hogy a keresked6k termékeiket értékesithessék. A két értékesitési
csatorna kozti rendeltetésbeli kiillonbség a kielégiteni kivant igények tulajdonsagain alapszik,
hiszen mig a helyi termeldi piacon torténd értékesités esetében a helyi igények kielégitésére
iranyul a {6 figyelem, addig a vasarok globalis igényeket elégitenek ki. A két jelenség kozott
meéretbeli kiilonbség is jelentkezik, hiszen a termeldi piacok altalaban kis méretiiek, ellenben a
vasarok nagy méretével. A termeldi piacok korabban keletkeztek, mint a vasarok, a kozvetlen
értékesités ezen formdja mar az antik varosok, példaul Athén esetében a piacok (agora) a
varosok kozpontjat alkottak, ezzel szemben a vasarok megjelenése késébbre tehetd. Mig
Magyarorszag esetében a termeldi piacokon kizardlag magyar nemzetiségli kistermelok
értékesithetnek, addig a vasarokon barmilyen nemzetiségli hivatasos kereskedd részt vehet. A
vasarok, illetve termelGi piacok kozti 6 kiilonbségeket a 4. tablazat tartalmazza. (Ferencz,
2017)

4. tablazat A termel6i piacok és vasarok kozti f6 kiilonbségek

Termel6i piac Vasar
Szereplok Kistermeldk Hivatasos kereskeddk

Helyi lakossag élelmezésének

Rendeltetés Globalis igényeket elégit ki

kielégitése
Résztvevok . Lo o
. s Magyar nemzetiségii Béarmilyen nemzetiségii
nemzetisege
Méret Kicsi Nagy
2@ . Késo int a t 161
Keletkezésiik Korabban és6bb, mint a termeldi

piacok

Forras: Sajat szerkesztés, Ferencz (2017) alapjan
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A helyi termel6i piacokrél elmondhatd, hogy a szamuk folyamatosan névekedést mutat
hazankban. A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (2018) altal kozolt adatok alapjan 2018-ban
Magyarorszagon 0sszesen 292 termeldi piacot tarthattak szamon. Ez a szdm az els6é termeldi
piac 6sszeirashoz képest majdnem 150 %-os novekedést jelent. A termeldi piacok Osszeirasat
2012 oktoberében kezdték, az ekkori adat 117, ezzel indokolhat6 a 2012 januari adat, ami nulla.
Ett6l kezdve minden év oktoberiben készitettek 9sszeirast. A termeldi piacok szama folyamatos
novekedést mutat, szdmuk két év alatt kozel kétszeresére ndtt. 2015-ig roham szer(ién
novekedett szamuk azonban ezutdn a novekedés mar mérsékelten folytatodott. A legfrissebb
NAK termel6i piac adatbazisa alapjan jelenleg 288 a legfrissebb adat a miikodd termeldi
piacokrdl, ami a 2018-as adathoz képest szambeli visszaesést jelent. A termeldi piacok

szamanak alakulasat Magyarorszagon a 2. dbra szemlélteti. (Nemzeti Agrargazdasagi Kamara,
2018)

2. abra A termeldi piacok szamanak alakulasa Magyarorszagon 2012 és 2018 kozott
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Forras: Sajat szerkesztés, NAK (2018) alapjan

Helyi termel6i piacot Iétesithet és lizemeltethet Onkormanyzat, civil szervezet,
maganszemeély és egyiittmiikodéssel is megvaldsulhat a termeldi piac 1étesitése €s lizemeltetése.
A termeldi piac 1étesitésnek tertileti Iehatarolasa is 1€tezik. Olyan teriileten valosulhat meg, ahol
a telepiilésrendezésiterv lehetdséget biztosit, vagy olyan teriilet, ami termeldi piac miikddtetése
okan teriilethasznalati hozzdjaruldssal rendelkezik. Figyelem el6tt kell tartani, hogy olyan
helyszinen valdsuljon meg a termeldi piac 1étesitése, ahol nincs kdrnyezetbdl szarmazo karos
szennyezés, amely altal veszélyeztetett lennének mind a személyek, mind pedig az élelmiszerek

¢s élelmiszer-nyersanyagok. A miikodéshez teriilethasznalati hozzajarulasra van sziiksége egy-
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egy termeldi piacnak, mely teriilet lehet egyarant kozteriilet, vagy pedig maganteriilet. A piac
iizemeltetdje lehet maga a fenntartd, vagy az altala kijelolt, piac irdnyitasat, miikodését ellato
feladatokat végzd személy, aki a fenntartd helyett és annak nevében eljarni jogosult. Az 6
feladata, hogy a termeldi piacon az adott napon nyilvantartast vezessen, a piacon értékesitd
kistermelOkrdl, akiknek nevét, cimét, gazdasagarol, illetve a termelés €s eldallitds helyérdl,
regisztracios szamarol €s arusitott termékérdl az tizemeltetd feljegyzést koteles késziteni, s ezt
60 napig meg kell 6rizni az ellendrizhetdség okan. Fontos tisztazni, hogy az lizemeltetd csak az
elobb emlitett nyilvantartasért felelds, azonban az ott forgalomba hozott élelmiszer
biztonsagaért és mindségéért a kistermeld felelés. (NAK, 2018)

A termel6i piacoknak életképességének kiillonbozé kulcstényezoit emlithetjilk meg,
mint példaul a menedzsmentet, melynek fontos eszkbze a tamogatok és partnerek keresése,
akikbdl egy szervezObizottsag allithatd fel, tovabba sziikséges a piacelemzés, mellyel a
potencidlis fogyasztdi kor sikeresen feltérképezhetd, mind gazdasidgi ¢és demografiai
aspektusban, ezzel a fogyasztoknak az igényei feltérképezhetdk, amely mind a termeldk, mind
a fogyasztok szamara elényos lehet. Tovabbi fontos tényezd a termeldk toborzdsa, amely
kovetkezhet az igényfelmérésbdl, hiszen ennek kdvetkeztében ki tudjak elégiteni a fogyasztoi
igényeket, valamint megfeleld termékvalasztékot tudnak biztositani. Végezetiil pedig a termel6i
piacok életképességét biztosithatja, ha attrakciokat biztositanak az adott piacokon, amelyek
lehetnek kiilonb6z6 piacon rendezett események, rendezvények, vagy a piaci napok igazitisa
egyeb eseményekhez. (Szabo, 2018)

A piacok vasarloirdl alapvetden pozitivumként elmondhatd, hogy a vasarloi kor
megfelelden elhatarolhatd és leirhato klasztereket alkot. Magyarorszagon elmondhatd, hogy
egyre novekvl igény mutatkozik a szorosabb fogyasztoi-termeldi kapcsolat irant, azonban a
ténylegesen kistermeldi termékeket vasarlok kore még mindig sziik. A vasarloi korbe
sorolhatjuk a magasabb iskolai végzettséggel rendelkezOket, az atlagnal magasabb
jovedelmiieket, a varosi lakossagot és a csaladokat. Alapvetdéen az is elmondhato, hogy a
termeldi piacokon jellemzden a né nemii fogyasztok szerzik be az élelmiszereket. (Szabd —
Juhasz, 2012)

A termeldi piacok fejlesztése egy elsddleges célja napjainkban, hiszen népszeriiségiik
és szamuk alacsony, valamint ez az értékesitési jelenség nehezen dsszekapcsolhatd a termeldi

boltokkal és gazdaudvari értékesitéssel. (Nagyné et al., 2017)
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Jelenleg a NAK (2022) adatbazisa alapjan hazankban 288 termel6i piacot tartanak
nyilvan. A legtobb termeldi piacot Budapesten rendezik meg, itt 36 db talalhatd. A févarost 34
termeldi piaccal Csongrad-Csanad megye koveti, illetve 21 és 20 termeldi piacot talalhatunk
Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében ¢és Pest megyében. Gyo6r-Moson-Sopron megyérdl
elmondhatd, hogy termel6i piacok tekintetében orszagos szinten a koézépmezdnyben
helyezkedik el, hiszen a megyében 15 termeldi piac iizemel, csakigy, mint Komarom-
Esztergom megyében. Szabo (2015) altal végzett kutatasban Gyor-Moson-Sopron megyében
még minddssze csak 5 termeldi piac lizemelt, ami 2022-re haromszorosara novekedett. A
jelenleg Magyarorszag talalhatdé termeldi piacok megyénkénti megoszlasat a 3. dbra

szemlélteti.

3. abra A termel6i piacok megoszlasa megyénként (2022)

BorsodZAbatj-Zemplén

SzaboleszSzatmar-Bereg

Hajdi-Bihar
Jasz-Nagykun-Szolnok

@songrad-Csanad

Jelmagyarazat

Helyi termel6i piacok szama (2022)
L 11-5db

[16-9 db

[C110-14 db

= 15-20 db

B 21-25db

Bl 26 db felett

Forras: Sajat szerkesztés, NAK (2022) alapjan

Szabo (2015) kutatasa alapjan az ujonnan megnyitott termeldi piacok kozel 30%-a az
elsd 4 évben bezart. A kutatas a helyszinvalasztas kulcsfontossagat emeli ki. A tanulmany altal
megfogalmazott problémak kozott emlithetjik a kevés szdmu kistermeldt és alacsony
termékkinalatot, a szervezoi és termeldi kapacitas és tapasztalat hianyossagat, és nem utolsé

sorban a nem megfeleld helyszin valasztasat. Elmondhato a jelenleg lizemeld termel6i
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piacokrol, hogy a helyvalasztasuknak és tizemeltetésiiknek stratégiaja tervezése kevésbé
tudatos, mint a kiskereskedelmi lancoké. Peters (2018) szerint a legfébb cél abban rejlene, ha
egy olyan eszkozrendszer keriilne kidolgozasra, amely a termeldi piacok helyszinének
megvalasztasanak mérhetdségére helyezné a fokuszt.

A piac helyszinének kivalasztdsa soran szamtalan tényezdt fontos szem el6tt tartani,
amelyeket hat nagyobb csoportra sziikséges bontani. A csoportok kozé tartozik az
elhelyezkedés, megkozelithetdség, parkolas, elrendezés, az infrastruktara és a teriilethasznalat.
Minden dimenzion beliil tovabbi kritériumokat sziikséges figyelembe venni annak érdekében,
hogy a végsd dontést meg tudjuk hozni a piac helyszinével kapcsolatban. A
helyszinvalasztasban fontos olyan kritériumokat. Olyan kritériumok figyelembevétele
szlikséges a helyszinvalasztas tekintetében, mint példaul a legkdzelebbi termeldi piactol
¢és/vagy kiskereskedelmi kozponttdl vald tavolsag, kozosségi tér, piac lathatosaga, népsiiriiség.
A megkozelithetdség dimenzidjan beliil olyan fontos kritériumokat emlithetiink, mint példaul
a tomegkozlekedési lehetdségek, akadalymentes gyorsforgalom a piacon és a kornyékén.
Fontos szempont lehet még tovabba a fogyasztok szempontjabol az ingyenes parkolasi
lehetdség a helyszin kdzelében.(Szabo, 2015)

Evszdzadokon keresztiil a piacok a friss élelmiszer beszerzésének szinteréiil és a
termelOk illetve fogyasztok taldlkozasi helyszinél szolgéaltak. Az elmult évszazadokban
azonban a piacok veszitettek jelentdségiikbdl melynek hatterében a kiskereskedelem
struktarajanak, logisztikdjanak atalakulasa, valamint az életstilus megvaltozéasa, f6 részben a
ndi szerepek megvaltozasa all. (Aguglia et al, 2009)

Az el6z6, 2014-2019-es KAP ciklusban a K6zos Agrarpolitika masodik pillére, azaz a
Vidékfejlesztési Program kinal palyazasi lehetdséget a vidéki térségek kisméretli
infrastrukturdjanak és alapvetd szolgaltatasainak fejlesztésére. A ,Helyi termékértékesitést
szolgdlo piacok infrastrukturalis fejlesztése, kozétkeztetés fejlesztése” nevii. VP6-7.2.1-
7.4.1.3-17 koédszamu alprogramjanak egyik fO célteriilete a helyi termel6i piac vagy vasartér
kialakitdsa. Ezen célteriilet esetében a projektet a Korméany 50 millio Ft Osszegig tamogatja,
vissza nem téritendd tamogatas formajaban. A palyéazat célja az életmindség javitasa, lakossag
egészséges, j0 mindségli élelmiszerrel valod ellatasa, helyi termeldk piacra jutasanak eldsegitése,
a helyi alapanyagok felhasznaldsanak tdmogatasa a vidéki térségekben, melyeken keresztiil a

helyi gazdasag fejlesztése is eldsegitésre keriil. (palyazat.gov.hu, 2019)
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3.5. A termeldi piacok fogyasztdinak jellemzdirdl és motivacioirdl

A rovid ellatasi lancok, igy a termeldi piacok egyarant vizsgalhatok tarsadalmi,
kornyezeti és gazdasagi dimenzioban. Brown (2002) termeldi és fogyasztoi oldalrdl egyarant
vizsgalta a termeldi piacok gazdasagi és tarsadalmi hatasait az USA-ban. A kutatds
eredményeként elmondhatd, hogy mind a termeldknek, mind pedig a fogyasztoknak a
gazdasagi tényezOk azok amelyek motivalo hatasként jelennek meg a termel6i piacon torténd
részvételkor.

Szintén az USA-ban vizsgaltak a termel6i piacok fogyasztdinak demografiai jellemzoit,
figyelembe véve a nemet, életkort, jovedelmet, végzettséget és a fogyasztok etnikumat, ezen
kiviil pedig a fogyasztok termeldi piacon valod vasarlasanak motivacioit, illetve korlatait. A
kutatés kimutatta, hogy a termeldi piacokon jellemzden azok a kézépkoru nék vésarolnak, akik
a termel6i piacok kozelében élnek és 60 000 dollar feletti éves haztartasi jovedelemmel
rendelkeznek. (Baker et al., 2009)

Elepu és Mazzocco (2010) a fogyasztok attitiidjeit és magatartasat a varosi €s kiilvarosi
termeldi piacokon vizsgalva 6t kiillonbozd fogyasztodi szegmensbe kiilonitette. A csoportok a
kovetkezOk (1) piacrajongdk, (2) rekreédcios vasarlok, (3) komoly vésarlok, (4) kevéssé
elkotelezett vasarlok és (5) alapvetd vasarlok. Megallapitottdk, hogy a kategoriak szerepldi
masként tekintenek a termeldi piacon torténd vasarlas élményére kitérve a friss zoldségek gyors
beszerzésének lehetdségére és a rendszeres vasarlasokra. Mig az elsd csoportba tartozo
fogyasztok kiemelték a termeldi piacok tisztasagat és annak altalanos megjelenését, mint fontos
motivald tényez6, addig a masodik csoport szamara a rendezvények és a kozeli boltok megléte
a fontos, illetve a termel6i piacon torténd vasarlast csupan szabadidds elfoglaltsagnak
tekintették. A harmadik csoportra a termékek mindsége és sokfélesége volt az, ami nagy
hatéassal volt rajuk és a dontési folyamatukra a termel6i piacon torténd vasarlassal kapcsolatban.
Az alapvetd vasarloi kategéridba tartozd fogyasztok legjobban a piacon kaphatd termékek
frissességét nevezték meg motivalo tényezoként, ezzel szemben kevésbé fontos szdmukra a
termékek szarmazasi helye. Ezt a fogyasztdi csoportot a kozeli boltok megléte, illetve a termeli
piacon tartott rendezvények nem motivaljak a piacon torténd részvételben.

A fogyasztok és a termelok a termeldi piacokon tarsadalmi szinten érintkeznek
egymassal. A fogyasztok szdmdra fontosak a tarsadalmi interakcidk, mint példaul a termel6i
piac hangulata és a piac €lvezete, a termeldkkel torténd beszélgetés a termékeikrdl, illetve a
fogyasztokat sokszor befolyasolja az a termeldi piacban rejld lehetdség, hogy csaladi

eseményként, kdzosen vegyenek részt a bevasarlaskor. (Hunt, 2007)
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Russomanno ¢és Tree (2021) vizsgaltak azt, hogy a vasarlok elkdtelezettségét a termeldi
piacokon torténd vasarlassal kapcsolatban hogyan és mennyiben befolyasolja a ,kozosség
érzése” (SOC = sense of community). Kutatdsukban a termeldi piacokat, mint kdzosségi
mechanizmusokat azonositottak, amelyek megfizethetd és egészséges élelmiszer-kinalatot
biztositanak az alacsony jovedelemmel rendelkez6 lakossag szamara egyarant. A legjellemzobb
»sense of community” eldsegitd tényezOk a szdrakoztatd vasarlasi 1égkor, illetve a termeldi
piacokon tapasztalt tarsadalmi interakciok voltak. A vasarlok altal leirt tarsadalmi elonyok kozé
tartozott a baratokkal vald ismerkedés, a piaci arusokkal vald beszélgetés és az 1) kdzosségi
tagokkal valo taldlkozas. Tobb tanulmany is megjegyezte, hogy ezek a tarsadalmi eldnyok
olyan erések, hogy a tehetésebb vasarlok szamara fontosabbak lehetnek, mint a piacon kaphato
aruk ara. A SOC fontos szerepet jatszik abban, hogy ki és milyen gyakorisaggal vasarol a
termeldi piacokon. A kiilonleges események, kiilondsen a csalddbarat tevékenységek kindlata
vonzé kiegészitdje lehet a termeldi piac élményének a vasarlok szdmara minden jovedelmi
szinten. Fontos hogy befogad6 kornyezetet teremtsenek a kiilonb6z6 jovedelmii és faji és/vagy
etnikai identitasti vasarlok szamdara. Ezen kiviil megallapitottak, hogy képzési programok
szervezése sziikséges a piaci arusok szamara, hogy lekiizdjék a SNAP-ellatasban részesiilokkel
kapcsolatos negativ sztereotipiakat és megitélést. (SNAP = Supplement, Nutrition Assistance
Program azaz Kiegészit6é taplalkozastamogatd program, amely egy a kormanyzat altali
kezdeményezés, mellyel tamogatjak az embereket abban, hogy a jo egészséghez sziikséges
¢lelmiszerekhez juthassanak.)

Warsaw ¢és szerzdtarsai (2021) attekintik, hogy a 2000-es évekhez képest a termel6i
piacok szerepe ¢és jelentdsége minént valtozott tdrsadalmilag, gazdasagilag és kornyezetileg.
Gazdasagilag hangstlyozzdk a termeldi piacok fontossagat, hiszen munkahelyteremtést
biztosit. Egyre fontosabb szerepe van ezen kiviil a termel6i piacoknak az élelmiszer-ellatés
bizonytalansdganak csokkentésében. A tudatos fogyasztdi réteg meglétének koszonhetden a
fenntarthat6 és ,,fair trade” mezdgazdasagi gyakorlatok elémozditasa mentén szintén fontos
Szerepe van a termeldi piacoknak.

Asebe és szerzétarsai (2007) Norvégidban vizsgaltak mind termeldi, mind fogyasztoi
oldalrol a termeldi piacokat. Céljuk az volt, hogy megvizsgaljak a helyi termékekhez vald
hozzaallast, valamint azt, hogy a termeldi piacok miként tudjak csokkenteni a termeldk és a
fogyasztok kozti tavolsagot. A kutatids kimutatta, hogy a fogyasztok tobbet hajlandoak fizetni
abban az esetben, ha informaciot kapnak az élelmiszerek eldallitasi modjarol, fontosabb
szamukra az eléallitds mint az, hogy honnan szdrmazik, hol termelik a terméket. A termel6k

szamara sokkal fontosabb az, hogy a vasarlok tdjékoztatast kapjanak a gazdasagukrol, mint
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amennyire a fogyasztok szamara ez lényeges tényezO lenne. A tanulményban ezen kiviil
kihangsulyoztdk azt, hogy a fiatalabb termel6k jobban tudatiban vannak annak, hogy az
¢lelmiszerek eldallitasanak modja, valamint annak torténete olyan mindségi jellemzd lehet,
amiért a fogyasztok tobbet hajlandok fizetni.

Sok fogyasztot a friss €s helyi termékek vasarlasi lehetdsége motival a termeldi piacon
torténd vasarlasra, ¢és jellemzden ezen termékekért tobbet hajlandoak fizetni. A vasarlok és a
termelok olyan sajatos jellemzoOket oszthatnak meg egymassal, amelyek a jelentds
interakciokhoz vezethet kozottiikk, ide sorolhatjuk a fogyasztok ¢és termeldk latogatasi
motivacidinak egyezése, a kozds értékek és a kolesonds fliggés. Amikor a fogyasztok uj
informaciot kapnak a termel6ktdl az altaluk eldallitott élelmiszerrdl egy interakcid soran, a
fogyasztd nagyobb valdszintiséggel hajlandé magasabb arat fizetni a termékért. A fogyasztokat
az azonnali vasarlasban befolyasoljadk a kinalt termékekrdl és eldallitdsi modjukrdl szolo
termeldk altal megosztott informéciok. Az, hogy a fogyasztok és a termeldk személyesen
talalkozhatnak ¢és interakcidoba keriilhetnek egymassal a termel6i piacok soran nagy
befolyasolasi tényezdként jelenik meg abban, hogy a fogyasztok hosszi tavon vasarlderdt
szolgéaltassanak, ezen kiviil akér a biotermékek, helyben megtermelt termékek nagyobb ardnyt
vasarlasaban is fontos szerep lehet. A termeldi piacon torténd interakcidoknak jelentds hatésai
lehetnek a helyi gazdasagokra a kdrnyezetre, illetve a fogyasztok egészségére egyarant. (Carson
et al., 2015)

Gumirakiza és szerzotarsai (2014) szintén azt az eredményt kaptak a termeldi piacok
fogyasztoi oldalrdl torténd vizsgalata soran, hogy a vasarlok azért latogatjak foként a piacokat
¢és hajlandok magasabb arat fizetni, mivel friss termékekhez jutnak, ezt pedig a tarsadalmi
interakciok megléte kovette. Elsddlegesen a friss termékeket vasaroljak a fogyasztok, ellenben
a fogyasztasra kész élelmiszerekkel, csomagolt élelmiszerekkel, miivészeti és kézmiives
termékekkel. A termeldi piacok fogyasztoirdl elmondhato, hogy jellemzden olyan csoportok
tartoznak ide, mint a magas jovedelemmel rendelkezd, hazas nék, ezen kiviil pedig a diétaval
és egészséggel kapcsolatos betegségekkel kiizdd fogyasztok, illetve a helyi gazdasagot,
mezOgazdasagi kistermeldket timogatni kivano fogyasztok. A Utah allamban késziilt kutatés
kimondja még, hogy olyan motivacidk okan, mint példaul a tdrsadalmi érintkezés jellemzden a

hajadon férfiak vagy nagyobb csalddok motivaltak a termeldi piacon torténd részvételben.
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3.6. A foldrajzi arajelzds termékek

Mivel kutatasom részét képezte a Gyodr-Moson-Sopron megyében talalhatdé Gyor-
Moson-Sopron Megyei Csemege Sajt, Fertdd vidéki sargarépa és Hegykoi petrezselyemgyokér
Unios oltalom alatt all6 foldrajzi jelzéssel rendelkez6 termékek ismertsége, ebben a fejezetben
roviden ismertetésre keriilnek a foldrajzi arujelzékkel kapcsolatos szakirodalmak.

A kereskedelem globalizalodasaval egyidoben az ¢élelmiszerek foldrajzi szarmazasi
helyének gazdasagi szerepe kiemelt fontossagu tényezové valt, annak ellenére, hogy a foldrajzi
szarmazasi hely az élelmiszertermékekkel kapcsolatban tobb évezredes multtal rendelkezik. Az
Europai Unioban az élelmiszermindség és -eredet kapcsolatat eldszor 1992-ben szabalyoztak.
(Viju,2013; Torok — Mard6, 2020)

Az Eurdpai Uni¢ 4ltal alkotott szabalyozads alapjan alkotott foldrajzi &rujelzdk
rendszerében a kovetkezo két csoport kiilonboztethetd meg (4. dbra):

= OEM = Oltalom alatt 4ll6 eredetmegjeldlés, amely olyan mezdgazdasagi termékeket és
¢lelmiszereket foglal magaba, melyek jellemzdje és mindsége a termék foldrajzi
kornyezetére utal. Ezen termékek minden eldallitasi szakasza az adott f6ldrajzi teriilethez
kotddik €s megy végbe.

= OFJ = Oltalom alatt all6 foldrajzi jelzés, amely a termék és az adott foldrajzi hely
megnevezése kozti kapcsolatot hivatott hangsulyozni. Olyan termékek tartoznak ebbe a
kategoriaba, amelyek mindsége, hirneve és egyéb jellemzd6i a foldrajzi helyzetiikbdl
fakad. A Gy6r-Moson-Sopron megyében talalhatd harom élelmiszer az OFJ kategoriaba
tartozik.

4. abra Az Eurdpai Unios foldrajzi jelzések

Forras: europa.eu
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4. Anyag és modszertan

A kutatas soran tobbféle modszer is alkalmazasra keriilt, annak érdekében, hogy minél
szélesebb korben tudjuk megkdzeliteni a Gydér-Moson-Sopron megyei termeldi piacokat. A
kutatas f6 fokuszat a termel6i piacok fogyasztoi megitélése adta, mely soran arra kerestem a
valaszt, hogy a fogyasztok altal latogatott, a megyében taldlhato termeldi piacoknak milyen a
megitélése, melyek azok a motivalod tényezok amelyek a fogyasztokat Osztonzik a termeldi
piacon torténd vasarlasra. Annak érdekében, hogy atfogdbb képet kaphassunk, a fogyasztoknak
készitett kérddives kutatdst, harom termeldi piac lizemeltetdjével készitett, félig-sturkutralt
interjuval egészitettem ki. Ezen kiviil pedig a megye teriileti adatai alapjan jarasokra vetitve
elemzésre keriilt a megye termel6i piacokkal valo ellatottsaga is.

A harom interjit a csornai, dunaszegi, illetve rabaszentmihalyi termeldi piacok
iizemeltetdivel készitettem. A piacok kivalasztasa teriileti tdvolsdgon alapult, fontos szempont,
volt, hogy a piacok ne helyezkedjenek el kozel egymashoz, illetve lehetdség szerint harom
kiilonb6z6 jarasba tartozzanak a telepiilések. Tovabbi szempont volt a kivalasztasnal, hogy
szerepeljen mind varosi, mind pedig faluban vagy kozségben lizemeld termel6i piac.

Az interju soran a kérdéseket eldszor az lizemeltetett piaccal kapcsolatos altalanos
informaciok gytijtése érdekében tettem fel, mint példaul a piac lizemeltetésének kezdete, annak
oka és célja, valamint a piacon részt vevo termel6k szama. Keresve arra a valaszt, hogy a
fogyasztoknak vertikumuk milyen aranyanak lefedésére van lehetGségiik az adott piacon
torténd vasarlas soran, az lizemeltetOknek olyan kérdéseket tettem fel, melyek arra irdnyultak,
hogy mely termékcsoportokat értékesitd termeldk vesznek részt egy-egy alkalommal, mennyire
jellemzé a termel6i piacon a szezonalitas, illetve, hogy az alapvetd élelmiszer
termékcsoportokon kiviil (pl.: zoldség, gylimdlcs, tej, tejtermék, hus, feldolgozott hustermék
sth.) van-e¢ lehetdsége a fogyasztoknak mas termékeket vasarolni (pl.: kézmiives termékek,
virdg, palanta stb.).

A kovetkezd kérdéscsoport arra iranyult, hogy a fogyasztokat, illetve a termeldket
milyen csatorndkon keresztlil érik el, milyen marketingtevékenységet folytatnak annak
érdekében, hogy a termeldi piacot mind termeldi mind fogyasztoi oldal felé népszerisitsék.
Kerestem arra is a valaszt, hogy a piac lizemelésének kezdetétél fogva, hogyan alakult a
termeldi és fogyasztoi részvételi kedv, illetve, kivancsi voltam arra, hogy az lizemeltetdk mit
gondolnak mi all az egyes termelGi piacokon alakuld tendenciak mogott, valamint milyen

jovobeni fejlodési irany varhat6 a tapasztalataik alapjan.
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Az interjuk soran olyan kérdéseket tettem fel, melyekkel az altalanos mutikodésre és a
termeldk szamara biztositott lehetéségekre kaptam betekintést. Olyan témakorok tartoztak ezen
kérdéskorhoz, mint a termeldk belépési korlatai, értékesités biztositasaval kapcsolatos
tevékenységek, a piac lizemeltetdi altal ellatni sziikséges feladatok piac tartasa soran. A piacok
arculata, altaluk képviselt specialis értékek, egyedi vonasok.

Végiil pedig arra kerestem a valaszt, hogy a piacokkal kapcsolatban van-e folyamatban
barmilyen fejlesztés, milyen nehézségei vannak a piaciizemeltetoknek, illetve milyen
lehetdségeket latnak a piac népszerisitésében, van-e véleményiik szerint esély arra, hogy egy-
egy rendezvénnyel dsszekotve sikeresebbé és népszerlibbé valhatna az iizemeltetett termeldi
piac.

Fogyasztoi oldalrol egy altalam készitett primer kutatas eredményeire timaszkodtam. A
kutatds fokusza alapvetden a Gydr-Moson-Sopron megyei termeldi piacok helyzetének
(megitélésének, latogatottsaganak) kutatasa mellett az volt, hogy betekintést nyerjek a
fogyasztok igényeire ¢és motivacidira a termeldi piacokon torténd élelmiszer vasarlassal
kapcsolatban. A kérdéivet a Qualtrics nevii szoftver segitségével készitettem el, melyet aztan a
kozosségi oldalakon osztottam meg adatgyiijtés céljabol. Annak érdekében, hogy minél
pontosabb, Gydér-Moson-Sopron megyére vetithetd mintat kapjunk a kérddivet Gyér-Moson-
Sopron megyei termeldi piacok kézdsségi oldalan, illetve a megyében talalhato telepiilések
csoportjaiban tettem kozzé. A kérdéivvel Osszesen 375 f6t sikeriilt elérni, amelybdl a kitolték
szlirésével, ahol a szlir@ kritérium az volt, hogy a valaszadd végig kitdltotte a kérdéssort,
eredményiil, egy 230-as mintat kaptunk.

A kérddivbe Osszesen 20 kérdés keriilt, melyeket négy csoportra bontottam. Az els6
csoport kérdései a Gydr-Moson-Sopron megyében taldlhatdo Unids oltalom alatt allo foldrajzi
jelzéssel ellatott termékek (Gyor-Moson-Sopron Megyei Csemege Sajt, Fertdd vidéki
sargarépa, Hegykdi petrezselyemgyokér) ismertségére, fogyasztasara és azok termeldi piacon
torténd vasarlasara iranyultak.

A masodik kérdéscsoportban altalanos termel6i piacokkal kapcsolatos kérdéseket tettem
fel a valaszadoknak. Ezzel betekintést kaphattunk arra, hogy latogatnak-e termel6i piacot,
amennyiben igen, milyen gyakorisdggal vasarolnak, milyen élelmiszereket véséarolnak,
atlagosan egy-egy alkalommal mennyit koltenek a termeldi piacon, illetve hajlandok-e tobbet
kiadni a termel6i piacon olyan élelmiszerekért, amelyeket mas ¢élelmiszerboltban 1is
megkaphatnak, valamint amennyiben igen, szazalékban kifejezve mennyivel hajlandok tobbet
fizetni. Ezen csoport végén egy olyan kérdést idéztem a kitoltokhoz, amely azzal kapcsolatos,

hogy gyakrabban vasarolnanak-e termel6i piacon abban az esetben, ha az eseménnyel
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Osszekotve kerililne megrendezésre. A kérdéssel az ilizemeltetok altali valaszokat szerettem
volna parhuzamba allitani, és valaszt kapni arra, hogy vajon a fogyasztok igényeit tiikkrozi-€ az
altaluk formalt vélemény a rendezvények szervezésérol.

A harmadik szakaszban harom kérdést tettem fel a fogyasztoknak, melyek a Gyor-
Moson-Sopron megyei termeldi piacok megitélésére és a fogyasztok motivacidira, termeldi
piacokkal kapcsolatos igényeire iranyultak. A fogyasztoknak két, 1-t6l 5-ig terjedé Likert-
skalan kellett megadnia, hogy mennyire ért egyet a megadott allitasokkal, ahol 1 jelentette azt,
ha egyaltalan nem értenek egyet, 5 pedig azt, ha teljes mértékben egyetértettek. Az elsd
kérdésben fogalmazott allitdsok arra iranyultak, hogy dsszehasonlitva a termel6i piacon torténd
vasarlast egy masik élelmiszerboltban torténd vasarldssal mennyire értenek egyet. Ezen
allitdsokra kapott valaszokbdl a fogyasztok véleményét sikeriilt feltérképezni a termeldi
piacokkal kapcsolatban. A masodik kérdésben a fogyasztoknak értékelnilik kellett az
allitdsokon keresztiil az altaluk latogatott termeldi piacokat. Végiil pedig felmérésre keriilt,
hogy a megyében talalhatd 15 termeldi piac koziil melyeket latogatjak a legtobben, mely piacok
a legismertebbek.

Az utolsé szakaszban altalanos demografiai adatok felmérésére kertiilt sor, melyben a
kitoltdknek olyan adatokat kellett megadniuk, mint nem, életkor, lakhely, lakhely

iranyitdszama, végzettség, nettd havi jovedelem.
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5. Eredmények ¢€s értekelésiik

Gyo6r-Moson-Sopron megye Magyarorszag Nyugat-dunantali tervezési-statisztikai
régidban talalhato, dsszteriilete 4088,70 km?, székhelye Gydr, a megye allandé népessége KSH
(2021) adatok alapjan 462 474 £6. A megye északrol Szlovéakiaval, nyugatrol Ausztriaval, délrdl
Vas és Veszprém megyével, keletrdl pedig Komarom-Esztergom megyével hatdros. A
megyében 183 telepiilését 7 jarasba, a Csornai, Gyori, Kapuvari, Mosonmagyarovari,
Pannonhalmi, Soproni és Téti jarasokba sorolhatjuk. A régiéban a megye rendelkezik a
legnagyobb alapteriilettel, amely meghaladja a 4000 km?-t, azonban az orszag megyéi koziil
ezzel csupan a 13. helyen szerepel. Gydér-Moson-Sopron megyér6l elmondhatoé, hogy
gazdasagilag a legfejlettebb megyék sorat erdsiti, mely kdszonhetd fekvésének, amit fokoz az
emlitett két szomszédos orszag fovarosadnak, Bécs és Pozsony, kozeli fekvése. Gazdasagat
erdsitd tényezoként emlithetjiik tovabba az uthaldzatokat, a vasuthaldzatot, mellyel a megye
telepiilései kapcsolodnak a nemzetkozi kozlekedési utvonalakhoz, ezen kiviil pedig a megye
teriiletét keresztiilszeld nagy folydk, mint példaul Duna, Mosoni-Duna, és Raba, mind lehetové

teszik a vizi szallitast. (terport.hu)

5. abra A Gyor-Moson-Sopron megyében talalhaté termeldi piacok eloszlasa az egyes
jarasokban

Jelmagyarazat

Gyd6r-Moson-Sopron megye jarasai
[ Csornai jaras

[ Gyéri jaras

[ Kapuvari jaras

[ Mosonmagyarovari jaras

I3 Pannonhalmai jaras

B8 Soproni jaras

B Téti jaras

Forras: Sajat szerkesztés, KSH (2021) és NAK (2022) alapjan
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Gyor-Moson-Sopron megye 7 jarasa kozil csupan négy jaras valamely telepiilésein
talalhat6 termeldi piac. Ezen jarasok telepiiléseit szemlélteti a fentebb lathat6 5. dbra. Gyor-
Moson-Sopron megyében talalhatd termeldi piac a Csornai, GyOri, Soproni és Téti jarasok
telepiilésein. A Soproni jarasban dsszesen négy telepiilésen van termeldi piac, Sopronban (2),
Sopronkovesden, Hegykdn ¢és Ivanon. A Téti jarasban Csikvand, Rabaszentmihadly, illetve
Rébacsécsény telepiiléseken taldlhatunk termeléi piacot. A Csornai jarasban Csornan,
Konyban, illetve Szanyban rendeznek piacot, a Gydri jardsban pedig Gyorben, Fehérton
Dunaszentpalon, valamint Dunaszegen. A teleptilések, illetve a teleptiléseken talalhato termeldi
piacok adatait foglalja 6ssze a 5. tablazat.

A 14 telepiilés 15 termel6i piaca koziil jelenleg kettd, a Dunaszentpalon és Ivanon
talalhatd, zarva tart, azonban a tobbi 13 piacot rendszeresen megtartjdk a NAK (2022)
adatbazisa alapjan. A Sopronban taldlhatdé Sopronnémeti-termeldi piacot, illetve Dunaszegen
1étesitett

Szigetkdzi Szatyor Termeldi Piacot havi rendszerességgel tartjdk meg. A tobbi

telepiilés termeldi piacait heti rendszerességgel tartjak meg.

5. tablazat A Gyor-Moson-Sopron megyei termeldi piacok adatai

Termel6i piac | Piacrendezés o Telepiilés Telfzp Elles
megnevezése |rendszeressége LG GG jogallasa lalr(onelles
sége (o)
Csikvandi e
Kézala_pitvény keg?o_ S?Egog(? K, Csikvand Kozség 503
Piac
Csornai Termel6i szerda & ,
Piac szombat 6:00- Csorna Varos 9799
12:00
Szigetkdzi minden honap
Szatyor Termeldi| 2. vasarnapja: Dunaszeg Kozség 2 368
Piac 8:00-13:00
Dunaszentpali |y 0 100 /4 Dunaszentpal Kozsé 716
Termeldi Piac elenleg zarva unaszentpa 0zség
A szerda, péntek,
Te{fﬁlfef,lrf}ac szombat: 6:00- Fehérto Kozség 480
Jrenetto 11:00
Vedd a helyit!
Védd a szerda,
Kisalfoldit! szombat: 6:00- Gyor Megyei jogt varos | 132 735
Dunakapu téri 13:00
Termel6i Piac
Ter}rlrfegl}('])'li(cl)’liac Szoqgf(t)(; o Hegykd Kozscg 1776
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Ivancsa Helyi , , .
Termelsi Piac Jelenleg zarva Ivan Kozség 1234
Koényi Termel6i kedd: 7:00- , .
Piac 14:00 Kony Kozség 2749
Rabacsécsény csiitortok: , . .
Kertészet 7:00-12:00 Rabacsécsény Kozség 583
Termel6i Piac péntek: 7:30- , i .
Rébaszentmihaly 11:00 Rabaszentmihaly Kozség 451
Kosarhéaz Piac - | vasarnap: 7:00- C
Sopron 12:00 Sopron Megyei jogt varos | 62 900
Sopronnémeti- minden hénap
¢ p 151 i 2. szombatja: Sopron Megyei jogh varos| 62 900
crmelol plac 14:00-18:00
Sopronkdvesdi | szombat: 7:00- ) .
Termelsi Piac 10:00 Sopronkovesd Kozség 1388
kedd,
Heti Vegyes csltortok, .
Arucikk Piac | szombat: 6:00- Szany Nagykozség 2062
12:00

Forras: Sajat szerkesztés, KSH (2021) és NAK adatok alapjan

5.1. Uzemeltetdi interjuk értékelése

Az lizemeltet6i megkozelités fontosabb eredményei az alabbi 6. tdbldzatban keriilnek

Osszefoglalasra.

6. tablazat Az iizemeltet6i interjik fontosabb eredményei

Csornai T.p.t Rabaszentmihalyi | Szigetkozi Szatyor
T.p. T.p.
Alapitas éve 2014 2013 2012 (2019%)
- 7 ,Vllr’nosp‘a rk' . Rabas;§nt¥111haly Szigetkozi Szatyor
Uzemelteto Egészségturisztikai Kozség Alapitvan
Kft. Onkorméanyzata P Y
Telepiilés jellege Kisvaros Kozség Tobb telepiilés
Jarasi besorolas Csornai jaras Téti Gy®ri és s
Mosonmagyarovari
Marketing . g ) 3 Koz6sségi oldalak?,
tevékenység Koz0sségi oldalak Weboldal YouTube, weboldal

1 T.p. = termeldi piac

2 https://www.facebook.com/rabakozkincsei

3 https://webshop.rabaszentmihaly.hu/

4 https://www.facebook.com/szigetkoziszatyor
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friss zoldség

m?z’..teﬁ?m,lek’ feldolgozott . (burgonya,

flistolt hasaru, , . édesburgonya,

tojés, di6, mak, | hustermek, barack, | 0 a0

tt")km'c; ’ szilva, meggy, umolcs ’

kiirt('iskal%i’cs savanylsag, tej &s (sz%ignélisan)

Elelmiszertermékek ’ tejtermék, tojas, . e
perec, méz. lekvar. 76 lekvarok, szorpok,
gyokérzoldségek, ; > 520D, sajt, hustermékek,

bef6tt, paradicsom

csemege kukorica, chili, homoktovis,

alma, szilva, sz610, 6k%?221|§1as’é ok fliszernovények,
meggy, afonya gy & szaritott fiiszerek,
tokmag (tokmagolaj)
virag, virag
Egyéb termékek palanta, zoldség - kézmiives termékek
palanta
HaevomAnyvos Rendezvénnyel
_agyomanyo Egyéb REL Ssszekotott
<z . piaccal egybekdtve I . .
Sajatossagok . . értékesitési vandorpiac jelleg,
egy héten két . i
csatornak kornyezettudatos
alkalommal . .
kezdeményezések

Forrds: Sajat szerkesztés

Csornai Termeléi Piac:

A Vilmospark Egészségturisztikai Kft. 2014-ben kezdte lizemeltetni a termeldi piacot
Csorna varosaban. Az tizemeltetd célja az volt ekkor, hogy a fogyasztok szdmara biztositott
legyen a piaci hangulat, Gsszekottetésbe keriiljenek a fogyasztok és a termeldk, illetve a
termeldk szamara biztositani kivantak élelmiszer értékesitésére szolgalod csatornat. Nem utolséd
sorban a Kft. altal iizemeltetett hagyoméanyos piac latogatottsdgdnak visszaesése okan
egeszitették ki kistermeldk altal értékesitett €lelmiszerekkel a kinalatot.

A termeldket kezdetben személyesen keresték fel, a fogyasztok felé pedig napjainkig a
kozosségi platformokat alkalmazva juttatjdk el a termeldi piaccal kapcsolatos fontosabb
informaciokat, illetve a kistermeldket és élelmiszertermékeiket is ezen platformon keresztiil
ismerhetik meg elsd kézbdl, hiszen az ilizemeltetd kozosségi oldalat nem csak a piac
népszerusitésére, de a termeldk megismertetésére is alkalmazza, mint marketingeszkozt.

A piacon a fogyasztoknak az élelmiszer termékkategoridk széles vertikumanak
vasarlasara van lehetésége (lasd 6. tablazat). A piacon a szezonalitassal kapcsolatban
elmondhatd, hogy jellemzden a termeldk kedvelt értékesitési id0szakanak szamit a tavaszi
szezon. Mivel a termel6i piacot hagyomanyos piaccal parhuzamosan tartjdk meg, egyéb
termékkategoridk is megtalalhatok, mint példaul vagott virdg és kézmiives termékek. Tomeget

vonzo szezonnak tekintheté a Mindenszentek el6tti idGszak, hiszen ekkor a virag, illetve
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koszoru kereslete megnd fogyasztoi oldalrol, ezaltal ebben az iddszakban az élelmiszert
értékesitd kistermeldk forgalma is megnd.

A termeldk belépési korlatairl elmondhatd, hogy az dstermeldi igazolvany meglétével
az lizemeltetd biztosit a termeld szamara lehetéséget az értékesitésre 1350 Ft/ 3 m? alapteriilet
hasznalatra. A piac kezdetekor az iizemeltetd nyilatkoztatja a termeldket arr6l, hogy
rendelkeznek-e az értékesitéshez sziikséges okmanyokkal. A piac gyengeségeként az
lizemelteté megjegyezte, hogy, mivel a piacon nincs biztositva fedett helyszin a téli idészakban
alacsonyabb a kereslet a termékek irant, melybdl a termeloknek hatranya keletkezik. Az
iizemeltetd véleménye szerint az utdbbi iddszakban a kereslet az ¢lelmiszertermékekkel
kapcsolatban csokkent és varhatdéan fogyasztoi oldalrdl ez a tendencia folytatodni fog a
kovetkezd idGszakban is.

Rébaszentmihalyi termel6i piac

Rabaszentmihaly Kozség Onkormanyzata 2013 ota iizemeltet termeléi piacot a
telepiilésen. Mivel a telepiilésen €16 csaladok 90%-a nem termel sajat fogyasztasra zoldséget s
gylimolcsot, alapvetden ezen igény kielégitésére iranyult a piac elinditasa. 2012-ben indult a
telepiilésen a kozfoglalkoztatasi program, mellyel parhuzamosan az 6nkormanyzat zoldség és
gylimolcstermesztésbe kezdett. Mara a telepiilés kialakitotta a Rabaszentmihaly {zei brandet,
mely alatt olyan termékekkel egésziilt ki a zoldség-gylimdlcs kinalat, mint tészta termékek
(gluténmentes termékek 1s), sajat sertéshizlaldaban nevelkedett allatokbol készitett feldolgozott
hustermékek. A termeldi piacon altalaban 5-6 termeld értékesit, s mivel a piacot péntekenként
rendezik meg a piacot latogatd fogyasztdi csoportok jellemzéen az idGsebb, nyugdijas
generacio, illetve a fiatal anyukdk. Az iizemeltet6 megemlitette, hogy a pandémia el6tt a piac
latogatottsdga nagyobb volt, azonban a virus hatdsara jelenleg mind termeldi, mind pedig
fogyasztoi oldalrol visszaesett az érdeklddés. A piac latogatottsagi visszaesésének hatterében
allhat az a tény, hogy az Onkormdnyzat altal megtermelt élelmiszerkategoridk lefedik a
fogyasztok szinte teljes vertikumat és a telepiilésen {lizemel6 gazdaboltban ezek
megvasarolhatok. Erdekesség tehat a termelSi piac iizemeltetéjének tevékenységével
kapcsolatban az a tény, hogy a sajat termékek mads rovid ellatdsi lancokon értékesitik,
ugyanakkor mas termeldk szdmara termeldi piacon torténd értékesitést is probalnak biztositani.
Bar az 52/2010. (IV. 30.) FVM rendelet kimondja, hogy kistermelé nem lehet Szovetkezet,
Egyesiilet, Alapitvany, Onkorményzat, ennek értelmében a termel&i piacon énkormanyzatok
szamara az értékesités nem biztositott az altaluk eldallitott termék értékesitése, ezzel szemben
a telepiilésen talalhatod termeldi piacon kordbban (a termeldi bolt és hazhozszallitasi rovid

ellatasi lanc tipusok alkalmazésa eldtt) az onkormanyzat termékei is értékesitésre keriiltek. A
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piac tizemeltetéje elmondta, hogy a piac forgalmanak novelésének lehetOségét piaccal
egybekotott rendezvényekben nem latja, ellenben az Onkorményzat altal megtermelt
¢lelmiszerek jelen vannak az altaluk szervezett falunapon.

Szigetkozi Szatyor Termel6i Piac — Dunaszeg

A Szigetkozi Szatyor Alapitvany altal {izemeltetett Dunaszegi piacot havonta egy
alkalommal rendezik meg. Ennek oka, hogy az alapitvany altal elsddlegesen egy kosarkdzosség
létrehozasa (a rovid ellatasi lanc egy masik formaja) volt a cél, amelyre fogyasztoi oldalrél nem
volt elegendd kereslet. Az alapitvany altal iizemeltetett kezdeményezést mintegy
vandorpiacként lehetne leginkabb jellemezni. Az lizemeltetd elmondta, hogy meglatasa szerint
a termel6i piacok az idésebb vasarlokat és a tudatosabb réteget vonzzak, ezzel szemben a
Szigetk6zi Szatyor probalja a rendezvények keretein beliil megfogni azokat a fogyasztokat, akik
eddig nem jartak termeldi piacra és eddig nem volt tudatos benniik az, hogy termeldi piacon
vasaroljanak. Az lizemelteté a kezdeményezést 2012-ben inditotta, melynek alapja akkor a
Budapesti Szatyor és Bevasarlo Kozosség volt, a célja pedig az volt, hogy a Szigetkdzben is
létrehozzon valami hasonlot. Az lizemeltetd nem a fogyasztokat kezdte ekkor gytijteni, hanem
a termeldkkel vette fel a kapcsolatot, akikkel kialakitott egy kozdsséget. Napjainkig is k6zos
zart facebook csoporttal rendelkeznek a termeldk, ahol egymadst tudjak segiteni. Jelenleg a
kezdeményezés kozpontjaként, mint termeldi piac, Dunaszeg van megjeldlve, azonban ahogy
mar emlitésre kertilt a telepiilésen csak havonta keriil megrendezésre a piac.

Az lizemeltetd tehat osszefogott egy értékesitdi bazissal, mely 60 arust jelent, amelybdl
az ¢élelmiszert eléallitd kistermeldi réteg 25 termeldre korlatozodik. A Szigetkdz tobb
telepiilésén rendezvényekkel egybekotve tartjadk meg alkalmi jelleggel a termeldi piacot, egy-
egy vasaron beliil. Nagyobb aranyban értékesitenek a termeldk feldolgozott élelmiszereket, de
szezondlisan a zoldségek és gylimolcsok friss termékként is megjellennek a piacon. Az
¢élelmiszeren kiviil kézmiives termékeket értékesitdk vesznek részt. A piac egyedi vonasaként
emlithetjiik, hogy tigyelnek a kdrnyezettudatossagra €s egészségtudatossagra, az eseményeket
hulladékmentesnek alkotjak, értve itt az eldobhato taskdk mell6zését és egyéb alternativara
valtasat.

A tavaszi idszakban olyan rendezvényekkel egybekotve tartanak termeldi piacot, mint
a Dunaszentpalon megrendezett NéHA nap (Népi Hagyomanyok Napja), a Lébényi rotakapa
verseny és a piac bejegyzett helyszinén a Dunaszegi gulyahajtas. Az iizemeltet6 elmondta, hogy
minden termeldvel egyéves egyiittmikodési megallapodasokat kotnek ami mellett dstermeldi
igazolvanyra és a megfelel6 okmanyokra van sziikségiik az egyes alkalmakkor megrendezett

piacon. Termeldi oldalrél elmondhato, hogy a termelék folyamatos l1étszammal jelen vannak €s
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részt vesznek a piacon. A fogyasztokat kozosségi média platformokon keresztiil érik el, és a
Szigetkozben a Szigetk6zi Szatyor Termeldi Piacnak mara mar nagy népszeriisége van. A
vandorpiac jelleget az lizemeltetd tovabba azzal indokolta, hogy ezaltal lehetdséget kivannak
biztositani minél szélesebb korben a fogyasztok szamara arra, hogy helyi kistermelOktol
¢lelmiszert tudjanak vasarolni és a piac élményét megtapasztalhassak.

Az lizemeltet6i interjuk sordn azonositott erésségeket, gyengeségeket a termeldk és

fogyasztok helyzetét az alabbi 7. tabldzat foglalja 6ssze.

7. tablazat Az iizemeltetdi interjik legfontosabb eredményei

Csornai T.p. Rabasz_f_n;mlhalyl Dunaszegi T.p.
Termelok A piacon valo Egyéves szerzodések
helyzete A piacon a termel6k értékesités barmely kotése elbzetes
szamara biztositott kistermel6 szdmara | elbeszélgetés utan. Az
Ostermeldi igazolvany és biztositott. Az lizemeltetd szamara
a standjuk altal elfoglalt értékesitéshez fontos, hogy valdoban
alapteriilet ellenértéke standot is termel6kkel
fejében. biztositanak. (Nincs talalkozzanak a
helypénz.) fogyasztok.
Fogyasztoi A rendezvényekkel
oldal Azok a fogyasztok Jellemzden az Osszevont termel6i piac
vesznek részt jellemzden, | 1ddsebb korosztaly olyan fogyasztoi
akiket a piac hangulata, a | ¢és a fiatal anyukak | rétegeket is vonz, akik
termeldivel valo azok, akik latogatjak alapvetden nem
interakciok motivalnak. a piacot. latogatnak rendszeresen
termeldi piacot.
Erdsségek Termeldi ko6zosség, akik
A termeldi piac kozott folyamatos a
hétkoznap és hétvégén A telepiilés mas kommunikacio és céljuk
egyarant nyitva tart, REL értékesitési az, hogy egymast
amellyel nincs kizarva csatornakat is segitve legyen sikeres a
potencialis fogyasztoi népszerusit. piac ¢€s ezaltal a
réteg. fogyasztoi igények is
kielégitésre keriiljenek.
Gyengeségek Csak pénteken
A termeldi piac helyileg délel(’_)’tt tart r_1yi‘iva a A termelc’i% piac csak
egy szupermarket mellett piac, a”.“,' ve rendeZ\.’.enyekk?I
helvezkedik el. potenqahs egybekotve keriil
y e )
fogyasztdi réteg megtartasra.
keriil kizarasra

Forras: Sajat szerkesztés
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5.4. Fogyasztoi kérddiv eredményei

A fogyasztoknak készitett kérdéiv 0sszesen 375 embert ért el, amelybdl egy 230-as
mintat kaptunk a Qualtrics szoftveren segitségével. A 230 kit6lté koziil 182 kit6lté né (79,13
%) nemt, 48 f6 pedig férfi (20,87%). Ezt az aranyt magyarazhatja az, hogy a magyar
haztartasokban az élelmiszerek véasarlasat a nék végzik jellemzden, illetve a ndi fogyasztok a
kozosségi oldalakat gyakrabban hasznaljak, igy 6k egyszeriibben megszoélithatok az online
felméréseken keresztiil.

A felmérésben résztvevok legfontosabb demografiai adatainak 6sszegzését az alabbi, 8.
tablazat szemlélteti részletesen.

8. tablazat A valaszadok demografiai adatai

Jellemz6 megnevezése Kitoltés Aranyok

Osszes vélaszado 375 6 -
Ertékelhetd kitdltések 230 £6 100 %
Nem

N6 182 16 21 %

Férfi 48 16 79 %
Eletkor

25 év alatti 57 6 24,78 %

25-34 év 22 10 9,57 %

35-44 év 64 10 27,83 %

45-54 év 5116 22,17 %

55-64 év 25 10 10,87 %

64 év feletti 11 fo 4,78 %

Atlagéletkor 39,13 év -
Lakohely

Falu 98 6 42,61 %

Kozség 24 10 10,43 %

Kisvaros 38 6 16,53 %

Nagyvéaros 70 106 30,43 %
Végzettség

Alapfoku, altalanos iskolai végzettség 29 16 12,61 %

Kozeptoku (szakmunkds veégzettseg, 114 8 49,56 %

gimnéziumi/szakkodzépiskolai) végzettség

Felsofoku (Fdiskolai/Egyetemi) végzettség 87 6 37,83 %

Forrdas: Sajat szerkesztés

A valaszadok végzettség Szerinti megoszlasa tekintetében elmondhato, hogy 114 f0,
kozel a minta fele (49,56%) kozépfoku végzettséggel rendelkezik. A kitolték 37,83 %-a
fels6foku, egyetemi vagy fOiskolai végzettségii, és csupan 12,61 %-uk, 29 f6 rendelkezik

alapfoku végzettséggel.
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A felmérésben résztvevok koziil Gyor-Moson-Sopron megyében 219-en €lnek, ami a
minta 95,22%-at teszi ki. A felmérés soran 2 f6 Pest megyébdl, 3 f6 Vas megyébdl, 5 6
Komérom-Esztergom megyébdl, 1 f6 pedig Veszprém megyébdl toltdtte ki a kérddivet. A
kérddivbol nem keriiltek kizarasra ezen kitolték, mivel a lakhely tdvolsaga, illetve az, hogy nem
a vizsgalt megyében helyezkedik el nem indokolja annak kizarasat, hogy ezen fogyasztok nem
ismerik a megyében talalhato termel6i piacok valamelyikét. A felmérés soran Gydr-Moson-
Sopron megye minden jarasabol érkezett kitoltés. A teriileti adatok alakuldsat a 9. tabldzat
szemlélteti. A felmérés soran a valaszadok lakcimének iranyitészamat kértiik, amelyek aztan
beazonositas utan kategorizalasra keriiltek mind megyei, mind pedig jarasi szinten. A Gy0ri
jarasbol érkezett a legtobb kitoltés, ahol a megye egyik legnépszeriibb termeldi piaca a
Dunakapu téri termeldi piac talalhato.

9. Tablazat A felmérésben részt vevo valaszadok lakhelyének megyei és jarasi szintii

lehatarolasa
Teriileti lehatarolas megnevezése Kitoltés (f6) Arany (%)
Gyér-Moson-Sopron megye 219 95,22 %
Csornai jaras 22 9,57 %
Gydri jaras 93 40,43 %
Kapuvdri jaras 2 0,87 %
Mosonmagyardvari jaras 21 9,13%
Pannonhalmi jaras 3 1,3 %
Soproni jaras 3 1,3%
Téti jaras 75 32,61 %
Pest megye 2 0,87 %
Vas megye 3 1,3%
Komarom-Esztergom megye 5 2,17 %
Veszprém megye 1 0,43 %

Forras: Sajat szerkesztés

A felmérésben részt vevo fogyasztok nettd havi jovedelmével kapcsolatban elmondhato,
hogy a fogyasztok kb. 30%-a atlagosan havi 150.000-250.000 Ft nettd havi jovedelemmel
rendelkezik és csupan 11 % az, aki 450.000 Ft-nal tobbet keres egy honapban. A nettdé havi
jovedelem alakulasat szemlélteti a 6. dbra.

A kérdoiv soran megyében talalhatd 15 termeldi piac ismertségét és azok latogatottsagat
vizsgaltam a harmadik kérdéscsoporton beliil. A 7. dbra szemlélteti, hogy a harom legismertebb
piac koz¢é tartozik a Gyo6ri, amelyet sszesen 156 {6 ismer €s latogat, majd ezt koveti 66 f6-vel
a Csornai termel6i piac, harmadik helyen szerepel a Rabaszentmihalyon talalhato termeldi piac,
amelyet a fogyasztok kozel 20%-a ismer €s latogat. A legkevésbé ismert két termeldi piac a

Fehérton és Ivanon taldlhatd piacok, amelyeket csupan 1-1 f6 ismer
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6. abra A felmérésben résztvevo kitoltok atlagos netté havi jovedelmének alakulasa
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150.000 Ft-nal 150.000-250.000 250.000-450.000 450.000 Ft-nal  Nem szeretne
kevesebb Ft tobb valaszolni

Forras: Sajat szerkesztés

7. abra A Gyoér-Moson-Sopron megyében talalhato termeldi piacok ismertsége a
valaszad6k korében

Fehértoi 1 1
Ivani ' 1
Sopronkdvesdi
Koényi
Sopronnémeti
Sopron
Hegykoi 9
Csikvandi 20
Rabacsécsényi 25
Dunaszegi 35
Rabaszentmihalyi 45
Csornai 66

GyOri 156
0 20 40 60 80 100 120 140 160
Termel6i piacok latogatottsaga (£6)

A DN OWW

Telepiilés megnevezése

Forrdas: Sajat szerkesztés

Gyo6r-Moson-Sopron megyében harom foldrajzi  arujelzés élelmiszertermékrol
beszélhetiink, melyek ismertsége a fogyasztoi felmérés alapjan a kovetkezok szerint alakult. A
valaszadok legnagyobb része, 128 f6 még nem hallott korabban egyik ¢€lelmiszerrdl sem. A
kérdésre tobbszords valaszlehetdsége volt a kitoltoknek, igy a Gydér-Moson-Sopron Megyei

Csemege Sajtot 42 6 jeldlte, mint ismert terméket, ezzel ez a termék a legismertebb, amit a
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Hegykdi petrezselyemgyokér ismertsége, 40 fovel kovet. A Fertddvidéki sargarépa a
legkevésbé ismert termék, hiszen ezt csupan 25 kitoltd jelolte. A Gyér-Moson-Sopron megyei
¢lelmiszerek ismertségét és fogyasztottsagat szemlélteti a 10. tdbldzat.

10. tablazat A Gyér-Moson-Sopron megyei élelmiszerek ismertsége és fogyasztottsaga a
valaszadok kozt

Valaszlehetoség Valaszadas | Arany

Hallott mar valamelyikrol 79 16| 34,35%
Vasarolt 38 f6| 16,52%
Termeldi piacon vasaroltak 18 16 7,83%
Termeldi piacon még nem vasaroltak 206 8,70%
Nem vasarolt 41 6| 17,83%
Nem hallott még réla 128 6| 55,65%
Nem valaszolt 23 16| 10,00%

Forrds: Sajat szerkesztés

A Foldrajzi arujelzds termékekbdl dsszesen 38 {6 volt az aki kordbban vasarolt mar, 41-
en pedig még nem vasaroltak, viszont mar hallottak roluk. Azok szamara, akik nemleges valaszt
adtak arra a kérdésre, hogy ismerik-e barmely terméket, a kérdésblokk kovetkezd két kérdés
nem jelent meg, azaz, hogy vasarolt-e mar barmelyik élelmiszerbdl, ha pedig igen, akkor
termeldi piacon vasarolt-e barmelyikbdl a kordbbiakban. Azok kdziil, akik kordbban vésaroltak
mar ilyen terméket, termeldi piacon szerezték be 18-an, viszont 20 f6 korabban ezt nem ezen
az értékesitési csatornan keresztiil tette meg.

A fogyasztok koziil 170-en jarnak termel6i piacra, akik koziil csupan 19-f6 az, aki heti
rendszerességgel latogatja valamelyik termeldi piacot. A mintaban 72 {6, azaz a kit61tok kb. 30
%-a csupan évente par alkalommal 1atogat termeldi piacot. Havi szinten egyszer 39 {6, havonta
tobbszor pedig 40 £6 megy ki valamelyik termel6i piacra. A kitdltok tobb, mint negyede (26%)
pedig soha nem jar termel6i piacra. (8. abra.)

8. abra A termeldi piacok latogatasianak gyakorisaga a valaszadék korében

) Hetente 19
é Havonta tobbszor 40
5 Havonte egyszer 39
§D Evente parszor 72
3 Soha 60
0 20 40 60 80
Valaszadok (f6)

Forras: Sajat szerkesztés
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A fogyasztoknak 1-t6l 5-ig terjedd Likert-skalan (ahol 1=egyaltalan nem értek egyet,
S5=teljes mértékben egyetértek) kellett megadnia azt, hogy més élelmiszerboltokkal 6sszevetve,
a termeldi piacon torténd vasarlds esetén mennyire fontos szamukra a megadott motivalo
tényezd. Az allitasok kozé kilenc motivald tényezo keriilt bevonasra. Ezek alapjan elmondhato,
hogy a fogyasztok szamara a legfontosabb motivacio, hogy a helyi termeldket tdamogathatjak
vasarlasukkal, illetve az, hogy az itt kaphatod termékek frissebbek és izletesebbek, mint mas
¢lelmiszerboltokban. Legkevésbé értettek egyet azzal a motivald tényezdvel, miszerint a
termeldi piacon élelmiszerre elkoltott pénzosszeg tobbet ér, mint mas ¢lelmiszerbolt esetén.
(11. tabldzat)

11. tablazat A fogyasztok motivacioi a termel6i piacon torténd vasarlassal kapcsolatban

Motivalo tényezo Tényezo fontossaga
Tamogathatom a helyi termeldket 4,56
Frissebb, izletesebb termékeket kapok 4,49
Jobb mindségii termékeket kapok 4,31
Egészségesebb termékeket kapok 4,30
Kornyezettudatosabbnak tarom az itteni vasarlast 4,19
T6bb informéciot kapok a termékekrol 4,00
Tartositdszermentes termékeket kapok 3,96
Személyesen ismerem a termeldket 3,53
Tobbet ér a pénzem 3,26

Forras: Sajat szerkesztés

Szintén 1-t6l 5-ig terjedd Likert-skalan kellett megadnia a fogyasztoknak azt, hogy
mennyire elégedettek az altaluk latogatott termeldi piac és az ott kaphat6 élelmiszerek, valamint
az azokat értékesitd kistermeldk tulajdonsagaival. (1=egyaltalan nem értek egyet, S=teljes
mértékben egyetértek). Az atlagos elégedettségi szintekbdl kimutathatd az, hogy a fogyasztok
megitélése szerint az altaluk latogatott termeldi piacokon a termékek izletesek és frissek, fontos
tényez6 tovabba, hogy a termékekrdl tdjékoztatast kapnak a termeldi piacokon. A termeldi
piacok megitélése soran hidnyként sorolhatjuk a bankkarttyds fizetési lehetOséget, a
mellékhelyiség hianyat, illetve a hianyos parkolasi lehetoségeket. A  termékek
¢lelmiszerbiztonsagara iranyuld tényezdvel kapcsolatos atlagos elégedettségi szintet, ha
megnézziik, azt tapasztalhatjuk, hogy a fogyasztok altal adott valaszok 4,07-es atlageredményt
adnak, tehat a fogyasztok bizalommal fordulnak a termel6i piacon értékesitd kistermelokhoz az
¢lelmiszerek biztonsagat tekintve, amely a termék jellegébdl fakadoan egy fontos tényezdnek

mondhato. (12. tabldzat)
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12. tablazat A fogyasztok altal latogatott termel6i piacokkal kapcsolatos elégedettség

Elégedettséget befolyasolo tényezo Atlagos elégedettségi szint
A termékek izletesek, frissek 447
A termelOk tdjékoztatnak a termékeikrol 4,34
A vasarlas élménye, hangulata vonzo 4,21
A termeldk standjai konnyen megkozelithetOk 4,08
A termékek élelmiszerbiztonsdga megfeleld 4,07
Az 4ruvalaszték széles 4,03
J6 elrendezést, tiszta kornyezet 3,83
A termékek ara megfeleld 3,73
Van parkolasi lehetdség 3,46
Van megfeleld mellékhelyiség 2,77
Lehet bankkartyaval fizetni 2,68

Forrds: Sajat szerkesztés

Az iizemeltetdi interjuk kiértékelése soran felsorolasra keriilt, hogy az egyes piacokon
milyen ¢élelmiszerkategoériak vannak jelen. A fogyasztoknak tobbszords valaszadasi
lehetdséggel kellett megadnia azt, hogy mely élelmiszereket szerzik be a termel6i piacokon.
Ennek eredményeképpen elmondhat6é az, hogy a termeldi piacokon leggyakrabban vésarolt
élelmiszerkategorianak a zoldség és gytimolcs tekinthetd, hiszen a fogyasztok tobb, mint fele
61,3 %-a vasarol termeldi piacon a termékekbdl. Masodik helyen szerepel a méz, amelyet a
kitoltok 43 %-a szerez be termeldi piacon, valamint népszerii €lelmiszer még a tojas is, 33 %-
os részarannyal. A legkevésbé népszerii termékkategodria a termeldi piacokon a friss hustermék,
melyet a valaszadok csupan 13,5 %-a szerez be termeldi piacon, melynek oka lehet az, hogy
termeldi piacon csupdn szarnyasok friss husat értékesithetik a termeldk, az olyan friss his
termékeket, mint sertés €s szarvasmarha mas értékesitési csatorndkon keresztiil tudjak

beszerezni a fogyasztok. (9. dbra)

9. abra Termeldi piacon értékesitett termékcsoportok népszeriisége

« Tojas 76
:go Feldolgozott hustermék 64
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<
é Méz 99
E Tejtermék o7
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Forras: Sajat szerkesztés
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Az lizemeltetdi interjuk soran kideriilt, hogy sem a csornai, sem a rabaszentmihalyi
termeldi piac lizemeltetd nem lat potencialt a piac rendezvénnyel vald dsszevondsaval, ellenben
a dunaszegi termeldi piac lizemeltetdjével. A fogyasztoi elemzésbol kideriilt, hogy a fogyasztok
fele nemleges valaszt adott arra a kérdésre, hogy szivesebben ¢s gyakrabban latogatnaa-e
termeldi piacot, amennyiben azt valamilyen eseménnyel egybekdtve tartandk meg, amivel
szemben 30 %-uk szivesebben jarna termel6i piacra, 20 %-uk pedig tartozkodott a kérdéssel
kapcsolatban.

Végiil arra kerestem a valaszt, vajon a fogyasztok hajlandok-¢ tobbet fizetni azon
termékekért a termeldi piacon, amelyeket mas élelmiszerboltokban is be tudnak szerezni. A
valaszadok 66 %-a hajlando lenne tobbet fizetni. Azon a fogyasztoknak, akik hajlandoak tobbet
fizetni meg kellett adnia %-ban kifejezve azt az értéket, amennyivel tobbet hajlandok kifizetni.
A fogyasztok atlagosan 16,77 %-kal hajlandok tobbet kifizetni. A férfiak és ndk esetében is
elmondhat6 az, hogy minimum 5 %-kal, maximum pedig 50 %-kal hajland6ak Kkifizetni.
Elmondhato az, hogy a termeldi piacokat jellemzden a kozépkoru, 40 és 55 év kozotti csoportba
tartozo magas, felsofoku, egyetemi vagy foiskolai végzettséggel rendelkezé nok latogatjak.
Azon férfiak atlagéletkora, akik jellemzden tobbet hajlandok kifizetni a termel6i piacon kaphato
termékekért 35 év, jellemzden szintén felséfoku végzettséggel ¢és 4atlagnadl magasabb
jovedelemmel rendelkez6 fogyasztok tartoznak azon csoportba, akik hajlandoak tobbet kiadni
a termeldi piacon kaphatd élelmiszerekért. (13. tabldazat) A termeldi piacon a fogyasztok

alkalmanként atlagosan 8825 Ft-ot koltenek.

13. tablazat Fizetési hajlandésag megoszlasa a nemek kozott a termel6i piacokon

Vilaszadok | Arany
Hajlandé tobbet fizetni 151 f6'| 65,65%
N6 120 6| 52,17%
Férfi 31 6| 13,48%
Nem hajlandé tobbet fizetni 79 f6| 34,35%
N6 62 f6| 26,96%
Férfi 17 16| 7,39%

Forrdas: Sajat szerkesztés

6. Osszegzés és kovetkeztetések

A termeldi piacok torténetét egészen az antik varosok koraig visszavezethetjiik, hiszen
mar ebben a korban is a varos kozpontja, a piac a termeldk altal eldallitott termékek értékesitési

helyszinéiil szolgalt. A hosszu ellatasi lancok térhoditasat kovetden, az 1990-es években az
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alternativ, rovid ellatasi lancok teret hdditottak maguknak. Hazdnkban a termeldi piacok
reneszansza a 2010-es években kezdddott. A kezdeti nagy sikerekkel ellentétben az utdbbi
idészakban a termeldi piacok latogatottsaga lelassult és fogyasztoi oldalrdl a termékek iranti
kereslet csokkent. Ennek hatterében allhat az, hogy a fogyasztok egyéb élelmiszerboltokban,
kis és nagykereskedelmi lancokban egy helyen meg tudjak véasarolni mindazt, amire sziikségiik
van, ellenben a termeldi piac keskenyebb kinalati palettajaval.

A termeldi piacokkal kapcsolatban szamos gyengeséget és fejlesztésre szorulo aspektust
sorolhatunk. Sok esetben a termeldi piacok kozel helyezkednek el egymashoz, sokszor
szomszédos kistelepiiléseken (falvakban, kdzségeken), 1asd Gyér-Moson-Sopron megyén beliil
Rabaszentmihaly és Rabacsécsény esetében. Sok esetben a vidéki, igy a Gydr-Moson-Sopron
megyében taldlhatd piacok nyitva tartasaval is probléma van, hiszen a kisebb piacokat
hétkozben rendezik meg, ezzel bizonyos fogyasztoi rétegeket kizarva, mint példdul a pénteki
nyitva tartassal dolgozo6 rabaszentmihdlyi termeldi piac. Fontos lenne éppen ezért egy olyan
termeldi piac telepitési terv, vagy keretrendszer alkalmazasa, akar jogszabalyi szabalyozasa
amely meghatarozott tényezok megvizsgalatanak teljesiilésével engedélyezi a piacok létrejottét
és lizemeltetését.

A nemzetkozi kutatdsok altal beazonositott fogyasztoéi csoportot, a sajat kutatdsom
szintén aldtdmasztotta, mely szerint alapvetéen a kozépkoru, felséfoku végzettséggel és
magasabb jovedelemmel rendelkezé ndk azok, akik a termeldi piacokat latogatjak. Szintén
parhuzam vonhat6 a fogyasztok motivacioi kapcesan, hiszen kutatdsombol egyértelmiien latszik,
hogy a harom legfontosabb tényezd a termékek frissessége, a termeldkkel létesitett interakciok,
informacioszerzés a termékrol €s a termeldi piacok hangulata.

Alapvetden elmondhaté a REL-ekrdl, igy a termeldi piacrdl is, hogy a veliik kapcsolatos
marketing hidnyos tovabbra is, mind dontéshozoi és lizemeltetdi oldalrdl is. Sok esetben a
termeldk nem értesiilnek a szamukra biztositott értékesitési lehetdségekrol, ugyantigy, ahogyan
a fogyasztok sem kapnak pontos tdjékoztatast az egyes piacokrdl és az ott értékesitésre keriild
¢lelmiszerekrol.

Annak érdekében, hogy a Gydr-Moson-Sopron megyei termeldi piacok, valamint a
hazai termel6i piacok helyzetérdl atfogd képet kapjunk, érdemes lenne a kutatast a jovében a
megyén beliil termeldi oldalra, illetve a kutatds sordn alkalmazott hasonlé modszerekkel
érdemes lenne mas megyeket is vizsgalni, annak érdekében, hogy egész Magyarorszagra
vonatkoztatva egy atfogd képet kapjunk a termeldi piacok helyzetérdl, a fogyasztok

attittidjeirdl, illetve a termeldk helyzetérol.
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