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Absztrakt

A dolgozat a fenntarthat6 divat témakdrében irddott, azon beliil egy megoldasi javaslatot,
a helyi vallalkozoktdl, tervezoktdl valod vasarlas gyakorlatat vizsgalja meg. Kutatasi kérdése,
hogy mennyire elterjedt Magyarorszagon a budapesti egyetemistak korében a hazai tervezoktol
val6 vasarlas ruhézati cikkek terén.

A szakirodalmi elemzésen beliill a dolgozat kitér arra, hogy miért lehetne a helyi
tervezOktol valod vasarlas megoldasi lehetdség, és hogy a kinalati oldal szempontjabol mennyire
mitkodéképes Magyarorszagon ez a gyakorlat. Az elemzési rész foleg a fogyasztoi oldalra
fokuszal, arra a kérdésre adva valaszt, hogy mennyire elterjedt a budapesti egyetemistak
korében a magyar divattervezoktdl vald vasarlas ruhdzati cikkek terén.

A dolgozat médszertana online kérddivezés volt a 18-30 éves budapesti egyetemre jarod
magyar fiatalok korében. A magyar tervezok ismertségét a szakirodalom alapjan felallitott
szempontok alapjan vizsgéalja a dolgozat, vagyis a fenntarthatosdg, a divatossidg, ¢és a
célkdzonség, ar befolyasa szerint.

Az elemzés utdn az lathatd, hogy a magyar markdk ismertsége elhanyagolhaté a
megkérdezettek korében, aminek a legnagyobb oka az, hogy tul dragénak talaljadk a magyar
divattervezOok termékeit. Ez amiatt lehet, hogy a fiatalok féleg a nagyobb, dragabb markakat
ismerik, hiszen a kiilf6ldi célzottsaguk miatt 6k kapjak a legtobb tamogatast, marketinget. A
megkérdezettek veliik azonositjak a magyar divatot, annak ellenére, hogy rengeteg kisebb,
megfizetheté marka is létezik. A dolgozat alatdmasztja, hogy erre a kisebb markak egyiittes
tdmogatdsa, ¢s a magyar kozonség felé kialakuld célzottsdg lenne egy megoldasi javaslat. A
dolgozat témajanak fontossdga a divatiparnak a fenntarthatd gazdasag szempontjabol

kritikusnak tartott helyzetében rejlik.
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|. Bevezetés

A fenntarthatosadg napjainkban az egyik leginkabb reflektorfénybe keriilt problémakor,
hiszen megolddsa alapvetd az emberiség fennmaraddsdban. Maga a fenntarthatosag, mint
fogalom, eldszor 1987-ben a Brundtland-jelentésben latta meg a napvilagot, ebben a
dokumentumban fogalmaztdk meg a ma is hasznédlt meghatarozéasat, vagyis, hogy a
fenntarthatosag egy olyan egyensuly elérése, ahol ugy tudunk eleget tenni a jelen generaciok
sziikségleteinek, hogy kozben nem veszélyeztetjik a jové generaciok sziikségleteinek
kielégitését (UNITED NATIONS 1987). Annak ellenére, hogy ezt a dokumentumot lassan 35 éve
adtak ki, még mindig nem sikeriilt ezt az allapotot elérni, vagy akar megkdzeliteni.

A fenntarthatésaggal kapcsolatban talan a kornyezeti dimenzi6 jut a leghamarabb eszébe
a legtobb embernek, mivel a melegebb hdmérséklet, az olvado jégtablak vagy éppen az aprilisi
ho a legtobbet hallott és leginkdbb szembetling jelenségek. A fenntarthatdsadg azonban nemcsak
a kornyezeti, hanem gazdaséagi és tarsadalmi dimenziokra is vonatkozik. Eppugy idetartozik a
nemek kozti egyenldség, a szegénység megsziintetése, az oktatds biztositasa, €s példaul a kis-
¢s kozépvallalkozoi szektor erdsitése, mint az éghajlatvaltozas csokkentésével kapcsolatos
célok (NAGY B. 2020). 2015-ben az ENSZ egészen pontosan 17 fenntarthatésaggal kapcsolatos
célt hatdrozott meg, melyeket 2030-ig lenne sziikséges elérni. Ezek kozott taldlhato a
fenntarthatd varosok fejlesztése, az ipar innovacidja, a szegénység felszadmolasa, az
egyenlotlenségek csokkentése és a felelés fogyasztas és termelés kialakitasa is (UNITED
NATIONS 2015). Ezek koziil dolgozatom az utolsdval, vagyis a fenntarthaté fogyasztassal
foglalkozik.

A tudomanyos diakkori dolgozatom témakorének a divatiparban megjelend felelds
fogyasztast valasztottam, hiszen a divatipar jelenlegi formajaban az egyik legpusztitobb iparag,
igy kiilondsen fontos az itt megjelené problémakkal foglalkozni. A fast fashion ruhadarabok
termelése tonkreteszi a kdrnyezetiinket, €s a helyi gazdasagot, amit csak a slow fashion formajat
képviseld, helyi vallalkozasok megerdsitésével lehet megallitani. Dolgozatomban
megvizsgalom a helyi tervezokt6l vald vésarlast, mint megoldast a divatiparral jaro
fenntarthatosagi problémakra.

A kutatasi els6dlegesen arra a kérdésre keresi a valaszt, hogy elterjedt-e a budapesti
egyetemistak kozott az, hogy magyar tervezOoktél vasaroljanak ruhazati cikkeket. Ehhez
elengedhetetlen annak koriiljarasa, hogy milyen valtozasok torténtek a fenntarthatosag
szempontjabol a divatiparban, miért lehetne megoldés a helyi vallalkozdsok tadmogatasa,

valamint, hogy ezek Magyarorszagon hogyan jelennek meg, hogyan érvényesiilnek. A



fogyasztoi oldalt vizsgalva pedig megallapithatd, hogy a kindlati oldalt attekintése soran
kialakult kép, elvardsok, mennyire érvényesiilnek a valosagban.

A TDK-dolgozat informacids és modszertani hatterét egy online kérddivezés adja,
amelyet 18-30 éves budapesti egyetemista fiatalok kdorében végeztem el. A szakirodalom
alapjan a kérdbivvel a fenntarthatdsag, divatossag, és a célkozonség, célzottsdg témakdreivel
vizsgalom a magyar divattervezok ismertségét. Az eredmények azt mutatjak, hogy a magyar
markak ugyan versenyképesek, és arban sem megengedhetetlenek, ugyanakkor nagyon kevéssé
ismertek az egyetemistak korében, és hogyha ismernek is parat a fiatalok, akkor is csak azt a
csoportot, amelyik kiilfoldi célkdzonségnek tervez, magasabb, szamukra nem feltétleniil
megengedhetd arkategoéridban. Veliik azonositjak a magyar divatot, ami gatolja dket a tényleges
megismerésben és a vasarlasban.

A tudomanyos diakkori dolgozatom egyik kulcskérdése tehat, hogy miért fontos
fenntarthatobba tenni a divatipart, roviden felsorakoztatva a legfontosabb problémakat,
valtozéasokat a fast fashion és a slow fashion vilagédba, és ezzel kapcsolatban felvazolom a helyi
tervezoktdl valo vasarlasban rejlo fenntarthatdésagi megoldasokat. A magyarorszagi hattér, a
kinalati oldal vizsgalatanal, pedig az a kérdés meriil fel, hogy mennyire miikodhetne a helyi
tervezOoktdl vald vasarlas a meglévd koriilmények mellett. A fogyasztoi szokasokrol szo6ld
elemzés eredményei pedig arra mutatnak rd, hogy milyen koriilmények befolydsoljdk a magyar
tervezok ismertségét a vizsgalt fiatalok korében, mik a jellemzoi, és hogyan lehetne novelni a
magyar tervezOktdl vald vasarlas népszertiségét.

A dolgozat az online kérddivezés, és a kevés szdmu minta miatt nem reprezentativ,
azonban betekintést enged abba, hogy mik lehetnek a legfontosabb nézetek, problémak a
témaval kapcsolatban. A magyar markakat illetden ugyanis voltak mar a kindlati oldalra
koncentralo kutatasok, azonban nem nagyon késziiltek tanulmanyok arrél, hogy a fogyasztok

korében milyen hozzaéllasokkal taldlkozhatunk.



Il. A divatipar fenntarthatobba valasanak mérfoldkovei

A divatipar az egyik legszennyezdbb iparag a vildgon, amely mind kérnyezeti, mind
gazdasagi, mind pedig tarsadalmi szinten rombolo hatassal bir. A megallapitas egyre
kozismertebb, de hogyan jutott el idaig, és milyen Iépéseket tett, s milyen Iépéseket tudna tenni

a divatipar egy fenntarthatobb jelenlét felé.

11.1. A divatipar zolditéséért kialté okok

Elészor is elengedhetetlen annak megvalaszolasa, hogy mik azok a legfontosabb
problémak, amik egyiitt jornak manapsag a divatiparral. Mik azok a dimenzidk, ahol az altala
generalt karos hatasok leginkabb megjelennek? Ahhoz, hogy megoldast lehessen taldlni,

tisztaban kell lenni magukkal a problémakkal.

11.1.1. A fenntarthatésag, mint cél megjelenése a divatiparban

A divat egy olyan stilus, iranyzat, ami tarsadalmilag széleskorben elfogadott (KELEMEN-
ERDOS A. - KOSZEGI Zs. 2017). Divat alatt TDK-dolgozatomban nem a tagabb jelentést
alkalmazom, hanem csak a ruha- és textilipart! értem alatta. Ez a divat a torténelem sordn
mindig is meghatarozd volt, minden kort jellemezhetiink a ra jellemzd 6ltozkodésmoddal.
Kiilondsen a ndi divat volt meghatarozo az évek soran, amire azért is fontos kitérni, mert
kortikben néhany szdzaddal ezel6tt pont annyira jelen volt a talfogyasztas, mint napjainkban.
A XIX. szdzad végi ndk legalabb 6tszor atoltoztek egyetlen nap sordn, €s minden eseményre 1]
ruhat készittettek, hiszen ugyanabban megjelenni illetlenség volt. Egy ruha pedig nagyjabol
20-25 méter anyagot emésztett fel (F. DOzsA K. et al. 2012).

A XX. szazad elejéig minden ruha kézzel késziilt, azonban a vilaghabortk soran egyre
inkabb megjelent a tomegtermelés, a mai fast fashion? alapja (F. DOzsA K. et al. 2012). A
tomegtermelés és a tulfogyasztas egyre nagyobb méreteket 6ltott, mara pedig eljutottunk arra
szintre, ahol mar a fogyasztas negativ hatasai Foldiinket veszélyeztetik (SZECHY A. et al. 2011).
A divatiparrdl nemcsak a tultermelés, hanem egyéb dimenziok alapjan is elmondhato, hogy

nem egy fenntarthato iparag.

L A textilipar magéra az alapanyag gyartasra vonatkozik, vagyis a szovetek, anyagok eldallitasa, a ruhaipar pedig
a ruhadarab készitésére, ami a textilipar altal el6allitott anyagok felhasznalasaval torténik (MAGYAR
KONNYUIPART SZOVETSEG 2020).

2 Fast fashion: készre, tdmegesen gyértott, kdnnyen elérhetd, olcsé arazéassal ellatott ruhdzati darabok (BICK, R.
et al 2018).



A divatipar fenntarthatosaga, vagy éppen fenntarthatatlansaga 2013-ban keriilt a
nyilvanossag elé, amikor Bangladesben Gsszeomlott egy ruhazati termékeket készité gyar,
maga ala temetve tobb, mint 1000 munkast (BBC 2013). Ekkor valt a nagykdzonség szamara
lathatova, hogy milyen koriilmények kozott dolgoznak a legnagyobb ruhaipari markak
alkalmazottai. Az eset utan terjedt el nagyobb mértékben a fenntarthato divat kifejezés. Magara
a fenntarthato divat kifejezésre nincs egyértelmli definicio, igy nehéz meghatdrozni, hogy
tulajdonképpen mit is értiink ezalatt. Fenntarthato divat alatt, én legfoképp a divatiparnak egy
olyan formajat értem, amely a divattal, foleg a fast fashion divataggal napjainkban leginkabb
egylitt jaro, és a kovetkezOkben bemutatasra keriild problémakra, negativumokra megoldast

talalt, és kikiliszobolte azokat.

11.1.2. A divatipar altal okozott kornyezeti, gazdasagi és tarsadalmi problémak

A divatipar a negyedik a legnagyobb fogyasztast okozd szektorok kozott az élelmiszer, a
lakas, és az utazas utan, valamint az 6todik a CO2-kibocsatas terén (EUROPEAN ENVIRONMENT
AGENCY 2019). Eléallitasukhoz rendkiviil sok vegyi anyagot hasznalnak fel. A Greenpeace
legalabb 11 olyan vegyi anyagot sorolt fel, amelyet rendszeresen hasznalnak a divatiparban,
ugy, hogy sulyosan veszélyeztetik az emberi egészséget (GREENPEACE n.d.). Ezek a vegyszerek
karos hatassal vannak a munkasokra, akik el6allitjak a ruhat, azokra akik hordjak a ruhadarabot,
valamint kdzvetett modon ezek az anyagok a szennyvizzel bejutnak az ivovizbe és a talajba is.

A ruhadarabok eléallitaisakor nemcsak a vegyi anyagok, hanem a felhasznalt
vizmennyiség is gondot jelent, hiszen egy tonna ruhadarab elallitisahoz 7000 m?® vizre van
sziikség, mikozben az emberek egy része nem jut elegendd ivovizhez. Ennek a
vizmennyiségnek a 70 szazaléka a pamut darabok eldallitdsdhoz kell, mégis ez az egyik
leggyakrabban, majdnem 90 szazalékban hasznalt alapanyag (WRAP 2017). A pamut tehat az
egyik legkevésbé fenntarthatd anyag, ez az informacid viszont egyaltalan nincs benne a
koztudatban. A masik leggyakoribb alapanyag a poliészter, ami pedig szintetikus anyag révén
olajjal késziil, és egész ,,élete” alatt szennyezi a mosasok soran a kornyezetet (BICK, R. et al.
2018).

Miutan a ruhakat eléallitottak, legtobbjiik rovid viselés utan a szeméttelepre kertilnek.
Vilagszinten 80 milliard ruhadarabot vesziink évente, legféként az amerikaiak azok, akik
hajlamosak a talfogyasztasra. A legtobb ott vasarolt ruhat alig, vagy egyaltalan nem is hordjak.
Alig hordott ruhakbol Amerika évente csaknem 500 ezer tonnat exportal hasznalt ruhaként
(BicK, R. et al. 2018).



Elsdsorban tehat az amerikaiak tilfogyasztasa mikodteti a hasznalt ruha piacot, ami
habar a fenntarthatdsagra inkabb torekszik, mint a fast fashion piaca, viszont a rengeteg olcsé
import a fast fashion termékekhez hasonldéan tonkreteheti a helyi gazdasagot. A hatalmas
mennyiségii olcso aruval szemben a helyi, mindségibb termékek nem jelenthetnek alternativat,
kiilonosen azokon a teriileteken, ahol a gazdasag alapbol kevésbé fejlett.

Krizishelyzetek esetén ez a folyamat még inkabb érvényesiil. A fast fashion, és a nagyobb
hasznaltruha ldncokat hatalmas vallalkozasok tartjdk kézben, igy a toke nagy része az 6
keziikben csoportosul. fgy egy olyan varatlan helyzet esetén, mint a jelenlegi virushelyzet,
sokkal konnyebben maradnak fent a piacon, mint a kisvallalkozasok (MCKINSEY & COMPANY
2021).

Tarsadalmi szempontokat figyelembe véve sem fényes a helyzet a divat teriiletén. A
ruhaipar kozel 40 millio embert foglalkoztat vilagszerte (BICK, R. et al. 2018). Legnagyobb
résziik nem divattervezd, hanem a fentebb emlitett vegyi anyagok, és a bangladesi tragédiabol
is vilagossa valt koriilmények kozott dolgozd munkés. A dolgozok 80 szizaléka nd, akik
legtobbszor atszamitva napi 2000 Ft-ért vallaljak a mérgez6 feltételeket (DOMOKOS K. 2015).

A globalizacioval €s a kapitalizmus terjedésével egyiitt jard kizsdkmanyolasrol Silvia
Frederici irt tanulmanyt. Kifejti, hogy az 1970-es évektél mikodé Uj Nemzetkozi
Munkamegosztas tervezete szerint a fejlett orszagok kiszervezték az arutermelést a fejletlenebb
orszagokba (FREDERICI, S. 2015). Tanulmanyaban azt is megvizsgalja, hogy erre hogyan
kertilhetett sor.

A kész termékeket exportaltak ezekre a teriiletekre, igy segitség néven tulajdonképpen
ellehetetlenitették a helyi piacot, a helyi termeldket, hiszen az exportalt tomegcikkek olcsobbak
voltak. Ezutdn, mivel a gazdasagi helyzet rosszabbodott, még olcsdbban jutottak a fejletlen
teriileteken munkaer6hoz, €s kiszervezték a gyartasi folyamatokat, amely kiilondsen igaz volt
példaul a textil- és ruhaiparra (FREDERICI, S. 2015). A legmeglepdbb azonban talan az, hogy
nemcsak a fejletlen dllamokban talalunk hasonlé gyarakat.

Kina az egyik legjelentdsebb farmergyarto orszag. Egyes gyarai naponta 10 ezer farmert
gyartanak le. A farmer gyartdsakor azonban a kék por ami a levegdbe keriil sulyosan
karosithatja a tiid6t (CLAUDIO, L. 2007). Magyarorszagra talan nem is gondolnank, pedig a
legnagyobb ruhagyaraknak kelet-k6zép-eurdpai orszagokban is vannak gyarai, amelyekben
legtobbszor szintén nem sokkal jobb a helyzet, mint Tropusi-Afrika vagy az Iszlam Vilag

orszagaiban (TUDATOS VASARLO 2017).



11.2. Fenntarthatosag: divatjelenség vagy jelenség a divatban?

A divatiparban a kdzelmultban torténtek valtozasok, a fenntarthatdsdg felé iranyulo
torekvések. Azonban felmeriil a kérdés, hogy ezek tényleg sikeresek voltak, vagy csak a divat
karos hatasainak koztudottd valasa utan, a fogyasztok korében megjelent kérdéseket igyekeztek

elcsititani.

11.2.1. Gyors segitség avagy a fast fashion-ben tortént kisérletek a fenntarthatosagra

Lathaté tehat, hogy a divatiparral sulyos fenntarthatosadgi problémak jelentek meg,
kornyezeti, gazdasagi és tarsadalmi vonatkozasban. Eppen ezért az évek soran egyre tobb
figyelmet kapott a fenntarthatd vasarlas, és a fenntarthatd divat. A legtobb marka elkezdett
torekedni a fenntarthato gyartasra, €és a bérezések, munkakoriilmények javitasarara. Legalabbis
ezt mutatjak a vasarlok felé. A fast fashion markak esetében azonban valdsziniileg inkabb a
zOldrefestés® jelenségérdl van szo, mint tényleges valtoztatasokrol.

Ezt egy az 50 legnagyobb divatmarka keretében végzett 2014-es kutatds is bizonyitja,
amikor arra voltak kivancsiak, hogy milyen munkakoériilményeket biztositanak az egyes
markak. Az 50-bdl 15 marka megtagadta a valaszadast, a legtobbnél nem volt szamottevo
torekvés a helyzet javitasara (Nike, H&M, C&A, Puma...), és csupan 4 olyan vallalat volt,
amelynél mutatkoztak béremelésre iranyuld Iépések, de még Ok is tavol alltak a cél elérésétdl
(Inditex-Zara, Marks & Spancer, Switcher, Tchibo) (MCMULLEN, A. et al. 2014).

A kornyezetszennyezd gyartas megsziintetésére sem igazan iranyultak kisérletek, hiszen
még mindig rendkiviil gyorsan cserélddnek a kollekciok, €s eldallitdsuk szempontjabol sem
javult a helyzet. Néhany markanal megfigyelhetdek olyan ruhadarabok amelyek fenntarthato
eljarassal sziilettek, azonban tapasztalataim szerint ezek a legtobbszor nem annyira divatosak,
vagy egészen hordhatatlan darabok. Valdsziniileg azért, hogy ne legyen tal nagy ra a kereslet,
hiszen a fenntarthatd eljarassal késziilt darabok esetében nem lehetne megvalositani a
tomeggyartast. Viszont egy-két ilyen darab legyartasival mar feltlintethetik magukat
fenntarthato6 vallalatként.

A fent bemutatott problémak leginkabb a nagyvallalati, multinacionalis szinten miikodo
fast fashion markak esetében jelentkeznek, és ezek ellen a fast fashion természetébdl kiindulva
nem nagyon tud mit tenni. Erdemileg tehat nem tud fenntarthatobba vélni. Megoldast

jelenthetnek a fast fashion ruhadaraboknak az alternativ iton valo6 beszerzése, akar second hand

3 Amikor egy mérka a zold szin hasznalatdval probélja kdrnyezetvédébbnek lattatni magat (BICK, R. et al. 2018).



boltokbdl, vagy még jobb az dnszervezddd akcidk, garazsvasarok, gardrobeserék latogatésa,
hiszen itt nem alkalmaznak vegyszereket a tisztitdshoz, és a szallitdsbol szarmaz6 természeti
karokat is ki lehet kiiszobolni. Azonban a fast fashion jelenséget ezek az akcidk sem sziintetik
meg.

Tényleges megoldast a fogyasztas csokkentése jelentene, példaul a nalunk is megjelent
kapszulagardrob* kialakitasaval, vagy a slow fashion- re vald attéréssel, melyek ritkabban
vasarolt, minGségi, hosszu életli ruhadarabokat jelentenek (FLETCHER 2017, idézi: KELEMEN-
ERDOS A. - KOSZEGI ZS. 2017). Sorensen a slow fashion-be tartozo divatipari szegmenseket
tovabbi két kategoriara bontotta, az haute couture-ra, melyek azok a divatbemutatékon
bemutatott darabok, egy darab késziil beldliik, nagyon dragak és mindennapi hordasra
alkalmatlanok, és a pret a porter designer darabokra, melyek szintén egyedi darabok, de
mindennaposabbak, és elérhetobb arkategoériaba tartoznak, megvehetéek barki szamara
(SORENSEN, C. 2009:21.). A slow fashion-be tartozd ruhadarabokat a tomegtermelésre
szakosodott oriasvallalatok nem tudjak biztositani, azonban a helyi tervezok, kis- és

kozépvallalkozasok igen.

11.2.2. Helyi divatipar alma: a slow fashion térhdditasa

A helyi szinten szervez6do slow fashion vallalatok azért fenntarthatobbak, mert kis
helyen jobban lehet latni a termelés kovetkezményeit (FLETCHER 2008, idézi: AAKKO,
M. - KOSKENNURMI-SIVONEN, R. 2013). Igy muszaj jobban odafigyelni, hiszen a sajat életére is
hatassal van.

Kisebb termelésnél lehet alkalmazni olyan gyartasi folyamatokat is, amit az olcséd
tomegtermelés nem tesz lehet6vé. Ilyenek példaul az alternativ alapanyagok, a bambusz,
kender, vagy az organikus pamut, amelyek megfelelnek a GOTS® kévetelményeinek (CLAUDIO,
L. 2007), vagy a zero waste el6allitas, amelynek 1ényege, hogy minden anyagot felhasznalnak,
szemét keletkezése nélkiil. A zero waste egyébként nem tujkeletii dolog, a japan kimonodk és
indiai szarik tervezésekor is ez volt az alapkoncepcido (AAKKO, M. - KOSKENNURMI-SIVONEN,
R. 2013).

A helyi véllalkozasok azon kiviil, hogy a kornyezetet kevésbé szennyezik, a helyi

gazdasagnak is jot tesznek. Nem véletlentil fenntarthatdsagi cél a helyi gazdasag megerdsitése

4 Kapszulagardréb: néhany alapvetd ruhadarab beszerzése, és inkdbb ezek kombindldsa, mint folyamatosan 1j
aruk vasarlasa (ZOLD MINIMALISTA 2020).

®> Global Organic Textile Standard - Meghatarozza a fenntarthaté anyagokat, melyek altalaban organikusak
(GLOBAL STANDARD 2020).



a kis- és kozépvallalkozasok® fejlesztésén keresztiil. A kkv-szektor aranya Magyarorszagon és
az Europai Unidban is 99,8 szazalék. A Kis- és kozépvallalkozasok azaltal, hogy a megtermelt
érték helyben marad, és helyi munkaerdt foglalkoztatnak, a gazdasagi stabilitas alapjai. Ez a
divatban sem lenne masként, igy a hazai divatcégek fejlesztése a gazdasag erdsitéséhez is
hozzajarulna. Tehat azon kiviil, hogy a helyi divatcégek a globalis divatipart is fenntarthatobba
¢s zoldebbé teszik, a helyi kkv-szektort és a gazdasagot is erdsitik, ami egyuttal egy masik
fenntarthatosagi cél a fenntarthato fogyasztas kialakitasa mellett (EUROPAI B1ZOTTSAG 2020).

A helyi vallalkozasok fejlesztése a divatiparban hozzéjarulna nemcsak a kornyezeti,
hanem a gazdasagi fenntarthatosag noveléséhez, ami a tarsadalmi dimenzidban is valtozast
hozna. A divatiparral kapcsolatos kkv-szektor erésitésének a kdzvetlen hatasaként ugyanis a
helyi vallalkozdsokban dolgozé6 munkavallalok munkakoriilményei 1ényegesen jobbak
lennének, mint a nagy divatvallalatok munkasai korében. Kozvetett hatasként pedig ha a
fejletlenebb teriileteken IS megerdsodne a helyi ipar, ezaltal a gazdasag, a munkaeré nem valna
annyira olcsova ¢és kiszolgaltatotta, igy a gydrakban dolgozod, tomegtermeléssel foglalkozo
munkasok helyzetén is javithatna. Ha pedig a tomegtermelés nem lenne ennyire olcson
megoldhato, akkor a fast fashion-nel jar6 tovabbi problémakra is megoldast jelenthetne a helyi
termelés.

Gyakorlatban megvalosult néhany példa koziil az egyik Carlos Miele brazil divattervezd,
aki New Yorkbol koltoztette gyartasanak szinterét Rio de Janeiro-ba. Az ottani Coopa-Roca
nevl varrokozosség tagjait alkalmazta ruhai eldallitasa soran. Azon kiviil, hogy szemétként
elkdnyvelt anyagdarabokat hasznositottak (ijra, munkalehetdséget adott az ottani ndk szadmara,
akik ezaltal fliggetlenebbek lettek. A helyi brazil jellegzetességekkel bir6é ruhadarabok pedig
vilagszerte keresettek (CLARK, H. 2008). A Lalesso nevii marka Kenyaban valositott meg
hasonlo projektet, amely szintén sikeressé valt nem csak a helyi sajatossagok miatt, hanem mert
ez a vilag egyik egyetlen zero-carbon kibocsatasu markaja (THE DESIGNERS STUDIO 2015).
Lathato tehat, hogy a helyi markak felvirdgoztatdsa a gyakorlatban is miikodott, sot
vilagszinvonaliva is valtak.

Ahhoz, hogy ez alternativaja lehessen a fast fashion-nek, és a multinacionalis cégeknek,
hangstlyosabban el kell terjednie a hazai tervezOktol vald vasarlasnak a helyi emberek életében.
Azonban ha megnézziik Magyarorszagot, sajat tapasztalatbol tudom, hogy ismeretlenek a
magyar markak, és nem szempont a tdliik valo vasarlas. Ha viszont nalunk sem tudja kivaltani

a helyi termék a multinacionalist, akkor hogyan tudna egy fejletlenebb orszagban?

6 Kis-és kozépvallalkozasok: maximum 250 fét foglalkoztatd cégek, ahol a nettd éves arbevétel nem haladja meg
az 50 milli6 eurdt (ELLA O. et al 2019



I11. A hazai divatipar: avagy tényleg citrom-e a magyar narancs?

A fenntarthatd divatiparnak tehat az egyik legfontosabb eleme, hogy a helyi tervezoktol
vasaroljunk a multinaciondlis fast fashion cégek helyett. Ezzel tdmogatva azt, hogy
felszamoljuk nemcsak az olcs6 tomegtermeléssel jard kornyezeti, hanem a gazdasagi és
tarsadalmi problémakat is. Ismerni kell, hogy hogyan néz ki a divatipar Magyarorszagon, hogy
lassuk, van-e lehet6ség a fast fashion termékek magyar slow fashion termékekkel valo

kivaltasara?

I11.1. A fast fashion és az azzal kapcsolatos problémak megjelenése
Magyarorszagon

A magyar divatipar, bar talan sokan nem tudjak, de a XIX. szdzad masodik felében
vildgszinvonalu volt. Hanyatldsara csak a masodik vilaghdboru utan a német megszallaskor
keriilt sor, el6tte még Trianon sem tudta letdrni a sikereket. Epp ellenkezéleg: a gyaszt a magyar
motivumok elterjesztésével, a magyar anyagok felhasznéaldsdval és a magyar tervezdk
tamogatasaval dolgoztak fel (F. DoOzsA K. et al. 2012). Az igazi Osszeomlas a
rendszervaltoztatas kornyékén jott, amikor majdnem az Osszes alapanyag- és textilgyar
megsziint Magyarorszagon. Sokan gondoljak ugy, hogy ezutan vesztette el régi fényét a magyar
divatipar, valamint ez logisztikai gondokat is okoz, példaul a koronavirus alatt az
alapanyagimport sokszor akadalyokba titk6zott (KOCSONYA Z. 2020). Ezzel szemben a Magyar
Konnytiipari Szovetség (MKSZ) honlapjan jelenleg majdnem 3000 bejegyzett textilipari
vallalkozast tartanak szamon (MAGYAR KONNYUIPARI SZOVETSEG 2020), viszont sajnos nem
tudom, hogy a ruhaipar szdmara ezek a vallalkozasok mennyire elegenddek, megfeleldek vagy
elérhetdk.

Az alapanyaggyartds megsziinése mellett a masik nagy probléma a szintén a
rendszervaltoztataskor megjelend fast fashion termékek bearamlasa volt, melyek olcsdsagaval
a helyi termelés nem tudott versenyezni. Az olcsé import igy sok helyi markat lehetetlenitett el,
féleg egy olyan iddszakban amikor az orszag gazdasaga alapjaiban labilis volt (CSALAR B.
2020). Bar mar ekkor is megjelent néhany marka akiknek sikeriilt fennmaradni, és az
ezredforduld kornyékén elkezdett talpra allni a magyar divatipar, a fast fashion termékek még

mindig a legmeghatirozdbbak a fogyasztok altal keresett kategoriak koziil.



I11.2. A hazai tervezok jelenléte: hattér a problémak kikiiszobolésére

Bér a fast fahionnek még mindig toretlen a sikere a divat teriiletén, a slow fashion
képviseldi is nagy szdmban jelen vannak Magyarorszagon. Az els6é fontosabb markak, az Art’z
modell, vagy az Artista mar az 1990-es években megjelent, és azéta is toretlen sikerrel
mikodik. Az ezredforduld kornyékén 2002-ben alapitotta Benes Anita a Daalarnat, amelyet
kovetett nem sokkal a Je Suis Belle, a Nanushka, és a Nubu, mint az (j nemzedék elso tagjai
(CsALAR B. 2020). Ma mar 4000 bejegyzett ruhaipari vallalkozas van Magyarorszagon
(MAGYAR KONNYUIPARI SZOVETSEG 2020).

Az 1) markak megjelenésével a kiilonbozé feléjiik iranyuld tdmogatasi programok is
megjelentek. A taldn legfontosabb szervezet a Magyar Divat & Design Ugynokség (MDDU,
angolul HFDA) amelyet egy 2017-es kormanyrendelet sordn a Magyar Turisztikai Ugynokség
alvallalataként allitottak fel (Simsa, 2020). Az ligynokség feladatai koz¢ tartozik az oktatasi
tamogatas, a magyar markak marketingje és tamogatasa. Inditott tobbek kozott Podcast-ot a
magyar divatiparrol, melynek egyik részében pont az 0j generaciordl volt szo (MAGYAR
DIVAT&DESIGN UGYNOKSEG 2020a), és kiilonbozé tamogatasi programokat szervez a tervezok
részére, mint példdul a Young Talents Program (MAGYAR DIVAT&DESIGN UGYNOKSEG 2020c).
A szervezésében keriil megrendezésre az egyik legfontosabb divat show, a Budapest Central
European Fashion Week (MAGYAR DIVAT&DESIGN UGYNOKSEG 2020d), és mivel turisztikai
igynokség, ezért a kiilfoldre vald nyités is fontos szempont volt, igy Olaszorszaggal kotottek
egylittmtikodést, aminek kapcsdn a Milan Fashion Week-re is tudnak delegdlni magyar
tervezéket (MAGYAR DIVAT&DESIGN UGYNOKSEG 2020e). Az MDDU Altal szervezett
divatbemutatok mellett a Marie Claire Fashion Days is meghatarozé a magyar divatélet
szempontjabol, melyet talin még tobben is ismernek az atlagfogyasztok koziil a Marie Claire
magazinja altal. 2019-ben rdadasul pont a fenntarthatdsag és a kornyezetvédelem volt a téméja
(MARIECLAIRE 2019).

Foleg a Covid19 miatt tobb online oldal, bolt nyilt, amely azt a célt tlizte ki maga elé,
hogy a magyar tervezdket fogja Ossze €s az 6 termékeiket egy helyen érteékesiti. Ilyen példaul a
Magyar Divat&Design Ugyndkség altal mitkddtetett Budapest Select Concept Store (MAGYAR
DIVAT&DESIGN UGYNOKSEG 2020b), a Designer Webshop (DESIGNERWEBSHOP 2020), vagy a
Designia.hu (DESIGNIA 2020). Nemcsak vasarlasi, hanem bemutatasi céllal is indultak oldalak,
példaul a Fenntarthatodivat.hu, amely azokra a markakra fokuszal, amelyek a leginkabb
foglalkoznak azzal, hogy a lehetd legfenntarthatobbd alakitsak at termelésiiket

(FENNTARTHATODIVAT 2021).
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A tdmogatas tehat megvan, mégis a magyar markak ismertsége még mindig nem az igazi.
Ez lehet azért, mert a magyar tervezok tanulnak ruhakat késziteni, viszont lizleti és marketinges
ismereteik nincsenek, igy nem tudjak igazan kihasznalni a helyzetet. Baj lehet a mar korabban
emlitett feltételes hianya a textiliparnak (VINCzE B. 2011), valamint az, hogy ezek a

tdmogatasok a tervezOk csak egy bizonyos rétegét érintik.

I11.3. A magyar markak tamogatasanak fontossaga

A magyar markdk népszeriisége, a helyi tervezOktdl vald vasarlas gyakorlatanak
elterjedése pedig rendkiviil fontos lenne. A helyi tervezdktdl vald vasarlas novekedése
Magyarorszagon is bevaltana a hozza fiizott reményeket, igy a fentebb emlitett kdrnyezeti,
gazdasagi és tarsadalmi valtozasokat egy fenntarthatobb ipar felé.

Az altalanos pozitiv hatasokon kiviil, mint példaul a gazdasag stabilitdsa, a méltanyos
munkaerdpiaci helyzet és a kdrnyezetkimélébb gyartasi folyamat, a koronavirus-jarvany altal
okozott karok megoldasara is lehetdséget teremtene egy erdsebb hazai divat. Magyarorszagon
a virus kovetkeztében sokat romlott a gazdasagi helyzet, rengeteg ember elvesztette a
munkahelyét, és ez a gazdasagi visszaesés kiilondsen a kkv-szektort érintette. A budapesti
kiskereskedelmi iizletek forgalomkiesése pedig még az orszagos atlagnal is joval nagyobb
(KSH 2021). Gazdasagi szempontbol tehat a gazdasag erdsitésére vald torekvés céljabol most
minden eddiginél fontosabb lenne a helyi tervezoktdl valo vasarlas.

Ezzel 6sszefliggésben pedig tarsadalmi szempontbdl is legalabb ennyire kedvezd lenne,
ha a magyar tervezOktdl vasarolnank a multinaciondlis cégek helyett, és inkdabb a magyar
munkaerd munkaltatdsat timogatnadnk. A nagyvallalatoknak, ahogy azt fentebb is emlitettem,
van annyi tOketartalékuk, hogy egy ilyen valsadgot atvészelve a piacon maradjanak, és igy az
alkalmazottak nagyrésze is megtarthatja az allasat, a hazai kismarkaknak viszont nincs ilyen
nagy erdforras a birtokukban. Inkébb az emberséges munkakoriilményeket nytjté kis cégek
alkalmazottait tamogassuk abban, hogy megtartsak a munkaikat, mint a multinacionalis cégeket
batoritsuk arra, hogy embertelen koriilmények kozott dolgoztassanak még tobb embert.
Valamint a magyar divatipar megbecsiiltebb, ismertebb lenne, azzal a divatban dolgozok
helyzete is privilegizaltabba valhatna, és igy konnyedebben felvehetné hossziitavon a versenyt
a ktlfoldi cégekkel.
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I11.4. A magyar markak kategoriai

Az 0sszes magyar markara igaz, hogy a Christine Sorensen-féle besorolas szerint a pret-
a-porter, vagyis designer kategoriaba tartoznak, és hogy a kkv szektort erdsitik (SORENSEN, C.
2009). Ezen beliil azonban nagyon nagy féle valtozatossag jellemz6 rajuk, a célk6zonségtol, a
méreten at, a mindennapossagi faktorig. Jelenleg koriilbeliil 4000 ruhaipari véllalkozas
talalhatdo Magyarorszagon (MAGYAR KONNYUIPARI SzZOVETSEG 2020), viszont ennyi
vallalkozast nagyon nehézkes egyenként elemezni. Eppen ezért harom kategériat alakitottam
ki Csalar Bence konyve (CSALAR B. 2020) és a divatrol szolo fentebb felsorolt cikkek, honlapok
alapjan.

Az elsé kategoriaba azok a markak tartoznak, amelyek magasabb arkategoriasok,
altalaban 50 ezer Ft felett arulnak egy ndi egyberuhat, azonban nem ritka az ennél is dragabb,
150 ezer Ft korny¢ki eladasi ar. Ez az a csoport, amelyik altaldban divatbemutatdkra tervez, és
a tdmogatasok nagyobb részét kapja, igy ismertebb, és nem csak Magyarorszagon, hanem
altalaban kiilfo1don is értékesit, vagy legalabbis megcélozza a kiilfoldi célkozonseéget.

A masodik kategoriat azok a kisebb tervezok alkotjak, akik tobbnyire egyediil vagy csak
par emberrel egyiitt dolgozva alapitottak markat. Ok alacsonyabb arkategoéridba tartoznak. A
leggyakrabban egy ruhat nagyjabol 10-20 ezer Ft kozott arulnak, igy felveszik a versenyt egy
dragabb fast fashion céggel, példaul a Zaraval. Els6sorban Magyarorszagra nyitnak, kisebb
kozonségnek. Emiatt kevesebb tdmogatast is kapnak, legtobbjiiknek nincs boltja, csak online
arulnak, vagy tobb markaval egylitt aruljak néhany termékiiket design boltokban. A legtobbszor
megfizethetéek lennének, am ismertségiik alacsony.

A harmadik kategériahoz a mar-mar fast fashion-re hajazo boltok tartoznak, mint példaul
a Budmil, vagy a Mayo Chix, amelyek bar magyar alapitastak, a legtobb embernek errdl
fogalma sincs. Bar érdekes lenne megnézni, hogy hanyan ismerik ezen markédk magyar eredetét,
mivel jellemzdikben nagyon eliitnek a magyar markéaktol, és a fenntarthatd termelésben nem
igazan vesznek részt, és tobbnyire 2000 elétt alapultak, ezért 6ket nem vettem bele a
kutatdsomba, hanem az elsd két csoport ismertségét fogom vizsgalni.

Az elsé két csoportba az én mintdmban dsszesen 50 marka tartozik, ebbdl 25 az elsd, és
25 a masodik kategorianak felel meg. A fogyasztoi elemzés mellett rajuk is készitettem egy

rovid kimutatast kiilonb6z6 jellemzok alapjan, ezzel is kiegészitve az ott kapott eredményeket.
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IV. A magyar markak ismertsége a fiatalok korében

A magyar divat kindlati oldala alapjan tehat lathatd, hogy nagy a vélaszték mind a
vallalkozasok, mind a tdmogatasok kozott. Ezt megnézve ugy latszik, hogy mikddhetne a
magyar tervezOktdl vald vasarlas a fast fashion boltok alternativajaként, létrehozva egy

fenntarthatobb divatipart. De hogyan érvényesiil ez az elképzelés a valosagban?

IV.1. A fiatalok preferenciai divattermék vasarlasakor: elézetes kép

Az el6z6 kérdés megvalaszolasahoz tudni kell, hogy mi alapjan vasarolnak a fiatalok
ruhazati cikkeket. Milyen el6zetes feltevések johetnek szoba, ha a magyar divatcikkekhez valo

hozzaallasuk a kérdés?

IV.1.1. A fiatalok divat fogyasztasaval kapcsolatos el6zetes eredmények

A ruhézati fogyasztasrdl viszonylag kevés tanulmany késziilt, arrol pedig, hogy a magyar
termékek ¢és tervezok mennyire ismertek, arrdl egy sem. Ezért lattam fontosnak foglalkozni
ezzel a témaval, mert az eddigi kutatasok foleg a kinalati oldal feldl, a tervezék oldalarol fogtak
meg a kérdést, és nem végeztek kutatast a fogyasztok viselkedésérdl. Csupan néhany tanulmany
késziilt 4ltalanossadgban a fogyasztoi és a ruhacikkek fogyasztasi mintdirol.

A divatcikkeket nem elsésorban sziikségleteink kielégitésére vessziik, hanem mert valami
mast képviselnek. Az 6ltozkodés dnkifejezés €s tarsadalmi pozicié. Ahhoz azonban, hogy ezek
miikodjenek, az altalunk viselt divatcikkeknek masok altal felismerhetének kell kenniiik
(KELEMEN-ERDOS A. - KOSzZEGI Zs. 2017). A magyar markak kevésbé ismertek a
nemzetkoziekhez képest, ezért aki megengedheti, inkabb vesz Gucci-t mint Nanushkat. A
megfizethetd, kisebb magyar markak pedig még szinte kuridzumok, csak az igazan egyediségre
torekvok kutatjak fel ket, mig az atlag fiatal inkabb a jol bevalt, és masok altal is fel- és
elismert fast fashion markaknal marad.

A magyar termékek iranti érdeklédés masik faktora a kdrnyezettudatos vasarlasra valod
torekvés lehet, ami azonban nem igazan jelenik meg a fiatalsag korében még. Mig az
¢lelmiszerek tekintetében mar egyre inkabb 4ltalanos az a nézet, hogy a magyar termék
fenntarthatobb (igaz az élelmiszer egy részének nem kedvez a hosszabb szallitds), a ruhazati
cikkek tekintetében ez még nem annyira elterjedt.

Bar a legtobb hallgat6 szimpatizal a fenntarthatosaggal, a fogyasztas csokkentése tal nagy
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aldozat lenne, st a kozépiskoldsok tobb, mint fele 6ssze sem kapcsolja a tilfogyasztast a
kornyezet karositasaval, de az egyetemistanak, bar koriikben jobban megjelenik a fogyasztas
fenntarthatosagi problémaként, csupan 24 szazaléka gondolja azt, hogy fontos kérdés (SzEcHY
A. etal. 2011). A kdrnyezettudatos vasarlas akadalyaként pedig sok esetben a pénz vagy az id6
hianyat jeldlték meg. Osszességében elmondhaté a viselkedésiikrél, hogy bar elméletben fontos
problémanak tartjak a fenntarthatésagot, gyakorlati tevékenységiikben ez nem igazan nyilvanul

meg.

IV.1.2. A vizsgialat modszertani hattere

Feltételezem, hogy a divattermékek vasarlasa a fenntarthatosagtol, divatossagtol és az
artol figg. A fenntarthatosag szempontjabol elsésorban azt mértem fel, hogy mennyire fontos
szdmukra a kornyezetvédelem, és mennyire kap hangstlyos szerepet a fogyasztassal, ruhazati
termékekkel kapcsolatos problémakdr. A divatossdg szempontjabol azt vizsgéaltam, hogy
mennyire fontos valakinek a divat, és hogy a kornyezetik mennyire kdveti a divatot.
Rakérdeztem vasarlassal kapcsolatos, mar kialakult vasarlasi szokasokra és a magyar divattal
kapcsolatban nemcsak a mdr tapasztalt élményekre, hanem a hozz4 ko6tddoé asszociacidkra,
vagyis, hogy mennyire tartjak divatosnak/ fenntarthatonak/ versenyképesnek/ elérhetének a
magyar tervezok altal készitett ruhézati termékeket. Ezek utan mértem fel a magyar tervezok
ismertségét, a tolikk valo vasarlas elterjedtségét.

A fogyasztoi oldal hozzaallasait, szokésait online kérddives kutatdssal vizsgaltam.
Mintam, a 18-30 év kozotti budapesti egyetemre jard fiatalok voltak, akik korében 112
kérddivet sikertilt kitoltetnem. A valaszadok szarmazasi szerinti foldrajzi megoszlasa az itteni
egyetemistak miatt varhatéan erés Budapest-centrikus, a vidéki a kitoltok szarmazasi helye
viszonylag egyenletesen lefedi az orszagot (1. dbra). Az online kérddiv és az egyszeriien
elérhetd alanyok mentén szervezddo kérdezés nem reprezentativ, viszont érdemi elindulast ad
arra a kérdésre, hogy mik a legelterjedtebb nézetek a magyar markéakat illetéen. A budapesti
egyetemistdkat, mint mintat, azért valasztottam, mivel a fenti szakirodalmak alapjan is az
latszik, hogy ez az a korosztaly akik korében mar fontos a fenntarthatosag, elterjedtebb a tudatos

vasarlas, ugyanakkor a divatos 61tozkodés is még meghatarozo jelentdséggel bir.
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1. abra: a kérddiv valaszadoinak szarmazasi hely szerinti foldrajzi eloszlasa
Forras: sajat kérdoives felmérés alapjan a szerzd szerkesztése

Kérdéivem a fent bemutatott témakorok alapjan két részbdl allt, az egyik a
kornyezettudatos vasarlasra fokuszalt, ezen beliil el0szor a vasarlasi szokasokra tért ki, majd
arra, hogy milyen a hozzaallasuk a fenntarthatosdghoz és a fenntarthatd vasarlashoz. Azért
ebben a sorrendben, mert igy a vasarlasi szokésokra feltehetdleg Oszintébben valaszoltak,
mintha a fenntarthatosag lett volna elsé szempontnak téve. A masodik rész pedig a magyar
tervezOkre iranyult, a szakirodalmi részben meghatarozott két f6 csoport ismertségét
vizsgaltam, a magyar tervezoktdl valo vasarlasi szokdsaikat €s azt, hogy mik a benyomasaik a
magyar divatiparrol, tervez6krol, szintén a két fécsoport alapjan.

Az elemzés soran az Osszegylijtott adatok alapjan arra kerestem valaszt, hogy mennyire
jellemzd a fiatalokra a magyar tervezok ismertsége ¢és a t6liik vald vasarlas, hiszen ettdl fligg
az, hogy vésarolnak-e téliik. igy kozvetetten a markak ismertségén és a hozzajuk kapcsolodo
asszociaciokon keresztiil valaszoltam arra a kérdésre, hogy mennyire vasarolnak a magyar

tervezoktol ruhdzati cikkeket az egyetemistak.
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IV.2. A magyar markak ismertsége (és annak hianya) a fiatalok korében

A magyar markak ismertsége egyaltalan nem meghatarozo jelenség, még az altalam
vizsgalt fiatalok kozott sem. Csupan 16 szazalékuk tartja Gigy sajat magérdl, hogy ismeri a
magyar divatot, tisztdban van a tervezokkel, eseményekkel. A kérd6iv végén megismételtem a
kérdést, és a kérdések valdsziniileg néhanyukat elbizonytalanitottdk, ugyanis ott mar csak 11

szazalékuk valaszolt igennel (2. dbra).

Ismered a magyar divatot?

)

nem

2. abra: A magyar divatipar ismertsége
Adatforras: a szerz0 sajat kérddives felmérése

Erdekes, hogy ez az eredmény nem fiiggdtt a nemtdl, mert bar a mintdban nagyobb
aranyban gondoltak magukrol a lanyok (77), hogy ismerik a magyar divatot, mint a fiuk (23
szazalék), ez az Osszefliggés nem volt szignifikdns. Nincs Osszefliggés mas demografiai
tényezok kozott sem, mint példaul az egyetem, az €letkor, vagy akdzott a tény kozott sem, hogy
dolgozik-e, vagy sem.

Annak ellenére, hogy csupan a valaszadok 16 szazaléka allitotta azt magérol, hogy ismeri
a magyar divatot, 45 szazalékuk tudott felsorolni valamilyen magyar divattervez6t. Vagyis a
divatot sajat maguk szerint nem ismerdk 35 szazaléka mégis meg tudott nevezni valamilyen
magyar markat. A divattervezdket, divatmarkakat 3 csoportba csoportositottam, mint azt a
magyar divatrol szol6 fejezetben is irtam, ezek koziil az els6 kettével foglalkoztam az elemzés
soran. Ezt a két kategoriat, vagyis az alacsonyabb ¢és magasabb arkategériat a mélyebb
Osszefliggések kimutatdsa érdekében tovabbi két csoportra bontottam, annak fiiggvényében,

hogy a neve alapjan felismerhetd a magyar alapitasa, vagy sem. Ennek alapjan tehat a kovetkez6
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4 kategoriat” alakitottam ki:

arkategoria/ név kiilfoldi hangzast Mmagyar hangzasu
Magas 1A .Kategoria - 12 marka | 1B.Kategoria - 13 marka
Alacsony 2A Kategoria - 16 marka | 2B.Kategoéria - 9 marka

1. tablazat: Markak kategoriai
Forras: sajat kérddives felmérés alapjan a szerzo osszeallitasa

A valaszadok 30 szdzaléka, vagyis a markat felsorolok kétharmada az 1A kategdriaba
tartozd markat irt, vagyis a magasabb arkategorias, nem felismerhetéen magyar markdk a
legismertebbek aktiv tudasuk alapjan. A legtobbet emlitett markdk elég egyértelmiien a
Nanushka, ¢s a Nubu voltak, a két egyik leghamarabb 1étrejott, és legnagyobb hazai divatcég.
Kirivo még, hogy a valaszadok 17 szazaléka emlitette meg a 2000 el6tti markakat, a mintabol
végiil kivett eredeti harmadik kategoriat (Budmil, HevyTools, MayoChix stb.). A tdbbi
kategoriabol a valaszadok atlagosan 10-10 szazaléka ismert markat, és 2 szazaléka kiilfoldi
markat irt magyar helyett.

Passzivan kicsivel tobb markat felismertek, de még igy sem volt til nagy az arany. A

crer

cre

Osszefogd 2. kategoria kevésbé volt ismert, a valaszadok 48 szazaléka ismert valamilyen
kiilfoldi nevii, vagyis a 2A kategéridba tartozé markat, mig 47 szazalékuk magyar neviit.
Arkategoria alapjan tehat lathatd, hogy a kiilfoldi neviiek kozott a dragabb maérkak az
ismertebbek, mig magyar hangzasi név markak esetén az olcsobb markak.

Ha azonban megnézziik, hogy 0sszesen hany markajeldlés volt az egyes kategoridkon
beliil, vagyis nem azt nézziik, hogy hany valaszadé ismert legalabb egy markat a kategoéridkon
beliil, hanem, hogy 0sszesen hanyszor jelolték, hogy ismernek egy markat, akkor az lathato,
hogy a magyar neviiek esetén a dragabb markaknal 127 darab, az alacsonynal pedig csak 101
darab jelolés tortént. Lehet, hogy tobben ismernek legalabb egyet, de a magas arkategoriaba
tartozo markak koziil tobbet ismernek. Ez a kiilonbség egyébként a kiilfoldi hangzasi markak
esetében még szembetlindbb, ott a magas arkategoridban 197 jeldlés, az alacsonyban csak 99
jelolés tortént. Ez alapjan tehat a kiilfoldi hangzasu, alacsony arkategéridba tartozo markak a
legismeretlenebbek, és a kiilfoldi hangzasi de magas arkategoriaba tartozd markak a

legismertebbek. A magyar nevii markak egyarant kozepesen ismertek, amit az a tény is bizonyit,

" A mintéba tartoz6 markak a kategoridk szerint a 2. mellékletben talalhatoak.
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hogy a valaszadok kicsit tobb mint fele (55 szazaléka) egyikrdl sem hallott még. Kiilfoldi
markak esetében ez egy kicsit kevesebb, 40 szazalék koriili. A magyar nevii markak esetében
nem volt kiugroéan ismert marka, viszont az 1A kategdériaban a Nanushka (59) a Nubu (37,5) és
a Daalarna (28 szazalék) ért el kiemelkedd ismertségi aranyt, vagyis a harom legrégebbi markak
kozé tartozd cég. A szofelhd dbran kék és zold szinek a legdominansabban jelenlevok, vagyis

a magas arkategoriaba tartozo markak ismertsége a legmeghatarozobb (3. dbra).
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3. abra: Felismert markak
Adatforras: a szerzd sajat kérddives felmérése

Erdekesség az is, hogy a magyar markak kozé belekevert kiilfoldi markakat 74 valaszado,
vagyis 66 szazalékuk bejelolte. Ez majdnem ugyanannyi, mint az 1A kategoria esetén latott
aranyszam. A Levi’s markat példaul a fiatalok 60 szizaléka bejeldlte, (a divatban magukat
jartasabbnak mondd emberek is), ami tobb, mint barmelyik magyar marka esetében tapasztalt
valaszadas. Ennek alapjan megfogalmazhatd, hogy bar hangzas alapjan sok markarol hallottak,
azzal a legtobben nincsenek tudatosan tisztaban, hogy melyik magyar és melyik nem az.
Egyediil az 1A kategodriaba tartozé markak koziil, valamint a 2000 el6tt 1étrejott markak koziil
van n¢hany olyan marka amirdl valoban tudjak, hogy magyar, hiszen ezeket a markakat soroltak
fel aktiv tudassal a felismerés eldtt. Tehat a magyar divat korébe tartozd6 markak koziil a

legismertebb kategoria a kiilfoldi hangzast, magas arkategorids divatcégek csoportja.
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IVV.3. A népszeriiség akadalyanak lehetséges okai

Lathato, hogy a magyar markak ismertsége nem tul jelentds a vizsgalt fiatalok korében,
de mi allhat emogott? A szakirodalom és az eldzetes feltevéseim alapjan a divatossagra valo

torekvés mértéke, a fenntarthatosag és az ar befolyasolhatja a hazai divat ismeretét.

IVV.3.1. Divatossag, népszeriiség megjelenése a magyar markak esetében

A megkérdezett fiatalok 97 szazaléka félévente, vagy annal gyakrabban vesz ruhazati
cikket. Tobbségiik (40) negyedévente, kdzel ennyien (37,5 szdzalék) havonta vasarolnak. Ez
elég gyakori vasarlast jelent, s kimutathato az, hogy kovetik a kinalati oldal altal diktalt félévi
kollekciocserét. A divatcégek pedig nem fognak kevesebb kollekciot eldallitani, amig azt latjak,
hogy van erre kereslet. Az sajnos még nem annyira kimutathato, hogy a koronavirus hatdsara
esetleg ritkabban fognak-e vasarolni, hiszen otthonra kevesebb ruha kell, valamint a
fenntarthatosag is jobban eldtérbe keriilt. Sajat tapasztalataimbdl kiindulva azonban Ugy
gondolom, hogy akik eddig is vasaroltak, és szivesen vettek ruhat, azoknak ez még inkabb
stresszoldo tevékenységgé valt, foleg most a téli idészakban, amikor 1ényegében semmi mas
nem volt nyitva, csak a bevasarlokozpontok. A koronavirus kapcsan azonban azt még
érdekesnek tartottam kiemelni, hogy hidba kapott sokkal kiemeltebb szerepet az online tér, a
valaszolok tobbsége (79 szézalék) még mindig a személyes ruhavasarlast részesiti eldnyben.
Ez azért hatrany a magyar tervezoknek, mert a magyar markak inkabb online elérhetdek.

Héatrany lehet még az is, hogy a megkérdezettek 88 szdzaléka esetében az ar dontd
szempont a vasarlasnal. Ez azért lehet hatrany, mert a legismertebb magyar markak a magasabb
arkategoridba tartoznak, igy feltételezhetd, hogy tal dragénak tartjdk a magyar tervezdk
ruhadarabjait, és ez is akadadlyozhatja ket a vasarldsban. Bar, az egy vasarlaskor elkdltott
Osszeg atlagosan 12 ezer Ft, amibdl egy alacsonyabb arkategorias markanal lényegében
ugyanliigy be tudnak vasarolni, lehet, hogy ezzel kevesen vannak tisztaban. Fontosnak
gondoltak még a mindséget, a fenntarthatésag azonban csak 22 szazalékuk esetében fontos, mig
a ruhazati termék magyar szarmazasat csak a valaszadok 2 szazaléka szokta figyelembe venni
(4. abra).
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Az ar befolyasolasanak megfeleléen talan nem meglepd, hogy 95 szazaléka a
megkérdezetteknek vasarol fast fashion tizletekben, 56 szazalékuk hasznalt ruha iizletekben. 16
szazalékuk szokott luxusmarka terméket venni, és 13 szazalék allitotta azt, hogy vesz magyar
terméket. A késobbi kérdések soran kideriilt, hogy a valaszolok 14 szazaléka vett mar életében
valamilyen magyar markatol terméket. Harom valaszold kivételével mindenki csak egy
markatol vasarolt, igy azért a magyar termék vasarlasat az ¢ koriikben sem mondanam tal

gyakorinak. Tovabba 24 szazalékuk nem tudta, hogy melyik markatol vasarolt, 6 szazalék pedig

4. abra: Vasarlast meghatarozo tényezok
Adatforras: a szerz0 sajat kérddives felmérése

kiilfoldi markat irt arra a kérdésre, hogy honnan vette a magyar termékét (5. dbra).
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Milyen kategoriaju divatterméket vasaroltal?
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5. dbra: A vasarolt magyar termék kategoriaja
Adatforras: a szerz0 sajat kérddives felmérése

Mig az ismertségnél a magasabb arkategorias termékek kaptak a legnagyobb szazalékot,
a tényleges vasarlasok legnagyobb része (43 szazalék) az alacsonyabb ari markaknal (2.
kategoria) zajlott. Vagyis a fogyasztok szivesebben vasarolnanak alacsony ara boltbol, de csak
a dragakat ismerik, igy nem vasarolnak. Erdekes adat, hogy a minta alapjan a vésarlasra valo
hajlandosag ¢€s a nem kozott nem all fent szignifikans 0sszefliggés.

Ahogy azt koraban emlitettem, a valaszadok csupan 21 szazaléka vasarol szivesebben
online, mint személyesen. Azon kiviil, hogy a magyar markéknal hatrany, hogy tobbségiik csak
online kaphat6, hiszen a vasarlok szivesen probaljak fel a megvasarolni kivant terméket, az sem
segit a helyeztiikon, hogy a megkérdezettek nem igazan ismerik a tobb magyar markat
Osszefogd webshopokat. A felsorolt harom legnagyobb webshopot Osszesen 10 szazalék
ismerte, mig a harom legnagyobb kiilfoldi markékat 6sszefogd webshopot 84,5 szazalék. A
harom kiilfoldibdl 20 szazalék vasarolt mar, mig a magyarokbol 1 szazalék. A kettd Osszege
viszont tokéletesen kiadja az online szivesebben vasarlok aranyat.

A vésarlési szokasokbol tehat az latszik, hogy nem jellemz6 a magyar tervezoktdl valo
vasarlas a megkérdezett fiatalok korében, azonban a divatossag és a divatossagra vald torekvés,
valamint a magyar divat ismertsége kozott kimutathato az 6sszefiiggés (p = 0,001). A fiatalok
68 szazalé¢kanak fontos a divat, torekszik a divatossagra, naluk 38 szazalékkal nagyobb az
esélye annak, hogy ismerik a magyar tervezéket és a magyar divatot is (2. tdbldzat). Erdekes,

hogy a valaszadok 65 szézaléka gy gondolja, hogy a kornyezetében éloknek nem fontos a
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divat, nem torekszenek a divatossagra. Az is kimutathatd volt, hogy a kornyezet divatossaga
nem fligg Ossze a magyar divat ismertségével, tehat azok akik a kdrnyezetiiket divatosnak
tartottak, nem ismerték jobban a magyar divatot, csak abban az esetben, ha 6k maguk divatosak

voltak. Ez az 6sszefiiggés egy kicsit ellentmond a szakirodalomnak.

a divatossag hatdsa a magyar divat ismerésére

Divatosnak tartja magat?| .,
- 0sszes
nem igen

nem darab 36 58 94
Ismeri a magyar divatot? 100,0% 76,3% |83,9%

igen darab 0 18 18
0,0% 23,7% [16,1%

teljes minta 0sSzZes| 36 76 112
100,0% 100,0% [100,0%

2. tablazat: Divatossag és a magyar divat ismertségének Osszefliggése
Forras: sajat kérdoives felmérés alapjan a szerz6 osszeallitasa

IV.3.2. Fenntarthat6sagi preferenciak a magyar markakkal kapcsolatban

A masik vésarlast talan leginkabb befolyasold tényezé a fenntarthatosdg. A
megkérdezettek 94 szazaléka mondta magarol azt, hogy fontos szdmdara a kdrnyezetvédelem,
57 szazalékuk rendszeresen tajékozodik a témaban, tovabba 90 szazalékuk figyel a
mindennapjai sordn arra, hogy lehetdleg védje a kornyezetét. Vagyis a fiatal korosztaly szamara
a kornyezetvédelem ¢és a fenntarthat6sag nagy jelentdséggel bir.

Ugyanakkor az, hogy a fogyasztas, vagy akar a divat mennyire kdros, az nem annyira
tlinik elterjedtnek a koriikben, mivel csupan 15 szazalékuk sorolt fel valamilyen fogyasztashoz,
vagy divathoz kapcsolddo jelenséget fenntarthatdsagi problémaként, valamint 26 szazalékuk
emlitett valamilyen ezekhez a témakorokhoz kapcesolodo aktivitast, amit mindennapjai soran

tesz a kornyezetért (6. dbra).
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A fogyasztas, divat, mint fenntarthatosagi probléma
tudatossaga

Emlitett fogyasztassal, divattal kapcsolatos
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6. dbra: A fogyasztas fenntarthatosagi problémaként valo felismerése
Adatforras: a szerzo sajat kérddives felmérése

Amellett, hogy a fogyasztas karos a fenntarthatdsdgra nézve, az sem igazan terjedt el,
hogy tudatosan vasaroljanak. Bar arra 80 szazalék figyel, hogy mindségi arut vasaroljon, az
objektiven kornyezettudatos valaszlehetdségeket kevesebb, mint a valaszadok fele jelolte be (7.
abra). A magyar termék vasarlasanak gyakorlata pedig, mint ahogy azt az el6z0 alfejezetben is
kifejtettem, még szintén nagyon elhanyagolhat6, a tudatos vasarldssal kapcsolatosan is csak a

fiatalok 9 szazaléka valaszolta azt, hogy figyel arra, hogy magyar terméket vegyen le a polcrol.

Mire figyelsz a tudatos vasarlas soran?

Hazai termék [l 8.93%

Egyikre sem 12,50%
Emberséges o #dos
e i 27.68%
munkakoriilmények
Fenntarthato gyértasi folyamat 27.68%
Fenntarthato anyag 43,75%

Minsségi aru |,  50.36%

0,00% 20,00%  40,00%  60,00%  80,00% 100,00%

7. dbra: Tudatos vasarlas
Adatforras: a szerz0 sajat kérddives felmérése

Az, hogy melyik vésarlasi gyakorlat mennyire fenntarthatd, valamilyen szinten jobban
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elterjedt a valaszado egyetemistak kozott. Ugyan nekik is csak kicsit tobb, mint a felilk mondta
azt, hogy a magyar ruhdzati termék vasarlasa fenntarthatdé (8. dbra), viszont a mennyiségi
csOkkentést (93) és a hasznalt ruha vasarlast (bolti 93, tulajdonostol 87,5) majdnem mindenki
hasznosnak tartotta a fenntarthatosag szempontjabol. Erdekes, hogy a sajat ruha varrasat nem
tartottak annyira fenntarthatonak (85), és hogy a luxuscikkek vasarlasat (10) kevesebben
tartottak fenntarthatonak a multinacionalis, fast fashion boltokbol vasarlashoz képest (21
szazalék). Ez annyiban okozhat gondot, hogy aki igy gondolkodik, és a magyar divatot is
luxuscikknek tartja, az nem fogja a magyar divatot fenntarthatonak gondolni. Ez pedig elég
konnyen bekdvetkezhet, mivel a legtobben a magyar divatot, a kiilfoldre nyit6, draga markakkal

azonositjak.

Mennyire hasznosak a fenntarthatdsag tekintetében a
kovetkezé vasarlasi szokasok?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Mennyiségi csokkenés
Second hand-boltbél
Hasznélt-tulajdonostol

Sajat készités

Mindségi vasarlds
Hazai termék 14% 45% 29% 12%

Multinaciondlis boltokbél vésarlds

Luxus termék vasarlds

B Teljes mértékben hasznos Nagyrészt hasznos

Nagyrészt nem hasznos Egyaltalain nem hasznos

8. abra: Vasarlasi szokasok fenntarthatdsaga
Adatforras: a szerz0 sajat kérdoives felmérése

Pedig az, hogy a magyar divatot fenntarthatonak gondoljak-e vagy sem, egy igen lényeges
kérdés. Azok korében, akik fenntarthatonak gondoljak a magyar divatot (73 szazalék), 86
szazalékkal nagyobb az esélye annak, hogy ismerik is a magyar divatot, és ezaltal vasaroljanak
magyar terméket (p = 0,005). A magyar termékekkel kapcsolatban tehat fontos lenne
hangstlyozni azt, hogy fenntarthatdak, mert elozetes elvarasaim alapjan, ha ez a tény ismertebb
lenne, az jo hatassal lenne a magyar divat ismertségére is, ami sarkalatos pont a fast fashion-

nel valo versenyfelvételben.
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IV.3.3. Akinek nem inge, ne vegye magara: a célkozonség szerepe és a marka
azonositasa

Latszik tehat, hogy a vizsgalt minta jelentds része nem ismeri a magyar divatot, nem
jellemzo rajuk a magyar tervezoktol valo vasarlas. Kimutathatd ugyan 6sszefiiggés, hogy azok
akik inkabb fentarthatonak tartjdk a magyar divatot, vagy fontos szamukra a divat, 6k
nyitottabbak a magyar markakra. Azt, hogy kinek fontos a divat és kinek nem, azt nem igen
lehet befolyasolni, viszont a magyar markék fenntarthatdésagban jatszott szerepét ki lehetne
hangsulyozni.

Jelenleg a mintaban szereplé 50 marka 28 szazalékanak a honlapjan tiintették csak fel,
hogy fenntarthatd, mig a napi kommunikaciora hasznalt instagram- és facebook-oldalukon
csupan 13 szazalékban hangstlyozzak ezt ki. Ez is féleg az alacsonyabb arkategdriaba tartozo,
kiilfoldi névvel rendelkez6 markak esetében van igy (2A kategoria) vagyis azok korében,
akikkel a legkevésbé azonositjak a magyar divatot. A fenntarthatdsag kiemelése tehat lehet egy
megoldasi tényezd a markak ismertségének, a toliik valo vasarlas megindoklasanak erdsitésére.

Ekkor azonban még mindig van egy fontos akadaly, ez pedig az, hogy a magyar markakat
sokkal dragabbnak tartjak, ¢€s igy el sem kezdenek vele foglalkozni, meg sem akarjak ismerni,
mert minek, ha igysem tudjak kifizetni. Ennek feloldasa kellene ahhoz, hogy lassak, hogyan
tudnak vasarolni a magyar markaktol. A markak mintdjabol latszik, hogy a fele alacsonyabb
arkategorids termékeket arul, ami ugy 5-20 ezer Ft k6z¢ tehetd. Ez az ar egyéltalan nem tobb,
mint egy Zara termék ara, de egy atlagos fast fashion arkategdrianal sem sokkal tobb. Mégis a
legnagyobb probléma a magas ar volt, amit a magyar termékek vasarlasaval szemben felhoztak.
A megkérdezettek 94 szazaléka gondolta gy, hogy a magyar termékek dragdk, ebbdl 52
szazalékuk nagyon draganak talalta Oket. Az ismertség hianya mellett (37 szazalék) 45,5
szazalék a magas arat talalta a legnagyobb problémanak a magyar divattal kapcsolatban. Nem
a kinalati oldalon megjelend hiany miatt all fenn ez az akadaly, hanem egyszeriien amiatt, hogy
nem ismertek azok a markak amik arban elérhetéek lennének szamukra. A legismertebb markak
a nagyobb, draga cégek, és ezekkel azonositjak a magyar divatot a megkérdezettek.

Kiilonosen megnyilvanult ez a hozz4allas anndl a kérdésnél, ahol a magyar terméket még
nem vasaroltakat kérdeztem arr6l, hogy miért nem vasarolnanak a jovoben sem esetleg. 14
valaszbol ami érkezett, 12 az arat emlitette meg. Nem csupan azt, hogy draga, vagy dragabb,
hanem olyan jelzdk voltak gyakoriak, mint a ,,rettento draga”, ,,borzaszto draga” vagy ,joval
dragabbak, mint a kiilfoldi termékek”. A ,,sokkal dragabb, ugyanaz a mindség” és a ,,biztosan

draga”, és az ehhez hasonld valaszokbdl pedig az sziirhetd le, hogy csak halloméson,

25



feltételezésen alapul a legfébb indoka annak, hogy miért nem vasarolnak magyar terméket. A
draga jelz6 olyan szinten elterjedt, hogy mar el sem kezdik megismerni a magyar divatot, mert
ugyis tul draga.

Az ar is egyfajta célzas, amely meghatarozza a célkdzonséget, azonban idetartozik még
az elérhetdség, és a kommunikacid nyelve is. A legtobb magyar termék online formaban
elérhetd, ami azért nehézkes, mert csupan a valaszadok 21 szazaléka vésarol szivesebben
online. A valaszadok 65 szazaléka érzi azt, hogy a magyar termékek online elérhetéek csak, és
ezért nem vasarolnak olyan szivesen toliik. Ez a kiilfoldi markaknal is megjelenik, viszont naluk
altalaban van fizikai bolt is, ahol megtapasztalhatjak, hogy mennyire tudnak megbizni az adott
termékben.

Az online elérhetdség is foleg a kiilfoldiek szamara sz6l, a kiilfoldre nyitést teszi lehetove,
azonban ezt erésiti a kommunikacié nyelve is. A vizsgalt markak honlapja alapjan az lathato,
hogy bar tobb, mint a feliikk (59 szazalék) magyar nyelvii, erés megoszlas van az olcsobb ¢és
dragabb markak kozott. Annak az esélye, hogy az alacsonyabb arkategoriaba tartozo markak
honlapja magyar, tobb, mint tizszerese a nagyobb markak honlapjahoz tartozé6 magyar nyelv
esélyének. A facebook ¢és instagram nyelve esetében is hasonld Osszefiiggés lathatd. Vagyis
szintén, az ismertebb markak esetében nem magyar célzas jelenik meg. Ez a nyelvbdl és arbol
lathat6 nyilvanval6 kiilfoldi célzottsag a fogyasztok hozzaallasaban is visszakdszon, ugyanis a

valaszadok csupan 17 szazaléka gondolta ugy, hogy 6 a célkdzonsége a magyar divatnak.

IV.4. Kovetkeztetések: hogyan lehetne ismertebb a magyar divat?

Az eredmények alapjan két kérdésre kell a fogyasztok szdmara vélaszt taldlni, az egyik
az, hogy hogyan tudnak a magyar tervezoktdl vasarolni, a masik, hogy miért éri meg nekik,
miért fontos ez. Mind a kettd noveli az ismertséget €s a vasarlas elterjedtségét. A miért kérdésre
az egyik legfontosabb vélasz a fenntarthatosag terjesztése, a magyar markak és divat esetében
is. ,,Fantasztikus” konyvek vannak a fenntarthato divatrdl, a problémakrol angolul, magyarul
azonban gyakorlatilag nincs egy sem. A hogyanra leginkabb annak a ténynek a koztudatba vald
betiltetése, hogy nem feltétlen minden magyar termék draga. A hogyan kérdéshez tartozik a
markak elérhetdségének is a javitdsa, annak a nyilvanvalobba tétele, hogy 0k a célkozonség,
hiszen, mint lathatd volt, ez sem annyira elterjedt nézet.

Mig a fenntarthatésagot minden marka esetében fontos lenne kihangsulyozni, a nagyobb
markak az arszinvonalukat ¢€s a kiilfoldi célkozonségiiket, nem valdszinii, hogy le tudjak, vagy

fogjak csokkenteni. A nagyobb ismertség eléréséhez tehat az egyik mod a kisebb markak

26



tamogatasa, hiszen 6k egyarant megfelelnek az alacsonyabb ar elvarasanak, és ahogy fentebb
elemeztem, a magyar célzottsagnak is. Fontos lenne, hogy a vasarlok ne csak a most ismert
nagyobb ¢és dragabb markakkal azonositsak a magyar divatot.

Jelenleg a Magyar Divat&Design Ugynokség a magyar divat legnagyobb tdmogatdja,
aki - ahogy az a magyar divatrol sz016 attekint6 részben is lathato volt - rengeteg tamogatassal,
webshoppal, podcast sorozatokkal probal segiteni a magyar tervezOknek. Az latszik, hogy ez
azonban még mindig nem elég, hiszen a legnagyobb probléma ezekkel az, hogy nem ad
megoldast pont a legfontosabb gatlo tényezdkre, példaul az arra. Az Ugynokség a Magyar
Turisztikai Ugynokség alszervezete, és igy a legfontosabb dimenzié amiben gondolkoznak, az
a turizmus. A markdk esetében is a kiilfoldre nyitas a legfontosabb tényezd, ami miatt a
nagyobb, dragabb, kiilfoldi célkozonség felé nyitd markak kapjdk a legtobb tamogatast.
Normalis, hogy a legtobben ezekkel a markakkal azonositjdk a magyar divatot. Ennek a
gyakorlatnak a megsziintetésével, a kisebb markak tdmogatasaval lehetne népszertibbé tenni a
hazai tervezoket.

A kisebb markak tdmogatasdhoz azonban nem abban latom a megoldast, hogy egyesével
karoljak fel a markakat, vagy nekik irjanak ki palyazatokat, hiszen ugyanugy megnének és
dragabb arszinvonalon, kisebb kozonségnek kezdenének el arusitani. Ugy gondolom, hogy a
markakat egylittesen, Osszefogva kellene rekldmozni, akar példaul egy kozos bolthalozat
l1étrehozasaval. Ekkor nem az egyes markéakat, hanem magat a boltot lehetne tamogatni, hogy
minél tobb marka termékeit kezdje el arusitani, és minél ismertebb legyen. Ekkor mar nem csak
a kiilonallo az egyes emberek altal talan ismert 1-2 marka jelképezné a magyar divatot, hanem
lenne egy kozos platform, ahol a fizikalisan is megnyilvanulhatna. Fontos lenne a fizikai bolt
1étrejotte, hiszen a webshopok, és altaldban az online vésarlas nem annyira valt be a
megkérdezetteknél. A kozos, tobb markat 6sszefogd miitkodés nemcsak hatékony, hanem a
fenntarthatosagot is segiti. Ugyanis a fenntarthatésag nem a gazdasagi versenyben, hanem a
kooperacioban tud megnyilvanulni, segitve a multinacionalis cégekkel vald versenyt.
,Osszefogds hidnydban a lokdlis versengés erésodik, amely legtobbszor a globdlis gazdasdgi
hatalmak, a multicégek malmara hajtja a vizet.” (SOLTESZ M. et al. 2005: 30)

A 1étrejovo bolt esetében kellene reklamozni a fenntarthatosagot, a divatossagot, az arbeli
elérhetdséget és azt, hogy a magyar emberek a célk6zonség. Ez adhatna valaszt a miért, és
hogyan kérdésekre. A fast fashionnel valdé érdemi versenyhez pedig elengedhetetlen, hogy
hasonl6d koriilmények kozott, példaul bevasarlo kdzpontokban legyen jelen ez a bolthalozat,
hiszen az elérhetdséget ez tudja a leghatékonyabban javitani.

A mar létrejott webshopoktdl és boltoktol ez a szintér abban kiilonbdzne, hogy nem csak
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a kicsi vagy csak a nagy markakat fogna 6ssze. Nem kisbolt lenne elrejtve a varosban, hogy
csak kevesen tudjanak rola. Kihangsulyozna azokat a dolgokat, amik a legjobban megdontik a
most fennalld, vasarlast akadalyozo tévhiteket, mint a kiilfoldi célkozonség, vagy a magas ar.
Pontosabban magat a boltot timogatnak, nem az egyes markakat. A nagyobb 0sszefogassal egy
sokkal reprezentativabb képet lehetne teremteni a fogyasztok képzeletében a magyar divatrol.
Ezt a fajta ,,reklamot” Kokasné Palicska Livia, az Innovatext Textilipari Miiszaki Fejleszto €s
Vizsgald Intézet vezérigazgatdja is megemlitette megoldasként a Magyar Divat&Design
Ugynokség (HFDA) ,,Fashion Flash” podcast sorozataban. O egy fashion district-et, negyedet
képzelt el, melynek lényege hasonld, hogy a magyar markakat egy helyen mutassak be
Osszefogva Oket és kihangsulyozva a magyar divat sokszinliségét és elérhetOségét (HFDA
ACADEMY 2020). Ugyanis teljesen mas, ha fel kell kutatni az egyes magyar tervezoket és
boltokat, mint elmenni sétalgatni egy ilyen utcara, vagy akar bevasarlé kozpontba, ahol ott
vannak egyben ¢és ismert moédon a magyar termékeket arusito boltok.

Megitélésem szerint egy bolt azért lenne jobb lehet6ség egy ilyen negyedhez vagy
utcahoz képest, mert ha a markak kiilonallo boltok, akkor a tdimogatasok eloszlanak, ugyanugy
a legnagyobb markak lesznek ismertebbek, oda fognak inkabb bemenni az emberek, és
ugyanugy dragabb termékekkel talaljak szembe magukat. A kisebbek pedig lehet jobban szem
elott lennének, de talan nem tartandk ket annyira divatosnak, vagy mindséginek. Ezzel
szemben, ha ezek a termékek egy boltban vannak arulva egy jol szem el6tt 1évo helyen, akkor
szivesebben vasarolnak olcsobb markaktol is.

Minden esetben fontos kihangsulyozni a termékek magyarsagat is a fenntarthatésaguk
mellett. Jelenleg a vizsgalt markak nagyjabol felénél kiemelték a honlapon, facebookon vagy
instagramon, hogy magyar a tervezd. Ez azért lenne fontos, mert a divat mindig kifejez egyfajta
identitast, ami jelenthet hovatartozast is. Erdsitve a markak magyarsagat, talan népszeriibbé
valna a viselésiik. Féleg most, hogy a koronavirus miatt kicsit elterjedtebb szokas lett a magyar
cégek tamogatisa. Szintén Kokasné Palicska Livia hangstlyozta ki a podcastban, hogy a
magyar termékek nemcsak szoban kellene kihangsulyozzdk magyar mivoltukat, hanem lehetne

valamilyen ismertet6 jegyiik (HFDA ACADEMY 2020). Legyen a magyar divat mas, kiilonleges!
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V. Osszefoglalas

Tudoményos didkkdri dolgozatomban a hazai divatipar ismertségét vizsgaltam 18-30
éves budapesti egyetemistak korében. Arra a kérdésre kerestem vélaszt, hogy mennyire elterjedt
a magyar tervezOktol vald ruhdzati termék vasarlasa, valamint a divatipar ismertsége.
Kimutattam, hogy miért j6 megoldas a fenntarthatosagra gazdasagi, kérnyezeti és tarsadalmi
szempontbol a helyi tervezoktdl vald vasarlas, és azt is, hogy Magyarorszagon lenne hattér ¢s
potencial egy meghatarozobb magyar divat kialakitasara.

A fiatalok korében végzett kérddives kutatds eredményei alapjan azonban az latszik, hogy
a magyar ruhazati termékek nagyon ismeretlenek a koriikben, leginkabb azért, mert azzal a
néhany markaval azonositjdk a magyar divatipart, amik széles korben ismertek, és melyek
alapjan a magyar divatot megfizethetetlennek tartjadk. Az ar mellett a kiilfoldi célkdzonség
elényben részesitése €s a fenntarthatdsag kis korben valo elterjedtsége is probléma lehet.

Megoldasi javalatként a kisebb markdk tdmogatdsdt hoztam fel, hiszen az ¢
marketingjiikkel érhetd az el, hogy a fenndllo arra és célzottsagra alapozott tévhitek
megdolhessenek a fogyasztok korében. Azt is megemlitettem, hogy a hatékonysag és
fenntarthatosag érdekében a markakat egylittesen kellene tdmogatni, egy elérhetd €s népszertii
helyen alapitott bolthdlozat 1étrehozasaval. Ez tenné lehetévé, hogy tobb marka is népszerii
legyen, hogy a magyar divat ismertebbé valjon, és elérhetdsége miatt, azért mert szem el6tt van,
jobban beivddna a koztudatba a fast fashion alternativajahoz képet.

Tovabbfejlesztési lehetdségként a kutatas tobb tarsadalmi réteg, tobb foldrajzi hattér
esetében is elvégezhetd lenne, és érdekes lenne egy olyan szempontbodl is vizsgélni a témat,
hogy a magyarsag kihangsulyozéasa az identitasra, hovatartozasra hatas miatt novelhetné-e a
magyar divat ismertségét és népszeriiségét.

A fenntarthaté divattal kiilonosen fontos foglalkozni, hiszen a fenntarthatosag, vagy
éppen a fenntarthatatlansag most mar kritikus problémava nétte ki magat, és a divatipar az egyik
legszennyez6bb iparag. Kiilfoldon a téma mar egész nagy figyelmet kapott, tobb kutatas
késziilt, és tobb konyvet is kiadtak a t¢émaban, nalunk viszont egyet sem. Fogyasztokat vizsgélva
sem tortént még kutatas, és a dolgozat ijdonsaga fenntarthatésagi megoldasként jeleniteni meg

a hazai divatipar. Hiszen a stilus 6rok®, és ez a magyar stilusra is igaz.

8 Coco Chanel 1965-6s McCall’s magazinnak adott interjijdban elhangzott szavai alapjan (CITATUM 2011).
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Mellékletek

1. melléklet: Kérdoivvazlat

1. Melyik budapesti egyetemre jarsz?
2. Hany éves vagy?

Vasarlasi szokasok

3. Milyen gyakran vasarolsz ruhazati cikkeket? (ruha, cip6, taska)
. hetente
. havonta
. negyedévente
. félévente
. évente
. ritkdbban
. soha nem vasarolok ruhazati cikkeket
4. Mi alapjan vasarolsz altalaban?
. Marka
Ar
. Minéség
. Fenntarthatosag
. reklam
. csomagolas
. mas ajanlasa
. egészség kényelem
. magyar termék
. stilus, hogy all az adott ruha
5. Online vagy személyesen vasarolsz gyakrabban?
1. inkabb online
2. inkabb személyesen
6. Milyen tipust ruhdzati terméket vasarolsz altalaban? dsszes lehetoség
1. fast fashion terméket
2. luxusmarka termékeit
3. second hand, masodkézbdl vett terméket
4. magyar terméket
5. nem vasarolok, magamnak varrok
7. Kiadasaidnak mekkora hanyadat koltod havonta atlagosan ruhazati cikkekre?
8. Ez kortilbeliil havonta atlagosan mekkora kiadast jelent?
9-13. Mennyire értesz egyet a kdvetkezo allitasokkal?
9. Fontos szamomra, hogy mit viselek
10. Altaldban kovetem a divatot és az aktualis trendeket
11. Szivesen vasarolok ruhazati cikkeket
12. Ugy érzem gyakrabban jarok ruhét vasarolni, mint méasok
13. J6 érzéssel tolt el, amikor veszek egy 0j ruhazati cikket
14-17. Mennyire értesz egyet a kovetkezo allitasokkal?
14. A kdrnyezetemben 1évok (csalad, baratok) szamara fontos, hogy hogyan 61tézkddnek
15. A kdrnyezetemben 1évok altalaban sokat koltenek ruhazati termékekre
16. Ugy érzem a kornyezetemben é16k szaméra meg kell felelnem az 6ltozkddésemmel
17. Gyakori program a csaladommal, baratokkal az, hogy vasarolni megyiink
18. Jel6ld be azokat a webshopokat amelyeket ismered, illetve ahonnan vasaroltal!
. About you
. Amazon
. Answear
. Bonprix
. Budapest Select Store
. Designer Webshop
. Home of Fashion
. Envii
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I. Etsy
J. Ruha, the recycled...
K. SHEIN

Fenntarthato viselkedés

19-21. Egyetértesz a kovetkezd allitasokkal?

19.

20
21

24
25

27.

28.

29.

Fontos szamomra a kérnyezetvédelem, a fenntarthatésag

. Rendszeresen tajékozodom a fenntarthatosag, kornyezetvédelem témakorében
. Mindennapjaim soran szoktam figyelni arra, hogy védjem a kornyezetem

22.
23.

Sorolj fel maximum 3 mindennapi cselekvést amit csinalsz a kdrnyezetvédelem érdekében:
Sorolj fel maximum 3 problémat ami eszedbe jut a fenntarthatosagrol:

. Fenntarthat6sagi problémanak mondanad-e a tilfogyasztast?

. Tudatosan szoktal ruhazati cikkeket vasarolni? (pl kevesebbet fogyasztasz, mindségi arut veszel...
26.

Mikre szoktal leginkabb figyelni a tudatos ruhavasarlas soran?
A. fenntarthat6 anyag
B. kornyezetvédo gyartasi folyamat
C. emberséges munkakoriilmények
D. min6ségi ruhadarab
E. hazai termék
F. egyikre sem
Szoktal venni olyan ruhadarabot amit utdna nem hordasz?
1. igen, évente tobbszor eléfordul
2. igen, atlagosan évente el6fordul
3. igen, el6fordult az utobbi 3 évben
4. igen, el6fordult az utobbi 5 évben
5. nem szokott eléfordulni
Atlagosan meddig hordasz egy ruhadarabot?
1. Ameddig el nem hasznalodik
2. ameddig divatos
3. ameddig ugy érzem kifejezi a stilusom
4. ameddig j6 ram
Ez nagyjabol mennyi id6t szokott jelenteni?
. egy honap, vagy kevesebb
. néhany honap, maximum fél év
. koriilbeliil egy év
. 2-3év
L4-5¢év
. tobb mint 5 év

OB WNBE

30-37, Szerinted mennyire fenntarthat6 vasarlasi szokasok a kdvetkezok?

30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.

38.
. Tudsz felsorolni magyar divatmarkakat?
40.

39

41
42

44,
45,

Second hand boltokbol valo vasarlas pl Hada

Hasznaltan, személyesen korabbi viseldjétol valod vasarlas
Mingségi ruhadarab vasarlasa

Vésarolt mennyiségre valod figyelés

Luxusmarkas termékek vasarlasa

Hazai tervez6tdl valo vasarlas

Sajat készitésii ruhak varrasa

Nagyobb boltokbdl, pl Zara, H&M vald vasarlas

Magyar tervezék ismertsége
Mit gondolsz, ismered a magyar divatipart?

Sorolj fel magyar ruhazati markakat!

. Valaszd ki azokat a magyar tervezéket amikrol hallottal: (kiilf6ldi neviiek)

. Valaszd ki azokat a magyar tervezoket akikrdl hallottal: (magyar neviiek)
43.

Vasaroltal mar magyar tervezo6tol divatterméket?

Ha igen:
Ruhazati termékekre kiadott koltségeid hany szazaléka iranyult magyar tervezd termékére?
Milyen markaktol vasaroltal terméket? felsorolas
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46. Hol vasaroltal magyar terméket?

OO Ul WN P

7.

. markabolt

. designer bolt

. tobb markat arusito tizlet

. tobb markat arusité webshop
. a marka sajat webshopja

. second hand boltbol

hasznaltan, de nem bolti kériilmények kozott

47. Elégedett voltal a vasarlassal?

48. Szivesen vasarolnal még magyar terméket?
Ha nem:

49. Ha nem vasaroltal még terméket, akkor szivesen vasarolnal?
Ha nem, miért nem?

Vélemények a magyar divatrél:

50-56, Mi igazabb a magyar divatra?
A magyar ruhazati termékek:

50. olesok 1234 dragak

51. divatjamultak 1234 divatosak

52. hétkdznapi viselésre alkalmatlanok 1234 hétkdznapi viselésre alkalmasok
53. személyesen elérhetd 1234 online elérhetd

54. kiilfoldi célkozonségnek késziilt 12 34 magyar célkdzonségnek késziilt
55. ismeretlenek 1234 népszeriieck

56. kornyezetszennyezoek 12 34 kornyezettudatosak

57-59. Egyetértesz a kovetkezo allitasokkal?

57. Ugy érzem a magyar ruhazati termékeknek én vagyok a célkozonsége

58. A magyar termékek ki tudjak valtani a nemzetkdzi ruhazati termékeket

59. Ismerem a magyar tervezéket

60. Mit tartasz a magyar divattermékek vasarlasa soran a legnagyobb akadalynak?

~NOoO ok~ WN

. tal draga

. nem elég ismert

. nem elég divatos

. nem hordhat6, mindennapi

. nem elég elérhetd online

. nem elég elérhetd boltokban, bevasarldé kozpontokban
. nem elég kornyezettudatos

77: nem tudom

Demogrifia

61. Nemed?
62. Hol néttél fel, hol éltél a legtdbb ideig életedben?
63. Dolgozol egyetem mellett?

36



Arkategoria/név | Kiilfoldi hangzasu Magyar hangzast
1A kategoria IB kategoria
Abodi
Aeron AgnesKovacs
AnnaAmelie g ;
) AlmaAbonyi
Celeni
AnnaDaubner
Daalarna .
Elysian Cako
Magas IyN 0 Cukovy
. KataSzegedi
JeSuisBelle - h
LindaSieto
Mero
NoraSarman
Nanushka
NUubu RekaVago_
- . Tomcsanyi
Romani Design !
TheFour TothBori
ZsigmondDora Menswear
2A kategoéria
Camou Design
Daige
Delkabag 2B kategoria
Elisher R.
Husew Basic by TamaraLukovics
I1.Noiry Botanika
Imogen Clothing Eniko Toth-Kern
Alacsony Lise The Brand Hacuka
Nana’s Kele Clothing
Nati100%Pureldea Matyddesign
Non+ Pikkpakktaska
NoraShepherd ValentinSzarvas
Printa Y Konszept
Touch Me Not
VictoriaBolla
Ykra

2. melléklet: Markak kategoriai (kiegészitett tablazat)
Forras: A szerzd 0sszeallitasa
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24%
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3%
-
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=\

=BCE =BGE METU = BME
=ELTE = Kéaroli = MOME = NKE
= Obudai = Pizmdny = SOTE Testnevelési

= [gen =Nem

egyetemek szerinti megoszlas

dolgozik egyetem mellett

3. melléklet: Valaszadok demografiai jellemz6i (abrak a kérd6iv eredményei alapjan) N=112
Adatforras: a szerzo sajat kérddives felmérése
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