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Absztrakt

A dolgozat téméja a vallasos kdzoségi média hasznalat mogott rejlé motivaciok feltarasa. A
dolgozat kutatasi kérdése, hogy milyen tényezdk befolyadsoljak a vallasos Facebook hasznalat
motivacioit a magyar gérogkatolikusok korében. A dolgozat a vizsgalt kérdés megvalaszolasa-
hoz kevert mddszertant alkalmaz. Els6ként egy kvalitativ el0kutatast végez, melynek fokusza-
ban az all, hogy milyen motivacios faktorok azonosithatéak a vallasos Facebook hasznalat mo-
gott. Az eldkutatas eredménye megerdsitette, valamint kiegészitette az eddigi szakirodalmi
eredményekben taldlhatdo motivacios tényezoket, amely alapjan a kovetkezd 6t komponenssel
dolgozik tovabb: a térités, a valldsos informacidszerzés, a spiritudlis feltoltddés, a szorakozas,
valamint a kisebbségi 1étbdl fakado tényez6. Ezt kovetden a kvantitativ mddszertan soran line-
aris regresszios becslést végez, melyhez az adatokat kérddivezés segitségével gyljti 0ssze. A
dolgozat azzal a hipotézisekkel €1, hogy az 6t motivacids tényezdre a kdvetkezd prediktor val-
tozok vannak szignifikéns hatassal: Facebook hasznalat gyakorisag, Facebook hasznélat inten-
zités, lakohely, vallasossag mértéke, kozonség percepcioja, tehat 6t hipotézist fogalmaz meg a
dolgozat. A hipotézisek tesztelése 6t tobbszoros linearis modell segitségével zajlott, ezek ered-
ményeképpen z 6t hipotézisbdl egy keriilt elfogadasra, ami a valldsos Facebook hasznalat in-
tenzitasara vonatkozik. A valldsos Facebook hasznalat szignifikansan ndvelte a motivacios té-
nyezok értékeit. A kutatds a tobbi hipotézist elvetette. A dolgozat relevancidjat adja az egyre
inkabb mediatizalodo vilag, igy a kutatas eredményei altal a vallas digitalizacidjanak mélyebb

megértését segiti.
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1. Bevezetés

,,Az Urhoz is van egy franké wifink, ami éjjel-nappal miikédik, de nincs sziikség arra, hogy

bekapcsoljam a Facebookot kozénk” (Kinga)

Urvacsora a Twitteren? Gordeszkazo pap a Youtube-on? Evtizedekkel ezel6tt ezek elképzelhe-
tetlennek tlintek, azonban mara az egyhéazakat is utolérte a digitalizacids forradalom. Az inter-
net megjelenése valamilyen forméban az egész vilagra hatassal volt, és ez alol a vallasi kdzos-
ségek sem képeznek kivételt. A kozosségi média térnyerésével kiillondsen fontossa valt az iden-
titas megglése €s az Onkifejezés megvalositasa, azonban gyakran felmeriilhet benniink a kérdés,
hogy vajon a kdzosségi médiaban 1étrehozott profilunk valoban tiikkrozi-e az altalunk képviselt
értékeket. Az onkifejezésnek egy lehetséges formaja a vallasossag kimutatasa, amely a temp-
lomi, illetve otthoni k6zosségek mellett az online térben is helyett kapott a digitalizacié hata-
sara. A kozosségi média feliileteit igen sokféleképpen kezelik az emberek a mindennapokban,
hiszen vannak, akik szinte sosem osztanak meg magukrdl semmilyen személyes informéaciot a
digitalis kozonség szdmara, és vannak, akik az egész életiiket a Facebook profiljuk mogé bujva
¢lik. Az online k6z6sségi oldalakon megjelend vallasos tartalmak mogott tobbféle motivacio is
allhat, hiszen el6fordulhat, hogy valaki egy hosszu €s farasztd nap utdn szérakozasbol vallasos
mémeket nézeget, vagy éppen masokat szeretne kdzelebb hozni a hitéhez. Az azonban kérdéses,
hogy mi allhat egy-egy motivacié mogott, mitdl fiigg, hogy milyen okbol hasznaljak az embe-

rek vallasos célbol az online teret.

Kutatasunk témaja tehat a vallasos Facebook hasznalat. Ezzel kapcsolatban arra a kérdésre ke-
ressiik a valaszt, hogy milyen tényezok befolyasoljak a vallasos Facebook hasznalat motivaci-
oit. Ehhez elsdként egy kvalitativ el6kutatast végziink, azzal a kérdéssel, hogy milyen motiva-
cios faktorok azonosithatoak a vallasos Facebook hasznalat mogott. A szakirodalom és az el-
készitett 6t félig strukturalt interju alapjan, a térités, a spiritualis feltoltédés, a vallasos infor-
maciok, a pihentetd szorakoztatas és a kisebbségi 1ét motivacios tényezdit azonositottuk. Ez
utdn egy tobbszords linedris regresszidos modell segitségével megvizsgaljuk, hogy a vallésos
Facebook hasznalat gyakorisaga és intenzitdsa, a vallasossag mértéke, a lakohely és a kozonség
percepcidja magyardzza-e az azonositott motivacids tényezoket. A kutatds soran 6t fo hipoté-
zissel ¢€liink, miszerint a fentebb leirt prediktor tényezok szignifikans hatassal vannak a moti-
vacios tényezokre. Eredményeink szerint a vallasos Facebook hasznalat intenzitasa szignifikan-

san noveli a térités, a spiritudlis feltoltddés, a vallasos informécidk, a pihentetd szorakoztatas



motivaciok értékeit. A vallasos Facebook hasznalat gyakorisaga és a vallasossag mértéke csak
a térités motivacio értékét novelte szignifikdnsan, a kozonség percepciodja pedig csak a kisebb-

ségi 1étbol fakadd motivaciot novelte szignifikansan.

A dolgozatunkban elsOként a vallas témakorét jarjuk korbe: a masodik fejezetben a vallast mint
identitast mutatjuk be, majd a harmadik fejezetben a vallas digitalizalodasat irjuk le. Ezt kdve-
tden a Facebookon megjelend vallasos tartalmakat ismertetjiik, illetve az 6tddik fejezetben az
altalanos Facebook hasznalati motivaciokat mutatjuk be, hogy a hatodik fejezetben a vallésos
Facebook hasznalat motivacidinak ismertetéséhez érjiink. Ezutan réviden kitériink a hazai kon-
textus ismertetésére, a gorogkatolikus vallasra. A nyolcadik fejezetben a kutatasi kérdéseinket
¢s hipotéziseinket fejtjlik ki, majd kilencedik fejezetben a kvalitativ el6kutatast mutatjuk be. A
tizedik fejezetben a kvantitativ kutatést fejtjiik ki, amit a regressziés modell diagnosztikait be-
mutatd fejezet kovet. A tizenkettedik fejezetben ismertetjiik az eredményeket, majd ezek meg-

vitatasa kovetkezik a diszkusszi6 fejezetben. Majd dolgozatunkat egy dsszefoglalassal zarjuk.

2. Vallas mint identitas

A vallast, vallasossagot, vallasos embereket a tarsadalom ¢€s bolcsészettudomanyok teriiletein
kiilonb6z6 aspektusokbol lehet megkozeliteni, az adott kutatdsi kérdés fiiggvényében. Ki lehet
indulni példaul az egyénbdl, vagy a vallas tarsadalomban betdltott szerepe mentén. Bar a vallas
¢s vallasossag tarsadalmi szerepének vizsgalata jelentds kutatasi irany, jelen dolgozatban a val-
last az identitasformalo szerepének irdnyabol kozelitjiik meg. Dolgozatunkban a vallasossagot
mint egy tarsas identitas fogjuk fel, amely identitasukat az emberek szivesen megosztanak és
kifejeznek masok felé. Tajfel (1979) elmélete alapjan a tarsas identitds az egyén énfogalmanak
az egyik aspektusa, amely a csoporttagsagunkkal kapcsolatos tudasunkbol, érzelmeinkbdl szar-
mazik. Ez teszi lehetdéve, hogy az embereket a ,,mi” és ,,0k™ kategoriakba soroljuk. A tarsas
identitas kialakuldsanak harom fazisa van az elmélet szerint, elsdként a kategorizacio, tehat
onmagunk és masok kategoridkba sorolasa, ezt kdveti az identifikacio, azaz az adott csoporttal
valo azonosulas kialakulasa, illetve a normak atvétele. Ezt koveti a tarsas dsszehasonlitas, ami
a sajat csoport €s kiils6 csoport 6sszehasonlitasabol all. Tajfel (1979) elméletébdl kovetkeztet-
hetd, hogy a csoporthoz tartozasnak kiilonb6z6 eldnyei vannak az egyénre nézve. Példaul tarsas
tamaszt adhat, vagy megbecsiilést, tovabba annak az érzését, hogy az egyén egy dnmaganal
nagyobb dolog része. A tarsas identitas tovabba az 6nértékelés alapjat szolgaltathatja, hozzaja-
rulhat az egyén fizikai és mentalis jollétéhez (Smith, Mackie & Batki, 2004). Turner és mun-

katasai (1987) a tarsas identitas elméletet egésziti ki, az Onkategorizacio fogalmaval, amely arra



a folyamatra utal, ahogy az egyén 6nmagat egy csoport tagjaként észleli, ezaltal valik a tarsas

identitas az énfogalma részévé (Turner et al., 1987).

A vallasossag szempontjabol azért relevans az identitas feloli megkozelités, mert a vallas fontos
identitas formalo, és identitast jelentd tényezd. Ennek egyik része az, hogy a vallasossaghoz
altalaban egy kozosség is szorosan kapcsolodik, akikkel az egyén osztozik a hitén (Giddens,
2008). A csoport egységét a kozdsen elfogadott hiedelmek, ritusok adjak, a kozos hitnek ko-
szonhetden egymashoz tartozonak érzik magukat a csoport tagjai (Durkheim, 1912). Mar ezek-
bdl is latszik, hogy a vallas, valldsossag egy rendkiviil komplex jelenség, kognitiv, tovabba
ritudlis oldala is van, amely 4ltal az egyén megéli a hitét. De intellektualis, emociondlis, tapasz-
talati jellege is, illetve tovabbi jellegzetessége, hogy az egyén életét, mindennapjait meghata-

rozhatja (Glock, 1962).

3. Vallas digitalizaloddsa a 21. szdzadban

A vallasos internethasznalatot el6szor az 1990-es évek kozepén kezdték el kutatni, kiilondsen
a valldsos szertartartdsok és ritudlék online térbe valo athelyezését illetden. A szakirodalomban
harom kiilonb6z6 kutatdsi hullamot lehet megkiilonboztetni, ahol az elsé kettd fokuszéban a
vallasossag digitalizaciojanak dokumentacidja allt, kiilon kiemelve a “digitalis vallas” és a “val-
las digitalizacidja” kozti fogalmi kiilonbséget. A digitalis vallas fogalma Campbell és Evolvi
(2020) nevéhez flizédik, amely alatt nem csak a hagyomanyos vallas online térbe valo kinyil-
vanitasat értjiik, hanem a konkrét vallasgyakorlasi szokasok, vagy Gjonnan kialakul6 vallasos
tevékenységek online térben vald végzését is. A harmadik hulldm alatt az online és offline tér
kozti szoros 0sszekapcsolodas €s egymastol fliggés keriilt a kozéppontba, aminek eredménye-
ként az offline vallasos csoportok virtudlis térbe torténd implikacioja Iépett az elétérbe (Camp-

bell & Lovheim, 2011; Lovheim, 2017).

A késdbbiekben a legkedveltebb aspektusa a vallési digitalizaciot vizsgalo kutatdsoknak az on-
line ¢és offline valladsossag kozti kapcsolat lett, amivel kapcsolatban nincs egyértelmi allaspont
a szakirodalomban. Vannak, akik szerint a valosagban megélt vallasi identitas nagyban fedi a
virtualis kozosségben kinyilvanitott identitast (Campbell & Lovheim, 2011; Hoover, Clark &
Alters, 2012), azonban néhanyan ugy vélekednek, hogy a valosagban és a virtualis térben tor-
ténd vallasossag megnyilvanuldsa nem feltétleniil egyezik meg (Fazekas, 2020). A weboldalak
¢és blogok megjelenésével utat tort maganak a vallasi identitas nyilvanossag elétti kifejezése,

ami lehetdvé tette, hogy az internet felhasznalok megosszék egymassal gondolataikat és ezéltal



formaljak egymas vilagképét. Az dnkifejezést segiti, hogy a kdzosségi média feliiletein képek,
videdk és emotikonok forméjaban is narralhatjuk mondanivalénkat (Campbell, 2012). Napja-
inkra szamos vallasi kozosség kialakult a digitalis média vilagaban, amiknek mikédése igen-
csak eltérd lehet — vannak olyan kozosségek, ahol teljesen ismeretlentil beszélgethetnek, vitat-
kozhatnak egymassal a tagok, anélkiil, hogy valaha is talalkoznanak személyesen, illetve 1étez-

nek az offline térben is aktivan érintkezd csoportok (Campbell & Lovheim, 2020).

A digitalizacios folyamatok megjelenése a vallasi szocializalodas €s identitas kialakulasara is
hatassal van (Lovheim, 2017), mivel a fiatalabb generacio szamara a vallassal kapcsolatos el-
sOdleges kommunikacids és informacids csatorna athelyezddott a kozosségi médidba, a csaladi,
illetve templomi kdzosséggel szemben. Moberg és mtsai. (2020) azt emelik ki, hogy a kiilon-
b6z média platformok lehetdve teszik, hogy a vallasos kdzdsségi média hasznalat soran kiala-
kuljon a felhasznalokban kiilonb6zd vallasi identitas, hitéleti kapcsolodas €s autoritas. A ko-
z0sségi médiara nem csupan egy olyan kornyezetként érdemes tekinteni, ami platformot bizto-
sit a szocidlis interakciokra, hanem egy olyan kornyezetre, amely kozvetlentiil formalja és ala-
kitja az emberek virtudlis identitds konstrukcigjat. Lovheim (2017) cikkében amellett érvel,
hogy a vallési szocializacidra a hagyomany és korszeriiség dinamikus elegyeként érdemes te-
kinteni, amely lehetdséget nytjt a vallasi tradiciok és ritusok 0j kontdsbe helyezésére, illetve a
valléasi kozosségek folyamatosan novekvo és valtozo, személyesebb formaban térténd megélé-
sére. A médiahasznalat altal lehetdsége nyilik az embereknek tudatosan megteremteni az alta-
luk kivant identitdskonstrukcidjukat, ami 6sszhangban van azzal a kortars énfelfogéssal, misze-

rint az ember énképe autoném ¢és folyamatosan fejlodik (Moberg €s mtsai, 2020).

Campbell és Lovheim (2011) cikkében harom fontos kérdés szerint csoportositja a vallas és a
média kapcsolatat vizsgaloé tanulmanyokat: (1) hogyan dgyazodik be a digitalis média a kortars
vallasos életbe, (2) a technologia formalja a vallast vagy a vallas formalja a technoldgiat, illetve,
hogy (3) az internet az oka annak, hogy szamos aspektusa atalakul a vallasnak vagy ez az offline
vallasossagban is jelen van. A digitalis média témakorében szamos kutatas sziiletett (lasd pl.:
Cheong ¢és mtsai, 2009; Brubaker és Haigh, 2017; Anwar és Mujib, 2022; Lévheim, 2017).
Mullan (2015) a PathMass nevii katolikus weboldal felhasznaldinak viselkedését és megjegy-
zéseit elemezte egy honapon keresztiil. Az oldalon napi szinten tesznek kozz¢ katolikus témaju
bejegyzéseket és az aktiv felhasznalok kihasznalva az interaktiv kommunikacios lehetdséget
kommentben mondhatjak el a véleményiiket. A kutatds eredményeként megallapithato, hogy a

legtobb felhasznald rendszeresen ellatogat az oldalra, ahol tobbnyire az aktualis vallasi hireket



targyaljak meg, illetve humoros vallasi témaju képeket (mas néven mémeket) osztanak meg

egymassal.

4. Vallasos tartalmak a Facebookon

Napjainkban az ¢letlinket nagymértékben meghatarozza és formalja az internet. Ezen beliil s,
az egyik meghatarozo tényezo a kozosségi médiak hasznalata. Az elmult években a COVID-19
vilagjarvany tovabb erdsitette ezt a trendet, hisz a jarvany miatt Magyarorszagon, és mas or-
szagokban is lezarasok kovetkeztek be (Kovacs és mtsai., 2020), ami miatt az online toltott id6
megnott, €s az életiink nagy része az online térbe keriilt 4t (Goel & Gupta, 2020). Ez ugyanigy
igaz a vallasi kozdsségekre, vallasi életre is, hisz a korlatozasok idején a szertartasok, talalko-
zasok nagyrészt elmaradtak, vagy online valosultak meg. Bar a korlatozasok nagy része mar
megszilnt, ¢s a jarvanynak remélhetdleg a végéhez kozelediink, de az online vilagban valo in-
tenzivebb részvétel valamennyire tovabbra is meghatarozza a tarsadalmunk mindennapjait, ami

altal tovabbra is relevans a kdzosségi oldalak vizsgalata.

A kutatdsunkban a valldsos Facebook hasznalatot szeretnénk vizsgalni, ami tobb kérdést is fel-
vet. Egyrészt, hogy miért pont a Facebookot vizsgaljuk, masrészt, hogy miért alkalmas a Face-
book arra, hogy vallasos tartalmak is megjelenjenek rajta? Az elsd kérdésre egyszerii a valasz,
Magyarorszagon a kdzosségi média oldalai koziil a Facebook a leggyakrabban hasznalt kozos-
ségi oldal (Tofalvy, 2018). A masodik kérdésre, hogy alkalmas-e a Facebook arra, hogy valla-
sos tartalmakat is megjelenitsen, ennél komplexebb a valasz, ezért a kdvetkezd bekezdésekben
kiemeljiik a Facebook azon jellegzetességeit, amik miatt vallasos célbdl is lehet hasznalni a

Facebookot.

A Facebook egyik eldnye, hogy 6sszekot embereket. De ezen feliil, szervezetek, intézményestilt
kozosségek kozotti kapcsolatok kiépitésére is alkalmas. Nem csak ismerdsok, hanem teljesen
1degenek is interakcioba tudnak 1épni egymassal a Facebookon (Treem & Leonardi, 2013). Ez
azért is fontos elény a vallasi kdzosségek szempontjabol, mert feliiletet tud biztositani a nagy
1étszam kozosségeknek. Ehhez kapcesolodik, hogy a Facebookon egyszerre tobb embernek el
lehet juttatni informaciokat, ami a kdzosségek szervezését segitheti (Helland, 2002). A Face-
bookon lehetdség van nyilt €s zart csoportok, oldalak létrehozasara, igy akar egy kozosségen
beliil lehet alcsoportokat l1étrehozni, kozosségen beliili kozosségeknek nyujthat platformot
(Helland, 2002). Ezeknek a csoportoknak elénye, hogy ezeket a tereket, csoportokat a tagok

alakitjak, igy biztonsagos térként jelenhetnek meg, akar vallasos diskurzusok, személyesebb



témak megvitatasara is (Helland, 2002). A csoportok, oldalak alakitasdnak masik aspektusa,
hogy hivatalos platformokat is 1étre lehet hozni a Facebookon, példaul egyhazi szervezeteknek,
vagy gyllekezetnek. Ezeken kontrollalt és professzionalis modon lehet informécidkat atadni.
(Helland, 2002). Tehat a Facebookon egyszerre lehetnek hivatalos kommunikaciora alkalmas
feliiletek, és sziik kozosségek szamara fenntartott csoportok. Ez kiilondsen hasznos lehet akkor,
amikor egy egyhazi kozosség a kiilvilag felé szant hivatalos kommunikéciojat is meg tudja je-
leniteni a Facebookon, de egy zart csoportban az egyhazkozségi/gyiilekezeti tagok személye-

sebb hangvételben is tudnak egymassal beszélgetni.

A Facebook tovabbi eldnye, hogy a megjelenitett tartalmak tartosan megmaradnak az oldalon,
igy hosszu idon keresztiil elérhetdek a felhasznalok szamara (Treem & Leonardi, 2013). Ennek
is koszonhetden konnyen el lehet jutni keresett tartalmakig, visszakereshetéek a megosztott
gondolatok, és igy még tobb ember el tudja érni azokat (Treem & Leonardi, 2013). Ez az egyhaz
misszios tevékenysége kapcsan is 1ényeges, de a kozosség €letérdl is lehet ilyen modon, példaul
képekben, megosztott torténetekben emléket allitani (Treem & Leonardi, 2013). Fontos tovabba
az a tulajdonsaga a Facebooknak, hogy kiilonb6zé multimédias lehetdségeket is ki lehet hasz-
nalni az lizenetek megosztasaban, tehat verbalis és nem verbdlis tartalmakat is meg lehet osztani
— példaul képeket, zenét, igy rogziteni lehet a felekezet kulturalis értékeit, szokasait is (Boyd &
Ellison, 2007). A Facebook fent ismertetett elOnyei és adottsagai megteremtik arra a lehetdsé-
get, hogy vallasos célbol is hasznalni lehessen a kdzosségi oldalt. Hisz a gyiilekezeti tagokkal,
az orszag tavoli részén €16, de egy hiten osztozd emberekkel 0sszekdthet, konnyen meg lehet
szerezni a kivant informacidkat. Hitélettel, vallasos témakkal kapcsolatos diskurzusokban lehet
részt venni, tovabba online szertartdsokba lehet becsatlakozni stb. Azonban ahhoz, hogy meg-
értsiik, hogy egyének miért hasznaljak a Facebookot vallasos célokra is, még meg kell ismer-

niink az altalanossadgban miért, milyen motivaciobol hasznaljak az emberek a Facebookot.

5. Altalanos Facebook hasznéalat motivacidok

A koz0sségi média oldalak felhasznaloinak motivacioit szamos kutatas vizsgalta, hiszen amel-
lett, hogy a hasznalatuk gazdasagi és marketing szempontbdl is igencsak 1ényeges szerepet tolt
be a 21. szazadban (Borges-Tiago és mtsai, 2019), az emberek mindennapi életére és identita-
sara is hatassal van (BodroZa és Jovanovi¢, 2016). A kozosségi média felhasznalok altal meg-
osztott tartalmak mogotti egyik alapvetd motivacids faktor a meglévd személyes kapcsolatok

fenntartésa, illetve 0j kapcsolatok €s baratsagok kiépitése (Barker, 2019; Ghaisani és mtsai,



2017; Rae ¢és Lonborg, 2015). Barker (2009) szerint az dnbecsiilés erds prediktora lehet a ko-
z0sségi média hasznalat gyakorisdganak a fiatal felndttek korében: mig a negativ 6nbecsiilés az
Uj barati kapcsolatok kiépitését prediktalja, a pozitiv Onbecsiilés a kortarsakkal valo kapcsolat-
tartast €s kommunikaciot jelzi. Bodroza és Jovanovi¢ (2016) Facebook hasznalat mogdtti mo-
tivaciokat vizsgalo kutatdsukban azt emelik ki, hogy a k6zosségi média hasznalatnak erds iden-
titasformalo hatésa van, igy a motivaciok kozott nagy szerepet jatszik a szocidlis szorongas és
a jollét is. Ot kiilonbozd kategoriat azonositottak a Facebook hasznalat prediktoraként: kom-
penzalas, onkifejezés, szocializacio és szexualis partner keresése, Facebook fliggdség, valamint
a virtualis identitas felépitése. Azok a felhasznalok, akik kompenzalasképpen, illetve 0j partne-
rek keresésére hasznaljak a kozosségi oldalt, tobbnyire gyenge szocialis készségekkel rendel-
keznek (szorongas és introvertaltsag), mig akik szocidlisan aktivak sokkal inkabb az onkifeje-

zés eszkozeként alkalmazzak a Facebookot.

Rae és Lonborg (2015) szintén a pszichologiai jollét aspektusat helyezte kdozéppontba kutata-
sukban, kiemelve azt, hogy akiknél pozitivabb az élettel valo elégedettség érzése, nagyobb
eséllyel hasznalja a Facebookot tarsas kapcsolatainak online térbe torténd athelyezésére és bat-
rabban oszt meg személyes tartalmakat 6nmagaval kapcsolatban, szemben a szocidlisan visz-
szamaradott, szorong6 felhasznalokkal, akik inkabb menekiilésként ¢lik meg a virtualis kdzos-
séghez kapcsolddast, 1 tarsas kapcsolatok utan keresve. Spiliotopoulos és Oakley (2013) a fel-
fedezett motivacios tényezoket hét kategoriara bontotta: (1) kapcsolattartas kozeli és tavolabbi
baratokkal egyarant, (2) onkifejezés €s az érdeklddési kdrnek megfeleld csoportokba vald csat-
lakozas, (3) fényképek megosztasa és masok fényképeinek nézegetése, (4) Facebook funkcioi-
nak hasznalata, mint példaul jatékok, quizek, beépitett alkalmazasok és a keresdmotor haszna-
lata, (5) networking, (6) felhasznalok adatai utdn valé nyomozas és (7) hirfolyam olvasas vala-
mint a felhasznalok statuszanak nyomon kovetése. Ezeknek az altalanos Facebook hasznalati
motivacioknak az a jelentdsége, hogy megalapoztak a vallasos Facebook hasznélat motivacio-

inak kutatasat.
6. Vallasos Facebook hasznalat motivacioil

A kutatasunk koézponti kérdéskore az, hogy milyen motivaciok allnak amogétt, hogy valaki
vallasos célbol hasznalja a Facebookot. A kutatdsunkban Brubaker és Haigh (2017) eredmé-
nyeit kivanjuk alapul venni. Kapott eredményeik szerint 4 {6 tényez6 motivalja a vallasos Face-
book hasznalatot, amik a térités, a spiritualis megvilagosodas, a valladsos informacidk szerzése

¢s a pihentetd szorakozas. Ezt a négy faktort mi kiegészitettiik egy 6todik faktorral, a kisebbségi



1étbdl fakadd motivacidval, mert a kvalitativ elékutatasunkbdl ez a tényezd is kirajzolddott. Az
altalunk hasznalt 6t tényez6 részletesebb bemutatdsa a fejezet tovabbi alfejezeteiben talalhato.
Emellett az elozetes kutatasunk soran a motivacios tényezok mellett a lehetséges prediktorokat
is vizsgaltuk, aminek eredményeképpen megallapithatd, hogy a kdzonség észlelésének befo-
lyasa is egy fontos eldérejelzdje lehet a vallasos Facebook hasznalatnak, amely szintén részlete-

sebb bemutatésra keriil a fejezetben.

Brubaker és Haigh (2017) elemzéséhez hasonlod faktorokat alkalmazott Hussain és Sarwar
(2021) kutatasukban, ahol az iszlam fiatalok vallasos Facebook hasznalatanak motivacioit vizs-
galtdk. A Facebook hasznalat és a vallasos motivaciok kozott gyenge korrelacios kapcesolat volt
megfigyelhetd, tovabba kiemelték a vallassal kapcsolatos gytiloletbeszéd jelenlétét, ami nagy-
ban akadélyozza az iszlam vallasrol kialakuld békés diskurzus 1étrejottét a kozosségi médidban.
Emellett Anwar és Mujib (2022) szintén az iszlam vallashoz k6t6dé kozdsségi média haszna-
latdnak motivacioit és prediktorait vizsgalta, melyben 6t f6 csoportot hatdrozott meg mint mo-
tivaciods faktor: térités, informacioszerzés, vallasos feltoltdédés, szorakozas €s jollét. A predik-
torokat tekintve a k6zosségi média haszndlat gyakorisagat, intenzitasat és a valldsossagot vizs-
galta. Eredményként elmondhato, hogy a kdozdsségi média hasznalat intenzitasa és gyakorisdga
pozitivan befolyasolja az 0sszes motivacids okot, amiken beliil a legerésebb tényezo az infor-

macioszerzes ¢és a feltoltodés.
6.1. Térités mint a vallasos Facebook hasznalat mogotti motivacio

Az els6 vallasos Facebook hasznalati motivacios tényezd a térités motivacidja. A szakiroda-
lomban kétféleképpen jelenik meg a térités motivacid. Az egyik aspektus az egyhazi vezetok
altal végzett misszionarius tevékenység. Ez azt jelenti, hogy a Facebook platformot adhat an-
nak, hogy ezen keresztiil téritsenek meg 1) embereket (Faimau & Lesitaokana, 2018; Hodel,
2021). De a dolgozatunk szempontjabol a mésodik aspektus érdekesebb, ami az egyének, tehat
a vallasos emberek motivacioja, hogy sajat hitiiket hirdessék, példaul az egyhazi oldalak {ize-
neteinek tovabbosztasaban, akar sajat gondolatok posztoldsaban (Cheong, 2014), de megjelen-
het akar vallasos témaju vitakban valo részvételben is (Campbell, 2005). Brubaker és Haigh
(2017) kutatasaban is a masodik értelemben hasznaljak a térités motivacids tényezdt, definici-
6jukban azt fogalmazzak meg, hogy a térités ugy ragadhaté meg, mint aktiv részvétel abban,
hogy a vallasos tizenetek, informaciok, események eljussanak masokhoz, illetve masok szamara

spiritualis és érzelmi Gtmutatas és tamogatas nyujtasa a vallas tanitasai révén.



6.2. Spiritualis feltoltodés mint a vallasos Facebook hasznalat mogotti mo-

tivacio

A masodik motivacids faktor a vallasos feltoltddés megélését vizsgalja, ami altal a felhasznalok
Istenrdl €s a Bibliarol valo tanulasi igényét, tovabba a spiritudlis fejlodés és a lelki elmélyiilés
iranti vagyukat méri (Brubaker & Haigh, 2017). A vallasi feltoltodés erdsitése igazan fontos az
egyének hitéleti fejlddésében, mert ezaltal tudnak gyarapodni €s elérébb 1épni az életiik minden
teriiletén (Anwar & Mujib, 2022). A szakirodalomban széles palettaban talalhato kutatési ered-
mény arra vonatkozoan, hogy miért jatszik fontos szerepet a spiritudlis feltoltoédés megélésében
a kozosségi média hasznalata. Ezaltal sokan meg tudjak osztani személyes tapasztalataikat a
hittikkel kapcsolatban, ki tudjék nyilvanitani, hogy Isten jelen van az életiikben, illetve erdsiteni
tudjak az Istennel valo kapcsolatukat. Emellett eléfordulnak olyanok is, akik “ugy érzik a mo-
dern kereszténység gyengiti a hitiiket és ezaltal tudnak tenni ez ellen”, illetve ki tudjak nyilva-
nitani, hogy “a valldsos neveltetésiik és nézetiik hogyan formalta a személyiségiiket, életiiket”
(Cheong, Halavais & Kwon, 2008, p. 123). Cheong (2010) azt emeli ki, hogy a vallasos Twitter
bejegyzések hozzajarulnak ahhoz, hogy gatoljak a szekularizacidt, masrészt, hogy az emberek

egymasra talaljanak és ezaltal csoportos szinten éljék meg kozos identitdsukat.

6.3. Vallasos informaciokhoz valo hozzaférés mint a vallasos Facebook

hasznalat mogotti motivacio

A vallasos informacidhoz valé hozzaférést, mint motivacios tényezot Diez Bosch és munkatar-
sai (2017) is azonositjak. Tanulmanyukban bemutatjak, hogy a Facebook hasznalat mogott az
informaciokhoz val6 hozzaférés is lehet a cél. Tehat az egyén az egyhaz altal szervezett esemé-
nyekrol, tevékenységekrdl informécidkat tud gylijteni a Facebookon (Diez Bosch és mtsai.,
2017). Cheong és munkatarsai (2014) is leirjak, hogy az internet, és a k6zosségi oldalak egyfajta
,.konyvtarként” hasznalhatoak, hozza lehet jutni spiritudlis informacidkhoz, illetve olvasni le-
het vallési élettel kapcsolatos hireket. Brubaker és Haigh (2017) kutatasaban ez a faktor a leir-
takhoz hasonl6 tartalommal bir: a Facebook hozzaférést biztosit hittel, vallassal kapcsolatos
informéciokhoz. Tovabba spiritudlis tartalmakhoz, de a szertartasok, események részleteivel

kapcsolatos informaciokat is el lehet érni a Facebook segitségével.

6.4. Pihentet6 szorakozas mint a vallasos Facebook hasznalat mogotti mo-

tivacio



A negyedik altalunk vizsgalt faktor a szorakozas, amely soran a felhasznalok kikapcsolddnak
¢s pihennek mikdzben humoros tartalmt posztokat olvasnak vagy gyartanak a Facebookon
(Brubaker & Haigh, 2017). Az utobbi idében igen nagy figyelmet kapott az interneten az ugy-
nevezett mémek megjelenése, amely a vallasos kozegekben is egyre inkabb elterjedt. Bellar és
munkatarsai (2013) szerint a vallasos mémek képesek megerdsiteni vagy vitatni a vallassal kap-
csolatos sztereotipiakat, de mindenesetre képesek athidalni a tradicionalis hatarokat azaltal,
hogy a vallasos ¢€s a vilagi tartalmakat vegyitik. Azt is kiemelik, hogy a hitélethez k&t6do hu-
moros tartalmak megértéséhez erdsebb vallasos eldismeretekre van sziikség, igy csak egy szii-
kebb kor szamara késziilnek. Burroughs & Feller (2015) a vallasos mémeket egyfajta 0j csator-

nanak tekinti, amelyen keresztiil a hivek kapcsolddni tudnak a valldshoz a mindennapi életben.
6.5. Kisebbségi 1ét mint a vallasos Facebook hasznalat mogotti motivacio

Az embereknek altalaban tobbféle csoporttagsaga van, amibdl fakaddan kiilonb6z6 tarsas iden-
titasok jellemzik Oket. Azt, hogy éppen melyik hozzaférhetd az egyén szdmara, tehat melyik
identitdsanak van a legnagyobb hatasa a viselkedésére, szdmos tényezd befolyasolja. Barmilyen
csoporttagsagra utalo inger, példaul akar egy szimbolum hozzaférhetébbé teszi az adott identi-
tast (Wilder & Shapiro, 1984). Hasonl6 hatast valthat ki egy olyan ember jelenléte, aki nem
tagja a ,,mi” csoportunknak, tehat egy kiilsé csoporthoz tartozik. Erre Marques, Yzerbyt és Ri-
jsman (1988) tanulmanya szolgalt empirikus aldtamasztast, kisérletiikben igazoltdk, hogy ab-
ban az esetben, ha egy masik nemzet tagja van jelen, a sajat nemzeti identitasunk elétérbe kertil,
¢s meghatarozobba valik szamunkra, tehat ezen csoporttagsdgunknak megfeleld viselkedés va-
lik jellemzObbé. Magyarorszagon a gorogkatolikus felekezet tagjai 1étszambeli kisebbségben
vannak (KSH, 2011), tehat a kiils6 csoport tagjai tobbségben vannak a k6zosségi oldalakon is.
Emiatt azt feltételezziik, hogy a kdzosségi oldalon taldlkoznak romai katolikus tartalmakkal,
amik hozzaférhetObbé teszik szamukra a gérogkatolikus identitasukat, amit ezaltal kiilonleges-

ként élnek meg, €és igy nagyobb hangsulyt fektetnek a gorogkatolikussaguk kifejezésére.

Szintén a kisebbségi 1ét és a Facebook hasznélat 6sszefliggéseirdl irnak Batool és munkatarsai
(2021). Tanulmanyukban kiemelik, hogy a vallasi kisebbségek korében eszkdz lehet a Face-
book arra, hogy hozzajuk hasonlé emberekkel keriiljenek kapcsolatba, és kifejezhessék a véle-
ményiiket, fokozzak az éberséget a kozdsségiikkel kapcsolatban (Batool €s mtsai., 2021). Fon-
tos kiemelni, hogy kutatdsunkban a kisebbségi 1étet csak mint 1étszambeli kisebbség értjiik, és

igy az ebbdl fakadod motivacio alatt azt értjiik, hogy fontos lehet a goérogkatolikusok szamara
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gordgkatolikussag eltérd értékeire, kiillonlegességeire, szokasaira felhivni a figyelmet a Face-

bookon.
6.6. Kozonség percepcioja mint a vallasos Facebook hasznalat prediktora

A kutatasunk soran a vallasos Facebook hasznélat motivacioinak prediktoraként azt a tényezot
is vizsgaljuk, hogy milyen a befogad6 kozonség vélt reakcidja, illetve mennyire rendelkezik
hasonl6 érdeklddési korrel, mint a felhasznald — tehat mennyire heterogén. Azért kiilondsen
fontos ezt az aspektusat is elemezni, mivel szdmos kutatas rdmutatott mar arra, hogy minél
magasabb foku a kozdsségi oldalon torténd moderacio és minél homogénebb a befogadd cso-
port, annal nagyobb eséllyel osztanak meg az emberek személyes — tobbek kozott vallasos —
tartalmakat az interneten (Sj6 €s mtsai, 2020). A megosztott tartalmakra adott reakciok fontos-
sagat Hussain és Sarwar (2021) is hangstlyoztak kutatasukban, ahol kiilon felhivtak a figyelmet
az iszlam vallasos tartalmak soran felmeriilé gytiloletbeszéd negativ hatdsara. Az 1. dbran lat-
hat6 a vallds megitélése és a vallasos Onkifejezés mértéke kozti kapcsolat a MySpcae nevil
kozosségi oldalt hasznalok korében késziilt kutatasban, ahol jol latszik, hogy minél pozitivabb
képe van valakinek a valldsossag masok altali megitélésérdl, anndl nagyobb eséllyel fog meg-

osztani magarol hitéleti témahoz kapcsolodo tartalmakat (Bobkowski és Pearce, 2011, p. 775).
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1. dbra: A vallas megitélése és a valldsos onkifejezés mértéke kozti kapcsolat. Forras: Bobkowski és

Pearce (2011, 775.0)

7. Hazai kontextus a kutatas tekintetében

A magyar tarsadalom valldsossaganak aspektusait tobbek kozott Rosta (2011) vizsgalta, aki

kutatasaban megallapitotta, hogy — bar a rendszervaltas utdn a vallasossag és a transzcendens
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vilag iranti érdekldédés kiilondsen megnétt — az utodbbi idében a magukat istenhivonek vallo
emberek ardnya és a rendszeresen templomba jarok ardnya is csokken, illetve, hogy a felekezeti
tagok atlagéletkora egyre inkabb kitolodik és a fiatalok aranya pedig csokken. Ezt a folyamatot
a szakirodalomban a szekularizacidhoz kotik, melyben a modern kor sajatossagait a vallasi ko-
z0sségek ¢és a vallasossag eltlinéseként értelmezik (Rosta, 2019). Az azonban megallapithato6,
hogy a vallas és hit nem szorult ki a modernkori tarsadalmakbol, csupan atalakult. A posztmo-
dern korban tehat ugyantgy sziikség van a szakralis élmények megélésére, hiszen a “napjainkat
jellemzé identitasvalsdg, a kozosséghiany, az intezmeényellenesség, a tekintélybomlds kordban
a vallds sajatos és lemasolhatatlan modon alapozza meg és erdsiti az identitast, kozosségeket

teremt és tekintélyt képvisel” (Tomka, 1996, p. 167).

7.1. A gorogkatolikus vallas Magyarorszagon

A kutatasunk fokuszaban kifejezetten a gérogkatolikus vallast gyakorlé emberek vizsgalata all,
aminek tobb oka is van. A keresztény kozosségeket tekintve a gordgkatolikusok aranya a leg-
kisebb hazankban az dsszlakossag szamahoz képest, igy a szakirodalomban relativ kevés ma-
gyar kutatas foglalkozik veliik és kiaknazatlan lehetdségeket rejt a vallasos Facebook hasznalat
motivacioinak vizsgalatat illetden. A 2. abran lathaté a magyar tarsadalom vallés szerinti meg-
oszlasa a KSH adatai alapjan, ahol a legutobbi, 2011-es népszamlalas soran 3 871 922 ember
vallotta magat katolikus hivének, amelybdl csupan 179 176 ember tartozik a gorogkatolikusok

kozé, tehat az dsszlakossag minddssze 1,8%-a (KSH, 2011).

= Rédmai katolikus

m Gorogkatolikus
Reformatus

= Evangélikus

= Egyéb

Nem vallasos
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2. abra: A magyar népesség vallas szerinti megosziasa 2011-ben. Forras: Sajat szerk. a KSH

(2011) adatai alapjan

A gorogkatolikus vallas a keleti kereszténység részét képezi, amelyrdl a XI. szazadban beko-
vetkezO egyhazszakadas ota beszélhetiink. A keleti és nyugati kereszténység szétvalasa soran
tovabbi egyhazak jottek létre, amelyek koziil a legelterjedtebb a romai katolikus egyhaz. Mind
a romai, mind a goérogkatolikus tanitas alapjat a Biblia jelenti. Mindkét felekezet értékrendjét a
szeretet képezi ¢és a hitvallasa pedig a f6ldi halal utani mennybemenetel. A rémai katolikus és
a gordgkatolikus hit alapvetd tanitasai megegyeznek, és az eltérd pontok is tobbnyire a “kultu-
ralis kiilonbozoségbol fakadnak” (Domokos, 2020). Ilyen példaul, hogy a keleti liturgidban a
keresztvetés soran meghajolnak a nyugati keresztényeknél megszokott térdelés helyett, ugyanis
a bizénci birodalomban a csdszari idvozlés is hasonld formaban tortént. Tovabbi fontos kii-
16nbség a romai és gordgkatolikusok kozott, hogy az utobbi egyhazban a pappa szentelésnek
nem kritériuma a célibatus - tehat a nétlenség vallalasa, azonban a nés papok és diakonusok
szdmara tilos az Gjrahazasodas. A templomokat illetéen megfigyelhetd, hogy a gorogkatoliku-
soknal kiemelten fontos a képi vilag, példaul az ikonokkal valé diszités, illetve nem jellemzd
az orgona hasznalata, mivel tobbnyire csak énekszot alkalmaznak a szentmiséken kiséretként

(Dobos, 2020).

i'gy‘\',g

-
s ...l.,';

0,063— 0,200 (73)

0,201— 0,500 (50)

0,501— 1,000 (31)
B o001 5000 (19)
B s001-20000 (22)

20,001-29,131 (3)

3. dbra: A magyarorszagi gorogkatolikusok vallasi térképe. Forrdas: KSH (2011)
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A 3. abran lathato a magyar gorogkatolikusok vallasi térképe, amin jol kirajzolodik, hogy tobb-
ségében az orszag keleti felén — Hajdu-Bihar, Szabolcs-Szatmar-Bereg ¢s Borsod-Abatj-Zemp-
1én megyében — laknak gordgkatolikusok, valamint Csongrad-Csanad és Pest megye ¢és Buda-
pest is ide sorolhatd. A gorogkatolikus egyhaz, csakugy, mint a tobbi vallasi kozosség, alkal-
mazkodott a 21. szazadi digitalizacids folyamatokhoz és aktivan jelen van az internetes oldala-
kon, tobbek kozott a kdzosségi médiaban is. A legtobb hivét megmozgatd feliilet a Magyar

gorogkatolikusok cimii Facebook-oldal, melynek kozel 11 ezer kedvel6je van.

8. A dolgozat kutatasi kérdése és hipotézisei

A dolgozatban két kutatasi kérdésre kerestiik a valaszt. Az el6kutatas soran az volt a kérdésiink,
hogy milyen motivécios tényezdk jelennek meg a gérdgkatolikusok vallasos Facebook haszna-
lata soran. Ezzel kapcsolatban az volt a varakozasunk, hogy a Brubaker és Haigh (2017) altal
leirt 4 motivacios tényezo megjelenik. Tovabbi varakozasunk volt, hogy megjelenik a kisebb-
ségi 1étbdl fakadd motivacio, amelyrél Batool és munkatarsai (2021) irnak, illetve, hogy a ko-
zOnség percepcidja is meghatarozo tényezd a Facebook hasznélat sordn, ahogy azt Sj6 és mun-

katarsai (2020) is leirtak.

A kutatasunk f6 kérdése az volt, hogy milyen tényezok magyarazzak a vallasos Facebook hasz-
nalat motivacioit a magyar gérogkatolikus kozosségben, tehat a Facebook hasznalat gyakori-
saga, intenzitasa, a vallasossag mértéke, a kozonség percepcidja €s a lakohely befolyésolja-e a
vallasos Facebook hasznalati motivaciokat. Ezzel kapcsolatban 6t hipotézist fogalmaztunk meg
Brubaker és Haigh (2017) illetve a Anwar, & Mujib (2022) kutatasa ¢s eredményei alapjan. A

konnyebb értelmezhetdség érdekében a hipotéziseinket a 4. abran szemléltetjiik.
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4. abra: A kutatasunk hipotézisei. Forras: Sajat szerk.

A hipotéziseink a kovetkezok:

HI1: A facebook hasznalat Intenzitds szignifikdnsan ndveli a a) Térités b) Spiritudlis feltoltédés
¢) Vallasos informaciok d) Pihentetd szorakoztatds motivaciojat.

H2: A facebook hasznalat gyakorisaga szignifikdnsan noveli a a) Térités b) Spiritualis feltdltd-
dés c) Vallasos informaciok d) Pihentetd szorakoztatas motivaciojat.

H3: Vallasossag szignifikdnsan noveli az a) Térités b) Spiritudlis feltoltédés c) Vallasos infor-
macidk d) Pihentetd szorakoztatds motivaciojat.

H4: A kozép-magyarorszagi lakohely szignifikdnsan noveli a kisebbségi 1étbdl fakado motiva-
ciot, a kelet magyarorszagi megyékben ¢lokéhez képest.

HS5: A kozonség befolyasa szignifikansan csokkenti a) Térités b) Spiritudlis feltoltédés c) Val-

crer
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9. Kwvalitativ el6kutatas

Kutatasunk kevert modszertannal késziilt. Brubaker és Haugh (2017) tanulméanyaban szerepld
motivacios tényezoket prediktorait kivantuk vizsgalni, am ehhez eldtte egy kvalitativ el6kuta-
tast végeztiink, hogy a szerzOparos altal bemutatott motivacios tényezok mennyire értelmezhe-

toek a hazai gérogkatolikusok kdrében is.

9.1. A kvalitativ elokutatas modszertana

A Brubaker és Haigh (2017) tanulmany 4 tényez6t azonosit, amely a vallasos facebook hasz-
nalat mogott allhat: térités, spiritudlis megvilagosodas, vallasos informéciok és pihentetd szo-
rakozés. Ahhoz, hogy megvizsgaljuk, hogy ezek a faktorok jelen vannak-e a magyar gérogka-
tolikus kozosségben, 5 félig strukturalt interjut készitettiink. Az interjualanyokat holabda mod-
szerrel értiik el, az els6 harom interju 2021. dprilisdban, az utolsoé kettd pedig 2022. marciusadban
késziilt. Az 6todik interjualanyt leszdmitva mindegyik interji online lett felvéve. Az alanya-
inkra vonatkozo alapadatok az 1.tablazatban lathatdak, az anonimitasuk megdrzése érdekében
a neveiket megvaltoztattuk. Az elsd interjualanyunk kifejezetten a gorogkatolikus identitas té-
makorével foglalkozik, a masodik interjualanyunk pedig munka mellett teologiat is hallgat, de
szerepelt interjualanyok kozott informatikus és kozgazdasz is. A lakohelyiiket tekintve négyen
fovarosiak, egy interjualany budapesti agglomeracidban €l. Mindannyian mas-mas egyhazkoz-

ségbe tartoznak, de az anonimitas érdekében ezt nem rogzitettiik a tablazatban.

Név Kinga Laci Sara Péter Gabor

Eletkor 27 27 34 42 26

Foglalkozas Phd hall- Informati- Tanito Kozgazdasz  Informati-
gato kus kus

Lakhely Budapest Budapest Budapest  Agglomera- Budapest

cio
Csaladi allapot Eljegyzett Egyediilallo Hazas Hazas Egyediilallo
Felvétel modja online online online online személyes

Interju  felvétel 2021.05.11. 2021.05.11. 2021.05.14. 2022.03.01. 2022.03.03.
idopontja

1. tablazat: Az interjualanyok alap jellemzoi. Forras: Sajat szerk.
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Az interjualanyoktol kérdezett vezérfonal tartalmazott altalanosabb gorogkatolikussagra vonat-
kozo kérdéseket, mint: "Mit jelent neked, hogy Gorogkatolikus vagy?’, tovabba voltak kérdések
a Facebook hasznalattal kapcsolatban, milyen tartalmak, tizenetek atadasara hasznaljak, meny-
nyire kovet, szokott-e a sajat profiljan vallasos tartalmakat kozzétenni. Ezeket kovetden pedig
a vallasos Facebook hasznélat motivaciodira kérdeztiink ra. Az interjuk vezérfonala megtalalhato

az 1. szamu mellékletben.

9.2. A kvalitativ elokutatas eredményei

Az elOkutatas interjui abba az iranyba mutattak, hogy érdemes Brubaker ¢s Haigh (2017) tanul-
manyaban azonositott faktorokat a magyarorszagi gordgkatolikusok korében vizsgalni, mert
megjelennek a magyar gordgkatolikus kdzosségben is motivacioként. A szerz6paros altal azo-
nositott négy motivacios faktorokon til, kirajzolddott a kisebbségi 1étbdl fakadd motivacio is.
Illetve, bar nem motivacios tényezd, de a kozdnség percepciodja is megjelent befolydsold ténye-

z0ként, ezért az arra vonatkoz6 eredményeket is bemutatjuk roviden.

9.3. Térités mint a vallasos Facebook hasznalat motivacidja

Az interjuk alapjan egyértelmiien megjelenik ez a motivacio a vallasos facebook hasznéalat mo-
gott. Az interjualanyok szeretnék az altaluk értékesnek tartott gondolatokat méasokkal is meg-
osztani, illetve invitaljak a Facebook k6zdsségét a sajat szertartasaikra, alkalmaikra a k6zosségi
platform segitségével. Illusztracioként a Pétertdl szarmazd mondatot idézziik, amit arra a kér-
désre valaszolt, hogy miért oszt meg vallasos tartalmakat a facebookon: ,,Iehet eufemisztikusan

hangzik, de ez ilyen misszios jellegii dolog is”.

9.4. Spiritualis feltoltodés mint a vallasos Facebook hasznalat motivacidja

A Facebookon like-olassal, kovetéssel konnyen el lehet érni, hogy olyan tartalmakat lasson az
egyén, ami Ot érdekli. A COVID-19 jarvany hatasara sok egyhdzmegye a szertartdsokat és a
kozosségi programokat online is kovethetdve tette, ezeket az interjialanyok a spiritualis feltol-
tddés jegyében kovették. De e motivacié megfigyelhetd abban is, hogy nemcsak €16 kozvetité-
seket, de olyan valldsos oldalakat is kovetnek az interjualanyok, amelyek lelki tartalmakat koz-
vetitenek szamukra. Példaképp Kinga szavai: ,,Arra figyelek, hogy olyan tartalomszolgaltatok
legyenek nekem belikeolva, akik valamilyen értéket kozvetitenek” De Gabor is igy jellemzi a

Facebookon kovetett vallasos oldalakat: ,,abbol is tudok meriteni dolgokat, gondolatokat”.
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9.5. Vallasos informaciok mint a vallasos Facebook hasznalat motivacioja

Az egyhdazi szertartasok kapcsan, vagy az egyhazmegyei k6zosségi programok pontos részlete-
irél az interjualanyok a Facebookon szoktak tdjékozddni. De emellett a gérogkatolikus vagy a
tobbi keresztény egyhazhoz kapcsolodo hireket is e kozosségi oldalon nézik. Péter példaul ugy
fogalmazott, hogy ,,En azért kévetek gorégkatolikus csoportokat, hogy kapjak onnan informd-
ciokat”. Kinga a tobbi felekezet oldalait is koveti: ,,Gérdgkatolikus részrol az osszes fobb or-
ganumunkat, egyhazmegyei oldalakat, hivatalos blogokat, csomo egyhazkézség oldalat, amihez
valamilyen modon kapcsolodunk, ezenkiviil minden felekezet fo sajtoorganumainak oldalat, te-
hat reformatusokat, evangélikusokat is, oket is szemmel tartom”. Gabor szavai pedig a szertar-
tasokkal kapcsolatos informalddasra lehet példa: ,,meg szoktam nézni, hogy akkor most mikor

van a szertartds, hogy mikor lesz a zarandoklat, mikor lesznek ilyenek”.
9.6. Pihenteté szorakozas mint a vallasos Facebook hasznalat motivacioja

Az interjualanyok beszdmoltak arr6l, hogy van par vallasos téméaval foglalkozé szorakoztato
tartalmat gyarto oldal, ami megnézésével idonként szivesen toltenek id6t. Kiemelték, hogy an-
gol nyelven tobb ilyen jellegii tartalom elérhetd, de a Facebookon magyar nyelven is hozzafér-
het6 par ilyen oldal. Gabor példaul egy magyar oldalt kovet: ,,a papifrankot, azt szoktam ko-
vetni, ott vannak jo kis mémek” De szorakoztatdo mémoldalakrol szdmol be Laci is: ,,van egy-

két mém oldal, jot rohogok rajta néha”.
9.7. Kisebbségi 1ét mint a vallasos Facebook hasznalat motivaciéja

Bar Brubaker és Haigh (2017) tanulményaban nem szerepelt, de az interjlialanyok €s a szakiro-
dalom alapjan azonositottunk egy 6tddik motivacios faktort, ami a gorogkatolikusok vallésos
Facebook hasznalata mogott allhat. Ahogy fentebb kifejtettiik, a gérogkatolikus szertartas kii-
16nbbzik a romai katolikustol, illetve 1étszambeli kisebbségnek szdmitanak hozzajuk képest, ez
pedig az interjualanyok elmondasa alapjan megjelenik, hogy specifikusan a gorogkatolikussag
értékeit hirdessék. Az interjialanyok szerint emiatt altalaban fontosabb a gérogkatolikusoknak
a gorogkatolikus identitdsuk, nagyobb hangsulyt fektetnek arra, hogy ezt kimutassak. Ezekre
példa idézetek: ez egy ilyen erdsen diaszpora, erdsen kisebbségi kozosség, ami egy dsszetarto
kozosség, egyrészt ez az ilyen hovatartozas, masrészt azt gondolom, hogy egy csomo mély ha-
gyomany van benne” (Péter), ,,azok a gérogok, akik itt a szorvanyban élnek, azokban van egy

kicsi harcossag, hogy én katolikus vagyok, de azon beliil raadasul gorogkatolikus, és akkor egy
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kicsit igy tudatosabbak, vagy aktivabbak a gorogkodésben. Most kifejezetten igy mondom, hogy
gorogkodeésben, mert ebben van egy kicsit ilyen kisebbségi érzés is, hogy a szorvanyban kevesen

vagyunk, és altalaban meg nem értéssel talalkozunk™ (Sara).

Viszont, mivel az orszag teriiletén beliil eltérd aranyban élnek gordgkatolikusok, a keleti or-
szagrészen tobben vannak a gorogkatolikusok, igy az interjialanyok szerint azon a kornyéke-
ken ez kevésbé meghatarozé motivacio. Sara példaul igy fogalmazta meg ezt: ,,amikor ott va-
gyok a Kelet-magyarorszdagon, ahol meg sokan vannak, vagy egy olyan rendezvényen, ahol ez
ilyen magatol értetédo, akkor néha olyan furcsa is, hogy itt most tobbségben vagyunk, és nem
kell dallanddéan magyardzkodni. Abbol az iranybol vetiink keresztet, ahogy mi szoktuk, és nem
forditva. Szoval szerintem ez azokra a gérogokre jellemzo, akik itt élnek Budapesten, meg még

nyugatabbra”.

9.8. Kozonség percepcidja

Az volt a feltételezésiink az el6zetes kutatas soran, hogy a kdzonség reakcidjanak hatdsa van
arra, hogy mennyire merik az emberek nyiltan kifejezni vallasukat akar az offline, akér az on-
line kozosségekben. Az eldzetes eredményekbdl kideriil, hogy a legtébb alanyunk talalkozott
mar negativ véleménnyel a vallasi identitasa kapcsan. Megallapithat6, hogy tobbnyire az online
onkifejezés soran hangstlyos ez, mivel ,,dltalaban az emberek személyesen konnyebben meg-
osztanak komoly témakrol véleményeket. Ez online nagyon hamar nagyon kellemetlenbe tud
datfordulni. Mert nincs elétted a masik arca, hogy kicsit visszafogjon. Ezért félnek az emberek a
reakcioktol szerintem sokszor.” (Laci). Egy masik interjialanyunk is hasonloképp vélekedett,
0 konkrét példat is hozott arra, hogy hogyan érintette masok véleménye a vallasos nézeteivel
kapcsolatban: ,,volt olyan, hogy abbahagytam a Facebook hasznalatat vagy kévetését, mert ugy
éreztem, hogy itt nem tudok onmagam lenni. Vagyis, hogy tul sok olyan ember kovet, meg tartja
szamon, hogy én miket mondok, akik nem értenek velem egyet, és szeretnek online vitatkozni,
és rossz hangulatu, meg rossz izii vitak lesznek belole” (Séra). Az interjuk alapjan lathato, hogy
a vallasi identitas kifejezése egy érzékeny téma, ugyanis érhetnek valakit negativ élmények a
vallasossaga miatt, illetve, hogy az online térben az itélkezés a véleménynyilvanitas kdnnyeb-
ben eldkertil, mivel ott sokkal direktebb modon jelennek meg a magunkrél megosztott tartalmak

¢€s az anonimitas végett gyakrabban éri kritika az embereket.
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10. Kvantitativ kutatas

A kutatasi kérdéstlinket, amelyben arra keressiik a valaszt, hogy milyen tényezok magyarazzak
a vallasos Facebook hasznalat motivacioit, kvantitativ modszertani kereten beliil linearis reg-
resszios becsléssel vizsgaljuk. Az alabbi fejezet a kvantitativ modszertani elemek bemutatasara

szolgal.

10.1. A kvantitativ kutatas modszertana

A dolgozat kvantitativ modszertani része linearis regresszios becslésen alapul, melyet a fentebb
bemutatott 6t motivacios tényezd mindegyikén elvégeztiink. Ennek értelmében az egyes mo-
dellek fiiggd valtozojat a térités, a spiritudlis megvilagosodas, az informacidszerzes, a kisebb-
ségi 1ét és a szorakozas adta. A modell magyarazo6 valtozoit Brubaker és Haigh (2017) kutata-
sdnak eredményei, valamint az altalunk készitett interjuk alapjan fogalmaztuk meg. Ezéltal 9
kiilonb6z6 tényezdt mértiink a modellben: a valaszadok életkorat, nemét, kapcsolati statuszat,
legmagasabb iskolai végzettségét, lakohelyét megye szerint, vallasossagat, vallasos Facebook
hasznalatanak gyakorisadgat és intenzitasat, valamint a kozonség befolyasat. A kérdoéiv kérdései

a 2. szamu mellékletben talalhatdak.

10.2. Felhasznalt adatok

A regresszidés modelliinkben szerepld adatokat kérddivezés segitségével gyiijtottiik 0ssze. A
kérdoivben demografiai adatokra, a motivacios faktorokra, valamint a magyarazo6 valtozoink-
hoz sziikséges tényezOkre kérdeztiink rd. Az egyes motivacios faktorokat kiilonboz6 allitasok-
kal mértiik Brubaker & Haigh (2017) alapjan, melyekre 1-7-ig terjedd Likert skalan lehetett
valaszt adni. A kérddivet ismerdseink korében, valamint gordgkatolikus Facebook csoportok-
ban osztottuk meg, amit holabda mddszerrel tobben tovabboszottak onnan. A kitoltésnél feltétel
volt, hogy az alany nagykort legyen, beleegyezzen a kutatasban valo részvételbe, rendelkezzen
Facebook profillal, valamint, hogy Magyarorszagon €16 és gorogkatolikus vallasu legyen. Ezen
kritériumokat a ra vonatkoz6 kérdésekkel ellendriztiik. Az adattisztitas utdn osszesen 202 adat-

sorbol allo adatbazissal dolgoztunk tovabb.

10.3. Fiiggo valtozok
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A regresszios modellek fiiggd valtozait 24 allitas segitségével mértiik, melyekbdl aztdn Bruba-
ker és Haigh (2017) tanulmanyabdl, valamint az elézetes interjliink eredményébdl kiindulva 5
kiilonboz6 tényezdt alkottunk meg. Az 5. dbran lathato a tényezok korrelacids matrixa, amibol
kirajzolodik, hogy a térités, a kisebbségi 1ét, valamint a spiritualitas megélését méro egységek
nagyrészt kapcsolodnak egymashoz, a szorakozas €s az informécio6 kategoriaknal azonban nem
minden egység halmozddik egy helyre a matrixban. Ebbdl adodoan a Brubaker és Haigh (2017)
altal eredetileg spiritualitast méro “Tanulhatok a Bibliardl”, illetve “Tanulhatok Istenrdl” alli-

tasokat atcsoportositottuk az informécidszerzés kategoriaba, ami altal pontosabb sajatértéket

kaptunk.
ent_2 4
nfo_2 9
spiri_6 1
Spin_2 4
ent_3
ent_14
Spir_4
Spir_3 9
spiri_5
Spur l ) 7 i
minist_7 1 Korrelacio
minarity_4 4 1.0
minarity_& 4
minist_12 4 n.s
minist_11 4
mirist_9 4 0.0
mirist_ 110 4
minist_4 4
minsit_6 7 0.5
minist_2
minist_§ -1.0
minisl_3 9
minist_1 4
rririst_5 o
minosily 5o
minarity_1 9
minarity_3 9
minarity_2 9
nfo_3 4
nfa_1 4

5. dbra: A vallasos motivaciot feltaro 24 tényezé korreldcios matrixa. Forras: Sajat szerk.

A komponensek kialakitdsanak helyességét tobbféle modszerrel lehet tesztelni. Az egyik lehet-
séges mad, hogy ugynevezett sajatértékabrat készitiink, amely megmutatja, hogy hol talalhat6
az a toréspont, amely utan a tobbi komponens lényegesen kevesebb hanyadban magyarazza a
teljes varianciat (Kemény és mtsai., 2021). A 6. abran lathaté az altalunk vizsgalt 6t tényezo
fokomponens elemzésének eredménye. Mind az 6t tényez0 esetében a toréspont az elsé kom-
ponens utan lathato, tehat az alkalmazott csoportositds megfeleld mértékben magyardzza az

Osszes valtozo variancigjat.
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6. abra: A fokomponens elemzés eredmeényei komponensenkeént. Forrds: Sajat szerk.

Az altalunk vizsgalt 6t motivacios tényezdt alkoto allitasokat a kérddivben minden esetben egy
1-t61 (egyaltalan nem értek egyet) 7—ig (teljesen egyetértek) terjedd Likert skalan mértiik. Az
allitasok és a kérddiv mintdja megtalalhato a fiiggelékben. A valtozokrol késziilt leirod statiszti-
kak alabb lathatoak:

1. Térités: A valtozo 12 darab allitasbol tevodik 0ssze, atlaga 3,87, szorasa 1,67, eloszlasa
balra ferde jobbra elnyulo.

2. Szoérakozas: 3 allitasbol adodik Gssze. A valtozo atlaga 3,73 szorasa 1,9, eloszlasa balra
ferde jobbra elnyulo.

3. Spiritualis feltoltédés: Osszesen 4 darab allitas értékeit foglalja dssze. A valtozo atlaga
4,42, szbérasa 1,74, eloszlasa jobbra ferde balra elnyulo.

4. Kisebbségi 1ét: Az altalunk megfogalmazott 6 darab allitasbol all dssze. A valtozo at-
laga 4,68, a szorasa 1,6, eloszlasa balra ferde jobbra elnyulo.

5. Informacioszerzés: 5 allitasbol tevodik Gssze. A valtozo atlaga 4,58, szorasa 1,46 el-

oszlasa jobbra ferde balra elnyuld.
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10.4. Magyarazoé valtozok

A modellekben a nemet, az életkort, a parkapcsolati statuszt €s a legmagasabb iskolai végzett-
séget kontroll valtozoként kezeltiik, a megye szerinti lakohelyet, a valldsossagot, a Facebook

hasznalat gyakorisagat és intenzitasat, valamint a kozonség percepcidjat pedig magyarazo val-

tozokeént.
Mutaté FB gyakorisag FB intenzitas Vallasossag Kozonség
Cronbach-alpha 0,8665 0,8260 0,8863 0,5962
Atlag 3,31 4,79 5,71 3,21
Szoras 141 1,50 1,37 1,08

2. tablazat: A magyarazo valtozok Cronbach-alphdja és leiro statisztikdja. Forras: Sajat szerk.

A Facebook hasznalat gyakorisag, intenzités, vallasossag €s a kdzonség befolyasa valtozokat
index formdjaban alkalmaztuk a modellben. Ehhez kiszdmoltuk az egyes indexekhez tartozo
Cronbach-alpha értékét, melyet a 2. tablazat foglal 6ssze. Abban az esetben szamit megbizha-
tonak egy index, ha a Cronbach-alpha mutatdja eléri a 0,6-os értéket. Alabb talalhaté a magya-

razo valtozok részletes bemutatasa:

1. Nem: Az adatbazisban a ndi kitolték aranya 28,8%, a férfiaké pedig 71,14%. A modell-
ben alapértelmezettként a néi nemet vettiik, és ehhez viszonyitottuk a férfiak adatait.

2. Eletkor: A modellben szerepld ¢€letkor valtozo atlaga 39,21 a szorasa 14,91, eloszlasa
balra ferde jobbra elnytlo, tehat tobb a fiatal alany az adatbazisban.

3. Iskolai végzettség: A kitoltok 1,5%-a rendelkezik legmagasabb 8 altalanos iskolai vég-
zettséggel, 29,35%-a kozépiskolai érettségivel, 55%-a egyetemi diplomaval, valamint
3,98%-a doktori képzésben részesiilt.

4. Parkapcsolati statusz: A kitoltok 23,38%-a egyediilallo, 19,4%-a parkapcsolatban é€l,
51,24%-a hazas, 3,48%-a elvalt, valamint 2,49%-a 6zvegy.

5. Megye szerinti lakéhely: Osszesen 13 kiilonbdz6 megyébdl vettiink fel adatokat, mely-
bol 23,88% tartozik Szabolcs-Szatmar-Bereg megyéhez, 22,39% Borsod-Abauj-Zemp-
1énhez, 19,4% Hajda-Biharhoz, 14,93% Budapesthez, valamint 12,44% Pest megyéhez.
Az adatok nagy része tehat az orszag keleti feléhez kothetd, amely jol tiikrozi, hogy a
gordgkatolikusok nagy része Kelet-Magyarorszagon ¢él. A modellekben alapértelme-

zettnek Budapestet vettiik, és ehhez hasonlitottuk a tobbi megyét.
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6. Facebook hasznalat gyakorisag: Az indexet 4 darab kérdésbdl allitottuk Gssze arra
vonatkozoan, hogy milyen gyakran posztolnak, kommentelnek, kedvelnek vagy oszta-
nak tovabb valamilyen vallasos tartalmu Facebook bejegyzést. A valtozot egy 1-tdl
(soha) 7-ig (minden alkalommal amikor belépek) skalan mértiik.

7. Facebook hasznalat intenzitas: Az indexet 5 darab allitas segitségével hataroztuk meg
arra vonatkozoan, hogy mennyire része a mindennapi rutinnak a vallasos Facebook
posztok kovetése, tovabba, hogy mennyire kotddik a vallasos oldalakhoz valaki. A val-
tozot egy 1-t6] (egyaltalan nem értek egyet) 7-ig (teljesen egyetértek) terjedd skalan
mértiik.

8. Vallasossag: Az indexet 5 darab allitasra adott valaszbdl generaltuk, amelyek az imad-
kozés gyakorisagat, a hitélet mindennapi életre valo kihatasat, valamint a vallasos tevé-
kenységekben valo részvételt mérték. A valtozot egy 1-t6l (egyaltalan nem értek egyet)
7-ig (teljesen egyetértek) terjedd skalan mértiik.

9. Kozonség percepcidja: Az indexet 5 darab allitas segitségével szamoltuk ki, amely azt
mérte, hogy mennyire befolyasolja masok véleményének sulya a vallasos Facebook
hasznalatot, illetve, hogy a barati krben mennyire jellemz6 a vallasos témak iranti ér-
deklodés. A valtozot egy 1-t6l (egyaltalan nem értek egyet) 7-ig (teljesen egyetértek)
terjedd skalan mértiik, melyen a magasabb érték felvétele azt jelzi, hogy annal kevésbé

hangsulyos a masok véleményétdl valo félelem.
11. Regresszids diagnosztikak

A regresszidés modell pontos és torzitatlan becslésének kritériuma, hogy megfeleljen bizonyos
probdknak, amiknek tesztelését az alabbi fejezetben mutatjuk be. A modellépités sordn meg-
vizsgaltuk, hogy fennall-e zavaré multikollinearités, hogy vannak-e kiugro értékek melyek tor-
zitjak a statisztikai tesztek megbizhatosagat, valamint, hogy a hibatagok variancigja allando-e,

azaz nem all fenn a heteroszkedaszticitas problémaja.
11.1. Multikollinearitas vizsgalata

A multikollinearitas, tehat a magyaraz6 valtozok kozotti kapesolatok tesztelése azért 1ényeges,
mert, ha a magyaraz6 valtozok kozotti kapesolat til szoros, az bizonytalanna teszi a becslési
eredményeket, €s a nullhipotézis elfogadasanak valoszinlisége novekszik. A multikollinearitast
egyrészt a magyarazd valtozok egyiittjarasaval, masrészt a Variancia Inflalé Faktor (VIF) mu-

tato értékével vizsgaltuk meg. A 3. tablazatban lathato a korrelacios tablazat eredményei. A
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magyarazd valtozok kozott egy helyen talalhato erds korrelacid, a Facebook hasznalat intenzi-
tas és gyakorisag kozott, ennek értéke 1=0,59. Ezért megvizsgaltuk a VIF mutatét, hogy az

jelez-¢ problémat.

1 2 3 4 5

| , ] | ] ] ] |
Eletkor -

| ] | ] ] ] |
Facebook hasznalat gyakorisag 0,394* -

| ] | ] ] ] |
Facebook hasznalat intenzitas 0,250* 0,591* -

| ] | ] ] ] |
Vallasossag 0,100 0,318* 0,321* -

| ] | ] I I |
Ko6zonség percepcidja 0,159* 0,240* 0,320* 0,178* -

3. tablazat: A magyaradzo valtozok kozotti korrelacio. Forras: Sajat szerk.

Az 4. tdblazatban pedig a VIF értékek lathatdak, ennek értelmezése, hogy a 2 feletti értékek
jeleznek problémat, de a modellekben ez alapjan nem probléma a multikollinearitas, ezért nem

vettiik ki az erdsen korrelal6 valtozok egyikét sem.

Magyarazé valtozo VIF

| | |
Facebook hasznalat gyakorisag 1.76

| T 1
Facebook hasznalat intenzitas 1.66

Eletkor 1.19
| Vallasossag | 1.16 |
| Ko6zonség percepcidja | 1.13 |
| Atlag VIF | 1.38 |

4. tablazat: VIF értékek. Forras: Sajat szerk.

11.2. A Kkiugro értékek vizsgalata

A dolgozatban bemutatott modellek kiugrd értékeit harom mutatoval vizsgaltuk meg, hogy
megfeleld képet kapjunk arr6l, hogy van-e hatasa a kiugré értékeknek a modellekre. Elsdként
az outlier értékeket vizsgaltuk meg, ezek azok a fliggd valtozo szerinti kiugrd értékek, ame-
lyekhez nagy reziduum tartozik. A szokasos eljarast figyelembe véve, azokat a studentizalt re-

ziduumokat vizsgaltuk, melyek kiviil esnek a [-2;2] intervallumon, ez a 7. dbran lathat6. Mivel

25



a modellekben szdmottevd valtozas torténik, ha ezeket a kiugro értékeket kivessziik, ezért ki-

zartuk a kovetkez6 sorszamu adatokat: 53, 125, 138, 15, 75, 110, 193.

Masodszor a leverage értékeket vizsgaltuk, ezek a magyarazo valtozok szerinti kiugro értékek.
A mutat6 az alapjan szamitja ki a kritikus értékeket, amelyek kiviil esnek (2k+2)/n egyenlet
altal meghatérozott intervallumon, ahol a ,,k” a magyarazé valtozok szama, ,,n” pedig a mo-
dellben szereplé megfigyelések szdma. Ennek eredménye a szintén a 7. dbran lathato: az 58,
82, 88 sorszamu értékek szamitanak kiugronak, és ezek kivételével is szamottevd valtozas fi-

gyelhetdé meg a modellben, igy ezeket az értékeket is kivettiik a regressziés modellbol.

A harmadik mutato, amit megvizsgaltunk a Cook’s Distance mutato, ami az egyes esetek hata-
sat vizsgalja a regresszios egyenesre, az eredménye a 7. dbran lathatd. Az 6t regresszids modell
kiugré Cook’s Distance értékeit megvizsgalva, azokat az értékeket tavolitottuk el a modellbdl,
amelyek legalabb két modellnél kiugré értéknek szamitottak, ezek a 16; 64; 162; 185; 193; 70;
146 sorszamu értékek. Ezek kivételével szamottevOen valtozott a modell. A dolgozatban be-

mutatott modell azokat az eredményeket tartalmazza, amelyeket a kiugro6 értékek kivétele utan

kaptunk.
s
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1. dbra: Kiugro értékek: Studentizalt reziduumok, Leverage értékek és a Cook’s Distance mutato.

Forras: Sajat szerk.

26



11.3. Heteroszkedaszticitas

A regresszios becslésben szerepld p-értékek abban az esetben adnak megbizhaté eredményt, ha
a modellben szerepld hibatagok varianciaja allando, tehat a modell homoszkedasztikusnak
mondhatd. Ennek tesztelésére tobbféle statisztikai modszer is létezik, mi a Breusch-Pagan

proba altal felallitott hipotézist teszteltilk mind az 6t modelliink esetében.

Mutaté Térités Szérakozas Spiritualitas Kisebbség  Informacio
chi(1) 0,00 0,82 0,79 6,82 0,94
Prob > chi2 0,9617 0,3644 0,3748 0,0090 0,3322

5. tablazat: Beusch-Pagan teszt eredménye. Forrds: Sajat szerk.

A 5. tablazat 6sszefoglalja az 6t modell soran szamitott Breusch-Pagan teszt eredményét. A
préba soran azt a nullhipotézist teszteljiik, hogy a hibatagok varianciaja alland6, amit abban az
esetben tudunk elfogadni, ha p-érték meghaladja az 5%-ot. Ez a feltétel egyediil a kisebbségi
1ét motivacios tényez0 esetén nem teljesiil, itt ugyanis nem tudjuk elfogadni azt a nullhipotézist,
miszerint a hibatagok variancidja megegyezik, igy a modell heteroszkedasztikus. Ennek keze-
1ésére a White-féle robosztus standard hibakkal jrabecsiiltiik a modelleket, amik minden eset-
ben magasabb magyarazo erét eredményeztek, igy a dolgozatunkban ezekkel az értékekkel dol-

goztunk tovabb.

11.4. Limitaciok

A kutatasunknak a két f6 limitaciojat érdemes itt megemliteni. Az els6 limitacid a mintavételre
vonatkozik. Mivel a Facebookon toboroztuk a kitoltoket, ezért valoszinlileg azok a gordgkato-
likusok toltottek ki, akiknek a gorogkatolikussaguk kiemelten fontos, igy ez a szelekcios torzi-
tas befolyasolhatta az eredményeinket. A masodik limitacié az alacsony elemszamra vonatko-
zik. Ugyanis egy sok valtozobdl allo regresszids modellben, az alacsony elemszam miatt egyes
valtozon beliili kategdridkban nagyon kevés megfigyelés tartozik, ami torzithatja a modelliink
eredményét. A limitacidhoz is tartozik, de az eredmények értelmezéséhez is fontos rogziteni,
hogy a kutatasunk keresztmetszeti elrendezéssel késziilt, igy a modell alapjan nem lehet kauza-

litasra vonatkozo kovetkeztetést levonni.
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12. Eredmények

Az 6t futtatott regresszios becslés fliggd valtozoiként tehat a motivacios komponensek szolgal-
tak, melyet 4 kontroll valtozoval és 5 fliggetlen valtozdval magyardztunk. A modellben a val-
tozok ceteris paribus - azaz a tobbi valtoz6 valtozatlansdga mellett szerepelnek. A modell min-
den esetben 187 megfigyelést tartalmazott a kiugro értékek kivétele utan, melynek magyaraza-
tara részletesebben a 11.2. Kiugro értékek vizsgalata cimu fejezetben tériink ki. A 6. és 7. tab-
lazatban bemutatott modellekben a White-féle standard hibdkkal dolgoztunk, mivel ezaltal min-
den esetben javult a modellek R2 értéke, és 5%-0s szignifikancia szinten minden modelliink
esetében elfogadhat6 volt a globalis F-proba eredménye. A legnagyobb magyarazé erével a
téritést és a kisebbségi 1étet vizsgald modelliink rendelkezik, elébbi ugyanis 62,46%-ban,

utdbbi pedig 58,65%-ban magyardzza a fiiggd valtozo varianciajat.

Magyarizé valtozdk Térités Informacidszerzés Spiritualitds
B SEg B B SEp B B SEp B
Eletkor 001 001 -0,02 -0,01 0,01 <013 | -0,01* 0,01 -0,08
Nem 029 033 0,05 0,47* 0,23 013 | 051 025 013
Iskolai végzetiség
Ere!'.‘.iég:' -241% 081 -0,40 -1,22 0,67 -0,34 -0,94 0,48 -0,25
Szakképzés -168 093 -0,18 -1,16 0,71 -0,20 -0,81 052 -0,14
Diploma -2,11* 085 -0,38 -1,39*% 0,70 042 | -1,25% 0,50 -0,36
Doktori iskola -3,.26% 1,31 -0,22 -1,39 097 -0,16 -1,89 1,02 -0,21
Kapcsolati statusz
Parkapesolal =063 045 -0,09 -0,06 0,35 -0,02 0,07 0,33 0,02
Hiizas -040 043 -0,07 0,22 0,31 0,07 0,33 0,29 0,10
Elvdly -034 078 -0,02 0,16 0,55 0,02 0,50 0,58 0,05
Czvegy -105 087 -005 0,73 0,41 0,06 0,56 0,44 0,04
Megye
Gydbr-Moson-Sopron 8 -1,27* 041 -0,03 - . - 0582% 0,30 0,04
Veszprém 19 1.44% 06D 0,05
Hajdi-Bihar @ - - . -0,73% 0,36 <018 | -072* 036 -0,17
Heves 10 - - . 1.38* 0,47 0,06 1,71* 0,45 0,07
Baranya 2 - - . . . - -1,40* 0,35 -0,10
FB haszndlat intenzitis a79% 013 042 0,63* 0,10 0,56 0.62* 0,10 0,53
FB hasznilat gyakorishg | 063* 0,15 0,32 0,11 0,12 0,09 0,18 0,10 0,14
Vallasossag 0.27% 012 0,13 0,09 0,08 0,07 0,07 0,08 0,05
Kiizinseg befolyasa 012 0,15 0,04 0,04 0,13 0,03 (0,00 0,13 0,00
R? 0,62 047 0.50
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6. tabldzat: A térités, informdcioszerzés és spiritualitas valtozokon futtatott linearis regresszios mo-

dellek eredmeényei. Forras: Sajat szerk.

Ahhoz, hogy az egyes magyarazo valtozok hatasat 6sszehasonlithassuk, ki kell szamitani a stan-
dardizalt béta egyiitthatok értékét, ami altal megkapjuk, hogy melyik valtozoknak van a legero-
sebb befolyasa a fiiggd valtozora. A 6. és 7. tablazat alapjan lathatd, hogy a Facebook hasznalat
intenzitds mind az 6t modellben a legerdsebb valtozonak bizonyult a standardizalt bétak alap-
jan. A téritési motivacios kategoria esetén jelentds kiillonbségek figyelhetéek meg a legmaga-
sabb iskolai végzettség valtozo tekintetében, a Facebook hasznalat intenzitas utan ez a valtozo
bir a masodik legerdsebb hatassal a fliggd valtozora, ami azt jelenti, hogy az érettségivel, illetve
diplomaval rendelkezdk atlagosan kevésbé hasznaljak a Facebookot térités céljabol, szemben
azokkal, akik 8 altalanos iskolat végeztek. A nemeket dsszehasonlitva az figyelheté meg, hogy
a férfiak nagyobb valosziniiséggel hasznaljak vallasos tartalmak nézegetésére a kozosségi mé-
diat szorakozas és informacioszerzés céljabol. A pihentetd szoérakozas motivaciora ennek a val-
tozonak van a masodik legerdsebb hatasa. Az €letkor csupan egy modell esetén bizonyult Szig-
nifikans valtozonak, ami alapjan minél iddsebb valaki, annal kevésbé hasznalja spiritualitasa

megélésre a Facebookot.
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Magyarizd viltozik Szdrakozis Kisebbségi lét
B SEp B B SEp B
Eletkor 401 001 018 0,0 0,01 0,04
MNem 073 0,12 0,22 -0,31 0,23 -0,08
Iskolai végzetiség
Evettségi 053 057 0,16 0,60 067 0,15
.Ezaﬂ.épzég -0,01¢ 0,65 -0,001 -0,52 073 -0,08
Diplama 0,55 060  -0,18 059 068 0,16
Daktori iskola -0.56 0,85 -0,07 0,22 0,82 0,02
Kapesolati stitusz
Parkapesolar -0,14 0,32 -0,04 -0,20 031 -0,04
Hazas -0,11 0,33 0,04 0,19 031 0,05
Elvalt -0,38 0,58 0,04 0,72 0,56 0,0y
Czvegy 075 106 -0,07 o044 0,78 0,03
Megye
Bursod—ﬁbaﬁj-zcm]:llén # 007 0,32 0,01 -0,32 0,33 -0,01
Srzaboles-Szatmar-B. 16 -0,14 0,36 0,04 0,12 035 0,03
Hajdi-Bihar % -0,51 0,35 0,13 0,25 0,33 -0,06
Csongrad-Csanad 158 145 001 | -159* 0,61 0,06
FB hasznalat intenzitas 043 0,10 0,43 0,59* 0,10 047
FB hasrnilat gyakorisig 0,07 0,12 0,07 034* 0,10 0,25
Vallisossag -0,01 0,80 -0,01 0,04 0,08 0,04
Kiziinség befolyisa 0oz 012 002 D.22* 0,10 0,13
R! 0,31 0,59

7. tablazat: A szorakozas és a kisebbségi lét valtozokon futtatott linedris regresszios modellek ered-
ményei. Forrads: Sajat szerk.

12.1. Elso hipotézis eredmények

Az elsd hipotézisiink arra vonatkozott, hogy a Facebook hasznélat intenzitds szignifikdnsan
noveli a a) Térités b) Spiritudlis feltdltédés c) Vallasos informéciok d) Pihentetd szorakoztatas
motivaciojat. A regresszios becslés eredményeként megallapithato, hogy a Facebook hasznalat
intenzitas mind a négy modell esetében jelentds hatassal van a motivacios komponensekre 5%-

os szignifikancia szinten, igy az els¢ feltételezéslink mind a négy alkategoridja elfogadhato.
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8. dbra: Az elsé hipotézis eredmeényei. Forras: Sajat szerk.

A 8. abran lathato a négy modellben szerepld valtozok hatdsanak dsszehasonlitasa. A regresz-
szi6s modell eredményeként megallapithato, hogy ha eggyel noveljiikk a Facebook hasznalat
intenzitasat mérd skala értékét, akkor az 0,44-tel noveli a szorakozast mérd skalat, 0,79-tel a
téritést mérot, 0,63-el az informacidszerzést, valamint 0,62 egységnyi ndvekedést okoz a spiri-
tualis feltoltddést mérd skalan. Tehat minél inkabb része az emberek mindennapi életének a
vallasos Facebook haszndlat, 4tlagosan anndl jellemzdbb, hogy a fentebb emlitett barmelyik

motivacios faktor all a vallasos Facebook hasznalat mogott.
12.2. Masodik hipotézis eredmények

A masodik hipotézisiinkben azt feltételeztiik, hogy a Facebook hasznalat gyakorisadga szignifi-
kansan noveli a a) Térités b) Spiritudlis feltoltddés c) Vallasos informéciok d) Pihentetd szora-
Facebook hasznalat gyakorisag szignifikansan (p>0,001) magyarazza a térités motivacio vari-
anciajat. A Facebook hasznalat gyakorisag skalan elért egy pont ndvekedés atlagosan 0,63 egy-

séggel noveli a térités motivacio értékét. Tehat minél gyakrabban hasznalja valaki a Facebookot
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vallasos c€lbol, annal jellemzdbb a térités motivacié megjelenése. A H2b, H2¢ és H2d hipoté-
ziseinket viszont elvetjiik, mert a modellek eredménye alapjan a Facebook hasznalat gyakorisag
hatasa nem volt szignifikans a spiritualis feltoltddés, a vallasos informéciok és a pihentetd szo-

rakozas motivaciokra.
12.3. Harmadik hipotézis eredmények

A kutatasunk harmadik hipotézisében azt vartuk, hogy a valldsossag szignifikdnsan noveli az
a) Térités b) Spiritualis feltdltddés c) Vallasos informéciok d) Pihentetd szorakoztatas motiva-
ciojat. A linearis regresszios modellek eredménye alapjan a térités motivacid varianciajat szig-
nifikdnsan (p=0,021) magyarazza a vallasossag. A vallasossag skala egy pont novekedése atla-
gosan 0,27 egységgel noveli a térités motivaciod értékét. Tehat minél vallasosabb valaki, annal
jellemzobb a térités motivacio a valldsos Facebook hasznalatkor. A vallasossag viszont nincs
szignifikans hatassal a spiritudlis feltoltddés, a vallasos informacid és a pihentetd szorakoztatés
motivaciokra. Tehat a H3a hipotézist elfogadjuk, azonban a H3b, H3c, H3d hipotézist elutasit-
juk.

12.4. Negyedik hipotézis eredmények

A regresszios modellek eredményei kapcsan a negyedik feltételezésiink az volt, hogy a kelet-
magyarorszagi lakohely csokkenti a kisebbségi 1étbdl fakadd motivaciot. A modell eredményei
alapjan nincs nincs szignifikans kiilonbség a budapesti lakosok és a Hajdu-Biharban, a Sza-
bolcs-Szatmar-Beregben és a Borsod-Abatjban ¢16k kdzott, viszont szignifikans hatast kaptunk
Csongrad-Csanad megyében. Az eredmények alapjan a Csongrad-Csanad megyei lakok koré-
ben atlagosan 1,59-cel alacsonyabb értéket vesz fel a kisebbségi 1étbdl fakadd motivacid, mint
a budapesti lakosoknal. Tehat atlagosan a budapesti lakosok korében magasabb a kisebbségi
1étb6] fakadé motivacio, mint Csongrad-Csanad megye lakosai kozott. gy mivel a negyedik

hipotézisiink csak részben igazolodott, ezért elvetettiik.
12.5. Otddik hipotézis eredmények

Az utolsé hipotézisiink soran arra voltunk kivancsiak, hogy a kdzdnség percepciodja szignifi-
kansan csokkenti-¢ a) Térités b) Spiritualis feltoltédés c¢) Vallasos informaciok d) Pihentetd

szorakoztatas e) Kisebbségi 1ét motivacidjat. Az elvégzett szamitasok alapjan a kapott p-érték
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csupan egy kategoria esetén kisebb, mint 5%, tehat a kozonség percepcidjanak befolyasa a ki-
sebbségi 1ét motivacios faktor esetén jelent szignifikans magyarazo er6t a fiiggd valtozoban. A
regresszios becslésben a standardizalt bétak alapjan a Facebook hasznalat intenzitas utan a ko-
zOnség percidja valtozonak van a masodik legerdsebb hatdsa a kisebbségi 1étbol fakado moti-
vacidra. A kozonség észlelésének skalajan egy egységnyi valtozas a kisebbségi 1étbdl adodo
motivacio skaldjan 0,226 pontnyi valtozast okoz. Tehat ez azt jelenti, hogy minél kevésbé érzi
ugy valaki, hogy nem mer vallasos tartalmi posztot megosztani azért, mert fél attol, hogy mit
fognak gondolni masok — illetve minél inkabb hasonlé vallasos barati korrel rendelkezik valaki
— annal nagyobb eséllyel motivalja az illet6t a vallasos Facebook hasznalat kozben az a tényezd,
hogy kimutassa a kisebbségi gordgkatolikus hitét a kozosségi médidban. Ezek alapjan a HS5e

hipotézist elfogadtuk, a tobbi kozonség percepcidjaval kapcsolatos hipotézist elvetettiik.

13. Diszkusszio

A kutatdsunk eredményeinek egy része megegyeznek a szakirodalomban olvashaté eredmé-
nyekkel. A vallasos Facebook haszndlat intenzitasa Anwar és Mujib (2022) kutatdséban is szig-
nifikansan novelte a térités, a vallasos informaciok, a spiritualis feltoltodés és a pihentetd szo-
rakoztatds motivaciodjat, ahogy a mi eredményeink szerint is. Brubaker és Haigh (2017) kutata-
sdban azonban a térités motivaciora nem volt szignifikans hatissal. Ennek magyarazata lehet
az, hogy Brubaker és Haigh (2017) kiilonb6z6 vallasti embereket vizsgalt, mig Anwar és Mujib
(2022) és a mi kutatasunk is, csupan egy vallashoz/felekezethez tartoz6 embereket vizsgaltunk.
Tovabbi magyarazat lehet erre az eredményre szelekcios torzitas is: a kutatdsunkban vélhetden
azok az egyének vettek részt, akiknek fontos a gordgkatolikussaguk, ami a Facebook hasznala-

tukat is jelentds mértékben athatja.

Az eredményiinkben a térités motivaciot leszamitva nem volt szignifikans hatasa a Facebook
hasznalat gyakorisagnak, ez nem egyezik meg a szakirodalomban talaltakkal, ugyanis Anwar
¢s Mujib (2022) kutatdsdban ez is szignifikdnsan magyarazta az eredményeket. Brubaker és
Haigh (2017) kutatasdban pedig a térités és a spiritualis feltdltddés motivacidt magyaradzta szig-
nifikansan. Ennek az allhat a hatterében, hogy a Facebook haszndlat gyakorisag szamitasadhoz
hasznalt allitdsokra a valaszadok alacsony értékeket adtak. Tehat inkabb passziv moédon hasz-
naljak a Facebookot, kevésbé gyartanak sajat tartalmakat, mint posztolas, kommentelés, pedig
a gyakorisagot mér6 kérdések erre vonatkoztak. A vallasossag mértéke eredményeink szerint

szignifikansan novelte a térités motivacio értékét. Ez teljesen egyezik Brubaker és Haigh (2017)
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eredményével, és tulajdonképpen intuitivan is érthetd, hogy akik valldsosabbak, tehat ¢letiik
nagy részét meghatarozza a hit, 6k jobban hasznaljdk a Facebookot is arra, hogy masokat is

megtéritsenek.

A kutatasunkban a varakozasainkkal ellentétben a lakohely nem volt szignifikans hatéssal a
kisebbségi 1ét motivaciora. Ennek oka lehet az, hogy a modellben a megyéket vizsgaltuk, azon-
ban az alacsony elemszam miatt, egy-egy megyére mar nagyon kevés megfigyelés jutott, ami
torzithatta a regresszio eredményét. Azonban a kdzonsé€g percepcidja szignifikdnsan magya-
razta a kisebbségi 1étbdl fakadé motivaciot, ami azt jelentheti, hogy ha a Facebookon bizton-
sagban, ¢s elfogadottnak érzik a vallasukat, akkor a felekezetiik kiilonlegességét szivesen meg-
mutatjak a kozosségi oldalon is, amennyiben viszont Ugy érzik, hogy a kdzosségi oldalt hasz-
nalo tarsaik nem tdmogatjak a felekezeti, vallasi hovatartozasukat, kevésbé merik megmutatni

felekezetiik értékeit.

Az eredményeink azonban abbdl a szempontbdl mindenképpen érdekesek, hogy a vallas digi-
talizalodasanak jelenségére példat adnak, ahogy arrél Campbell és Lovheim (2011) is értekez-
tek. A gorogkatolikusok nagy része mar az online feliiletet is platformként hasznalja arra, hogy
megélje és masokkal megossza a hitét. Az interjiink alapjan kirajzolodott, hogy a Facebook
ismertetett eldnyei valdban megjelennek a gorogkatolikus egyhaz kozosségi média hasznalata-
ban. Kdszonhet6en a hivatalos platformoknak, informacios csatornaként is hasznaljak, amit
Treem & Leonardi (2013) is leirtak, de sziikebb, k6z0sségi csoportok is vannak, amelyek kife-
jezetten a gorogkatolikus kozosség egy részének szol, ilyenrdl Helland (2022) tanulméanyaban
is talalunk leirast. Emellett kihasznaljak a multimédias lehetéségeket is (Boyd & Ellison, 2007),
példaul gorégkatolikus szertartashoz tartozo zenéket osztanak meg a csoportokban, honlapo-
kon, de jellegzetes ételekrdl készitett képekrol is emlitést tettek az interjualanyaink. A digitalis
vilag eldnyeit tehat abszolut hasznalja az egyhaz, ezzel egyiitt a gordgkatolikus emberek min-
dennapjainak is részét képezi, hogy a vallasos tartalmakért a Facebookhoz is fordulnak, hisz ott
egy platformon taldlkozhatnak vallési ¢élettel kapcsolatos informéciokkal, lelki feltoltédést ado

gondolatokkal vagy megbeszélhetik méasokkal a vilagnézetiiket, hitiiket.
14.0sszefoglalas

A dolgozatunkban tobb oldalrodl is megvizsgaltuk a vallasossag témajat. Els6ként a tarsas iden-
titas fogalmat segitségiil hivva, a vallast mint identitast mutattuk be, amelyet az egyén csoport

tagsagabol fakad6 azonossagtudata, és mint ilyen, kifejezik a tobbi ember felé. A vallasnak

34



azon aspektusara is kitértiink, hogy napjaink digitalizacios hullamai miként befolyasoltak a val-
las megélését, példaul, hogy hogyan jelenik meg a vallas a kozosségi oldalakon. Kutatasunk 6
témaja a vallasos Facebook hasznalat motivacioi, igy dolgozatunkban a térités, a vallasos in-
formaciok, a spiritualis feltoltddés, a szérakozas és a kisebbségi 1étbdl fakado tényezdket fej-
tettiik ki. A dolgozatunkban vizsgalt populacié a magyarorszagi gorogkatolikussag. Azért 6ket
vizsgaltuk, mert a veliik foglalkozé tanulmanyok szama elenyé€sz0, pedig izgalmas kisebbség-

ként vannak jelen hazankban a rémai katolikusokkal 6sszehasonlitva.

A Facebook hasznélat motivacios tényezdit egy kvalitativ kutatasban is megvizsgaltuk, 6t félig
strukturalt interju segitségével alatimasztottuk, hogy ezek a motivacids faktorok a hazai gorog-
katolikus k6zdsség tagjaira is jellemzdek lehetnek. Az interjuk eredményeképp a kozonség per-
cepcidja is meghataroz6 tényezoként rajzolodott ki, azaz a vallasos Facebook hasznalat moti-
vaciot meghatarozhatja, hogy mit gondolunk arrdl, hogy kik fogjak olvasni a posztjainkat, kom-
mentjeinket. A kvalitativ el6kutatast kovetden egy tobbszoros linedris regresszids modell segit-
ségével valaszt kaptunk a masik kutatasi kérdésiinkre, hogy milyen tényezdk vannak hatassal a

vallasos Facebook hasznalat motivacioira.

A regresszioés modellek eredményei alapjan az els6é hipotézisiink igazolddott, a vallasos Face-
book hasznalat intenzitasa szignifikdnsan novelte a térités, a spiritualitas, a szorakozas ¢és a Ki-
sebbségi 1étbdl fakadd motivaciokat. A tobbi hipotézisiink csak részben teljesiilt, illetve a ki-
sebbségi 1étbol fakadd motivacidra vonatkozd hipotézisiinket elvetettiik, mert nem volt szigni-
fikans kapcsolat a megye szerinti lakohely és a motivacios tényezd kozott. A szakirodalomban
olvashato eredményektdl némileg eltérnek az altalunk kapott értékek, ezért kiilondsen is fontos
szem el6tt tartani a kutatdsunk mintavételére, elemszamara és statisztikai eljarasara vonatkozo
limitacidkat. Azonban a kvalitativ és a kvantitativ kutatas eredményeképp elmondhatd, hogy ez
egy igéretes kutatdsi téma, ami még sok sziirke foltot tartalmaz, ezért a témaban érdemes to-
vabbi kutatdsok elvégzését végrehajtani, annak érdekében, hogy pontosabb képet kapjunk a
vallasos Facebook hasznalat motivacioit befolyasolo tényez6krol. Szintén érdekes lehet tovabbi
kutatast végezni arrdl, hogy a Facebookon kiviil mas kozosségi média platformokon — mint
példaul az Instagramon vagy a TikTokon — hogyan jelenik meg a vallasossadg ezen aspektusa,

tovabba, hogy ott milyen motivaciok allnak a valldsos tartalmak fogyasztasa mogott.

A dolgozat egyik lehetséges tovabbfejlesztési iranya, a kutatast érdemes lenne egy nagyobb

elemszamu mintan is elvégezni, példaul olyan mintan, ahol a megye szerinti lakéhely alapjan
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tobb megfigyelés tartozik egy-egy megyéhez. Ezaltal nagyobb tér nyilik a kisebbségi 1ét meg-
¢lésébdl fakadod motivacios tényezok vizsgalatara. Emellett tovabbi fejlesztési irany lehet, hogy
a kutatast kiterjesztjiik nemcsak gordgkatolikusokra, hanem mas vallési felekezethez tartozo
emberekre is, ugyanis Magyarorszagon a lakossag nagy része rémai katolikus, illetve reforma-
tus vallast, igy ebben az esetben nagyobb populécioval lehet dolgozni a kutatas soran, illetve a

kiilonboz6 felekezetek vallasos Facebook haszndlatardl is képet kaphatunk.

Az éltalunk vizsgalt témat azért is tartottuk fontosnak mélyebben feltérképezni, mivel a digita-
lizacios forradalom és a mediatizalodo vilag arnyékaban a vallas is atalakul6 félben van, amely
altal ij utak nyilnak meg a vallasossag megélésére és kifejezésére. Ugy gondoljuk, hogy az
egyhazaknak érdemes kihasznélni a vilaghal6 adta lehetdséget arra, hogy 0j kontextusba he-
lyezze a vallasos kdzosséghez valo kapcesolodast, €s ezaltal minél tobb embert — kiilondsen a
fiatalabb generaciot — is el tudja érni és meg tudja szolitani. Régebben elképzelhetetlen volt,
hogy a templomon kiviil, akar a sajat otthonaban tudjon valaki kdzvetleniil vallasos csoportok-
kal érintkezni és megosztani a hitét tarsaival, manapsag azonban elég ehhez két kattintas a
Facebookon, vagy barmelyik masik kdzosségi oldalon. Igen fontos azonban, hogy mindez tgy
torténjen, hogy kozben a hagyomanyokat figyelembe véve megmaradjanak a vallas alapértékei
¢és ne értéktelenedjen el a vallasossag megélése a személytelen, online térbe valo athelyezéstol.
Az nem is kérdés, hogy a személyes talalkozasok, imacsoportok és istentiszteletek latogatasat
nem tudja teljesen potolni a virtudlis tér, azonban ahhoz, hogy e két sik dsszekapcsolodasat és
jovojét megértsiik, érdemes megérteni, hogy milyen motivaciok befolyasoljdk a valldsossag

kozosseégi feliiletekre torténd atiiltetését.

36



Felhasznalt irodalom

Anwar, K., & Mujib, A. (2022). Islamic Faith-Based Content and Religious Social-media Mo-
tives. Journal of Ethnic and Cultural Studies, 9(1), 19-38.

Barker, V. (2009). Older adolescents' motivations for social network site use: The influence of
gender, group identity, and collective self-esteem. Cyberpsychology & behavior, 12(2),
209-213.

Batool, S., Sultana, S., & Tariq, S. (2021). Social Media and Religious Minorities: Analyzing
the Usage of Facebook Groups among Christian Minority to Highlight their Issues in
Pakistan. Global Mass  Communication Review, VI(I), 117-132.
https://doi.org/10.31703/gmcr.2021(V1-1).10

Bellar, W., Campbell, H. A., Cho, K. J.,, Terry, A., Tsuria, R., Yadlin-Segal, A., & Ziemer, J.
(2013). Reading religion in internet memes. Journal of Religion, Media and Digital
Culture, 2(2), 1-39.

Bobkowski, P. S., & Pearce, L. D. (2011). Baring their souls in online profiles or not? Religious
self-disclosure in social media. Journal for the Scientific Study of Religion, 50(4), 744-
762.

Bodroza, B., & Jovanovi¢, T. (2016). Validation of the new scale for measuring behaviors of
Facebook users: Psycho-Social Aspects of Facebook Use (PSAFU). Computers in Hu-
man Behavior, 54, 425-435.

Borges-Tiago, M. T., Tiago, F., & Cosme, C. (2019). Exploring users' motivations to participate

in viral communication on social media. Journal of business research, 101, 574-582.

Boyd, D. M., & Ellison, N. B. (2007). Social Network Sites: Definition, History, and Scho-
larship. Journal of Computer-Mediated Communication, 13(1), 210-230.
https://doi.org/10.1111/j.1083-6101.2007.00393.x

Brubaker, P. J., & Haigh, M. M. (2017). The religious Facebook experience: Uses and gratifica-
tions of faith-based content. Social Media+ Society, 3(2), 2056305117703723.

Burroughs, B., & Feller, G. (2015). Religious memetics: Institutional authority in digital/lived
religion. Journal of Communication Inquiry, 39(4), 357-377.

37



Campbell, H. (2005). Spiritualising the Internet. Uncovering Discourses and Narratives of Re-
ligious Internet Usage. Heidelberg Journal of Religions on the Internet. Special Issue
on Theory  and  Methodology, ed. by  Oliver  Kriiger, 1(2).
https://doi.org/10.11588/rel.2005.1.381

Campbell, H. A. (szerk.). (2012). Digital religion: Understanding religious practice in new me-
dia worlds. Routledge.

Campbell, H. A., & Evolvi, G. (2020). Contextualizing current digital religion research on

emerging technologies. Human Behavior and Emerging Technologies, 2(1), 5-17.

Campbell, H. A., & Lovheim, M. (2011). Introduction: Rethinking the online—offline con-
nection in the study of religion online. Information, Communication & Society, 14(8),
1083-1096.

Cheong, P. H. (2010). Faith Tweets: Ambient Religious Communication and Microblogging
Rituals. M/C Journal, 13(2). https://doi.org/10.5204/mcj.223

Cheong, P. H. (2014). Religion and the Internet: Understanding digital religion, social media
and culture. In Religion and American Cultures. An Encyclopedia of Traditions, Diver-
sity and Popular Expressions (0. 1215-1236). ABC-CLIO.

Cheong, P. H., Halavais, A., & Kwon, K. (2008). The chronicles of me: Understanding blog-
ging as a religious practice. Journal of Media and Religion, 7(3), 107-131.

Cheong, P. H., Poon, J. P., Huang, S., & Casas, I. (2009). The Internet highway and religious
communities: Mapping and contesting spaces in religion-online. The Information Soci-
ety, 25(5), 291-302.

Diez Bosch, M., Mic6 Sanz, J. L., & Sabaté Gauxachs, A. (2017). Typing my Religion. Digital
use of religious webs and apps by adolescents and youth for religious and interreligious
dialogue. Church, Communication and Culture, 2(2), 121-143.
https://doi.org/10.1080/23753234.2017.1347800

Dobos, A. (2020. Oktober 14). A bizanci és a nyugati liturgia - Dobos Andras el6adasa. [Video].
YouTube. https://youtu.be/IVOH7P-IR0Y. Letoltés ideje: 2021. 05. 04,

38



Domokos, Z. (2020. December 12). Mi a kiilonbség a ROMAI és a GOROGKATOLIKUS
egyhaz kozott? [Video]. YouTube. https://youtu.be/Sm-eKf5Cqpo. Letoltés ideje: 2021.
05. 03.

Durkheim, E. (1912). A vallasi élet elemi formai (ford.: Vargyas Zoltan). Budapest, L ’Harmat-

tan.

Faimau, G., & Lesitaokana, W. O. (2018). New Media and the Mediatisation of Religion: An

African Perspective. Cambridge Scholars Publishing.

Fazekas, S. (2020). Reflexi6 a reflexiokra: Tanulsdgok és megfontolasra vard szempontok az

online istentiszteletek koriili vita kapcsan. Sdrospataki fiizetek, 24(1), 237-249.

Ghaisani, A. P., Handayani, P. W., & Munajat, Q. (2017). Users’ motivation in sharing infor-

mation on social media. Procedia Computer Science, 124, 530-535.
Giddens, A. (2008) Bevezetés a szocioldgiaba. Osiris. Budapest.

Glock, C. Y. (1962). On the Study of religious commitment. Religious Education, 57(sup4),
98-110. https://doi.org/10.1080/003440862057S407

Goel, A., & Gupta, L. (2020). Social Media in the Times of COVID-19. JCR: Journal of Clini-
cal Rheumatology, 26(6), 220-223. https://doi.org/10.1097/RHU.0000000000001508

Helland, C. (2002). Surfing for  Salvation.  Religion, 32(4), 293-302.
https://doi.org/10.1006/reli.2002.0406

Hodel, H.-O. (2021). What a Friend We Have in Facebook: Norwegian Christian Churches’
Use of Social Media. Journal of Media and Religion, 20(3), 123-142.
https://doi.org/10.1080/15348423.2021.1954829

Hoover, S. M., Clark, L. S., & Alters, D. F. (2012). Media, home and family. Routledge.

Hussain, M., & Sarwar, M. S. (2021). 827 Facebook Usage for Religious Motives: Difference
in Time Patterns and Demographics. Al Qalam, 26(1), 276-297.

Kemény, L., Simon, J., Berezvai, Z., & Kun, Z. (2021). Marketingkutatas kvantitativ modszerei.

Segédanyag SPSS program hasznalatdhoz.

39



Kovacs, S. Z., Koos, B., Uzzoli, A., Pager, B., & Egyed, 1. (2020). Regional effects of the
COVID-19 pandemic and policy responses in Hungary. R-Economy, 6(3), 208-221.
https://doi.org/10.15826/recon.2020.6.3.018

KSH (2011). A népesség szama €s megoszlasa vallas és nemek szerint. http://www.ksh.hu/nep-
szamlalas/tablak_vallashttp://www.ksh.hu/nepszamlalas/tablak vallas. Letoltés da-
tuma: 2021. 05. 15.

Lovheim, M. (2017). Religious socialization in a media age. Nordic Journal of religion and

society, 25(2), 151-168.

Marques, J., Yzerbyt, V., & Leyens, J.-P. (1988). The “Black Sheep Effect”: Extremity of jud-
gements towards ingroup members as a function of group identification. Journal of So-

cial Psychology, 18, 1-16.

Moberg, M., Sj0, S., & Lovheim, M. (2020). Digital Media and Religion in a Global Context:
Perspectives on Identity, Connection, and Authority. In M. Moberg, & S. Sj6 (Eds.),
Digital Media, Young Adults, and Religion: An International Perspective (pp. 12-26).
(Routledge  Studies in  Religion and Digital Culture).  Routledge.
https://urn.fi/URN:NBN:fi-fe202201147948

Mullan, M. (2015). Constructing an Identity Online: Logging-On as “Catholic”. Journal of Re-
ligion, Media and Digital Culture, 4(1), 96-125.

Rae, J. R., & Lonborg, S. D. (2015). Do motivations for using Facebook moderate the associa-

tion between Facebook use and psychological well-being?. Frontiers in psychology, 6,
Rosta, G. (2011). Vallasossag a mai Magyarorszagon. Vigilia, 10, 76.

Rosta, G. (2019). Szekularizacié? Deszekularizacio? Merre tart a vallasi valtozas a vilagban?

Magyar Tudomany, 180(6), 792-803. DOI: 10.1556/2065.180.2019.6.2

Sjo, S., Moberg, M., Lovheim, M., & Lagerstrom, M. (2020). A mixed-method approach to
youth and digital religion. In Digital Media, Young Adults, and Religion (pp. 27-40).
Routledge.

Smith, E. R., Mackie, D. M., & Bathky, A. (2004). Szocidlpszichologia. Osiris. Budapest.

40


https://urn.fi/URN:NBN:fi-fe202201147948

Spiliotopoulos, T., & Oakley, I. (2013, April). Understanding motivations for facebook use:
Usage metrics, network structure, and privacy. In Proceedings of the SIGCHI Confe-

rence on Human Factors in Computing Systems (pp. 3287-3296).

Tajfel, H. (1979). Individuals and groups in social psychology. British Journal of social and
clinical psychology, 18(2), 183-190.

Tofalvy, T. (2018). Minden egyben Tibi atyatol Kasza Tiborig Felhasznaloi szokésok és fo-
gyasztasi mintdzatok a Facebook altal dominalt magyar digitélis tartalom-okosziszté-

maban. Médiakutato. 19(1), 51-65.
Tomka, M. (1996). A vallasszociologia uj utjai. Replika, (21-22), 163-171.

Treem, J. W., & Leonardi, P. M. (2013). Social Media Use in Organizations: Exploring the
Affordances of Visibility, Editability, Persistence, and Association. Annals of the Inter-
national Communication Association, 36(1), 143-189.
https://doi.org/10.1080/23808985.2013.11679130

Turner, J. C., Hogg, M. A., Oakes, P. J., Reicher, S. D., & Wetherell, M. S. (1987). Redis-

covering the social group: A self-categorization theory. basil Blackwell.

Wilder, D. A., & Shapiro, P. N. (1984). Role of out-group cues in determining social iden-
tity. Journal  of  Personality and  Social  Psychology, 47(2), 342-
348. https://doi.org/10.1037/0022-3514.47.2.342

41


https://doi.org/10.1080/23808985.2013.11679130
https://psycnet.apa.org/doi/10.1037/0022-3514.47.2.342

Melléklet

1. Szamu melléklet: Az interju vezérfonala

Informalt beleegyezés

Bemutatkozas, kik vagyunk, miért csinaljuk ezt a kutatast

Kutatas célja: Szakkollégiumi kurzusra dolgozat, késobb elképzelhetd, hogy TDK-ként
bemutatjuk

Anonimitas - név megvaltoztatasa

hangfelvételt készitiink, ebbe beleegyezik-€?

Az interju barmikor félbeszakithatd, nem kell minden kérdésre valaszolni, nyugodtan

szoljon, ha nem szeretne valamirdl beszélni

Bemutatkozas

Hény éves vagy?
Mi a foglalkozasod?
Melyik gyiilekezetnek vagy tagja?

Offline vallasi identitas

Neked mit jelent gorogkatolikusnak lenni?

Mennyire fontos része az életednek a vallds? Fontos neked, hogy tudjdk rolad, hogy
hivé vagy?

Milyen gyakran jarsz templomba? (vagy online részvétel gyakorisaga)

Milyen gyakran talalkozik az egyhdzkozségen beliil a hivekkel? Tagja vagy barmilyen
kisebb kozosségnek (pl. ifjusagi hittan csoport, katekumen, imacsoport, stb)?
Szerinted fontos, hogy egy ember kimutassa a vallasossagat?

Szerinted a gordgkatolikusoknak fontosabb a vallasi identitds, mint mas felekezetek-

nek? Miért?

Vallasos facebook hasznalat motivacioi

Kovetsz vallasi tartalmakat a facebookon, ha igen, miket? (pl. hirek olvasasa, aldasok,
istentiszteletek, dics6ités, vallasos kihivasokban valo részvétel stb.)
Szoktal ezekre reakcidkat adni, pl. like, sziv? Esetleg kommentelni szoktal? A COVID

hatasara hogyan valtozott ez? Miért? kérdezek egyet, nem, ink nem
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« Altalanosan milyen gyakran posztolsz, kommentelsz, reagalsz facebookon? Ezeknek
mekkora hanyada, ami gérdgkatolikus, valldsos tartalom? Miért?

o Fontos neked, hogy a gérogkatolikussagod megjelenjen a facebookodon, ha igen, miért?
Altalaban ez miért fontos a gorogkatolikusoknak?

o Szoktal vallasi tartalmat megosztani a sajat profilodon? Ha igen, miért?

o Tagja vagy barmilyen nyilvanos vagy zartkori vallasos témaju, vagy vallési csoportok-
nak a Facebookon? Ha igen, miért? ez megvolt, am, nem?

o Ezekben hogy vagy jelen? Szoktal kommentelni, posztolni, vagy reakciokat adni
dolgokra?

e Mikor a Facebookon megjelenitesz valamit magadrol, végiggondolod, hogy masok erre
vajon mit reagalhatnak? Eléfordult mar olyan, hogy azért nem osztottal meg valamilyen
vallasos tartalmat, mert féltél attol, hogy méasok mit gondolnak majd r6la? Eléfordult
olyan, hogy negativan ¢lted meg azt, mikor kifejezted valamilyen forméaban, hogy go-
rogkatolikus vagy?

e Hogyan kapcsolodik egymashoz az offline és online kifejezése annak, hogy vallasos
vagy? Ha nagyon kiilonbozik a kettd, miért?

e A vallassal kapcsolatos online aktivitdsod hogyan valtozott a jarvany hatasara?

e Milyen motivacidid vannak, amikor vallasos tartalmu témakkal foglalkozol a faceboo-

kon?
Zaras

e Van még valami, amire nem kérdeztiink ra, de szerinted a t¢émahoz kapcsolddik és fon-
tos lehet?

o Nagyon szépen koszonjiik a segitséged!
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2.5zamu melléklet: A kérdoiv kérdései

Alapadatok:

Mi az On neme?

On gorogkatolikus vallasa?

Rendelkezik Facebook profillal?

Melyik évben sziiletett?

Mi a jelenlegi csaladi allapota?

Milyen tipusu telepiilésen lakik jelenleg?
Melyik megyében ¢€1?

Mi az On legmagasabb iskolai végzettsége?

Vallasossag mértéke

A kovetkezo blokkban allitasokat talal, és arra kérjik, hogy 1-7-ig terjeddé skalan dontse el,

hogy mennyire ért egyet az alabbi allitasokkal.

Minden nap imadkozok

Ugy gondolom, hogy aktivan részt veszek az egyhazkozség életében/ vallasos tevékeny-
ségekben

A hitem sok dontésemet befolyasolja

Ugy tekintek a vallasra, mint az életem értelmére

Szivesen t6ltok 1d6t olyanokkal, akik osztoznak a hitemben

Vallasos Facebook hasznalat gvakorisaga

Kérjiik, a valaszaban 1-7-ig terjedd skalan jeldlje, hogy milyen mértékben igazak Onre az aldbbi

allitasok.

Milyen gyakran posztol a Facebookon vallasos tartalmat?
Milyen gyakran kommentel valldsos tartalmakhoz kapcsoléddan a Facebookon?
Milyen gyakran kedvel/reakciot ad vallasos tartalmakra a Facebookon?

Milyen gyakran oszt tovabb vallésos tartalmat a Facebookon?

Vallasos Facebook hasznalat intenzitasa

Kérjiik, a valaszaban 1-7-ig terjed6 skalan jeldlje, hogy milyen mértékben igazak Onre az aldbbi

allitasok.

Facebookon a vallasos tartalmak kdvetése része a mindennapi rutinomnak

Ugy érzem, hogy részese vagyok a Facebookon valamilyen vallasi kozosségnek
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Biiszkén megosztom masokkal, hogy kdvetek vallasos tartalmu Facebook oldalakat

Ugy érzem, lemaradok valamir6l, ha sokaig nem latogatok vallasos tartalmi Facebook

oldalakat

Sajnalnadm, ha a vallasos tartalmu Facebook oldalak megsziinnének

Ko0z0onség percepcioja

A kovetkezO blokkban allitasokat talal, és arra kérjiik, hogy 1-7-ig terjeddé skalan dontse el,

hogy mennyire ért egyet az alabbi allitasokkal

Aggddom amiatt, hogy masok mit fognak gondolni, ha megosztok magamrol vallasos

tartalmat Facebookon.
A barataim nagy része hozzam hasonloan, érdeklddik a vallasos témak irant

Eléfordul, hogy nem merek posztolni valami vallasos tartalmu posztot, mert félek a ra

érkezd reakcioktol
A facebook ismerdseim nagy része hasonléan gondolkodik a vallasrdl, mint én

Szivesebben osztok meg vallasos tartalmat olyan csoportban, ahol nagyrészt gérogka-

tolikusok vannak

Motivacios tényezok

Arra kérjik, hogy 1-7-ig terjedd skalan jelolje, hogy az egyes mondatbefejezések mennyire

jellemzéek Onre. Azért kovetek/kedvelek/posztolok/kommentelek vallasos tartalma dolgokat,

mert...

igy batoritani tudom azokat, akiknek lelki tAmogatasra van sziiksége

eldsegiti a kapcsolatomat Istennel

hozzajutok informéciokhoz vallasos tevékenységekrdl és eseményekrdl

igy lelki vezetést tudok nydjtani masoknak

ellazit

fontosnak érzem, hogy specialisan gorogkatolikus tartalmak is megjelenjenek a Face-
bookon

igy masok lelki feltoltédését tudom eldsegiteni

feltolt engem

ezaltal tudom erdsiteni a gorogkatolikus k6zosség Osszetartasat

igy meg tudok osztani olyan hittel kapcsolatos informaciot, ami hasznos vagy érdekes
lehet masok szamara

igy megtérithetek masokat
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igy tanulhatok Istenrdl

kifejezhetem a tAmogatasomat a tobbi gordgkatolikus kozosség felé
hozzajuthatok vallashoz k6t6do targyakhoz

érzelmi tdmogatast tudok nyujtani masoknak

szorakoztat

informéaciot adhatok a romai és gorogkatolikus szertartds, szokasok, tinnepek kiilonbsé-
geir6l

mesélhetek méasoknak a hitéletemrdl

tanulhatok a Biblidrol

megszolithatom azokat az embereket, akik elvesztették hitiiket
megoszthatom a hitemet az online térben

eldsegiti a lelki fejlédésemet

hozzajuthatok hitélethez kapcsolddo informaciokhoz

az evangéliumi iizenetet/Isten igéjét terjeszthetem

kikapcsol

igy felhivhatom a figyelmet, hogy gorogkatolikus vallastiak is vannak
elmondhatom mésoknak, hogy miben hiszek

jO érzéssel tolt el

kisebbségben vagyunk a romai katolikusokkal szemben

megoszthatok informaciokat a hitbéli vélekedéseimrol
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