A DOKUMENTUMOT DIGITALIS
ALAIRASSAL LATTA EL:

AVDH SIGN

NEMZETI KOZSZOLGALATI EGYETEM
ALLAMTUDOMANYI ES NEMZETKOZI TANULMANYOK KAR

TUDOMANYOS DIAKKORI KONFERENCIA
2022. EVI 0SZI FORDULO

A MAGYARORSZAGI ROMA FIATALOKAT TIKTOKON

ERO HATASOK BEMUTATASA ES JAVASLATI CSOMAG

A ROMA SZAKPOLITIKAK EZEN PLATFORMON VALO
HONOSITASARA A TARSADALMI INTEGRACIOERT

Szerzo: Szabo Botond Zsolt
ALLAM- ES TARSADALOMTUDOMANYI TDK

Témavezeto: Dr. Gazsé Daniel

Budapest
Kézirat lezarasanak a datuma
2022.10. 1.




A MAGYARORSZAGI ROMA FIATALOKAT TIKTOKON

ERO HATASOK BEMUTATASA ES JAVASLATI CSOMAG

A ROMA SZAKPOLITIKAK EZEN PLATFORMON VALO
HONOSITASARA A TARSADALMI INTEGRACIOERT

Kézirat lezarasanak a datuma
2022.10. 1.



TARTALOMJIEGYZEK

(O = U =3 TP 4
2. TIKTOK = AZ UJ ORIAS ...ttt tes s sassae s 12
3. ROMAK ES A KOzOSSEGI MEDIA, FELHASZNALAS, AKTIVITAS, FO
L= ] = ] - 2T 16
A, EGZISZTENCIA ....oooeeeeeeeeeeee e tssess st sess sttt ens st ssssnsens 19
5. EU STRATEGIC FRAMEWORK ........cvvteierereeesectessesiessessessesssessessses s sssssssss s 23
6. FEJLESZTESI PROGRAMTERYV, SZAKPOLITIKAI JAVASLATTETEL .....ooouee... 27
7. OSSZEFOGLALAS .......oooooeeeeeeeeeeeeeeee e ses st es s sasn s 35
8. FELHASZNALT IRODALOM, FORRASIEGYZEK ....cocvveevreeeinrnerinresiessessesssensisssnnons 36

8.1, SZAKIFOUAIOM .....oiviiiecie et b e b et e beereere s 36

8.2. Jelentések, TOIYOITAtOK ..........ccoveiiiieiiees e 37

8.3. WEDES NIVALKOZASOK .....veviiiiiiciicieciecece ettt e sbe e s resresbeene s 38



1. FELUTES

A fiatalsagot altalaban, igy a roma fiatalsagot is virusként fert6zte meg a TikTok az elmult két
évben. Csak Magyarorszagon tobb, mint kétmillié* felhasznaldja van, és ez a szam egyre csak
novekszik. A tobbségik nagyrészben fiatal, gyakran csupan 10-12 éves. A rovid videok célja a
megtekintésszerzés és like-ok gytjtése, a “live” bejelentkezések pedig tulajdonképpen
“pénzkalapozasok” donate? rendszerben. Megkeriilhetetlen tényez6vé valt az alkalmazas, mind
a kozélet tekintetében, mind a hétkdznapi élet soran. A gyermekek névekvé okostelefon
hasznalataval® (a 4-6 éves magyar gyerekek 90 szazaléka haszndl okoseszkozt) egyiitt
novekszik a TikTok hasznalatuk is, igy mar akar az elsédleges szocializacio terén is aggasztod
szerepet jatszhat az oldal. A jellemzéen nagyobb csaladi kozegben €16 és sajnos gyakran
szegényebb korilmények kozott nevelked6 roma gyermekek szdméra kilénésen nagy
kockazatot jelent a TikTokon 6z6nvizként rajuk zudulo finoman szdlva sem oktato, neveld,

fejlesztd, pozitiv jellegh tartalom.
Miért mondom ezt? Miért sziikitem le a problémat a roma fiatalokra?

A valasz egyszerll, a TikTok relativ 0 platform, igy a lassan reagdlé lomha biirokracia és
szakpolitika implementalok még nem alkalmazkodtak. gy amig a Y ouTube-on, a Facebookon,
a radioban, Instagrammon, televizioban egyszerre van jelen a zenei, kulturalis, miivészeti,
neveld, oktatd, motivald, reménykeltd tartalom, (példaul sikeres cigany életutak bemutatasa,
mint a debreceni éttermes®*) és a vulgaris, primitiv, sokszor blinozésre 6szténz6, azt “mendnek”,
kovetendének beallito tartalom, addig a TikTokon még csak az utobbi tartalomtipus van jelen
(talnyomé tobbségben). Raadasul észrevehet6 egy szignifikans roma feliilreprezentacié mind
felhasznaldk, mind tartalmak terén a platformon, amit egy roppan egyszeri kisérlettel is lehet
tapasztalni. Regisztracio ¢és bejelentkezés nélkiil is tudunk webes bongészén keresztil
TikTokozni és ilyenkor “sziiz” felhasznaloként a szoftvernek nincs mas lehet6sége, mint a

platform ¢és az IP cim szerinti orszag legjellemzdébb tartalomtipusaibdl egy “izelitot” szalagra

1 https://www.napi.hu/tech/tiktok-marketing-evolut.745979.html

2 Adomany, a szolgéltaté nem kér pénzt a szolgaltatasaiért, hanem dnként felajanldsokat gytijt.
3 https://www.penzcentrum.hu/otthon/202002 16/hogy-micsoda-a-4-6-eves-magyar-gyerekek-90-szazaleka-hasznal-
okoseszkozt-1088627

4 https://index.hu/kultur/degusztator/2021/05/13/az-orszag-elso-ciganyvendegloje-bekesen--asos-geza/


https://www.napi.hu/tech/tiktok-marketing-evolut.745979.html
https://www.penzcentrum.hu/otthon/20200216/hogy-micsoda-a-4-6-eves-magyar-gyerekek-90-szazaleka-hasznal-okoseszkozt-1088627
https://www.penzcentrum.hu/otthon/20200216/hogy-micsoda-a-4-6-eves-magyar-gyerekek-90-szazaleka-hasznal-okoseszkozt-1088627

flizni. A kisérlet soran az elsd vided egy 4zsiai vondsu tancold orosz holgy® volt, majd egy
Jobaratok filmrészlet® kovetkezett, ezutan, harmadikként pedig maris Jonas Emil cigany eléado

hazi zenélé/mulaté videojat’ dobta fel a laikus TikTokozonak.

Fontos megvizsgalni a romak internet-hozzaférését, valamint kdzosségi media jelenlétének és
magatartdsanak jellemzdéit is, valamint az Eurdpai Uniés roma-politikat®, mint a strategic

framework, ezekrdl a késébbiekben lesz részletesen sz6 a dolgozatban.

A szitudcio tehat a kovetkezod: a legjobban porgd, legdinamikusabban terjeszkedd média
platform pont az egyetlen, ahol nincs még jelen allamilag tAmogatott roma tartalom, miisor,
csatorna, influenszer. Véleményem szerint ez egyrészt hatalmas hiba és veszély, masrészt egy
nagyszerii lehetdség elmulasztasa, hisz még igy is egy-egy roma biszkeséget és kultarat
ismertetd videot tobben néznek meg, mint egy masokat provokald, mindsithetetlen videot, hat

még, ha forras és szandek is lenne ilyen tartalmak felfuttatasara.

Egyaltalan beszélni is nehéz a romak tigyér6l a TikTokon, hisz az algoritmus a “cigany” szot
azonnal gytloletbeszédnek mindsiti, a keresdbe beirva semmit nem dob fel, viszont
tobbesszamban a “ciganyok” sz6t mar nem tituldlja annak. Nem tartom el6nydsnek ezt a
szabalyozast, sOt a kisebbségek jogainak diszkriminaciojaként is felfoghatd, de ezen nem lehet
valtoztatni, csak alkalmazkodni, viszont jol szimbolizalja a TikTok teljes nemtor6domségét és
hozza nem értését a felhasznaldik kisebb csoportjainak tulajdonsagainak és igényeinek

figgvényében.

Az algoritmus egyebekben kivételesen “jol” mitkddik minden elhangzott szavunkat hallja és
minden cselekvésiinket latja az alkalmazas, igy folyamatos monitoringot hajt végre rajtunk
Osszes tobbi alkalmazason és bongészoén toltott id6 kdzben is és a legesleginkdbb nekiink vald
tartalmat tarja elénk, nagyrészben a kordbbi kedvelési, megtekintési szokasainkra, de az
altalanos trendekre is tamaszkodva. Igy aki roma tartalmat néz, illetve maga is roma
szarmazasu, az azt is fog kapni utdna. Ezaltal a degradalo, méltatlan tartalmak tetemes
dominanciaja e tertileten és kozegben exponencialisan okoz kart, hisz Gnmagat generalja Gjra
és Ujra, és siirlibben is latja a felhasznalé mintegy 6rddgi kort alkotva. Ebbdl kovetkezve egy
sokgyermekes egymas mellett TikTokot nézegetd, példaul cigany zenéket hallgatd csaladban

elkerllhetetlen a fent emlitett tartalmak elkertilése és ezaltal a gyermekek fejlodésének

5 https://www.tiktok.com/@kikakiim/video/7021497851322649862%is_copy_url=1&is_from_webapp=v1

6 https://www.tiktok.com/@i.like_friends/video/7032224742627216646%is_copy_url=1&is_from_webapp=v1

7 https://www.tiktok.com/@jonas_emil94/video/7017891054946880774?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1

8 https://ec.europa.eu/info/policies/justice-and-fundamental-rights/combatting-discrimination/roma-eu/roma-equality-
inclusion-and-participation-eu_en



potencialisan negativ irAnyba terelédése. Ez azt jelenti, hogy amig nem keriil mesterséges
fejlesztésre a romakat érintd, elére mozditd tartalom, addig mindentdl és mindenkitdl

fuggetlenil a szocializacids szempontbdl karos videdkat fogjak kapni a roma gyerekek.

A tovabbiakban a TikTokon aktivan szereplé roma profilokrol szeretnék kiemelni pozitiv és

negativ példakat.

A probléma valdssagardl megbizonyosodni elég par keresést végrehajtani. Példaul Orban
Viktor nevére keresve kevesebb megtekintést kapunk, mint Lakatos Brendon miivésznéven
alkotod, évek ota bortonbiintetését toltd roma internetes személyre. Fontos hozzafiizni, hogy a
miniszterelnok bir az egyik legkedveltebb magyar Facebook oldallal és a TikTokon is jelen van
mar szamos ellenzéki és kormanyparti politikai szerepl6 is és még igy se rug labdaba a kozel
sem ¢épitd, miveld, vagy kulturalt szorakoztatd tartalmat gyartd cigany influenszerekkel.
Lakatos Brendon mellett Rugds Beke a masik nagy népszeriiségnek 6rvendd személy, a rola

sz0106 tartalmak se vannak sokkal lemaradva.
p Felhasznalok  Videodk Hangok Hashtagek
# orbanviktor

# orbanviktor

p Felhasznaldk Videdk Hangok Hashtagek
p Felhasznaldk Videodk Hangok Hashtagek

# lakatosbrendon
# rugosbeke

# lakatos_brendon

# rugosbekekiraly
# brendonlakatos

Fontos leszOgezni, hogy a kutatas mind indittatdsdban, mind Kivitelezésében, mind
értékelésében mindennemti politikai ideologidtol, parttdl, mozgalomtol, civil szervezettdl teljes
mértékben fliggetlen. Ezzel ellenkezdleg, a szerzo politikan és partokon feliili, az egész orszag
sorsat érintd szocialis kérdésnek tartja a romak jovojét és kifejezetten tart attol, hogy a még fel
nem fedezett potencialt a politika fogja kihasznalni. A dolgozat egyetlen motivacidja a szerzo

személyes ambicioja es dtlete, a roma fiatalok helyzetének eléremozditasara és integracidjara,

melyet empirikus Uton alakitott ki magaban hosszl ideje.

Osszehasonlitasi alapként ugyanakkor érdemes még megnézni mas politikusokat is, akik
aktivan kommunikéalnak TikTokon keresztiil, hisz 6k azok az aktualis dontéshozdk, akik

jovahagyasara politikai hovatartozas nélkil sziikség lehet amennyiben a fejlesztési javaslat
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Kivitelezésére sor keriilhet. llyen politikusok kormanyoldalrél Tuzson Bence, Szentkiralyi
Alexandra és DOmotor Csaba. Azért is hasznos harmuk dsszehasonlitasa, mert mindharmuk
egy-egy “archetipiust” képvisel. Tuzson® dokumentumfilmeket idézd ismeretterjesztd, “fun
fact” tartalommal jelentkezik be kovetdihez, Szentkiralyil® leginkabb az altalanosan porgd
trendeket, tancokat, hangokat veszi igénybe és tolti meg politikai tartalommal, Domotor!! pedig
voltaképpen a méas szocialis médiaplatformokon fut6 univerzalis partpolitikai posztjaival tor be,

természetesen koncentralva és humorra fékuszalva.

domotorcsaba

* domotorcsaba

49 kovetés 6280 kovetd  178.2K Iajk

|

alexandra.szentkiralyi

alexandra.szentkiralyi

35 kovetés  18.4K kovetd  337.6K lajk

tuzsonbence

Tuzson Bence

15 kovetés 46.6K koveté 1.5M lajk

Baloldalon hasonlé teljesitményekkel talalkozunk, egyedil Jakab Péter emelkedik Ki, aki mar

régéta futtatja TikTok profiljat.

9 https://www.tiktok.com/@tuzsonbence?
10 https://www.tiktok.com/@alexandra.szentkiralyi?
11 https://www.tiktok.com/@domotorcsaba?



jakab.peter_official
Jakab Péter_Official

238 kovetés 65.9K kéveté 503.5K lajk

feketegyorandras
Fekete-GyOr Andras

11 Folge ich 5068 Follower 117K Likes

markizaypeter
Marki-Zay Péter

25 kovetés  33.1K koéveté  548.5K 1ajk

Lathato, hogy a hazai politikusok egyszerlien vagy nem értik, vagy egyaltalan nem érdekli 6ket
a TikTok. Egyelére. Kormanyparti oldalon talan nagyobb az innovativ hajland0sag és
érdeklédés a TikTok irant, mint az ellenzéknél, ugyanakkor mindkét oldal nagyon
gyerekcip6ben jar az oldal kapcsan. Adodik a kérdés, hogyan is varhatnank a politikusoktol
komoly szakpolitikai lehetéségek észrevételét és kihasznalasat egy olyan kozossegi
médiaplatformon, amihez lathatéan nem értenek és amugy is csak sajat partérdekiket kivannak

szolgalni.

A politikusok fidkjaival latvanyos 6sszevetni a mar emlitett Jonds Emil roma zenész profiljat.

jonas_emil94

Jonas Emil Zenész

880 kovetés 401.8K koveté  11.2M I5jk

400 ezer kovetd 11,1 millio kedvelés. Kiemelkedd, hatalmas szamok, raadasul a szamok mogé
tekintve sokkal fajstlyosabb kovetkeztetéseket is le lehet sziirni. Tekintve az empirikus

megfigyelésekre is alapozott feltevésem, miszerint a ciganysag erdteljesen feliilreprezentalt a
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TikTokon, féleg az aktivitasuk, és hogy Jonas Emil maga is egy roma zenész és roma tartalmat
gyart, azt feltételezem kovetdinek is tobbsége roma. A szamokat és demografiai statisztikakat!?
Osszevetve, kiderll: A magyarorszagi roma lakossag legalabb 20%-at kdzvetlendl eleri csak a
TikTokon, csak Jonas Emil. Az Orméansagtol Matészalkaig mindenhol, raadasul leginkabb a
fiatalsagot. Véleményem szerint nincs az a kidolgozott roma szakpolitikai program, az a hazai
vagy Eurdpai Unids forrds, amivel ezt el lehetne érni. Mindezt egy gombnyomassal.
Egyértelm{i a ki nem hasznalt lehet6ség nagysaga, ami legalabb ekkora veszélyt is hordoz.
Hamarosan nemzetkdzi haldzatok, lobbistak, médiumok és partok is felfedezik ezt a jelenséget
és akkor nem fognak hezitalni, hogy ezt sajat 6nos érdekiik szerint kihasznaljak, ahelyett, hogy

a roma fiatalok integracidjanak ligyét mozditanak eldre.

A rossz példak terén kisebb profilokrol nem is szeretnék beszélni. Szazaval, ezrével vannak
alkoholizal6, kabitdszerez6, kadromkodd gyakran bi(inoz6i életet folytatdo és ezt mind
népszerisitd személyek, akiket csak néznek és néznek, a kommenteket elemezve szeretnek és

példaképnek is tekintenek a becsapott roma fiatalok.

Amirdl viszont szeretnék beszélni azok a lelkes, eltokélt, onként és tamogatas nélkiil kreald

profilok, akik csupa jo Gizenetet és pozitiv peldat allito videdt tesznek kozzé.
“Roki Hivatalos”*®

Opitz Barbi énekesnd hattértancosa, 1,5 millié kedvelés szam, 95 ezer kovetd. Tancolos videoi
mellett gyakran posztol édesanyjaval roma szokasokrol és azoknak magyarazatarol, illetve van
egy “Tanuljunk ciganyul” cimii sorozata is, ami nagyok sok emberhez eljut és pozitiv a

fogadtatasa kommentekben.

“Abdullakobama”4

12 hitps://g7.hu/kozelet/20180222/tobb-mint-ketszer-annyi-roma-el-magyarorszagon-mint-harminc-eve/

13
https://www.tiktok.com/@roki.hivatalos?_d=secCgwlARCbDRJEFSACKAESPgo81RzQBtvOXSTtQNwhHiKnoaFEsxI1%2B
2wndEVV4gXhlYfTQYdxucGnaVoE%2BKsekaWtKeQlyGXbRAFIGN7RHGgA%3D&language=hu&sec_uid=MS4wLjA
BAAAAIpQPhTTrabprEjjNkyJ7QTtlkFl1veVndP8rOAe5V Q8SIWtcvkj6ZKAuI1SUrZ_W&sec_user_id=MS4AwLjABAAA
AgaeLZIuSWoWO0n1AVrX_IAn21jIMdXjOuEO0AFtegf6RWLHXZYIZWdFuHcPs0QfLZU&share_app_id=1233&share_auth
or_id=6939825876427998214&share_link_id=7d1feb10-d0f8-4096-9689-
76ecla2192e2&timestamp=1637754915&u_code=da6cfcdj3ci62j&user_id=6777860899652944901&utm_campaign=client_
share&utm_medium=android&utm_source=copy&source=h5 mé&_r=1

14
https://www.tiktok.com/@abdullakobama?_d=secCgwlARCbDRJEFSACKAESPgo8VM%2ByGXG2pT3B9AkKyBu5401c
EjKyM7D9DdiWYvssLDeQq96Gy TNesWEefTX3%2Fd%2BHJ7Pp56NJvGaVowJ1GgA%3D &language=hu&sec_uid=MS
4wWLJABAAAA-XxbTI_TVTQAIRcMcQiNU7OHUBhRvccdO0il0K6hXwcNDTWgPJIQZecUfknTg-
aEgh&sec_user_id=MS4wLjABAAAAgaeL ZIuSWoWO0n1AVrX_IAn21jIMdXj9uEO0AFtegf6RWLHxXZY1ZWdFuHcPs0QfL
ZU&share_app_id=1233&share_author_id=6692665857011991558&share_link_id=c377b934-aal5-4441-a873-
8384aeae468d&timestamp=1637755182&u_code=da6cfc4j3ci62j&user_id=6777860899652944901&utm_campaign=client_
share&utm_medium=android&utm_source=copy&source=h5_mé& _r=1



155 ezer kovetd, 2,8 millio kedvelés oriasi szamok. Tartalmarol legkifejezobb pedig ez a kép

egy videbjabol, ahol egy ironikus kommentre valaszol.

Vilasz fakesz_sokadik
hozzdszdlasara

Szerintem drogozzatok,
arnyék boxoljatok,
beszéljétek csunyan,
stb... Ez a "normal élet"
senkit nem érdekel... =
Példatlan ez a viselkedés!

Epic Emotional - ASE

“A rézmiives”1®

140 ezer kovetd 2,1 millié kedvelés. Szintén egy nagyon népszerti roma profil. Tobbnyire
humoros roévid videdkat gyart magyar feleségével, gyakran épp a roma-nem-roma

kilonbségekre kihegyezve. Vulgaritastol és obszcén tartalomtdl mentes az oldala.

“Dikhtoktv”1®

15

https://www.tiktok.com/@arezmuves?_d=secCgwIARCbDRJEFSACKAESPgo8mjTwUpfY%2FHNbgFQJI8tYmL5USwL5U
Mgik87e%2BDe5szuY%2BLr9%2Fz YvsjXfQyl6KhqZVo0jh9js6D0Ah060ZnGgA%3D&language=hu&sec_uid=MS4wLjA
BAAAACj_q3t6ZBdsBs_ifpHMg4Cj76hPLSsgSz8vu3gEy4_I&sec_user_id=MS4wLjABAAAAgaeL ZIuSWoWOn1AVIrX_|
An21jIMdXj9uEOAFtegf6RWLHXZY1ZWdFuHcPsO0QfLZU&share_app_id=1233&share_author_id=17407268&share_link_
id=0fb76d89-f778-4a03-852a-
f16fb613213a&timestamp=1637758685&u_code=da6cfc4j3ci62j&user_id=6777860899652944901&utm_campaign=client_
share&utm_medium=android&utm_source=copy&source=h5 m&_ r=1

16
https://www.tiktok.com/@dikhtoktv?_d=secCgwlARCbDRJEFSACKAESPg0807A%2BsonOF9sMssqqGqgrezewBwRLc7Jt
QYIx8IV20n4k9zy2yL freyOBB4wcaoNBiHr TqgOKxXBCloY7pGgA%3D&language=hu&sec_uid=MS4wLjABAAAAroB
7i9xFVLAptWOIkjEKTIghJnFvYDJu98C7R_8ITgGZBDiOp TEM-

1gQTwBZmNOUz&sec_user_id=MS4wLjABAAAAQgaeL ZIuSWoWOn1AVrX_IAn21jIMdXj9uEO0AFtegf6RWLHXZYI1ZWd
FuHcPs0QfLZU&share_app_id=1233&share_author_id=6808864720561947653&share_link_id=f816b990-alc2-4c19-
9463-
0eb9709445b3&timestamp=1637758893&u_code=da6cfc4j3ci62j&user_id=6777860899652944901&utm_campaign=client
_share&utm_medium=android&utm_source=copy&source=h5_m&_r=1
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A mindenki altal jol ismert DikhTV is jelen van a TikTokon, viszont kdvetettsége véleményem
szerint elmarad az elvarhat6tdl. 28 ezer kovetd 200 ezer kedvelés és szamtalan szines, vidam,

ciganyzenés video.

Most ezt a négy platformot emeltem ki, de szerencsére van még tobb is, noha nem elég. Ekes
példai annak, hogy nem 6nmagaban a k6zdsségi média a patas 6rddg, hanem az azt rossz

célokra hasznal6 felhasznalok.

Ezeket a profilokat meg kell keresni, meg kell egyezni veliik és timogatni kell dket, hisz minek
uj roma kulturalis, oktato, neveld szandéku oldalakat fejleszteni amikor mar 1éteznek, raadasul
Oszinte és valos formaban. Véleményem szerint ez egy kotelezd és siirgés feladat, amivel
konnyedén és koltséghatékonyan kozvetlendl el lehetne érni szinte a teljes magyar roma
fiatalsagot ¢és proaktivan befolyasolni kulturalis, szocidlis fejlodésiiket, integraciojukat,
szegregacios fokuk csokkentését. Ha nem cseleksziink méas fog és méas biztosan fog, és az is
biztos, hogy nem ilyen nemes szdndékkal, hanem partpolitikai celokkal és hatso szandékkal,

legyen az barmilyen ideol6giat képvisel6 hazai vagy kiilfoldi er6 is.
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2. TIKTOK - AZUJ ORIAS

Mi is az a TikTok? Az (j YouTube? Az 0j Facebook? Az Uj Instagram? A vélasz az, hogy
egyik sem, és épp ettdl olyan népszerti. De mi a sikere kovacsa? A mar 6rokkeé elrendeltetettnek
tekintett Amerika kozpontl digitalis tér és kozosségi média, hogyan kaphatott egy
“atomrakétat” Kinabol és rughatta fel az asztalt? Millios dollaros kérdés mindegyik, a valésag
viszont ezektol fliggetleniil az, hogy napjaink legfeltorekvobb, legdomindnsabb, a korszellemet
és kulturét legjobban formal6 platformja a TikTok, amelynek az el6rejelzések szerint 2022
masodik felére masfél milliard felhasznaldja lesz.1” Népszertiségének bazisa egyértelmiien a
“Z” betiivel illetett generacio, magyaran akik 2000-2010 kozott szllettek. Ennek oka Guld
Adam médiakutato, generéaciokutatd és kommunikécios szakember szerint, hogy “Az ifjusagi
kultara jellemzdje a kiviilallas. Olyan helyeket valasztanak, ahova a felnétt tekintet nem lat. Az
pedig korosztalyonként valtozik, hogy hova nem lat.”® Persze, ahogy minden trend és divat
Ggy a TikTok sem maradt “titokban” és a mar magamfajta veteran “Y” generaciosok is régen

ellepték, illetve az egészen fiatal, még gyerek korosztaly is.

Egyediségét a platformnak ugyan az adja, ami mar jogelddjében, a Musical.ly nevii szintén
kinai applikacidban is megvolt. Ennek mottojat pedig a TikTok tokéletesen dsszefoglalja

nekiink:

“Tobb ebbdl, kevesebb abbol. A TikTok az idddnek az a része, amikor nem kell jol viselkedned.
(...) Ez a fogmosés pizsaméaban a haldszobéaban, 7:45-kor. Ez valddi. Ez nyers. Ez egy sztori
15 méasodpercben. Es ez sokkal nagyobb buli. A TikTok nem a versenyzésrdl vagy az
atgondoltsagrol szol. Hanem arr6l, hogy addig gorgetsz, amig a hivelykujjad birja, és
gondolkodas nélkil posztolsz. Széval dobd be a videddat a ringbe és tokkolj.
A TikTok a legtutibb hely a révid formatumd mobil videdk szaméara. Megkdonnyitjik szamodra
a fantasztikus videok felfedezését és sajat videdk készitését, hogy megorokithetsd a vidam és
emlékezetes pillanatokat, és megoszthasd azokat a vilaggal. Erj el Gj szinvonalat a vide6zasban,
specialis effektsziirokkel, vicces matricdkkal, zenével és szdmos mas lehetdséggel. Az élet

gyors, ezért minden masodperc szamit!”1°

17 https://www.msn.com/hu-hu/hirek/ Tech-Tudom%C3%A1ny/napjaink-egyharmad%C3%A1t-a-mobilunkon-
t%C3%B61tj%C3%BCk/ar-AASIYYb?li=BBRUlyz

18 https://wmn.hu/juzer/52308-mi-a-tokom-az-a-tiktok-es-miert-szeretik-ennyire-a-kamaszok--kisokos-szuloknek
19 https://play.google.com/store/apps/details?id=com.zhiliaoapp.musically&hl=hu&gl=MY
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“... addig gorgetsz, amig a hiivelykujjad birja ...” Nos igen, ez valéban igy van. A siker
arnyoldala ugyanis az extrém fligg6ség, ami Ovezi az alkalmazast. A jelenséghez kutatas is
késziilt, amit a HG Média Csoporthoz tartoz6 iFaktor Agency?® foglalt 6ssze kézleményében
és gy fogalmazott: a Z generacios (1995 és 2010 kdzott sziiletett) fiatalok fele a hagyomanyos
média, a TV, radid, ujsagok, illetve a weboldalak helyett sokkal szivesebben tolti az idejét az
elsésorban képmegosztd Instagramon vagy a rovid videokra specializalodott TikTok

alkalmazasban.?!

Méghozza sok idorél van sz6. A felmérés alapjan tizbol négy Z generacios legalabb napi 2 orat
tiktokozik. A ,,TikTok fliggdséget” bizonyitja, hogy minden tizedik, ebbe a korcsoportba
tartoz6 fiatal napi 5 6rénal is tobbet tolt a platformon — igy a tinédzserek és fiatal feln6ttek

elérésének ez ma a legfontosabb és leghatékonyabb platformja.??

A dobogd tobbi fokat elfoglalé felllet egyébként a szintén videdmegosztd YouTube és az
Instagram, de ebben a korosztalyban csak minden 6todik fiatal tolt el rajtuk legaldbb napi 2
orat. A tiktokozas gyakran kdzosségi program is, a Z generacids fiatalok 71 szazaléka szokott

baratokkal kézosen TikTok videokat és Instagram tartalmakat nézni.?3

A Z generacio egyharmada sajat bevallasa szerint egy napot sem birna ki TikTok vagy
Instagram hasznalat nélkil. A kiskamaszok a leginkdbb veszélyeztetettek: a 13-15 évesek
kozott a ,,fliggdk” ardnya, mind a TikTok (42 szazalék), mind az Instagram (37 szazalék)

esetében magasabb az atlagnal.?*

Mindez grafikan:

20 https://ifaktor.hu/tiktok/tiktok-z-generacio-kutatas

21 https://medial.hu/2021/11/22/komoly-tiktok-fuggoseg-alaku lt-ki-a-fiatalok-jelentos-reszeben/

22 https://www.portfolio.hu/uzlet/20211103/a-fiatalok-harmada-mar-egy-napig-sem-birna-ki-tiktok-nelkul-508532
23 https://hgmedia.hu/

24 https://ifaktor.hu/tiktok/tiktok-z-generacio-kutatas
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A TikTok tehat megallithatatlan Uthengerként tarol, amit még Donald Trump és az Egyesult
Allamok sem tudott kordaban tartani?, vagy lelassitani. A fliggdség jelenségét pedig maga a
TikTok is erdsiti, nem épp a legszebb triikkokkel. Az alkalmazist ugyanis nem lehet
kékfénysziird, sotét, éjszakai, szemkimélo vagy olvasomodban hasznalni, a megynitas kézben
automatikusan kikapcsolja azt, ezzel is rasigtve a melatonin termelés blokkolasara. Emellett
IOS rendszeren a kaszinok régi cselét is beveti, elrejti az érat, hogy ne érzékeljik végtelen
porgetés kozben még az eltelt idot se. A taktika miikddik, ezt bizonyitja a kiilonb6z6 média

fellletek elalvasra gyakorolt hatdsat 6sszehasonlito kutatas is:

25 Mennyit hasznaljak a fiatalok a kiilonbéz4 platformokat? Foté: HG Média Csoport
26 https://www.wired.com/story/tiktok-year-trump-ban-no-change-new-threats/
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A sleepjunkie kutatasabol egyértelmiien laszik, hogy az elalvast toronymagasan a TikTok

hasznélata keseriti meg a legjobban, ami az amdgy is keveset alvé fiatalok szempontjabol

kilondsen tragikus.

Jelen dolgozatnak viszont nem célja ezt a jelenséget értékelni, vagy mélyebben elemezni,

minddssze ténymegallapitasként volt elengedhetetlen a kutatott roma szakpolitika TikTokon

vald érvényesitése szempontjabol, mintegy legitimizalva azt a felllet erejének bemutatasaval.

27 https://www.sleepjunkie.com/revenge-sleep-

procrastination/?fbclid=IwARO08IIpwfs7R ZyV8unPIXK_YD Ty T7axGWdCS2jHJUjvVbDsqgMEuUMJIriYzE
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3. ROMAK ES A KOZOSSEGI MEDIA, FELHASZNALAS, AKTIVITAS, FO
TENDENCIAK

Van vajon barmi eltérés a romak és nem romak internethasznalat és szocialis média jelenléte
kozott? Ha igen, miért? Ezek az els6 és legfontosabb megvalaszolandé kérdések. A romék hazai
médiaaktivitasa és népszerisége nem a TikTokon, vagy napjaink pop kultdrajaban és
szlengjeiben mutatkozott meg eldszor. Mindez csupan a jéghegy felszine, ami raadasul a
kutatasok szempontjabol “sziiz hé” is. Ugyanakkor a magyarorszagi ciganysag
médiareprezentacidjat szamos kutatas kdvette nyomon a rendszervaltoztatas 6ta, amelyek révid
attekintése nélkil nem érthetjiik meg azt a folyamatot, ami bé tiz év alatt a romagyilkossagoktol
a magyar zene- és szoOrakoztatdipar “roma dominancidjdhoz” vezetett. Egyéltalan
médiareprezentaciordl is csak a 90-es évek kozepétdl beszélhetiink, azeldtt ugyanis a magyar
tarsadalom legnagyobb etnikai csoportja tulajdonképpen nem létezett a magyar sajtéban.
Ezutan viszont gyors valtozas kovetkezett, kezdetben néhany naponta, majd kétnaponta, majd
mar mindennapos volt a ciganysaggal kapcsolatos orszagos hirek szdma, a 2000-es évektol
kezd6déen pedig a bulvarvilagban és kereskedelmi televizidzasban is megjelentek.?® A
megjelenés siirlisodése viszont nem értékelhetd roma elditéletesség és megitélés szempontjabol
pozitiv jelenségnek. Ennek oka a reprezentacio tartalmi manifesztacidja, ami celebgyartasbdl,
sztereotipiakra épitett megjatszott valdsadg-showkbol és végképp nem a roma tarsadalom hithii
bemutatasabol allt. Ekes példaja ennek a “Gydzike show” cimii reality komédia, ami a kétezres
évek soran (és igazabdl 2022-ben is) nagyjabdl ki is meritette a tdrsadalom tébbségének roma-

képét, a “Monika-show” nevil kibeszélémiisort meg se emlitve.

A 2010-es évek kdzosségi meédia feltorésével és elterjedésével egy Uj hozzaallas lehet6sége
nyilt meg a roma tarsadalom elétt. A Facebook és Youtube el6szor biztositotta a felhasznal ok
onallo tartalomgyartasat, feltoltését és elérhetdségét, amivel Gt nyilt afelé, hogy ne csak a
kereskedelmi médium forgatokonyvei szerint legyen elérhetd és megismerhetd a roma emberek
mindennapjai, szokésai es életvitele. Ehhez persze elengedhetetlen a romak internetes
hozzaférése (accessibility), egyenld mértéki digitalis joléte (digital wellbeing) és egyenlo
részvételi szandéka is (participation). Nehéz megfelel6 felméréseket, kutatisokat és
statisztikakat talalni, a mégis elérheté adatok pedig megkérdbjelezheté valdsagtartalmuak.

llyen példaul az Egyesiilt Allamok egy nonprofit szervezete, a National Democratic Institute,

crsz

szakirodalomban. In. Roma sztarok médiareprezentacidja. PhD disszertacio
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amely egy 2020 augusztusi felmérése szerinta magyarorszagi roma haztartdsok mindéssze 41%
rendelkezik mobil és vezetékes internettel is, 13%-nak pedig semmilyen rendszeres

internethozzaférése nincs (tehat a romak 87%-a valamilyen formaban internetezik).°

1. abra Vezetékes és mobilinternet kapcsolattal is rendelkezd héztartdsok aranya 2020.

Vezetékes ¢s mobilinternet kapcsolattal is
rendelekzo haztratasom aranva 2020.
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A felmérés a COVID-19 alatti digitalis oktatds nehézségeivel allt kapcsolatban, annak
felmérésének céljaval szuletett. A kutatas alapjan is elmondhato, hogy amennyiben észrevehetd
is a digitalis szegénység bizonyos foka a ciganysag kozegében, igy is meghatarozo
tobbségiiknek elérhetd a kozosségi média ezaltal aktiv, vagy potencidlisan aktiv felhasznalok
is. Osszegezve tehat, tovabbra is a kozosségi média, ezen belil is a legkiaknazatlanabb és a
leginkdbb fiatalok altal hasznélt TikTok a legmegfelelébb platform a roma szakpolitikak

kdzvetitésére.

A celebek kora utan az influenszerek kora kovetkezett, ami mind a mai napig tart erésebben,
mint valaha. Kutatdsom teriiletének ez az elsdszamu fokusza, hisz tézisem szerint a roma
szegregacid és integracio szempontjabol tortenelmi veszély és esély is a szocialis
médiaplatformokon zajl6 roma véleményvezérek magatartasa véleményformalasa és a kovetoik
reakcioja erre. Ahogy a dolgozat bevezetésében irtam, jelenleg a “hagyomanyok™ folytatasa,
vagyis a média celeb szerep viselkedes és karaktertipusa a legnagyobb horderejii, mind

TikTokon, mind mashol. Noha az influenszer szerepe a celebével szemben pont az, hogy amig

29 https://www.ndi.org/sites/default/files/Impact%200f%20Covid-19%200n%20Hungarian%20Roma%20Communities%20-
%20Associated%20Narrative%20(1)%20(1).pdf
30 https://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/ikt/2020/01/index.html
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a celeb a botranykeltésbol, felhajtasbol, nagyzolasbol, onlejaratasbol és mindenféle devians
magatartas reklamozasabadl, illetve az erre adott kontraverzidobol él, addig az influenszernek ez
nem lételeme, egy sokkal tagabb spektrum( pozicio. Epp ezért vélem gy, hogy ez a trend
megfordithato, de legalabbis erdsen befolyasolhaté megfeleld politikai akarattal, forrdsokkal és

eszkozokkel.

A tendencidk tekintetében egy anomalia rajzolodik ki kristalytisztdn ez pedig a TikTok
foldcsuszamlasa a magyar fiatalsagra. Természetesen nincs kulon statisztika roma TikTok-
hasznalatrol, de nem is szikséges mivel a hazai felhasznalok szamabol és korosztalyabol
elmondhatd, hogy kozel teljes a kihasznaltsag. Tehat mindegy, hogy roma, vagy nem roma
fiatalokrol beszéliink, mindenki, aki potencialisan hasznalhatja a TikTokot, az mar hasznalja.
Ennek tudataban felértékelddik a tiktokozo roma fiatalok tarsadalomformald szerepe. Jelen
fejezetbOl kideriilt, hogy a romak kornyezetében kimutathato a digitalis szegénység, vagyis a
tobbségi tarsadalomhoz képest sziikosebb, kisebb, ritkabb az internethozzaféresik, igy az
okoseszkdzeik mennyisége, mindsége is szerényebb. Ezzel pairhuzamosan viszont, az is lathato
volt, hogy a roma fiatalok TikTok jelenléte, ennek ellenére ugyan olyan, vagy kézel azonos
aranyl az egész tarsadalomhoz képest. Ezaltal a tényallasbdl levonhat6 az az 6sszefliggés is,
hogy a roma fiatalok TikTokon szerzett informacio- és adathalmaza, illetve eltanult
szokasainak kozvetitett ereje nagyobb a csoportjukon belul, mint az egész tarsadalmon beldl,
hisz azonos tudasanyagra tobb olyan személy jut, akinek semmilyen korabbi tudasa nem volt
és ellenOrzési lehet6sége sincs az adott tudasanyag tekintetében, mivel szegényesebb az

internetelérhetdsége, mindez jellemz6en idésebb, sziil6i, nagysziil6i generacio korében.

Ebbdl pedig az kovetkezhet, hogy nem csak a roma fiatalokra hat jelentsen, életGtjukat
valésziniileg befolyasoléan a TikTokon latottak, mint minden fiatalra, hanem potencialisan
relevansabban érheti az idésebb roma korosztélyt is, mint a hasonlé nem roma korosztalyt, az

elobb felsorolt okok miatt.
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4. EGZISZTENCIA

Végsosoron a TikTok se mas, mint potencidlisan egyszeri és konnyii pénzkereseti lehetdség.
Persze az ezzel parhuzamosan jaro hirnév, ismertség, rajongas és egyfajta “vagyok valaki” érzés
is rendkiviil felemel6 lehet, de még ebben is legjobb rész a TikTok altal utalt rendszeres
pénzisszeg. A szituacid puszta jellege is 6nmagaban generalja azt a jelenséget, miszerint a
szegregaltabb, deprivaltabb, magasabb munkanélkiliségi adatokat produkald csoportok
aktivabbak a kozosségi médidban és ezaltal ismertségre is nagyobb aranyban tesznek szert.!
Ez az anomalis nem ujkeletii, gondoljunk csak a rap, hip-hop zene legaltaldnosabb motivumara
a “semmibdl jottem és nézzétek meg most hol vagyok™ szévegre, de a kereskedelmi médiaban
is jellemz6 ez a karrierat, mint példaul a valosagshowkba valo bevalogatastol a miisorvezetdig,

vagy énekesig valo eljutas.

Mi ennek az oka? A valasz kétféle lehet, van egy rosszmaju, eléitéletes valasz, amit sajnos
sokan vallanak a hétk6znapi életben, miszerint ezek a deprivalt, szegregalt személyek “lustak”,
“egész nap otthon fekszik”, “igy nekem is lenne idom egész nap kamerazni magam meg
bohockodni” stb. Ezt a valaszlehetéséget a tovabbiakban nem kivanom részletezni, allaspontom
szerint alapveté logikai hibara épiil, ami a szegénységet és elszigeteltséget individualis
felelosséggel kapcsolja 0ssze, ez nem helytallo, a valosag a rendszerszintli egyenlétlenségek, a
regionalis kullonbségek és torténelmileg szerencsétlenl alakult élethelyzetek®?. Vitathatatlan,
hogy gyakran dontés kérdése is az ilyen élethelyzetbdl valo kitorés, de nézetemben a kdrnyezet

adta kortilmények gyakrabban €s er6sebben hatarozzak meg az egyén sorsat, mint sajat akarata.

31 Szegénység és tarsadalmi haldzatok -a bizonyitékok attekintése, Jelentés a Joseph Rowntree Alapitvany szegénységellenes
programja szdmara: https://core.ac.uk/download/pdf/42543158.pdf
32 http://mek.niif.hu/03400/03477/pdf/3_szegeny.pdf
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2. dbra Sulyos anyagi deprivdcioban él6k ardnya 2020

Sulyos anyagi deprivacioban elok aranva 2020.
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A deprivacio, szegénység, izolacido kapcsan meg kell emliteni a magyarorszagi ciganysagot.
Sulyos targyi tévedés a ciganysagot a felsorolt fogalmakkal egy az egyben azonositani, vagy
szinonimaként hasznalni, de sajnos a kutatasok és felmérések kimutattdk®*, hogy a romak
jellemzden szerényebb, szegényebb koriilmények kozott élnek, illetve feliilreprezentalt az
aranyuk a leszakadt tarsadalmi rétegen bel(il®. Ez 2020-ben egész pontosan azt jelentette, hogy
tobb, mint négyszer annyi roma élt sulyos anyagi deprivacioban, mint nem roma
Magyarorszagon, ami majdnem minden masodik roma honfitarsunk mindennapos kiizdel mét
jelentette az életben maradasért. Nagyon komplex, sokdimenzios és hosszadalmas folyamatok
vezettek ehhez a helyzethez, de ennek taglalasa nem e dolgozat reszortja. Az viszont ebbdl
kovetkeztethetd, hogy a dolgozat szempontjabol lehet egy mérsékelt parhuzamot vonni a
szegényebb tarsadalmi csoportok kézdsségi media altali kitoréskeresése és a romak TikTokon

valé nagyobb aktivitdsa, magasabb aranya kozott.

Hasonl6 adatokat mutat a Kozponti Statisztikai Hivatal az alacsony munkaintenzitasu

haztartasokban €16k aranya é€s a relativ jovedelmi szegénység aranya tekintetében is:

33 Sajat szerkesztés, forras: KSH: https://www.ksh.hu/stadat_files/ele/hu/ele0005.html
34 http://beszelo.c3.hu/cikkek/deprivacio-romak-es-%E2%80%9Eunderclass%E2%80%9D

35 https://www.ksh.hu/docs/hun/xstadat/xstadat_eves/i zaa007.html
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3. dbraA nagyon alacsony munkaintenzitdsu haztartasban él6k aranya 2020

A nagyon alacsony munkaintenzitisu
haztartiasban élok aranya 2020.
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4. dbra Relativ jévedelmi szegénység aranya 2020
Relativ jovedelmi szegénységi ariany 2020.
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Ebbdél adodoéan semmiképpen sem nevezhetd negativ, vagy degradald jelenségnek a romak
kozOsségi média, példaul TikTok jelenléte. Ez nem jelent semmi egyebet, mint azt, hogy

nagyobb szamban latjak ezt az utat egy karrierutnak, sot kitorési lehetdségnek, mint a nem

36 Sajat szerkesztés, forras: KSH: https://www.ksh.hu/stadat_files/ele/hu/ele0007.html
37 Sajat szerkesztés, forras: KSH: https://www.ksh.hu/stadat_files/ele/hu/ele0004.html
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romak, mindezt csakis azért, mert szamukra gyakran lényegesen Kkisebb a valaszthatd
karrierutak, életutak szdmossaga. A vélemeényvezérség és internetes ismertség pedig egy
konnyen megkozelithetd ut, nem kell hozza tdke, eréforras, munkaerd vagy hitel, csak egy
okostelefon és barmilyen internetkapcsolat. Persze a batorsag és tehetség is fontos alkotéelem,
de szerencsére a romak, ha valamit, akkor tancolni, zenélni és énekelni azt nagyon tudnak, a

TikTok pedig pontosan errdl szol.
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5. EUSTRATEGIC FRAMEWORK

Felmerilhet a kérdés benniink, hogy az idaig felvazoltakhoz hogyan viszonyul az Eurdpai
Uni6? Az Eurdpai Unid régota aktivan foglalkozik az eurdpai roméak helyzetével. Ezt eldre
mozditandd, megalkotta a roma stratégiai keretet, aminek a legjobb meghatarozasat a 2020-

2030-as csomag bevezetése nydijtja.

“A nemzeti romaintegracios stratégidk unios keretének megkotése lehetdséget nyujt arra, hogy
fokozzuk a fellépést ennek a tartos hidnyossagnak a felszamolasara. Ez anndl is inkabb fontos,
mivel a COVID-19 jarvany ravilagitott arra, hogy a kirekesztett és marginalizalt roma
kozosségek rendkivil nagymértékben ki vannak téve a negativ egészségigyi és tarsadalmi-
gazdasagi hatasoknak. A nagyobb és gyorsabb eldrehaladas érdekében ez a kozlemény 4j unios
roma stratégiai keretet hataroz meg, amely eldmozditja a romak tényleges egyenldségét,
tarsadalmi-gazdasagi befogadasat és érdemi részvételét. Mikozben a tagallamok allnak az els6
sorban a romakat érintd valodi valtozasok elomozditasaban, amihez megerdsitett politikai
elkotelezettségre van szilkség, az EU segithet nekik a hatékony megkdzelités kialakitasaban, és

felvértezheti 8ket a megfeleld eszkozokkel.” 38

Jardka Livia eurdpai parlamenti képviselé 2011-es jelentése a romék integraciojanak europai
unids stratégiajarol3® az Allampolgari Jogi, Bel- és Igazsagiigyi Bizottsagban meghatarozo volt

az europai egyseges romastratégia Kialakitasaban. A jelentés tobbek kozott kijelenti, hogy

,,...mivel az Eurdpaban é16 10-12 millids, tobbseégében unids allampolgarsagu roma népesség
nagy részének rendszeresen hatranyos megkulonboztetést kell elszenvednie, €s ezért
elviselhetetlen mértékt tarsadalmi, kulturalis és gazdasagi kirekesztéssel, valamint emberi
jogaik megsértésével kell szembenéznie, tovabba sulyos megbélyegzést és megkilonbdztetest

él 4t mind a magan-, mind pedig a kdzéletben,...”
A hosszas indoklast kovet6en, felhivta a Bizottsagot,

,hogy tegyen javaslatot egy a romak integraciojara iranyuld eurdpai unios stratégiara (a
tovabbiakban a stratégia), vagyis egy unios szintli, iranymutato jellegii, inkluziv és tobbszinti

cselekvesi tervre, amely az 6sszes politikai és kozigazgatasi szint bevonasaval késziilne és

38 EU Roma Strategic Framework for equality, inclusion and participation for 2020 — 2030, Introduction
39 https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/A-7-2011-0043_HU.html
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amelyet mind e szinteken végre kellene hajtani, az igényeknek megfelelden lenne alakithato, a
fent emlitett Szerzddésekben, valamint az Eurdpai Unid Alapjogi Chartajaban meghatarozott
feladatokon, célokon, alapelveken és eszk§zokon, a vonatkozd unios jogszabalyokon, valamint
az Unidé megosztott kompetencidin, tdmogatdsan, koordindlasan és kiegészitd fellépésein

alapulna, és felhivja a Tanacsot, hogy fogadja el ezt a stratégiat;”4°

2011-ben a Bizottsag bemutatta az els6, 2020-ig sz616 nemzeti romaintegracios unios stratégiai
keretet. Elsésorban a romak tarsadalmi-gazdasagi Kirekesztésének kezelésére iranyult az EU-
ban és a tagjeldlt orszagokban az oktatdshoz, a foglalkoztatdshoz, az egészsegigyhoz és a
lakhatashoz valo egyenld hozzaférés elomozditasa révén. Felszolitotta a tagallamokat, hogy
tervezzenek nemzeti romaintegracios stratégiakat, nevezzenek ki nemzeti roma kapcsolattarto
pontokat, és hatarozzanak meg nemzeti célokat. Két évvel késébb a Tanacs ajanlast fogadott el
a tagallamok hatékony romaintegracidos intézkedéseir6l, amely irdanymutatast adott a
tagallamoknak nemzeti stratégiaik végrehajtasanak megerdsitéséhez. A nyugat-balkani régio

2020-ig 6nkéntesen csatlakozott a nemzeti romaintegracios stratégiak unios keretéhez.*:

2013-ban is késziilt egy fontos jelentés az eurdpai romastratégia szempontjabol, Gjfent Jardka
Livia képviseléasszony tollabol. A nemzeti romaintegracios stratégiak unios keretrendszerének
nemi szempontjairol (2013/2066(INI)) sz6l6 dokumentum @sszhangba kivanta hozni az unids
nemi egyenldtlenségek kikiiszobolésére eldirt célokat a romastratégiaval, illetve kiilon fel
kivanata hivni a figyelmet a roma ndket éré egyedi nehézségekre. A jelentés jogalapjanak
tisztazasa utan tényfeltaréan érvel, majd vazlatpontokba szedve fogalmaz meg szempontokat,

kéréseket, kritikakat és elismerést. A teljesség igénye nélkil néhany kiragadott példa:

“A. mivel a nék és férfiak kozotti egyenlOségre vonatkozo stratégia (2010-2015) eldirja a
Bizottsdg szamara, hogy az Eurdpa 2020 stratégia valamennyi aspektusanak végrehajtasa
tekintetében tamogassa a nemek kozotti egyenldség elomozditasat, és mivel a nemzeti
romaintegracios stratégiak unios keretrendszerérél kiadott tanacsi kovetkeztetések
megkovetelik, hogy ,minden olyan szakpolitikaban ¢és intézkedésben, amely a romak
befogadasanak elémozditdsara irdnyul, érvényesiteni kell a nemek kozotti egyenldség

szempontjait is”;

B. mivel a roma nék a nemiik €s etnikai szdrmazasuk okdn gyakran szembesiilnek tobbszords

és interszekcionalis megkulonbdztetéssel — ami erdsebb, mint a roma férfiak vagy a nem roma

40 Jelentés a romak integraciojanak eurdpai unios stratégiajarol (2010/2276(INI)) U./1.
41 EU Roma strategic framework for equality, inclusion and participation for 2020 — 2030, I. Introduction
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nék elleni megkiilonboztetés —, tovabba korlatozott hozzaféréssel rendelkeznek a
foglalkoztatashoz, oktatashoz, egészségligyi és szocidlis szolgaltatdsokhoz, illetve a
dontésekben valo részvételhez; mivel a roma ndk gyakran rasszizmus, elditélet és sztereotipidk

aldozatai, ami negativ hatassal van a valodi integracidjukra;” (...)

“63. felszolitja a tagallamokat, hogy foglalkozzanak a ndk, kiilonds tekintettel a roma ndk elleni
erdszak minden forméjaval — mint példdul a csalddon belilli erdszak, a szexualis
kizsdkmanyolas és az emberkereskedelem —, emellett timogassak az dldozatokat azzal, hogy a
roma nokkel valé emberkereskedelem elleni kiizdelemre vonatkozo konkrét célkitlizéseket
vesznek bele a nemzeti romaintegracios stratégiakba, megfeleld forrasokat biztositva a
kapcsol6do kozszolgaltatasok szamara, illetve az altalanosan elérhet6 szolgaltatasokon — mint
az egészségugy, a foglalkoztatas és az oktatds — keresztul is nyuGjtott segitség révén; sirgeti
tovabba a Bizottsagot, hogy tdmogassa a fenti problémak kezelését célzé kormanyzati és civil

tarsadalmi kezdeményezéseket, és az dldozatok alapvetd jogainak biztositasat;

64. felszolitja a tagallamokat, hogy miikddjenek egylitt a roma ndkkel a szerepvallalasukat
novelo stratégiak kialakitasa terén, amelyek tekintettel vannak interszekcionalis identitasukra,
valamint olyan tevékenységeket tAmogatnak, amelyek a nemi sztereotipiak ellen hatnak, és

célcsoportjaik a nok, a férfiak, a lanyok és a fiuk;” (...)

Jol lathatd a szakpolitikai kérdés felé tantsitott dszinte figyelem és komoly szandék, amely
nagyban hozzajarult a roma noket éré6 mindennapi nehézségek figyelem elé tarasaban. Ebben
nyomads szerepet jatszott az unids dokumentumokhoz képest szokatlanul szokimondd és
hatérozott stilusban megfogalmazott irds is. Mindezt 2013-ban, amikor a Me Too el6tti idokben
még korantsem szamitott mainstream aktualpolitikai témanak a nok elleni er6szak és hatranyos

megkllonboztetés felszdmolasa.

Az els0 stratégiai keret kifutasa fel¢ haladva, 2020 oktdberében hagyta jova a Bizottsag az 10j
(masodik) roma stratégiai keret, teljes csomagjat. A b6é husz oldalas dokumentum céljait az

alabbi idézet foglalja dssze:

“A  2020-2025-6s idbszakra vonatkozd, rasszizmus elleni unids cselekvési terv
megvaldsitdsanak irdnyaban az elsd jelentds 1épés a romakra vonatkozo unios stratégiai keret,
mely alapvetéen arra iranyul, hogy Eurdpaban minden roma maradektalanul élni tudjon
lehetdségeivel és kibontakoztathassa képességeit. Az ezzel kapcsolatos ) kezdeményezés
harom atfogo célt fogalmaz meg: egyenldség a tarsadalom minden mas tagjaval, tarsadalmi és

gazdasagi befogadas, valamint részvétel a politikai, tArsadalmi, gazdasagi és kulturalis életben.
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Ezt a stratégiai keretet tanacsi ajanlasra iranyulé javaslat kiséeri, amely biztositja a Bizottsag és

a tagallamok egyiittmiikodését ezen a teriileten.”*?

E kutatas ésaz EU roma stratégiai kerete tehat kozos cél érdekében jott 1étre. Aromak gazdasagi
szempontbdl egy egészen periférikusnak tlinhetd teriileten elemzi a romak helyzetét és tesz
javaslatokat, de véleményem szerint sokkal jelentdsebb a TikTokon val6é implementacioja az

EU-s stratégiaban is foglalt céloknak és elveknek, mint azt hinnénk.

Ennek ellenére az egész dokumentumban nincs sz6 a kdzdsségi médiarol, digitalis jolétrdl, vagy
csak mell6zhet6en van emlitve. Egész pontosan a kdzdsségi média tekintetében dsszesen annyi
szerepel: ”A Bizottsdg tovabbra is egylittmiikodik az informatikai vallalatokkal az illegalis
online gytiloletbeszéd elleni kiizdelem érdekében, és erbfeszitéseket tesz mas kozosségi média
platformok felé is.”*® A digitalis jolét vonatkozasaban pedig minddssze felsorolasok kozott
emliti meg a digitalis beilleszkedést. A kutatdsban kordbban irtak fiiggvényében egyértelmdi,
hogy ez a mélység (vagy inkabb sekélység) nem elegendé célnak se, de iranymutatasnak, vagy
szakpolitikaalkotasnak semmiképp. A digitalis integraciot elsOsorban a digitalis szegénység
felszamolasaval lehet elérni, ami utan a romak k6zosségi média jelenléte még inkabb fokozddni
fog, tehat még fontosabb teriilete lehet a roma integracionak és igy még nagyobb gondokat
okozhat, ha nem foglalkozunk a kormanyzat es azon belil is a roma felzarkozast és
beilleszkedést eldsegitd programok szintjén egy olyan platformmal, mint a TikTok. A valasz
igy mas nem lehet, mint a stratégiai keret elére haladasaval, megvalosulasaval egyiitt, azzal
Osszhangban kiterjeszteni a kozosségi médiaban és kiilonosen a TikTokon a romékat érintd

projekteket, kampanyokat, lehetdségeket, felzarkoztatd programokat és azok propagéalasat.

42 https://ec.europa.eu/info/publications/new-eu-roma-strategic-framework-equality-inclusion-and-participation-full-
package_hu
43 EU Roma strategic framework for equality, inclusion and participation for 2020 — 2030, IV. 1.
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6. FEJLESZTESI PROGRAMTERYV, SZAKPOLITIKAI JAVASLATTETEL

A kutatds végén, az empirikus tapasztalatokkal is felvértezve, batorkodom egy
programpontokba szedett javaslattal élni arr6l, hogy pontosan hogyan is lenne a leghatasosabb

a TikTokon val6 beagyazddasa az orszagos és unios roma szakpolitikaknak, célkitiizéseknek.

A szandékom beteljesitéséhez ugyanakkor eldszor fontos tisztazni, definialni, hogy az elmult
és jelenlegi magyar kormanyzatok szerint pontosan mi is szamitott romapolitikanak** és milyen
tanulsagokat lehet beldliik levonni. A kormanyzati koncepciok és tervek megfogalmazasa soran
kiilonbozo perspektivakbol lett megkozelitve a ciganysag helyzetének javitasa. ”A {0 dilemma
agy fogalmazhatdé meg, miként kezelje az allam a ciganysag Ugyét, vagyis egyseges
szegénypolitikat, vagy romapolitikat folytasson-e, azaz a ciganysag helyzetének javitasat a
szocialpolitika altalanos eszkdzeivel kisérelje megoldani, vagy célzott, csak a ciganysag
szamara elérheté programokat, tdmogatasokat is alkalmazzon?”4> Az idézett szakasz teljes
bizonytalansagot és tanacstalansagot sugall és igy talan kénnyebb is megérteni, miért olyan
nehéz j6 és eredményes romapolitikat folytatni és miért nem valtozott szinte semmi a ciganysag
tekintetében az elmult harminc évben. Lathato, hogy még a f6 csapasvonal se korantsem
egyértelmii, nem, hogy a részletek. A mizéria ugyanakkor egy hamis dilemma meglatdsomban.

Miért ne 1étezhetne mindkettd, vagy kiilon-kilon, vagy egyik a masik nélkil és forditva?

Tény, hogy a mar szemléltetett statisztikai adatok szerint a romak atlagosan szerényebb
jovedelmiiek ¢és alacsonyabb ¢életszinvonaliak, nagyobb csalddban €16k ¢és kevésbé
iskolazottak, mint a nem romak. Valdban elég volna, igy egy altalanos szegenysegpolitika?
Nem. A szegénység felszamolasa ugyanis annyibdl all, hogy pénzt juttatunk ahhoz, akinek
nincs vagy kevés van. Ezt lehet munkahelyteremtéssel, vagy segélypolitikaval. Ebben az
évezredben mar mindkeét megoldas implementalva lett és noha a munkahelyteremtés sikeresebb
volt, egyik Kisérlet se tudott atiité sikert aratni a romak kozott. Ennek az oka egyszerlien az,
hogy a ciganysag szegregacidja, izolacidja és kulturalis kuldnbségei a szocialis tAmogatasok

nem célszerli felhasznaldsahoz, a munkanak pedig az alacsony képzettséget igényld jellemzd

44 http://real.mtak.hu/16483/1/tanulmanykotet roma.pdf

45 Benkd Janos: A ciganysag felzarkoztatasara forditott timogatasok mértéke és hatékonysaga (Egy ASZ kutatas és annak
utéélete)
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fajtaja miatt pedig nem elegendé munkabérhez vezetett. Az altalanos szegénypolitika tehat nem

megoldas 6nmagaban.

Akkor vajon a romapolitika 6nmagaban megoldhatja a felzarkoztatds kérdését? Nem. Mit
neveziink egyaltalan “romapolitikdnak”? A romapolitika tulajdonképpen, egy a romakat érintd
szakpolitika. A szakpolitika pedig a kiilonboz6 agazatok (jellemzden, de nem feltétleniil
minisztériumok) kdzép vagy hosszl tavra kidolgozott stratégiai dokumentuma az adott dgazat,
szaktertilet szandékolt fejlesztési iranyairol, koncepcionalis jellegli elképzeléseirdl.®® A
romapolitika tehat az aktualis kormanyzat 6t-tiz éves részletes terve, elképzelése, fejlesztési
koncepcidja a magyarorszagi ciganysag ugyében, helyzetében. llyen példaul egy specialis
oktataspolitika, vagy kulturdlis csereprogramok, 0sztonzék, népszerisitési kampanyok,
szexualis felvilagosito orak, kézmiives foglalkozasok, 6sztondijak, kvotak, szakmai képzések,
szocialis hozzajarulasok stb. Ezek mind-mind jé és sziikséges és bizonyos szinten eredményes
intézkedések is, de a koronavirus-valsag kristalytisztdn megmutatta: nem elég eljuttatni a
gyereket az iskoldba, ha nincs pénz megfeleld eszkdzokre, mint egy laptop és stabil internet-

hozzaférés*’, akkor hidba az egész.

Akkor mit tehetlink? Nos, ez a millié dollaros kérdés, amire évtizedek 6ta probalnak rajonni a
kormanyok és kutatok. Lathattuk, hogy minden szakpolitikai torekvésnek megvan a maga
elénye ¢és hatrdnya, ugyanakkor azt is, hogy kiilon-kiilon egyik sem tudott szdmottevd
eredményeket elérni. A kettd 6tvozése tehat nélkiilozhetetlen, az ardnyok és “hogyanok”
kérdése viszont tovabbra sem tudott. Az én javaslatom egyszerre érinti mindkettdt, illetve
egyszerre sziikséges hozza megfeleld anyagi forras és roma szakpolitikai tapasztalat és tudas
is. Néz6pontom szerint a romakat integralni és felzark 6ztatni igyekvo gondolatok, intézkedések
TikTokon vald terjesztése, kampénya, egy tokéletes példaja lehet a specifikus romékat célzo
politikanak és a szegénységet felszamolni igyekvo altalanos szegénypolitikanak az 6tvozésere.

A kulcsszavak pedig a kovetkezéek: Behaviorizmus, Nevelés, Influenszer, Partnerség,

Uzenet, Remény.

Behaviorizmus: A behaviorizmus a pszicholdgia egy elméleti iranyzata, amely a viselkedést
tekinti az objektiv megfigyelés egyetlen lehetséges targyanak. A behaviorista szerint a

kornyezeti feltételek a tanulas révén a viselkedést, a személy viselkedése a kornyezetet

46 Teruleti Kohézids Kézikanyv
47 https://partnershungary.hu/wp-content/uploads/2020/04/Szegrega%CC%81cio%CC%81-e%CC%81s-digita%CC%81is-
oktata%CC%81s-a-koronavi%CC%81rus-ideje%CC%81n.pdf
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befolyasolja. A tanulas itt, az operans és klasszikus kondicionalas mellett, megfigyelés utjan
torténd tanulas is lehet*®. Esetlinkben ez az iranyzat lehet a leghatasosabb, hisz a TikTokon
tartalmat gyartd eés tartalmat fogyasztd6 roma fiatalokat csak viselkedésik, illetve annak
eredményei, szdmai, kommentjei alapjan tudjuk empirikusan megfigyelni és monitoringot
végrehajtani. Tovabba tézisem szerint a roma gyerekekre nagy hatassal vannak a TikTokon
végtelenitve, oOrdkon Kkeresztil latott karos magatartasmintak, melyeknek ellenpart,
»ellentartalmat” kell injektalni kormanyzati forrasokbol a platformra, a roma stratégiai keretben
rogzitett célokkal 6sszhangban. Ehhez elengedhetetlen a karos viselkedésformak megfigyelése
osztalyozésa, Kiértékelése, illetve a pozitiv, fejleszt6 magatartastipusok pszichologiai

szempontbdl is megfontolt kialakitasa.

Nevelés: A nevelés mottoja, az irdnymutatast és alternativanydjtast hordozza. A kutatasban
kordbban felvazolasra kerilt, hogy tulajdonképpen egy komoly szocializacios térré alakult a
kozosségi média, azon beliil pedig a jelenleg legjobban futd TikTok. Kiilonbozd, 4j életstilusok,
szokasok, trendek és szlengek terjedhetnek el a vilag barmely pontjardl egy szempillantas alatt.
Ez csak hatvanyozottan érvényesil, ha egészen fiatalokrol van szd, illetve olyan fiatalokrdl,
akik kevésbe szerencsés korilmények kozott €élnek, nagyobb csaladban, kevesebb sziildi
feliigyelettel és figyelemmel, vagy éppen az allami intézetekben nevelkedd fiatalok esetében.
Sajnos a szegregacio es deprivacio miatt gyakran a roma fiatalok morzsolodnak le ilyen
életterekbe, ilyen életkorilmények kézé, ahogy azt a korabbai statisztikai adatok is mutattak.
Ezzel parhuzamosan a mar szintén részletesebben kivesézett “roma popkultura” divatba
jovetele és a nyilvanossag, televizio és zene roma influenszerek és elédadok altali dominalasa
is zajlik. TikTok lazban égnek tehat a roma fiatalok, hisz oriasi ki- és feltorési lehetdség lett
szamukra a TikTokon val6 befutéas, ugyanakkor épp ezeért legalabb ekkora veszélye is lett ennek
a sikerhajszoldsnak. A gyors és konnyl utat igérd ajanlatok soha nem feketék és fehérek. Nagy
a kockazata egy olyan kép vagy vide6 kozzétételének, aminek késobb sulyos kovetkezményei
lehetnek az egyén életében akar Kkarrier, akar maganélet szempontjabol. Felel6sségiink és
kotelességilink neveld szandékkal ezt megeldzni a TikTokon. A neveléshez tehat a prevencio
fogalma kapcsolodik, ami a roma fiatalokat igyekszik racionalis és biztonsagos kortilmeények
kozott tartani a hatdrokat nem ismerd TikTok trendek vihardban mindezt oktatd, motivalo,

neveld, segitd, példat allitd és bemutatd tartalommal.

48 Ulkei Zoltan (1998). A behaviorizmus. In Bernat, L. & Révész, Gy. (Eds.), A pszicholdgia alapjai (pp 33-46). Budapest:
Tertia.
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Influenszer Az iizenet eljuttatasahoz csatorna kell. A kodolt jelet kiildé és azt befogado
személy kozott az utat a vilaghalo és a TikTok platformja adja. Ehhez azonban nyilvanossag is
kell, elérés, rdadasul a lehetd legnagyobb. Ezért sziikséges beépiteni egy kozvetitét az
informécid aramlas folyamataban, ami elosztéként szorja szét az lizenetiinket sajat halzataban.
Ezek a kozvetitdk pedig az influenszerek, a mar befutott, nagy kovetdi taborral rendelkezd
fiokok. Létfontossagu természetesen, hogy a dolgozat bevezetésében szemléltetett példak kdzil
a “j6”, pozitiv, mindségi oldalakat iranyité oldalak alkalmazanddak az {izenetiink

hitelességének megdrzéséhez. Igy valosziniileg a hajlanddsag is nagyobb lenne résziikrél az

Uzenetlink atvételére és kozzétételére, hisz az beleillik sajat karakteriikbe és portfoliojukba.

Partnerség A partnerség els6 és legfontosabb feladata az egyiittmiikodési forma, keret
meghatarozasa. Itt azon Iényeges kovetkeztetésbdl indulunk ki, hogy stratégiailag
megfontolatlan, fiskéalisan stlyosabb és hatasfok tekintetében szerényebb eredményeket hozna
egy 0nallo TikTok oldal létrehozasa és felfuttatasa. Egyszeriien logikailag sem mitkddne csak
egy sajat oldalra valo pénz és 1d6koltés, hisz az egész projekt célja az, hogy egyelére még a mi
lizenetiinktél, a mi tartalmunktol tavol 1év6, tavol maradd fiatal roma kozonséghez érjunk
(reach) nem pedig azokhoz, akik mar eleve igy gondolkoznak és élnek. Akkor, hogyan érjiik el
6ket? Nos ezért sziikséges a partneri kooperacio, ami technikailag a k6zdsségi médiaban egy
bevett modszer. Egy cég, egy vallalat a termékeét el szeretné adni, de nincs meg a potencialis
vevoi kore, nincs meg az elérése és organikus kereslete a piacon. Ekkor meg kell ,,venni” azt a
potencialis keresletet, mondhatni, ha nekem nincs akkor oda megyek, ahol van piac. Magyaran:
fizetek influenszereknek, hogy kézdnséglknek tegyenek k6zzé olyan bejelentkezéseket, olyan
videdkat, képeket, torténeteket, posztokat, ami az én érdekeimet szolgaljak, vagyis az én
termékemet hirdetik, vagy éppen az én roma szakpolitikai programomat népszertsitik nevelési
szandékkal a nagy veszélynek kitett roma fiatalsag felé. Ez egy rendkiviil hatasos tzleti forma,
ami nem csak termékek forgalmazéasa szempontjabdl volt eredményes, hanem mar partpolitikai
hattérmandverek ¢€s cselek terén is bevett gyakorlat. Mindezt erkolcs, etika és becsiilet terén
hidnyossagoktol nem szenvedve, lehet miikodéképesen alkalmazni roma szakpolitika terén is,

természetesen kovetGszam és elérés alapjan differencialva a potencialis raforditasi 6sszeget.

Uzenet Az imént emlegetett eljuttatandé (izenet is definidlast igényel. Negativ
megfogalmazassal élve inkabb azt fejteném ki mi nem az tizenetiink. Semmiképpen sem olyan
kodolt vagy kodolatlan felszdlitas, mely a jog, illetve erkdlcs altal tiltott magatartasforma
zésére vagy népszerlsitésére iranyul. Semmiképpen sem olyan adat, tény, allapot kozlése, ami

csak demotival, kidbrandit és kilatastalannd tesz. Tehat akkor mit akarunk dzenni a roma
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fiataloknak? Olyan életformakat, életutakat, €letpalydkat, viselkedési mintékat,
tevékenységeket, csaladmodelleket, jovoképeket, szakmakat, munkakat, hobbikat bemutatni,
melyek eldre léptetik Oket az életben, sikeresebbek lehetnek, kitdrhetnek a szegénységbdl,
noveli a tarsadalmi mobilizacids lehetéségiket, csokkenti a lemorzsolodasuk, vagy
fliggdségekbe keveredésiik esélyét, elére mozditja edukacidjukat és integralhatja Oket a

tobbségi tarsdalomba, potencialisan megsziintetve ezzel a szegregaciot.

Remény Mindez hogyan fogja kivaltani a kivant hatast? Hogyan fog miikddni ez a rendszer?
A kulcs abban rejlik, hogy megértsik a probléma kvintesszencidjat. Ahogy Antoine de Saint-
Exupéry kis hercege mondta: “Az teszi széppé a sivatagot (...), hogy valahol egy kutat rejt.”.
Ez igaz esetiinkben , azzal az eltéréssel, hogy a kut a remény, a lehetdség, az esély a roma
fiatalok szdmara, akiknek gyakran kilatastalan élethelyzetekkel kell megbirkdzniuk egészen
fiatalon. Viszont, ha a kut 1étezésébe vetett hit, vagy annak elérésének esélye eltlinik, csupan a
végtelen sivar homokdiinék maradnak. Miért is akarna barki ilyen korlilmények kozott
prébalkozni? Ezt a kutat kell megteremteni, vagy kilatasba helyezniink a horizonton szdmukra,
ez a lényege az eddig kifejtetteknek és ehhez kell az lizenet, a csatorna, a kozvetitd, a forras és

veégso soron maguk a szakpolitikai programok, tdmogatasok.

Ez volna a fejlesztési javaslat rendszere. A behaviorista pszichologiai szemlélet kdzdsségi
média tekintetében valo felhasznaldsaval, neveld célzattal megfeleldo képzettségi
szakemberekkel, partneri egyiittmiitkodésen keresztiil hires, célcsoportunk altal alkotott
kovetdtabort influenszerek segitségével, reményteremtd, kommunikacios szaktekintélyek altal

megfogalmazott iizenetekkel eldsegiteni a roma fiatalok életpalyajat.
A program atfog6 menete:

e A mar meglévo programokrol, lehetdségekrol, 1étezésének tényét ténylegesen minden
roma fiatalhoz eljuttatni, arrdl tajékoztatni, biztatni. (pl.: roma tehetség program4°)

e Mindezt a leggyorsabb, legkdltséghatékonyabb, leghatdsosabb modon, vagyis TikTok-
fokusszal a k6z6sségi médian keresztiil a dolgozatban irtakat kbvetve.

e A kutatdsban megfogalmazottak szerint az Uj modszertannal elinditani a szakpolitikali
kampanyt és felvenni a harcot a negativ tartalommal a TikTokon.

e Monitoring, végig kell kovetni, fokuszcsoportokkal, online kérddivekkel a rendszer

eredményességét. (akar ezt is a TikTokon keresztiil példaul az 0j “story” funkcioval)

49 https://mcc.hu/roma-tehetseg-program
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o A sikeresség értekelese rovid, k6zép-hosszu és hossza tavon.
Célkitiizések, a program sikerének értékelésének szempontjai:

Szinte az 0sszes kozosségi médiaként funkcionald platform, applikacio kiilonbdz6 metddussal
méri a nézettséget és elérést>®. A META, vagyis az els6sorban a Facebookot és Instagrammot
magaba foglalo konglomeratum erdsen diverzifikalja ezt a teriiletet. Kiilonbséget tesz eléres,
rakattintas és megtekintés kozott, sét a megtekintésen beliill még a legalabb harom és tizenot
masodperces, illetve a minimum egy percig torténd figyelemmel kovetést is vizsgalja. De mi a
helyzet a TikTokkal? Nos, a TikTok valasztotta talan a 1étez6 legegyszertiibb metddust. Rogton
a legelsd pillanatban, hogy rédkattintunk, vagy az algoritmus altal személyre szabott video-
lancon elénk keriil egy vided, az megtekintésnek szamit®. Persze a megtartas és relativ
megtartas (meddig nézik a videot) kulcsfontossagu fogalmainak érdemi értékeléséhez ez nem
kielégité mutato. De a nézok megtartasarol szerencsére a tartalomgyartok részesiilnek részletes

elemzésbol, ami segiti oket a fejlodésben, magasabb elérés szerzésében.

Azzal, hogy a TikTok megtekintésnek szamit minden szemelyt, akinek akar csak egy
masodpercre is szeme elé keriil egy video, ezzel az a kiilonds anomalia alakul ki, hogy az elérés
és a megtekintés ugyan az az adat lesz. Mivel a megtekintések szama nyilvanos, igy a
legnagyobb roma influenszerek TikTok videdinak megtekintéseinek atlagos szamaval
megallapithatjuk a potencidlis organikus (fizetett hirdetés nélkuli) eléréset a szakpolitikai

programtervnek.

A partneri egylittmiikddésre potencidlisan kivalasztasra keriild tiz legnagyobb kdvetdtabort
roma tartalomkeszit6 atlagos nézészamanak tartasa alapvet6 elvarasa a fejlesztési tervnek, de

lassuk ez korilbeltl mekkora szam:

Fiok Videok atlagos megtekintése
Roki Hivatalos 19.240
Krisztytv 41.170
Abdullakobama 44.150
Dikh TV 64.360
Sarkadi Rita 75.780
Kenan Fodraszat 83.830
Horasz Official 100.000
Jénas Emil 116.160
Jecsmenik Arnold 142.300
A rézmuves 400.600

50 https://www.digitalinformationworld.com/2019/09/what-counts-as-a-video-view-here-is-how-social-networks-calcu late-
the-matrics.html
51 https://blog.hootsuite.com/how-to-get-more-views-on-tiktok/
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A tiz vizsgalt oldal atlaga: 108.759 megtekintés
A tiz vizsgalt oldal 6sszmegtekintése vidednként: 1.087.590 megtekintés®?

A szamok tukrében tehat elmondhat6, hogy amennyiben a tiz példanak felhozott, a program
megvaldsitdsahoz széba hozhatd, roma szempontbol relevans, atlagosan videonként Gsszesen
legalabb 1 milli6 megtekintést eredményez, akkor ezt a szamot javaslom elérési célszamnak is
tekinteni a programban. Tehat, ha tiz roma influenszer kdzzétesz 1-1 szakpolitikai szempontbdl
relevans videdt, mely a kutatasban foglaltak szerint épul fel, annak dsszesitett megtekintése el
kell, hogy érje sziik hibahataron beliil (-10%) az egymilliés megtekintést ahhoz, hogy a program

sikeresnek mondhaté legyen.

Ennek mérése egészen egyszerli, elegendd csupan a nézettséget folyamatosan figyelemmel
kisérni, illetve a részletesebb statisztikak bekérése az egyiittmiikddésben résztvevo fidkoktol,

melyet szerzddésben lehetove kell tenni.

Az eredmenyesség novelesehez léteznek egyeb eszk6zok is, mint a hirdetés és a legjobban futo
videok rogzitése (mindegy mikori a vided, az oldalam tetejére tlizom ki, igy minden arra jard
elészor azt fogja megtekinteni, exponencidlisan emelve igy a megetekinést). A hirdetés a
TikTokon véleményem szerint a program szempontjabol nem a legkifizetéddbb. A hirdetett
videdkat akkor latja csak a felhasznalé amikor megnyitja az alkalmazast, ekkor ez az els6 video,
ezt viszont reflexszeriien porgeti tovabb azonnal a fogyaszto, hisz csak reklam. Hosszabb
porgetés soran elszorva is talalkozunk hirdetett videdkkal, amelyek mar hatadsosabbak, mert
nem egyértelmil elsére, hogy hirdetett a video, igy gyakran tovabb nézik az emberek, mire

rajonnek, hogy csak reklam és mar lapoznak is.

A hirdetések hatdsossdganak tekintetében sok statisztikai adatunk van, melyek fontos

iranyelvekként szolgalhatnak a videok elkészitése soran.

e A legmagasabb atkattintdsi ardnnyal rendelkezd TikTok videdk 63%-a az elsdé 3
masodpercen belll kiemeli a legfontosabb tizenetet vagy terméket. >

o A fuggéleges TikTokok 25%-kal magasabb 6 masodperces megtekintési aranyt érnek

el.>

52 Az Gsszes szam sajat szamitas eredménye, a legalabb harom hetes videdk kozotti egymas utani tizenkét video atlagos
megtekintése.

53 https://www.tiktok.com/business/library/Auction_Ads_Creative_Tips.pdf

54 https://www.tiktok.com/business/library/Auction_Ads_Creative_Tips.pdf
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e Az alkotokkal valé partnerség a platformon akar 27%-kal is novelheti a TikTok-
specifikus sajat tartalmak hirdetéseinek felidézhetéségét (ad recall).®

e A legjobban teljesitd TikTok videdk negyede 21-34 masodperc hosszlsagu.%®

e A TikTok masodik leggyakoribb hasznalati oka az inspiracié.>’

e Tanulményok azt mutatjdk, hogy a felhasznalok 72%-a a TikTokon megjelend
hirdetéseket inspiralébbnak talalja, mint barmely mas kézosségi platformon. 8

e A feliratok hozzaadasa 55,7%-kal néveli a megjelenéseket.>®

Tehat viszonylag rovid, feliratozott, influenszerek altal eléadott, nagyon hamar a 1ényegre toro,
fiiggbleges tajolasn és inspiralo videok gyartasaval maximalizalhato az elérés €s nézettség €s a
szamok szerint biztosithato is a kordbban kitlizott egymillids atlagos dsszes elérés. Hiszem,
hogy ez organikusan is sikeriilhet, de amennyiben tartosan elmaradnak a szamok a célkitizottol,
érdemes fizetett hirdetésekhez is fordulni. A 1ényeg: Minden TikTokon 1év6 roma fiatalt elérni,

amire a fentebb foglaltak megtartasaval jo esély tarulkozik.

55 https://www.tiktok.com/business/en/blog/brand-collaborations-tiktok-creators-drive-hig-results
56 https://www.tiktok.com/business/en/blog/data-driven-tips-make-organic-content-stand-out

57 https://blog.gwi.com/trends/tiktok-new-social-media/

58 https://www.tiktok.com/business/en/blog/6-takeaways-from-our-latest-kantar-study

59 https://blog.hootsuite.com/inclusive-design-social-media/
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7. OSSZEFOGLALAS

A kutatas soran felvazoltam a roma fiatalokat éré szamtalan kihivas és nehézség koziil talan a
legtijabbat, amely a mindent elsopré “TikTok-14z” kovetkezménye. A dolgozat feliitésében
kifejtettem, hogy az észrevételeimre és a szakirodalomra alapozott allaspontom szerint a
TikTokon leginkadbb futd és terjedd roma tartalomtipus az alkalmazas sulyos addiktivitasa
mellett eldsegiti a szegregaciot és gyengiti az integracios esélyeket. Ez hatdrozottan negativ

hatast eredményez a roma kisebbség jovéjére és a tarsadalom egészére is.

Hiszem, hogy az eurdpai és magyar jogalkotok és jogalkalmazok kotelessége is a fellépés a
romak helyzetének segitésére. Ezt bizonyitja az eurOpai roma stratégiai keret is, melynek
megvaldsitasat Magyarorszag is, mint tagallam vallalta. A tézisem igazolando, a rendszervaltas
utni szakirodalomhoz és statisztikdkhoz fordultam a magyar romak viszonyainak
bemutatasahoz, egyértelmiien bizonyitva a kulturdlis, edukacios ¢és egzisztencidlis
Kitettségiket. Mindezt 6sszehangoltam a TikTok altalanos felhasznalasi szokasaival, adataival
¢s statisztikaival, amikbdl kideriilt, hogy gyakorlatilag az 0sszes roma fiatal felhasznaldja az

applikacionak.

gy Osszeallt egy kép miszerint a legfelkapottabb, legnagyobb fiiggdséget okozd kozosségi
média alkalmazason, melyen jelen van az 6sszes roma fiatal is, technikailag semmilyen olyan
allamilag finanszirozott szakpolitikai kampany nem fut, mely kompenzalni prébalna a
popkultdra pusztité dompingjét. Ezt megoldandd, kidolgoztam egy olyan programtervet,
fejlesztési javaslatot, mely elésegitheti ennek a szomoru helyzetnek a megvaltoztatasat és
hosszl tavon javithat a roma fiatalok kilatasain. Minden segitség, minden eréfeszités szamit és

ezeknek megtétele a kotelességuink is.

A véazlatpontokba szedett “csomagban” pedig lefektettem a f6 irdnyelveket, mddszertant,
célkitizéseket és a megvalositassal kapcsolatos részleteket is. Ezek utan statisztikai adatokkal
kivantam a hatasfokot ndvelni és szempontokat adni a jovenddbeli kivitelezéshez. A program
utolagos eredményességének monitorozasara is allitottam ambiciozus elvarasokat, melyeknek

racionalitasat sajat szamitasokkal igyekeztem igazolni.

Szeretném Oszinte reményem kifejezni a kutatds olvasoi felé, hogy id6ben felismerik a helyzet
sulyossagat, valamint hatso szandék és onz6 érdekek nélkil térekszenek majd a roma fiatalok

megsegitésére, mindezt a szakpolitikai fejlesztési tervben foglaltak figyelembevételével is.
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https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/A-9-2020-0147 HU.html

Szegénység és tarsadalmi halozatok - a bizonyitékok attekintése,
Jelentés a Joseph Rowntree Alapitvany szegénységellenes programja szdmara:

https://core.ac.uk/download/pdf/42543158.pdf

A szegregalt osztalyokba jaré roma diakok egyharmada nem tudott bekapcsolodni a digitalis
oktatasba: online kutatas a digitalis tanrendrél Rosa Parks Alapitvany, Motivacié Miihely,

Partners Hungary, 2020 aprilis
Terileti Kohézids Kézikonyv

Pszicholégia (2005) / Atkinson & Hilgard; [ford. Boross Ottilia atdolg. Boross Ottilia] 3. atdolg.
kiad. Budapest, Osiris Kiadd. 847 p. ill.

EU Roma strategic framework for equality, inclusion and participation for 2020 — 2030

3. Webes hivatkozasok

https://blog.gwi.com/trends/tiktok -new-social-media/

https://blog.hootsuite.com/how-to-get-more-views-on-tiktok/

https://blog.hootsuite.com/inclusive-design-social-media/

https://www.digitalinformationworld.com/2019/09/what-counts-as-a-video-view-here-is-how-

social-networks-calculate-the-matrics.html

https://fra.europa.eu/en/project/2020/roma-survey-2020

https://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/ikt/2020/01/index.html
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https://www.penzcentrum.hu/otthon/20200216/hogy-micsoda-a-4-6-eves-magyar-gyerekek-

90-szazaleka-hasznal-okoseszkozt-1088627

https://szamitastechnikarol.blog.hu/2018/02/25/mi az a tamogatasi rendszer

https://szocio.atlatszo.hu/2020/10/05/a-felzarkoztato-programok-nem-arrol-szolnak-hogy-a-

romak-pluszban-kapnak-valamit/

https://www.tiktok.com/business/en/blog/6 -takeaways-from-our-latest-kantar-study

https://www.tiktok.com/business/en/blog/brand-collaborations-tiktok-creators-drive-big-

results

https://www.tiktok.com/business/en/blog/data-driven-tips-make-organic-content-stand-out

https://www.tiktok.com/business/library/Auction Ads Creative Tips.pdf

https://videolista.hu/videok/video/ciganykerdes-a-zshow-timeban-
2003?thclid=IwAR23ULTSEVYPnGnZsfMrfiXL4eDunlZDtt3SMi1NJ1IWO01J6 XgKjzuCOFbr
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IGAZOLAS

Ezt az elektronikus dokumentumot az elektronikus lGgyintézés részletszabalyairdl sz6l6 451/2016.
(XI1.19.) Korm. rendelet alapjan nyujtott azonositasra visszavezetett dokumentumhitelesités
(AVDH) kézponti elektronikus Ugyintézési szolgaltatas keretében a NISZ Nemzeti
Infokommunikacios Szolgaltatd Zrt. — mint szolgaltatd — elektronikus bélyegzével és idébélyegzével
latta el.

A polgari perrendtartasrol sz6l6 2016. évi CXXX. térvény 325. § (1) bekezdés g) pontjaban
foglaltaknak megfeleléen az azonositasra visszavezetett dokumentumhitelesités szolgaltatas
keretében hitelesitett dokumentum teljes bizonyité erével rendelkezik.

A szolgaltatasra vonatkozo részletes tajékoztatd elérheté a szolgaltatdé honlapjan:
https://magyarorszag.hu/szuf_avdh_feltoltes.

A szolgaltatdé a Kézponti Azonositasi Ugyndkén (KAU) keresztiil elérhetd azonositd szolgaltatast
vette igénybe annak megallapitasara, hogy a csatolt eredeti elektronikus dokumentum SZABO
BOTOND ZSOLT ugyféltdl szarmazik.

Az azonositas idépontja: 2022.10.14. 08.08.38

Az azonositott Ggyfél adatai:

Szlletési név: SZABO BOTOND ZSOLT
Szlletési hely: SOPRON

Szlletési datum: 1999.07.11.

Anyja neve: LUNK HELGA

Ez az elektronikus dokumentum két, egymastdl elvalaszthatatlanul 6sszetartozo6 részbdl, az eredeti dokumentumbdl és zaradékbol all.
Az Igazolas cimi jelen zaradék az eredeti elektronikus dokumentum csatolt melléklete. A zaradék olvashaté széveges formaban rogziti
az eredeti dokumentum hiteles elektronikus alairassal valo ellatasanak korilményeit és az ezzel kapcsolatos egyéb adatokat.

A szolgaltaté elérhetéségei

Telefon: Magyarorszagrol: 1818 Kulféldrél: +36 1 550 1858

Honlap: https://magyarorszag.hu/szuf_avdh_feltoltes ~ E-mail: ekozig@1818.hu
Webchat: https://webchat.opennet.hu/ekozigazgatas/?ref=ekozig
Hibabejelentés az év minden napjan 0-24 6ra kozoétt lehetséges



https://magyarorszag.hu/szuf_avdh_feltoltes
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