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Bevezetés

A média: rogzitésre és kozvetitésre hasznalatos eszkdzok rendszere.

Azok az informaciok, olyan stilusban, miifajban és realitds szerint keriiltek altala
konzervalasra, kiterjesztésre, amelyeket egy adott id6szakban érvényesnek, fontosnak talaltak.
Kozérdeki- kifejezésre, megjelenitésre érdemes, informaciokat, jeleket, kulturalis termékeket
tartalmaz ¢és tartalmazott a média. A konyvnyomtatdsnal, mint az elsé iparosithatdé medialis
technologianal a kiemelt, szellemi befolyasra érdemes gondolatok, komplex kulturalis
jelenségek rogziilhettek a technologiai altal. Késobb, egyéb médiumok elterjedésével szélesebb
korben, tobbféle formdban megjelenhettek iranyado tarsadalmi, kulturdlis, etikai, miivészeti
tartalmak, a kor, aktualis tarsadalmi értékeit megjelenitve. Ezek altal valt egyre inkabb anyagiva
a kultira, amely funkcidjat és szerkezetét tekintve dsszeolvad a média kifejezésével.! A
kulturalis, jelek, mintdk, koédok, adaptacios kényszerbe keriiltek a legkorszeriibb
formatumokkal szemben- érvényesiilésiik, mind inkdbb a média lehetdségeinek kihasznalasan
mult. Mig kordbban a kultira volt a legatfogobb emberi technoldgia, a medialis technikak
térnyerésével az eszkozok valtak a kultrava. A kulturdlis élet legtobb formaja kénytelen
alkalmazkodni a technika és a technolégiai rendszerinek.? Ez az ,,anyagiasodas” elésegiti a

kultira egzakt, tényszerli elemzését.

A miivészetek, a konyvek, a sajtétermékek, a digitalis médiumok, mind rendelkeztek
egy elsddleges etalonnal, amely meghatarozza a teljes skala beallitottsagat. Ez az etalon mindig
is Osszefliggott a hatalmi mintazatokkal, a kanonnal, a példaként értelmezett, legnépszeriibb
tartomany kiemelt szerepldivel. Erre a pozicidra hivatkozok ugy, mint Top trending. A Top
trending mindig is jelen volt torténelmi kontextustdl fliggetleniil. Barmilyen térben,
rendszerben megnevezhetdek azon elemek, amelyeknek hatokore, kiterjedése a tobbi elemre a
legnagyobb mennyiségileg. A technoldgia megjelenésével ezen hatokorok képesek voltak
novekedni. Azok a kulturdlis tartalmak, amelyek a kor legfejlettebb technologiai formdin
keresztiil a legmesszebbre juthattak. Napjainkban, a kétezer huszas években jelenik meg a
kifejezes, nyeri el valodi jelentését €s civilizacios befolyasat, elsdsorban a demokratikus alapon
szervezddo, kozosségi halozati szolgaltatasok altal. A médiatdrténet - Gutenberg Galaxis- elsd

pillanataban a Top trending az els6 kinyomtatott biblia volt. (A kultira anyagiasodasat innen

! Friedrick Jameson, A posztmodern avagy a késé kapitalizmus kulturalis logikaja, Noran libro, Budapest: 2010.
30-34. o.
2 postman Neil, Technopoly The surrender of culture to technology, Vintage Books, New York: 1993. 70-150. o.
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szamitom, kordbbi nagyhatast irdsok (PL.: Dante, Gilgames eposzok, Homérosz, vallasi
szentiratok) ugyanis nem szervesiiltek globalis halozatokba.) Az aktudlis Top trending
értelemszeriien a legnagyobb példanyszamban kinyomtatott konyv volt. Ahogy a medialis
technikak egyre szélesebb korben valtak elérhetdvé, a Top trending ugy nyerte el egyre nagyobb
befolyasat. Napjainkban a milliardok altal hasznalt globélis megoszté feliiletek legnépszertibb,

legismertebb szerepldi, ikonjai, komplex kulturdlis jelenségei birtokoljak a poziciot.

A Top trending a kor termékeinek esszencidja, legrelevansabb mezdje, kollektiv
ethosza. Olyan halézati csomopontok, kitlintetett poziciok, ahol a tarsadalmi tudat
Osszestritése, termelddése €s elosztasa a leghatékonyabb modon megy végbe. Nevezhetjiik a
médiumok csucstermékeinek. Az 1Uj tipusu technoldgia létrejotte altal, valik mindez
sziikségszerlien a vizsgalat targyava. A médiabirodalom teljes kiterjedése ugyanis extra moédon
kiszélesiti a kitermelt fels6 kategdrids piaci mezdk jelentdségét az életiinkre. Ennek a
kiterjedésnek a novekedésével, (2021-ben 5,5 a kozdsségi halozatok felhasznaldinak szama
elkérte az 5,5 milliardot) az azt érinté vizsgélatok jelentOsége is novekszik. Miben hisziink,
milyen, eszmerendszer alapjan éliink, mik a legfébb referenciapontjaink Ossztarsadalmilag,
vagy akar civilizacios szinten? Ugyanis a média technologidk expanzidjanak legujabb ¢és
leghatékonyabb szintje a teljes nyugati civilizaciot érinti, ami mostanra globalissa novekedett,

a keleti elhatarolodas €s az Afrikai lemaradottsag mellett is.

A technoldgiai fejlddés folyamatosan gyorsul, a felfedezések tjabb és ujabb utakat
nyitnak meg, igy aligha allithato, hogy a Top trending kihatasa és jelentdsége mar nem
novekedhet tovabb. Ugyanakkor igy is, jelenlegi hataskorével elég érdekesnek éreztem ahhoz,
hogy tanulmanyom targyava tegyem. Top trending jelensége ugyanis alighanem beérett és
lényegesebb tarsadalom szervezd erd, mint kordbban barmikor. Dolgozatom célja a Top
trending mukodésének megértése, feltarasa, megismerése. Majd a meghatarozott mezo
vizsgalata, amelynek végcélja jelenkori tarsadalmunk legfontosabb értékeinek rogzitése. Mik
azok a jelenségek, amelyeket a legtobben visszaigazolnak? Kik azok a személyek és milyen
értekeket kommunikélnak, akik kiemelkednek, népszeriivé valnak ezaltal a kivaltsdgossa? Mi
napjainkban a Top trending, milyen napjainkban a Top trending? Ugyan, a Top trending
logikdja mindig is miikodott, jelenkori kiteljesedése miatt, €s kortars ambicidoim végett

els@sorban a jelenkorral foglalkozom.

A Top trending vizsgalataval a tomegkultarat értelmezziik. Nem az egyéni miivészi

ambiciok autonom, intuitiv elképzeléseit feszegetjiik, hanem az €16 kozosségi kulturat (aminek
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attételesen a magas miivészet is része) a korszellemet, és annak diktatumait, legfobb értékeit és
eszméit. Dolgozatomban a Top trending szakirodalmi megkozelitése utan egyéni kutatést

végzek, amely hdrom, milliardok altal hasznalt médium Top trending mezdit €rinti.

A Top trending, mint altalanos piaci logika

A ,,Top trending” Iényegében a globdlis tarsadalmat egy kozpont koré gylijtd erd. Eszkoze a
normalizacid, a lehetd legszélesebb korre kivetiteni a centralis eszméket, értékeket,
tekintve anglicizmus, amely a globalis média platformok &ltal honosodott meg a magyar
nyelvben. Egyenes forditasa szerint, felkapott-legfelkapottabb. Elkiilonitett mezd, mely a
felhasznalokkal rendelkezd tartalomgyarto feliiletek (lehet az piaci szektor, médium, weboldal,
program, intézmény) elsddleges termeldit foglalja magaban. Lényege, hogy a legjobbak
(demokratikus, tehat mennyiségi értelemben - a tdmeg kanonizal) kapnak egy kiilon feliiletet,
amelyen az egy¢b ,legjobbakkal” osztoznak, egymés szamara kdlcsondsen felerdsitve az
elérési potencidlt. A piac szdmdra mindez maximalizaci6. A médiumok Top trendingje és

informacio elosztasa ugyanis ezaltal hat a legszélesebb korben.

A konnyen elérhetd kdzponti Top trending, minden érdekl6dd szdmara id6t sporol, aki
esetleg nem szeretne elmélyiilni a teljes mezOnyben és sajat szelekcidja alapjan kivalasztani
kedvenceit, érdemes zenéit, videoit, miisorait, szolgaltatasait, cikkeit, kulturalis termékeit. A
Top trending a lehetd legkényelmesebb megoldas barki szamara, ilyen értelemben a
legoptiméalisabb ¢€s a legvonzobb. Barmi féle eldzetes ismeret, hattéranyag megszerzésének
kikeriilésével juthat hozzd a szektor aktudlisan legjobbnak tartott ajanlataihoz. Ez pedig a

klasszikus racionalis fogyaszt6i logika alapjan ellenéllhatatlan.

Tehat legnépszeriibb produktumok egymast megerdsitve €s hitelesitve egy csoportot
alkotnak, egy kognitiv értékpiramis csucsan, feliil kerekedve a teljes a mezényon. Ez a statusz
tovabbi megerdsodéssel jar, ugyanis ennek a szintnek a leghatékonyabbak az elérései, a Top
trending az adott haldzat legnagyobb hatdtavolsagu pozicidit tartalmazza. A mez6 mobilis, a
piac hajtéereje, hogy a bekertilés elvi lehetdsége mindenki el6tt fenn all. Ebbdl fakadoan fontos
aspektusa az aktualitds. A mainstream jelenségével egybeforr a pillanatnyi, korszert, kurrens
értékorientacid vagy stilus, amely igy a gyorsan fogyaszthatd, kozvetleniil hatd tartalmakat

részesiti elényben. Ezeknek koncepcidja kellden tomor és kategorikus a gyors elérésekhez. A



mennyiségi gyarapodas €s az ingerkiiszob emelkedése, tovabbi ,,gyorsulast” eredményez, az
tizenetek rovidiilnek, egyre sziikkebb keretek kozé tomoriilnek, kevés az 1d6 az atgondolasra,
mert egyre tobb hir jut el hozzank. Az egyén talterhelddik, a befogadas intenzitasa csokken. Az
altalanos dekodolasi képeségek €s a szemiotikai olvasatok, értelmezési szintek sekélyesednek,
¢s a kereslet egyre exponaltabb. A Top trending ezaltal sziikségképpen popularis,

piackompatibilis, konnyen befogadhaté és alkalmazott elemekbdl all 6ssze.

A dominans réteg kulturalis kodda, mintava, divatta érik. Irdnyokat vazol fel a szektor
szamara, amely matematikailag lekoveti a trendinget. Az elit, a piramis cslcsa, rogziti ¢és
konzervalja a szintért, ugyanis a szintér pozitivan igazolja vissza az egyezdséget a trendingel.
Ezaltal eleve meghatarozza ¢€s raciondlissa teszi az altalanos igényeket, amelyre ezzel
egyidejileg megképzddik a fokuszalt kindlat. Ez még nagyobb nyilvanossagot, elérést
eredményez a Trending szerepldinek, elsdsorban persze a piacnak és a médiumainak. Szamukra

kulcstényez6 tehat, hogy adekvat, egyértelmii moédon talaljak a referenciatartomanyokat.

A fokuszpontok tudatos levalasztiasa, kiemelése, abszolit gydztes tartomdnyként,
nyilvanvaléan képes dinamizalni és motorizalni a piaci miikodését. A feliileteknek tehat
érdekében all a mezd praktikus megszervezése, kialakitasa, mikdzben a halozat ongerjeszto,
onmiikodo folyamatai is koncentralodast eredményeznek, amire csak rasegitenek a médiumok.
Ennek természetes mechanizmusa Barabédsi Albert-Laszl6 megfogalmazasaban, a
»preferencialis kapcsolodas.” E szerint a halozati modell szerint a nagyobb fokszamu csticsok,
nagyobb eséllyel kapnak jabb csatlakozasokat. Ennek archeo tipusat, Robert Merton jeldlte
meg ¢és nevezte el Maté hatasnak: ,,akinek van, annak adatik, ¢s bovelkedik, akinek pedig nincs,
attol az is elvétetik” (Maté: 25:29) 3 Ezt a jelenséget tovabb erdsiti a technoldgiai fejlédés,
hiszen 4ltala még szélesebb tomegeket érhetnek el a kiemeltek, még tobb lehetdség van a
novekedésre. Barabasi vizsgalata, els6sorban arra irdnyult, hogyan Iehetséges, hogy a
Facebook, a Google, az Amazon tobb milli6 linket szerez, mikdzben hasonloan igényes
versenytarsai lathatatlanok maradnak. * Ezek a sikerbdl folyamatost sikert gerjesztd
csomopontok az élet minden teriiletén jelen vannak. Altaldnos piaci jelenségként is
értelmezhetjlik dket. Hasonlok kifizetése és kolcsonds megegyezés. A ,tarts a gyOztessel” elv
érvényesiilése. A dominans erdsodik, az alternativ, nem megalkuvo redukalodik. A
kapitalizmus, a fogyasztoi tarsadalom, a halozati tarsadalom, a globalis tomegkulttra, a siker

logikéja, ami megelevenedik a Top trendingben és ami tovabb erésddik a Top trending altal.

3 Robert K. Merton, A tarsadalomelmélet és a tarsadalmi stuktura, Osiris kiadd, Budapest: 2002. 42.0
4 Barabadsi Albert-LaszI6, Rejtett mintdzatok, Open books, Budapest: 2021. 333-342. o.



Centralizacios miivelet

A technologia fogalménak elsddleges, 19. szazadi olvasata szerint fizikai formatumu eszk6zok,
amelyek valamilyen feladat elvégzését segitik. Azdta a technoldgia valtozott, értelmezése
ugyancsak. Szerencsésebb a legtagabb megkozelitést alkalmaznunk, ami nem all ellen a targy
aktualis formavéltozasainak. Igy a technologia kifejezés alatt modszereket, eljarasokat,
cselekvéseket, kell értenlink, amelyek eszkozoket, okoseszkdzoket (informalis értelemben
informaciokat) termelnek. > A leglijabb szinten a kozdsségi médiatechnoldgidk, online
feltiletek, szoftverek, programok, teszik ki a kifejezés érdemi részét, amelyek keretében a
technologiat nevezhetjiik digitalis, virtudlis eszkoztarnak. Ahogy a dolgozatom elején
emlitettem, ez a technologia szorosan Osszefliigg a médidval és az altala anyagiasodo
tomegkultaraval. Ez a technologia hatdrozza meg a 21. szazadi, vezetd 1étformat, vildgrendet.
Az informécids tarsadalmat és az ez ala tartoz6 posztmodern, posztindusztrialis, héalozati,
kapitalista logikat és korszellemet. Hasznalhatjuk a hatalom szinoniméjaként is, amennyiben a
hatalmat, a Foucault-i elmélet utdn az egyének kozremitkodése 4ltal a tarsadalom szovetében

megképzédd uralkodoi rendszerként értelmezziik. ©

A felsorolt jelenségek globalis haldzataiknak network alapti mikodése minden
eddiginél hatékonyabb. A kdzponti normalizacioval szemben a lokalitdsra bomléas kisebb
aranyban torténik meg. Mig kordbban egy technikai eszkdz hatékonysaga az egyént egy
kozvetlen munkafolyamatdban segitette, addig az infokommunikacios szinten - ami
halozatokhoz kapcsol mindent - mar a latszolag egyéni érdekérvényesités sem bonthatd le
helyhez kotott egymast kioltd csereviszonyokra, egyéni, lokalis formakra. Az egyén altal
hasznalt eszk6zok, (az informéciok is) belathatatlan hal6zatokhoz kapcsolddnak. Ez pedig az
egyéni iranyu cselekvéseket tobbnyire visszaforditja és megalapozza azokat a gondolatokat,
hogy nem mi kommunikalunk, hanem veliink kommunikdlnak. Nem mi hasznalunk valamit,
hanem minket haszndlnak, nem mi kezdeményeziink, hanem mi fejeziink be valamit.
Mondhatjuk, hogy az infokommunikacids viszonyrendszerben a technologia egyre kevésbé

nyomon kodvethetd az emberek szamara, az egyre inkédbb autonom.

Fontos kérdés a technologia autondémidjaval kapcsolatban, hogy feleldsség ala
vonhatoak-e a platformok és azok tartalomgyartdi eszmeileg, moralisan, gyakorlatilag, ha

jogilag megfeleléen jarnak el. Gondolkodhatunk ugy, hogy a kiemelt szerepldk, akiknek

> Carl Mitcham, Thinking through technology. University of Chicago Press 1994. 102-158. o.
6 Michael Foucault, Feliigyelet és biintetés. Budapest: Gondolat kiadd, 1990. 230-300 o.



szellemi befolyasa a tdrsadalomra tagadhatatlan, a piac igényei szerint cselekednek, és az
individualis szabadsagukat értelmezik oncéluan. Aki szamara ez nem etikus, ne foglalkozzon
vele. Aki szerint ez rossz tarsadalmi tendencidkat sziil, ne kapcsolodjon hozza. A felelsség
minden esetbe a felhasznal6é, a 1étrehozott tartalom értéksemleges, célja tobbnyire dncélu, €s
csupan egy ujabb virtudlis termék a piacon. Az emberek rendelkezzenek azzal az autoném
értékszemlélettel, amely altal vagy befogadjak a tartalmakat - kelld6 moédon értelmezik, az
ironikus, abszurd, szatirikus jellemvondsokat, intertextusokat, stb. vagy - ha erre nem képesek
- ne foglalkozzanak a tartalommal. Ebbdl a szempontbdl a média csupan instrumentalizmus, ez
alapjan az eszkdz ura és hasznaldja tovabbra is az egyén. A tudatos felhasznaldja pedig nemcsak
szellemi, joléti gyarapodasara alkalmazza ¢és instrumentalja a feliileteket, lehetdsége van
korrigalni is, valtoztatni rajtuk, amennyiben eldnytelennek itéli meg tarsadalmi szinten a

rendszer mukddését. A média hatés tehat kolcsOnhatas.

Ennek a gondolatrendszernek az ellentétje, a technopesszimista hozzaallas, amelybdl a
direkt hataselméletek kovetkeztek. Ezek tagadjak az instrumentalizmust, a technologia
fejlodését onallonak tartjak, folyamatait autondémoknak, amellyel szemben kiszolgaltatottak
vagyunk ¢€s elnyomottak. Ennek a tézisnek a legtobbet hivatkozott tudésa Marshall Mcluhan,
aki a digitalizacios eszkoztar robbandsszer fejlodésével foglalkozott. ,,Mikozben alakitjuk az
eszkozeinket, azok is alakitanak minket.” tételmondata, vagy a ,,médium maga az iizenet”
kijelentése, ,,digitalizacios determinizmus” értekezése mind a 60-as években sziiletett,
mikozben a megnevezett folyamatok azdta csak erdsdodnek. A ,,média masszazs” kozvetett
hatas elmélete szerint szépen lassan keriilnek polusainkba a médiumok iizenetei egy kellemes
folyamaton keresztiil. "Hosszl1 id6 alatt, de dsszeadddva erdteljesen. Az eszkdzhasznalat 6nalld
¢s kifizetddo, de mindez folyamatosan alakit rajtuk, az érzékelésiink, szelekcidink,

orientaltsagunk, de az igényeink teriiletén is.

Untig ismételt kozhely, (George Gerbner o6ta)® de a tudasbovités, és az
identitaskonstrukci6 megképzddése nem a hagyomanyos intézményeken keresztiil torténik,
mint a csalad, szociokulturélis kornyezet, vagy az iskola. Az informacidszerzés, a szocidlis
¢letvitel, az érzelmek levezetése, a mintaképzés, stb., mind a vilaghalo szinterein 6sszpontosul
a globalis Top trending szerkezetébe adgyazddva. Ugyan a Top trending értékorientacioitol,
tavlataitol, szerkezetétdl, determinaciditdl kialakulhat személyiség torzulas, természetellenes
viselkedés, szorongés, mentélis probléma az idésebb generacioknal is - a fiatalabbakat mindez

sokkal inkabb veszélyezteti. Nekik semmi esélylik sincs a média mesterséges horizontja nélkiil

7 Marshall McLuhan — Quentine Fiore. Médiamasszdzs, Budapest. Typotext, 2012. Ford.
8 George Gerbner, A média rejtett (izenete. Budapest. Osiris Kiad6-MTA-ELTE, 2002.
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keresztiill menni a szenzitiv idészakokon ¢€s elnyerni egy onallé szemléletmddot, amivel
képesek lehetnek kezelni a Top trending erdteljes gravitacidjat. Szamukra sok esetben az
elsddleges és eredeti szuggesztio, a globalis, milliardok altal kiemelt Top trending. (hacsak nem
hatranyos helyzetii, a piaci viszonyokbol kiesd, megélhetési gondokkal kiiszkddd, digitalis
eszkozokkel nem rendelkezd fialakrél van sz6, de ez, mondom sem kell, még szerencsétlenebb
eset). A Top trending centralizacios szerkezete szemben all a torténeti partikularizmussal, a

kulturalis relativizmussal és etnocentrikus kulturalis modellt alkalmaz.

Az Ujabb és Ujabb generaciok a ,,preferencidlis kapcsolodéas” altal a Top trending
rendszerébe tagozodnak be, dllanddan emelve a tekintélyét és befolydsat annak, ami igy egyre
ellenallhatatlanabba valik. Ebbdl az egyoldalu értékorientaciobdl persze ki lehet keriilni, a
tartalmak fogyasztdsdnak megtagadaséaval, Top trending mezOnyeinek elkeriilésével. Focault-i
séma szerint a technologia: a hatalom megértése utan ki lehet 1épni annak csapdaibol és
eltalalhat az egyén hiteles 6nmagahoz, még ha ez jelentds tarsadalmi deficittel is jar egyiitt. Az
uniformizacios hatdsfok mindenesetre egyre magasabb, a Top trending determinacidi pedig

er6sebbek.

A Bourdieu-féle habitus egy dominans mezd struktirait elsajatitott €s azt mozgatod
rutinszerli cselekvéssor. Ez garantalja a gyakorlatok konformitasat és idobeli allandosaguk
fenntartasit. Az egyéni habitusok a Top trending mez&jében egységesiilnek. ° J. Boorstin The
Republic of technology cimii miivében kifejti: a technika szervezddési logikaja hasonlatos a
gravitaciééhoz, legfobb térvénye a konvergencia, vagyis, hogy a dolgok hasonuljanak
egymashoz. (J. Boorstin 1978.) A technologiai determinizmus, Mcluhan, Bourdieu ¢és az
emlitett Boorstin elmélet megjelenése ota pedig megsziiletett az internet, amely altal minden

eddigi halozat képes integralodni egymasba, szimbiotikusan kapcsoldodva egymashoz.

Ezaltal elméleteik hatvanyozottan érvényesek, az internet globalis szintézisével
mindezen logikdnak adott extra teriiletet kibontakozni. Nicolas Carr Hogyan valtoztatja meg
agyunkat az internet cimti miivében a neuroplaszcitas mitkddésének konkrét megvaltoztatasarol
szamol be, internet hasznalat kdvetkeztében. ' Amennyiben a miivészettdrténeti idészakokat
az emberi érzékelések tagoljak, a posztmodern atomizaloddsa €és a metanarrativa felbomlasa

ellenére is egy egységesité és kollektivista magatartast mutat. Erzékeink ugyanis ugyanazon

% Farkas Zoltan, A tarsadalmi t6ke fogalma és tipusai, Miskolci Egyetem Szocioldgiai Intézet: Szellem és
Tudomany 4. évf., 2013, 2: 10-133. o.
10 Nicholas Carr, Hogyan véltoztatja meg agyunkat az internet? Budapest: HVG. kényvek 2014.
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dolgokra vannak kihegyezve. A Top trending egyre boviild hataskore ¢és erdsodo

mechanizmusai tudatunk ¢€s tudattalanunk orientacioit is meghatarozza.

Ut a Top trending felé: individualizacié a tomegmédiaban

A Top trending uniformizalé gravitaciés mezeje, ellentétes irdnyt identifikécioval,

individualizacioval, veszi kezdetét.

Patrick J. Deneen a liberalizmus kudarca cim{i miivében kifejti, a liberalizmus jellemz6
szabadsageszménye az individudlis vagyaink, egyéni kivansdgaink maximalis megélésén
alapszik, ezzel ellentétben az 6gorog vagy keresztény eszmény az dnuralomra, természetes
korlatok felismerésére alapozé elképzelésen. Az 01j szabadsagfelfogés kiilonb6z6é modulécioi
magukban hordoztdk az individualista, Onmegvalosito, fliggetlen emberképet, amely a
romantika problémajat, a racionalizmusbol fakadoé elszigetelodést éli Gijra. A fliggetlenségvagy,
az egyeéni szubjektivitas, az ebbdl fakado ,,szexi” egyediillét, ami megfeleltethetd a szabadsag
fogalmaval. Stephen Marche Maganyosak lesziink a facebookt6l? cimii cikkében igy fogalmaz:
,»Az amerikaiak rengeteg pénzt koltenek arra, hogy maganyosak legyenek. Tulajdonképpen
azért vagyunk maganyosak, mert maganyosak akarunk lenni, mert azza tessziik magunkat” !!
Az egyéni Onmeghatarozasra, individudlis osztodasra ¢épiild fogyasztoéi tarsadalom
eszmerendszere az individualizmus. A kutatasi kérdésre tehat, milyen korunk Top trendingje,
mindenképpen ez lesz az egyik valaszunk, mint ahogy a kés6bbi eredményekbdl is kitlinik.
Individualista. Az individudlis alapallasat a kozosségi média lehetdségei, a vizsgalt szintetikus
platformok mechanizmusai azonban Uj szintre emelték. Az individualizmus érettségi foka

meghatarozasra szorul, a vizsgalatom végén talan tisztabban lathatjuk majd a fogalom jelenkori

eszmeiséget.

Az elsé szembetling aspektus, hogy a feliiletekbe vald bevonddas, a regisztracio egyéni
modon torténik. Az alkalmazas hasznalata innentdl kezdve maganyos cselekedet, még ha
kozosségben is vagyunk, sajat eszkozon, magunkba fordulva vagyunk jelen fizikélisan. Az
egyéni profil informdcié folyamai mindkét oldalrol (fogyasztds és gyartas) tetszOlegesen

tagithato, sziikithetd szamtalan irdnyban, de az egyén egyedisége ¢és elismertsége abban all,

1 patrick J. Deneen A liberalizmus kudarca. Budapest: Libri, 2019. 110-137. p.
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minél tobb informéciot fogyaszt, illetve ad magéarol. Az elismertség, a demokratikusan

szervezddd megerdsités az oldal 1ényegi aktusa, a leadott jeleken keresztiil torténik.

Ez két dolgot hoz magaval: elsésorban a mediatizaciét (,,Ugynevezett metafolyamat,
amelynek révén a mindennapi gyakorlat s a tdrsadalmi viszonyok mindinkébb a médiaban valo
megjelenés és a média-intézmények altal alakulnak.”), ami egylitt jar a média tér logikajanak
reprezentalasaval. Ez a logika a Top trending logikaja, ennek jegyében szervezddik a halozati
tarsadalom, ennek jegyében jott létre a vildghalé. Ez minduntalan a nagyobb halozati
csomopontok felé Osztonzi az egyének valasztisait. Igy a kozosségi média elsddleges
identifikéacids funkciojat olyan helyzetbe hozza, ahol az azonosulasi pontok mar felhajto erével
birnak - a nagyobb hal6zathoz val6 kapcsolodas igéreteivel szdmolva. Castells szemléletével
¢lve: az egyéni érdekeket feliilirjak a halozati érdekek. Minden halozat alkalmazkodik az 6ket
tdmogato kornyezetekhez és strukturakhoz. Ugyanakkor a feliiletek els6dlegesen horizontalisan
mikddnek. A felhasznalok egyazon mezony szerepldi, a megosztottsag, az individualizmus,

heterogén alaphelyzet csak a késébbiekben fordul at kollektivista, homogenizal6d gyakorlatta.
12

A rengeteg valasztasi lehetoség tehat személyre szabott profilokat hoz I1étre.
Folyamatosan kiiloniilnek el az egyének, minél tobb informéciot adnak meg magukrol, illetve
minél tobb informaciot fogyasztanak. A feliiletek egyénileg jelennek meg, eltérve az olyan
korabbi informacidhordozoktol, mint az ujsag vagy televizio, ahol adott csatornak figyelmével
a befogadok ugyanazt lattak. Ezek a csatorndk tovabba a kozos id6 tekintetében is 1ényeges
tarsadalom szervezo er6ként miikodtek, mitkodnek (bar manapsag egyre inkabb elvaras a lehetd
legtobb platform szimultan kovetése €s értelmezése). A kozds id6 rendkiviil fontos civilizacios
szereppel bir, hozzajarul a tarsadalmi egyiittmiitkddésekhez és az egyének alkotta rendszerek
mikodéséhez. Attol kezdve, hogy az archaikus csoportokban a természet valtozdsaihoz
idomulva dolgoztak, ¢éltek az emberek, azon at, hogy az iparosodott tarsadalom szervezett
munkarendjéhez rendezddott az osztdlytarsadalom életmddja, a média térben, a
tomegtarsadalomban nincs ilyen jelentds kozOs narrativa, az ugyanis jellegébdl fakaddan
intézményeken feliili. 1d6tol és tértdl fliggetlen, igy kiilonallo idéviszonyokat eredményez
egyénileg. Ugyanakkor szamos elvaras jelentkezik kevésbé szigortian (retorzid helyett pozitiv
feliigyelettel) a feliiletek részérdl. Szamtalan programlehetdség oOtletként, irdnymutatasként
szerepel a kindlatban, amelyek gyakran ugyancsak rendelkeznek idébeli meghatarozottsaggal.

3" A nagy kozos ritmus helyett rengeteg 0j iddszamitas keletkezik, aminek a kovetése,

2 Manuel Castells. A haldzati tdrsadalom kialakuldsa. Budapest: Gondolat Kényvkiadd, 2005. 118- 123. o.
13 Kepe Noéra, A kdzdsségi média 6nimadé embere, Budapest: L'Harmattan kiadd, 2022. 30-42. o.
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kiilonb6z6 egyéni idémenedzsmentet és ¢letmaddbeli struktirat eredményez. Az online feliiletek
1d6 gyakorlata emellett binaris jellegli, egyszerre van jelen az instant egyidejliség €s az
idotlenség. Az online feliiletek képei kimerevitik és allandova teszik a jelent, egymasba
olvasztva a mult és a jovo iddsikjait. Ez allandd intenzitasra serkenti a felhasznalokat és

onmaguk vég nélkiili Gjra alkotasara motivalja egy egyéni idérendszerben. '

Ugyancsak erésen individualis reakciokat aktival a sajat profil. Az egyén Onmaga
kiterjesztett virtualis verzidjaként tartja szdmon a profilt, Mcluhan egyenesen protézisnek

nevezte, amely tamasztéka a személyiségnek. '

A felilletek 0sztonzik az egyéni
ondokumentaciot, az informacié megosztast jutalmazza, a digitalis 6nmegvalositasra szamos
lehetdséget kinal. Az onreprezentacid esélyei és formai kedvezobbek a kdzvetlen valosagnal,
igy sokan a virtudlis énjiikre helyezik a hangsulyt. Ez az emlitett binaris id6tapasztalés altal, és
olyan jelenségeknek kdszonhetéen, mint az instant kultira, az ebbdl fakado FOMO (Fear of
Missing Out) vilagérzés, allando jelenlétre 0sztonzi az egyént. A média és a személyes profil
viszonya igy konnyen egzisztencialis kérdéssé valik ¢és létfontossdguva. Ez fiiggdséget

eredményez, amivel az egyéni befolyasoltsag kritikus pontra ér.

Az individudlis beallitottsag tehat alapdsztone, alapmotivacioja a feliiletek
hasznalatanak. A széles savu kinalat tengelyén torténd identifikacios osztodas és széttagozodas
rovid tavon tomoriiléseket okoz. Ennek okozoi lehetnek a vélemény buborékok, mas néven
visszhanghatasok. Ennek az 6nmegerdsitd, informacid szlikitd jelenségnek okozoi az oldalakat
koordinalé szamitastechnikai eljarasok: az algoritmusok. Ezek a platformon eltoltott id6
emelése céljabol a digitalisan leadott jeleink alapjan a realizalt iranyba kinalnak tartalmakat.
Fogyasztasunk egybdl dokumentéalodik és adatként szolgél az algoritmusok szamara, igy azok
még kedvezdbb tartalmakkal latjak el egyéni informaciofolyamunkat, és jarulnak hozza a
platformon maradasunkhoz. Ez egy onmegerdsitd gyakorlat, ami a Top trending felé¢ vezetd
uton egyre sziikebb narrativaként jelenik meg. Az algoritmusok ugyanis ugy vannak
programozva, hogy nagyobb aranyban kinaljak fel a népszertibb tartalmakat. igy eltéré, egyre
radikalisabb vilagképeket konstrudlnak az oldalak, amelyek egy-két durva sémdban
Osszetomoriilnek €és tombosiilnek. Az algoritmusok egyéni, személyre szabott miikodése a

csomopontok kialakitasat részesitik elonyben az adatok rendszerezhetdsége érdekében.

Az algoritmusok terelésével, a kezdetben horizontdlis, individudlis osztddas utjan

vertikalis logikdn keresztiil hasznalja a feliiletet a felhasznald legfontosabb funkcidira, igy az

14 Geert Lovink, Networks withut a cause : A critique of social media. London: Polity press, 2011. 213-220. o.
15 Marshall Mcluhan - Quentine Fiore, 74. o.
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identitdsmenedzsmentre, kapcsolatteremtésre, bizalomépitésre, lehetdségek kitagitasara. A
természeti €és etnokulturalis individudlis alaphelyzet a halézatok felé iranyul, a gazdasagi €s
szocialis logika alapjan. Mondhatjuk ugy is, hogy elindul a tarsadalmi biirokracia utjan. Ennek
a folyamatnak a leglatvanyosabb és legfontosabb mozzanata a regisztracid, amivel mar egy
adott keretrendszerbe kertiliink a halozati érvényesség kedvéért. A médium mar iizenet - kotott
formajaban valo elhelyezkedése sziikségszerii, ennek fejében jutunk hozza haldzataihoz. A
médium Iényegében ezzel egyiitt tematizal. Az adott platform altal biztositott lehetoségek
nyelvrendszerként vald értelmezése Wittgenstein-i magyarazat szerint ugyan megjeleniti a
valosagot, de le is fedi azt. Az elbeszélhetd élmények, ligyek, jelenségek megjelenitése egy
virtualis tér rendszerén beliil, annak szabalyai €s tavlatai szerint lehetséges csupan. Az emlitett
identifikéacids helyzet lehetdségei, identitaskonstrukcioi, is a médiatér ,,meniijébol” valaszthato,
lehetdségei korlatozottak. A médiatér ezen valosag kodold jellegzetességéhez kapcsolodik az a
sokat idézett Stuart Mill gondolat, miszerint az emberek tévedéseinek fele azzal a végzetes
hajlamukkal fiigg 6ssze, hogy megsziinnek gondolkodni mindenrdl, ami mar nem kétséges
szamukra. A tomegtarsadalom vilagaban relevans felvetés, az adott platformok reduktiv
vildgszemlélete erdsen fundamentalista hatdssal bir, ahogy azt tobbek kozott Virilio, vagy
Castells is targyalta. Chomsky framing-elmélete ugyancsak erre mutat ra: a média tematizal és
mindent sajat kész értelmezési keretében kindl fel. Ahol a platform altal biztositott nyelvi
lehetdségek korlatok is egyben, amelyek a tapasztalt és befogadhato vilagot szlkitik le. A
klasszikus médiaelméleteknél érdemes megemliteni Elisabeth Noélle-Neumann hallgatasi
spiral elméletét. A médiumok eldkeld helyei felé vezetd Utvonalak egyre hatarozottabb
véleményklimat kinalnak fel, amelyhez valo kapcsolodas kifizetddd, st bizonyos szinteken
mar elkeriilhetetlen. A dominans ilyen szintli megerdsddése a kiilonvélemények elhallgatasat
eredményezi, igy ami esetleg mast képvisel, mint ami a Top trending alatt megjelenik, altalaban
nem vallalja hangjat és nem jelenik meg. Nem latszodik, igy a Trending univerzuméaban nem is

1étezik.

Lathato tehat, a kozosségi média lehetdségeinek - azonosuldsi pontjainak, szintereinek,
¢letérzéseinek - felhasznaldsaval, megélésével az egyéni Onkifejezés konnyen valik egy
fokuszpontok koriil keringd kodolt valosagga, amelynek hatarai mesterségesek és kiviilrol

mozdithatoak.

Foucault elmélete szerint a hatalom a modern korban nem a tarsadalmon kivul

helyezkedik el formadlis, intézményesitett jelenségként, hanem a tdradalom szovetében
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szervezédik meg az egyének kozremiikodése, beleegyezése altal. '®A direkt hatalom, a
keretrendszer, a feliilet strukturaja, amin beliil megvalosulhatnak a felhasznalok interakcioi
altal kialakult jelenségek. A hatalom tovabbitoi és reléi, az egyének, akik az olyan értékek kortl
allnak 6ssze Top trendinget kialakitva, amelynek mechanizmusai hatalmi mechanizmusok. Az
egyéni szabadsag korlatjai és lehetOségei mulnak ezen tartomanyon. Nézziik, milyen

lehetdségeink vannak jelenleg.

Top trending vizsgalat

TikTok, Instagram, Youtube (2022. 6sz)

Amikor a kutatasi kérdésemre kerestem a valaszt, avagy milyen napjainkba a Top trending-

annak két meghatdrozasaban biztos voltam. Individualis és élménykdzponta.

Ahogy Sculze kifejti,!” a bdség tarsadalmaban az elsédleges problémat mar nem az
¢letben maradas jelenti, hanem az élet mindségi megélése, elsésorban az élményszerzésen
keresztiil. Ezt a célt szolgélja valamennyi joléti technoldgia. Az élményhez, mint objektumhoz
rendelddott a legtobb online platform, beleértve az altalam vizsgaltak is. Minden oldal a maga
modjan eldsegiti az élményszerzést, annak egy egyéni jelleget kdlcsondzve. A vizsgalat
mindezt bebizonyitotta, a trending majdnem teljes spektruma élményszerzéssel all

kapcsolatban.

A kutatds harmadik alappillére pedig a demokratikus szervezddés, amely az
értéktulajdonitasért felel. Egész egyszeriien a tomegkultardban és a halozati (fogyasztoi-
¢lmény) tarsadalomban az intézmények feloldoédtak egymadasban, a kanonért pedig nem
intézmények felelnek, hanem a mennyiség alapu visszajelzés. Amennyiben a média teljes jogu
tagja egy alkotast sokszorosan igazol vissza, azt a terméket sikeresnek, érvényesnek,
ikonikusnak, szimbolikusnak ismerjiik. Ez alapjan valik a Top trending vizsgalddasi alappa,
ugyanis millidrdok altal kivalasztott, kiemelt teriiletekrdl van szd. Barmilyen jellegli egyéb
termékek, témak, allaspontok, jelenségek helyett pont azok keriiltek a csucsra, amelyek oda
keriiltek. Pont azok, amelyekben a dolgozatban kifejtett kiils6 mechanizmusok mellett a 21.

szézadi tarsadalom kollektiv ethosza leginkabb visszatiikrozodik.

16 Foucault 1990. 285-288.
17 Eber Mark Aron Elménytérsadalom. Budapest: ELTE Tarsadalomtudomanyi Kar, 2007. 38-42. o.
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Kutatdsom soran harom olyan platformot vizsgaltam, ahol a kordbban megfogalmazott
Top trending jelenség a legnagyobb mennyiségi kivetitéssel bir. Szdmos lehetdség koziil
valaszthattam. A Netflix Top 10-es listaja, a leglajkoltabb Twitter postok, nemzetkdzi Spotify
top-listak mind izgalmas vizsgdlodasi alapot kindlnak és a kutatds folytatasara is alkalmas
feliiletek. Valasztasom végiil a, TikTok, az Instagram, illetve a Youtube feliileteire esett. Mind
a harom milliardok altal hasznalt webkettd kvalitasu megosztoé oldal. A vizsgalt médiumok
tehat mindenkit helyzetbe hoznak a tartalomgyartas szintjén is, az informacié fogyasztas
mellett. Az oldalak demokratikus potencialja, hogy barki jelen lehet rajtuk, elfogadva az oldalak
kereteit és barki rendelkezhet azokkal a képességekkel, amelyek az emlitett feliileten egy

népszert kép, vided vagy tanc, esetleg profil fenntartdsdhoz sziikségesek.

A Tik-Tok vizsgalatom sordn a feliiletet sajat profil nélkiil hasznaltam, egyediil a
helyszini meghatarozottsagomat vehette figyelembe a hirfolyam személyre szabott
megalkotasaban az oldal. gy a platformot kezeld algoritmusok (miikodésiik séméja ismeretlen)
az optimum szintjén, valoszintsithetden az altalanos legérdekesebb produktumokat emelte
elém, amelyek par perce-oraja keriiltek ki az oldalra és mar szazezres, millids megtekintéssel
birtak. Vizsgadlatom soran igyekeztem betekintést nyerni az oldal optimalis, kodzponti
tartalmaiba. Nem indultam el egy narrativa fel¢, igy semleges és atlagos alanyként voltam jelen.
A TikTok-nak ugyanis nincs Top trending meniije, annak analdgidja leginkabb a visszahang
hatds mechanizmusain keresztiill érvényesiill. A TikTok algoritmusai a leginkdbb
»szamottevobbek™ - ezt ugy kell érteni, hogy ha valami felkapott statuszba kertil, azt hihetetlen
erovel terjesztik és forgatjdk az egyéni hirfolyamokban. Top trending mezdje tehat nincs

kiépitve, mig logikéja annal inkabb érvényesiil.

Mindharom alkalmazasnal az elsddleges kategoria a klasszikus miifaj profil, vagyis:
milyen tartalmak gyartdsara és megjelenitésére jott létre az oldal, milyen tartalmakra
konstrualodott a feliilet szerkezete. Jollehet a tartalmak boviiltek a forman beliili lehetdségeket
kiaknazva, mint minden médiumnak, a TikToknak is van egy zsaner miifaja. A TikTok primer
beallitottsaga 5-10 masodperces (maximum 3 perces) tancos videdkat kultival, altalanos
motivum a tanc onfeledtsége, humora, lendiilete, egy-egy zenei részletre. Vizsgéalatom soran
kozel 300 anyagot néztem meg az oldalon. Ekozben sikeriilt felallitanom olyan kategoriakat,
amelyek sémaiba az 6sszes vide6 besorolhatd. A 300-as anyagszamot elegendd mennyiségnek
itéltem meg ahhoz, hogy a legfontosabb {iizeneteket, értékeket kinyerjem bel6lik -
valoszinlsithetden, ha tovabb mennénk a vizsgalatban, akar tobb ezres tétel szamig is,

relevansak és hasznalhatoak maradnanak a felallitott kategéridk. A kategoridk felallitasa azért
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fontos, mert ezaltal lathatjuk meg, a Top trending dinamizalta kozosségi média és globalis

halozatisag jelenleg milyen lehetdségeket kinal, ha mintava akarunk vélni.

Ideal-fail

Az elsd kategoridba az oldal els6dleges formatumanak megfeleld tartalmak tartoznak. Ez a
TikTok esetében a klasszikus tancos vided, szorakoztatd funkcidval, szexualis értékekkel,
altalaban vidam, pozitiv, stilusjegyekkel, mindenképpen parosulva az egészséges, teljesértékii
asszociaciokkal, amiért a koriilmények felelnek. Ez szorosan kiegésziil ellenparjaval. Az
alaposan megszerkesztett kigyakorlott, idealis videok megteremtik az igényt a fail videdkra,
amelyek valamilyen szerencsétlen esetet, altalaban véletlen helyzetet, akciot tiikroznek, vagy
dokumentélnak. Irracionalis megoldasok, cselekvések, szatirikus, abszurd, vagy groteszk
torténések, spontan balesetek. Ezzel egyiitt a masik oldal praktikus, esztétikus és racionalis. A

TikTok zsanere tehat ebben a kategdridba kiegésziil onmaga inverzével.

Talalkozas

Fontos kategoéria a taldlkozads kategoridja, ami a média elittel, esetleg a mas intézmények
kiemeltjeivel, ha ugy tetszik a felsd tizezerrel vald kapcsolatért felel. Két oldalrol beszélhetiink
roluk. Az egyik oldalhoz tartozok trending statuszukat mar a platformon nyerik el. Ez esetben
a TikTok-on keresztiil valtak mintava, trendinggé, ismertté. Jelenségiiket integraljak egyéb
halozatokba, intézményekbe, igy hataskoriiket gyors ilitemben képesek bdviteni, még ha
kezdetben ,,csupan” szocidlis média személyiségként, TikTok sztarként, vagy a tobbi vizsgalt

platform alapjan influenszerként, celebként, modellként, youtuberként is miikodtek.

Gyors felfutasuk az dalland6 tartalomgyartas ¢és Onmaguk konstans ujrateremtésének
fliggvényében all. Az § esetlikben felfutasuk és hiressé valasuk tobbnyire az els6 kategdridban
leirt tartalmak gyartasaval torténik. A médiumok forméihoz alkalmazkodva, a kategoria
kulcsmozzanata a -live- €16 bejelentkezés, (mint az intim szféra €s a diszkrécid tabujanak
feszegetése €s az egyidejliség létrehozdja) a figyelemfelkeltd vagy stimulans beszédmad,
organum (egyéb eszkozokkel is helyettesithetd) ¢€s az élet beavatottsagaval kapcsolatos
képzettarsitasok fenntartdsa (markak, luxuscikkek, vagy sajatos, nem hétkdznapi motivumok).
Ugyanakkor mindezek csak mellékelt vagy kiegészitd mozzanatok, az elsdédleges a taldlkozas
¢és kapcsolodas aktusa, a sztarokkal valé azonosulds, akik az oldalakon elérhetek. Valdjaban

nem az szamit, mit csindlnak a szerepldk, hanem hogy kik azok, akik ezt csinaljak. A masik
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oldalrél mar ismert személyek, sportolok, zenészek, politikusok vonddnak be az oldalak
halozataiba. Az oldalon delegalt személyes profiljaval pedig kapcsolatba keriilhet barki, aki

kivancsi az adott személyre.

Reakcio

Kovetkezo kategéria mar kevésbé személykdzpont, (még ez is az individualitast erdsiti)
inkabb a hogyan-miként kérdésre valaszol. A reflexid-reakcié kategdria elemei egyféle
onfeldolgozast, Onértelmezést kinalnak bizonyos ¢lethelyzetekre, kulturélis, generacids,
altalanosithat6 élményekre. Sokak szamara érthetd és azonosulhat6 pillanatképek, vagy épp az
ellentétje: extrém, egzotikus, tehat érdekes helyzetek megélése, valamilyen kifejezett
szerepkorrel és stilussal, statikus jellemmel. Rengeteg produktumnal a kategorikus reakcid az
els6dleges, mig a cselekmény, vagy akcié mar hattérbe keriil. Sokszor utalnak az el6z6
kategoéridba tartozd jelenségekre, intertextualizalva, qjraértelmezve azokat, fontos

alapanyagként szolgalnak szamukra a popkulturalis utaldsok, amelyekre ra kapcsolddnak.

Eszkoz

A platformon beliil felfuté jelenségek, személyek mellett modszerek is lehetnek trendek. (Zife
hackek) Ebben az esetben az allitmany az elsddleges, nem pedig az alany. Ez a kategoria
altalaban otletes, ujszert, targyakat technologiakat mutat be, a fokuszban ezek megismertetése,
hasznalata all, altaldban minimalis statiszta jellegli emberi szerepléssel. A bemutatott eszk6zok
lehetnek ételek, termékek, legtobb esetben haztartdshoz tartozé megoldasok, kézmiives
produktumok, minimalista alkotdsok vagy egyediilalld termékek. Nagyrésziik kényelmi
szempontokat elégit ki és rendszerezé esztétikai funkcioval bir. Altaldban a kényelem, otthon,
puhasag, tokéletesség, sterilitas jegyébe késziilnek a videok, mikdzben itt is jelen vagy egy
kettdsség, rengeteg parodisztikus, burleszk jellegli video, tartalom jelenik meg ezek ellenében.
A cukisagot reprezentalo, kisallat-videokat is ide sorolom, ahol az 4llatok érzelmi hasznélata
(altalaban mint gyerekpotlék) és humanizélasa torténik, az emberi szintérbe valo beavatasukkal.
Az alany itt is hattérben marad, a sulypont a targyon, az eszk6zon van ¢és az altala kivaltott

érzelmi, vagy fizikai hatason.

Valgjaban persze mind a négy kategoéria jelentds Onkifejezési eszkoz, a felhasznalok a
digitalis térben ezek altal jelenitik meg és beszélik el magukat. Rengeteg variacios lehet0ség

teszi lehetdvé, hogy kifejezziik magunkat, €s részesei legylink a virtualis valésagnak. A négy



17

kategoria elemei altal kell megalkotnunk a magunk identitaskonstrukciojat, és elbeszélniink a

valosagot.

Ahogy Jameson emliti, eltinOben van a tOrténetiséglink, a torténelem aktiv
megtapasztalasanak megélése ugyanis ezen elemekhez van kotve. '|A meditazalt jelenlét
ugyanakkor meggyanusithatd azzal, hogy csak demonstracid, valodi helyzet leirdsara nem
alkalmas. Nagyrészt torténelmi, fiktiv, vagy intertextudlis alakok, popkulturélis élmények,
tevékenységek, viccek, elszolasok, celebek stilusaibol, nosztalgia modozatokbol
valogathatunk. A popkultirdval probaljuk elérni a valésdgot a praktikus érzékeléstol

eltavolodva.

A TikTok legsikeresebb tartalom gyartdja Khamabe Lahme (150millié allando
kovetdje, 2500 millio like-ot gylijtott mar videodival) ironikus reflexio-reakcid jelenség
¢letforma legjellegzetesebb helyzeteit feldolgozva, szerepkore jol mémesithetd (modositva
terjeszthetd) ¢és annak ellentmondasa, hogy minden helyzetben megtartja legfobb
ismertetdjegyeit, szorakoztatd hatast kelt. Charli D'Amelio mar 1,1 billié lajkot gytijtott az
oldalon, 6 professzionalis tancosként hagyomanyos tartalom gyartdja az oldanak, az elsé
kategoriaba sorolando. Will Smith a 4. legtobb kovetdvel rendelkezd tiktokker, 6 mar kézismert
szereploként érkezett a platformra, ahol tovabb tudta tagitani média profiljat, az 6 profilja a
Taldlkozas kategoridba tehetd. A top 10 legtobb kdvetdvel rendelkezd profil kozott szerepld
Zach King a TikTok videdk vizualis lehetdségeivel €és eszkozeivel allit el szorakoztatod
tartalmakat, a technikak oncélu bemutatasa végett az eszkoz kategdridba sorolandd. Az emlitett
profilok tartalmaiban mindegyik elem megtalalhato, az emlitett kategoriak a tartalomgyartasuk
dominans irdnyzatat jelentik, igy jo példak a kategoriakra, még ha azok elsdsorban az elemek

leiraséara szolgalnak.

A felallitott 4 kategéria alkalmazhatésdga a masik két vizsgalt feliileten is
miikodoképesnek bizonyult minimalis eltérésekkel. A halézatok allandd integralodasa
egymasba, lehetové teszi, hogy a csomoOpontok ugyanazok maradjanak, a trending mintai
valtozatlanok. Az Instagram esetében persze kiilonbozd szabalyszeriiségek mentén kiilonb6zo

alakzatokban alakulnak ki a gécpontok.

Az Instagram inkabb szocialis, mint szorakoztato funkciot lat el. Hirfolyamunk onnant6l
kezddédik, hogy bekdvettiink személyeket, tartalomgyartokat. Maximum egy perces videok

elkészitésére van lehetdség, egyébként az elsddleges profil, képek effektekkel valo kiegészitése

18 Jameson Friedrick 46. o.
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majd azok megosztasa. Az Instagram szimbolikus terméke a szelfi jelenség, mint az
onmagunkrél gondolkodéas képi formaban torténd kifejezése. A Top trending mezdje — a
popular photos fiil -, ahol a legfelkapottabb képek taldlhatoak, naponta tobbszor frissiil. Az
Instagram, mint felhaszndl6i fidk is jelen van az oldalon, 570 milli6 kovetdje van, és a
legizgalmasabb embereket és trendeket gylijti Ossze, promocidos mezdként alkalmazva a
teriiletet. Az oldal top trender-jei kozott szerepel tobbek kozott Cristiano Ronaldo, Selena
Gomez, The Rock Johnson, Ariana Grande, Kim Kardashian. Mind 400-500 millié kévetdvel
rendelkeznek. Az oldal tehat a mar egyéb modon, hagyomanyos intézmények altal ismerté valt
egyének médiuma elsdsorban, az influenszerek tekinthetéek az oldal ,sajat gyartasu”
sztarjainak. Az Instagram torténetének legtobb lajkjat jegyzd képek 50%-ban parkapcsolati
harmoniat és tokéletességet mutatnak. Szamos esetben a személyes ¢let mérfoldkdvének
szamito eskiivo, sziiletés, haldl a téma, ami egyes celebeknél egy hajszinvaltozés, vagy egy
klubcsapatbol a masikba torténd atigazolés is lehet. Minden idok legtobbet lajkolt képe egy
tojas, 56 millio kedvelték, csupan csak a tomegpsziché és a poén kedvéért, ez a Fail

kategoriankat hitelesiti.

A Youtube videdmegosztd oldala szintetizalja a legtobb miifajt, funkciot és
hagyomanyos intézményt, a legnyitottabb ennek az oldalnak a miikddési elve, a megjelenithetd
tartalmak formatuma kevésbé kotott, mint az el6zo két feliiletnél. Az oldal a legalkalmasabb
hosszabb videok, filmek, hang és képanyagok, feltdltésére. Az oldal zsanere, sajat gyartasu
profilja a youtuber szerepkdr, amelyben a youtuber sajat gyartast videokat hoz 1étre, tolt fel a
csatornajara. A Youtube-nal jobban kettévalik a befogaddk ¢€s tartalomgyartok csoportja, mint
masik két platformnal. Az oldalon van Top trending mez6, ez az 50 legnépszeriibb videot

mutatja be orszagos lebontasban.

Ezt a részt nagyrészt zenés videok uraljak, ugyanis a Youtube, a klip miifaj elsédleges
médiuma, a zenei klip pedig tovabbra is a szérakoztato-popipar alapja. Szamtalan eléado a
youtubnak kdszonheti vilagraszold hirnevét, a zene terjesztésének ugyanis a leghatékonyabb
modja volt a fizikai hanghordozok utan. A Youtube torténetének legtobbszor lejatszott videoi
is zenei klipek. ( Despacito 7 milliard megtekintésnél jar) A zenei tartalmak mellett youtuberek
vide6i fordulnak elé a trending mezdben, gyakran virtudlis univerzumokban szerzett
tapasztalatikat megosztva, és a reakci6 kategoria jellemzdivel. Tobb, mar a Youtubon
forgalmazott, miifajilag egyébként televizidos besorolastt miisor bekeriil a Top trendingbe
(Nalunk: Dalfutér, Istenest) illetve sajtéorgdnumok (Nalunk: Partizdn, 444, Telex) videds
anyagai, Ujabban pedig podcast adasok, mint bizonyos témakra még teljesebb értelmezést

kinald beszélgetds miisorok. (Nalunk: Savlekotd, K-osz tv). A paletta széles €s 1évén, hogy a
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hasznaldi nem feltétlen gyartdi a Youtubnak, érezhetd egyféle klasszikus alkoté-befogadd

keretrendszer, mikdzben a kommentelés kulturaja ugyancsak jelen van.

A harom platform trending mintainak konkluzioi:
Ideal-fail

Klasszikus életprogram egyre elfogadottabb ¢€s attraktivabb része az emlitett oldalak altal kinalt
tartalomgyartas. Ez esetben a személyiség onmagat konvertdlja a TikTok, az Instagram, a
Youtube rendszerén és lehetdségein keresztiil, egyféle munkakapcsolatot lebonyolitva az
oldalakkal. Sokan alommunkaként gondolnak erre, igy tudatosan épitik individualis
profiljaikat, medialis megjelenésiiket. Sikerliknek fliggvénye a Top trendinggel vald intenziv
kommunikécio, maskiilonben ugyanis aligha beszélhetiink gazdasagi aktivitas kifejtésérol. Az
oldalak zsdnerei (tancos videok, modellek, zenei klipek) legnépszerlibb szerepldinek
ujratermel6dd mintai, stilusbeli meghatarozottsaga és a személyiség teljes feloldasa az oldal
kotott formaiban azt is jelenti, hogy eltlinik a civil életvitel a nyilvanossag, vagyis a ,,munka”

terében.

Talalkozas

Az oldalak minden esetben rderdsitenek a populista aspektusokra, a személyek énkdzponta
jellemzdi normalisak a Top trendingben. Normativ az oldalakon az individualizmussal egytitt
jard, besziikiilt latasmod, amely specidlis elzart vilagokat eredményez - ezt sok esetben
visszaigazolja a piac, hiszen boviti azt. Az illuzionista logika jellemzi a legtobb tartalmat, amely
Osszefliggésben all az eszképizmussal, az onmaganak alternativ valosagot 1étrehozo és abba
menekiilé emberrel és annak zart vilagképével. Az illuzid 1ényege, 6nmaga elzart valésaganak
jelentésége, a trending pozicio 4altal megvaldsuld jelentds hatdsfok feldolgozésa. Az
atomizalodas egy kozos nevezodn torténik, mégpedig a virtualis lehetOségek felfejtésével, a
mesterséges horizont kitagitasaval. Ha realista ambicioval is talalkozunk, mondjuk a felmeriilé
mivészeteknél, azok altalaban egy évek ota szervez0dé csomopont valosagat mesélik el, egy,
a médidban el6forduld valdsag leirdsa torténik meg. Jellemzd, hogy a személyi kultusz
kifigurazésa is delegalva van a Top trendingben, antihdsok, tarsadalmilag diszfunkcionalis
szereplok keriilnek a mezdnybe, hasonld iranyultsagu tartalmaikkal. A tartalom azonban sok

esetben elvonhatatlan a személyektol. A karitativ, kozosségi tigyek képviseldi is jobbnak latjak
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személyiségliket az erre 1étrejott bamulatosan széles eszkdzrendszerrel kifejezni, kifejteni,

ugyanis a személyes kapcsolodas minden tartalmon és ligyon lendithet.

Reakcio

Ahogy korabban jeleztem, mindegyik domindns tendencia magéaval hozza az ellenparjat, az
eredeti kifigurdzasaval, Gjra értelmezésével egy 4j tendencia jon I1étre. Ennek kulcstényezoéi a
mémek: tematikus jelenségek minimalis modosulédssal, folyamatosan tovabb terjednek az
interneten, gyakran az eredeti motivacio teljes kiforditdsaval - képessé teszi az atlagos
felhasznalot, hogy reagaljon Top trending magassdgaban mozgé internetes jelenségekre. A
modosulasok az egyéni varidciok felé sokszorozodnak, igy egy-egy mém altal, mindenki
egyazon targyra reflektalva, épitve beszéli el élményét. A jelenség fontos része a ,,trolling” mint
internetes ambicio, ami altal provokativ, destruktiv, beszédmodddal a trending targyaihoz a
dilettansok, vagy az azt ellenzdk is hozza kapcsolddhatnak. Ez a tipust tartalom kapcsolodik
legszorosabban a média demokratikus alaphelyzetéhez, ahol a hozzaszolas, a reagalas
tartalomma is érhet - ezaltal lehetséges a végtelen médiafolyam, ugyanis a tartalmak tartalmat
generdlnak azaltal, hogy a befogad6 reakcidos mezdje az elsddleges kiinduldponttal vald
parbeszéd latszatat kelti. Igy vonddnak be egyre tobben a médiaba. Ebben az esetben a
kiindulopont a média meghatarozasa, a média tematizacidja, a média Top trendingje. Reagalni
annyi, mint a Top trendingre reflektalni. A felkinalt targy tovabb erésodik és mutalodik ugyan,
de dominanciaja erésebbé valik az altalanos bevonddas, megszolitottsag és a megosztottsag

miatt.

Eszkoz

Szamtalan gyartmany, technologia, dtlet ¢lvez figyelmet az oldalakon, nagyrésziik kényelmi
szempontokat 1at el, vagy egyszeriien csak érdekességként szolgal. Jellemzd, hogy alkalmazott,
praktikus dolgokr6l van szo, amelyek hasznosnak mindsiilnek a joléti tarsadalomban, a
hétkdznapokban. Kovetkeztethetiink a targyilagos funkcionalizmus fontossagara ¢és az
eszk6zok kultuszara. Az oldalakon megjelenithetd dolgok elsddlegesen anyagi jellegliek.
Sokszor megjelenik az eldallitds, létrehozéas lathatova tétele, ami az elidegenedés
visszaforditdsara valo torekvés. Hétkoznapi, ezzel egyiitt kiszerli dolgok felértékelddnek,

specialis hajland6sagok megerdsddnek.
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Boldogsag értelmezése a ,, Top trending” valosdagaban

Ezeknek az ¢életvezetés minden részére kiterjedd mintdknak ontologiai értelemben a boldogsag
elérése a célja. A média rendszerét, akarcsak barmilyen egyéb tarsadalmi konstrukciot végso
soron abban kell mérniink, hany embert tud a boldogsag felé juttatni. ' Azért éliink a Trending
alapjan, mert nincs jobb otletiink, vagy azért, mert annak értékeiben tudunk egyediil hinni?
Persze a Top trending valdsdgdban konnyen hihetiink, hiszen mindig az az aktudlisan
legérvényesebb valosag, amelyet a legnagyobb human, kulturalis és anyagi er6forras fedez. Ha
azzal igazoljuk hitiinket, jarunk el a legracionalisabban. De a boldogsag metafizikai

mélységével egylitt értelmezhetd egyaltalan a médidban?

A trending viszonyrendszerében, a médidban, az emberek atvaltoznak sajat maguk
imidzsévé, a kategorikus szelekciok mezdnyében arucikké véalnak, ami egyféle lesziikiilése az
emberi egzisztencianak. A piacosodassal sziikségszerlien elvesztik belsé szubjektumukat az
emberek, a kultiura, a mivészet, az intimszféra, az érzelmek, a vallomasok, a torténetek a média
térben mind atalakulnak. A piacosodds révén a targy valamilyen kiilsd elvaras alapjan
definialodik, értékesiil, megvalosul, de ezzel egyiitt kategorizalodik. A média térben jelen 1évo
intim érzelmek, vallomasok, 6romdk ezen a lesziikiilésen, sekélyesedésen sziikségszerlien
keresztil mennek. A virtudlis vildgban szellemi értelemben minden deszakralizalodik,
mikdzben anyagi értelemben funkcionizalodik. Ez a realista viszonyoktol elemelkedett,
eltavolodott alapallasabol eredeztethetd. Egyszeriien kevésbé vagyunk képesek atélni a 1étezés
misztikumat és legfelsé kozmikus rangban 4116 mivoltunkat egy olyan térben, ami természetétdl
fogva mesterséges. A média tere egyszerlien nem szamol bizonyos emberi faktorokkal,
kiszoritva azokat magabol, szerkezete nem alkalmas a teljes értékii jelenlétre. Innentdl kezdve
az altalanos jelenlét mindsége sokkal inkabb kornyezethez valo alkalmazkodasban all, mint ez
ember egészét feloleld igazsag megjelenitésében. Ha valaki nem illeszkedik a térsalgas

vilagaba, nem tud részt venni benne, annak igaza sem lehet. 2°

Jameson Fredrick arrdl besz¢l, a média altal termel6do posztmodern kulturalis termékek
érzelmei inkdbb intenzitdsként értelmezhetdek, szabadon lebegdék ¢és személytelen
benyomasoknak felelnek meg. 2! Minden csak szdveg, minden tdvolsagtartd és formalis - hiszen

l1étrejottéhez a média keretrendszeréhez vald adaptacid volt sziikséges. Fredrick ujtipusu

1% John Keane. Média és demokracia. Budapest: Helikon kiadd, 1999. o. 82.
20 Olay Csaba — Weiss Janos (Szerk.) A miivészettdl a témegkultiraig Budapest: L’Harmattan Kiadd, 2014. o. 32.
21 Fredrick Jameson 24.0.
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mélynélkiiliséggel, lapossaggal jellemzi a reprezentdns tartalmakat, amelyek Iényege
mennyiségi. Vertikalisan nem értelmezhetéek. Minden igazsag, amit egyszer leirtak, torolnek
a leltarbol és attérnek a kovetkezore. 22 Talan ezzel le is mondhatunk arrél, hogy a Top trending
meghatarozasdban mélyrehato, objektiv és mitkkddoképes fogalmat alkossunk a boldogsagrol.
Mindenesetre a tarsadalmi értékek meghatdrozasdban (mit célként tiiztlink ki magunknak a

dolgozat elején) fontos szerepe van ennek az aspektusnak is.

Osszefoglalas

Dolgozatom végén, az oldalak vizsgélata utdn, né¢hany kifejezésben szeretném Osszefoglalni
mindazt, amit tapasztaltam, Osszestiriteni néhany kifejezésben napjaink Top trendingjének
jellemvonasait. Ez alapjan a globalis Top trending (a TikTok, az Instagram, a Youtube,
amelyek, mint szintetizalt oldalak, hasonl6 mintdzatokat hordoznak mint a t6bbi nagy
megosztofeliilet) narcisztikus, illuzorikus, ironikus, funkcionalista, popkulturalis, emellett

anomalidakra hajlamos.

A média nyilvanossaga el6tt €16-1atsz6dd ember objektiv hangot it meg, és betartja a
legfébb szabalyokat. Ahogy Foucault mondja > a joléti tarsadalom hatalom gyakorlasa nem az
¢let f016tt valo rendelkezés, és az élettdl vald megfosztasa, mint korabban, hanem sokkal inkabb
az ¢Ini hagyni elve. Ez alapjan a legfontosabb, hogy mindenki csinédlhatja, azt, amit szeretne,
egyéni individualis, oncéli miiveletként, természetesen a struktura hatarain beliil. A TikTok
vizsgalatoknal a legtobbet hasznalt hastagek is errdl arulkodnak, (love, explorepage, fashion,
follow, likeforlike stb...) Az Instagram hastagjei ugyancsak (cute, happy, beautiful, fashion,
love). Ezen jellemzokben, eszmékben osztozkodas tehat alapvetés a trending szerepldi szamara.
A szolidaritas ¢és a kisebbségi 1ét felértékelddése is ezen kdzponti kifejezésekhez kothetok. A
halézatosodas a hatékony kommunikdci6 altal mehet végbe, igy a széles korben miikddo,
emlitett eszméken nyugvo kommunikacidés hangnem kialakitdsa fontos. Az eszmék pedig
formalisan konnyen tovabb erdsddhetnek: mindenkinek lehetésége van a szamara elényds
mértékig lathatova tenni az életét. A kommunikacié alapeszméi ugyanakkor még nem
tartalmak. A Top trendingnek egészen furcsa anomalidi is vannak. (Ideal-fail kategoria)

Altalaban vallaltan nércisztikus és rovidlatod, onreprezentald gesztusokkal, ellentmondasokkal

22 Fredrick Jameson 50.0.
2 Michael Foucault, Feliigyelet és biintetés. Budapest: Gondolat kiadd, 1990.
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¢s kevésbé konszenzualis ilizenetekkel. A trendingben jelen van egyféle diadalmas
szabadelviiség, ami altalaban radikalisan eltér a normativ jelenléttdl. A jellembeli sterilitas tehat
gyakran kiegésziil egy gatlastalan, ¢lvhajhdsz, kevésbé konzekvens emberképpel, aki a média
lehetdségeivel visszaélve egészen amorf és nehezen befogadhaté jelenségként jelenik meg a

palettan.

Az oldalakon kiilonb6z0 statuszszimbolumok (elsdsorba cégek) dontd szerepet toltenek
be. Az eszkdzkultusz, a harmadik kategoridban foglaltak alapjan, abban nyilvanul meg, hogy
ezek az eszk6zok tobbletjelentést hordoznak. Amennyire az individualizmust, ugy a
fogyasztoisagot erdsitik az oldalak, elobbi ugyanis utdbbi fliggvényében all. Cégek, brandek,
markak, termékek, zenék, mint kulturalis jelenségek allnak az oldalak reflektorfényében és az
azokhoz valo6 kapcsolodas fejezi ki az élethez, valamilyen értékhez valod kapcsolodast. Ebbdl
fakad a Top trending funkcionalizmusa (Eszkoz kategdria) is. Onmagaban ugyanis semmi nem
jelent még semmit, a Top trending magassagaiban, sziikségszerien mar ismert jelenségekhez
kapcsoldédva fejezheté ki valami. A Popkulturahoz vald kapcsolodas, teszi lehetévé a
popkultara Gjratermelddését s Trendingben elfoglalt pozicidik megtartasat. Vizsgalatom soran
szamos ezt megerdsitd tartalommal taldlkoztam, a trending szerepldéi ugyanazon, ismert
jelenségekre reflektalnak egyéni lathatosaguk érdekében, mikdzben minimalisan alakitanak

rajtuk. (Reakcio kategoria)

Oscar Wilde szerint a miivészet az individualizmus megélésének legintenzivebb madja.
A miuvészetek - mint lattuk - a platformok velejardja, az Instagram, TikTok és Youtube
eszkozrendszerével mindenki miivész lehet, a miivészek legfontosabb médiumai, még ha a
kifejezés erdteljes atalakuldsban is van. Minden lehet miivészet, amit a k6zonség szentesit. Az
ember alantas énjére vagy igénytelenségre ¢épitd trash kultira is képes beépiilni a
demokratizal6dd miivészeti formakba és mint Gjhulldmos alkot6i iranyzat megjelenni a Top

trending mezdiben.

Minden cselekmény az individualizmust szolgalja. (Talalkozés kategoria) és gerjeszti.
A szereplok latjak maguk koriil a visszaigazolt jelenségeket, amelyek elbizonytalanitjak oket
sajat magukban. Az Onbizalomhidnyt épitheti az allandd valasztasi kényszer is, hiszen az
oldalakon énmagunk allandé Gjragyartdsisra vagyunk predesztindlva. Kepes Nora®* az ebben a
térben egyre inkabb ,,sziikiild”” emberre a narcisztikus, 6nimado kifejezéseket hasznalja az insta
kulttra és a kozosségi média rendszerében. A tokéletességnek format, konkrét mértéket, mintat

ado Top trendinghez valo egyéni viszony sokszor a lecserélhetdség €s a nem Iétezés érzésével

24 Kepes Néra 101. o.
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fenyeget. Ha megtorténik az élet stlypontjainak teljes athelyezddése a medialis én-re, az ebben
az onmagaért mikodo, zart vilagképben, individualis latszat-cselekmények altal megy végbe,
amire a narcisztikus-6nimado kifejezések is helytalloak. A vizsgalatom soran sokszor megjelent
ez a két kifejezés, bar elsésorban a kontextus tiikrében. Sokszor, ami egyszerlien egy tanc, life
hack, valamilyen mutatvany vagy élmény megosztasa, az oldalak szerkezetében a milliok altal
ugyanigy megosztott, de egymastol elkiiloniilé rendszerben valik narcisztikussa és onimadova.
Viszont az is kétségtelen, a trendinget oOntudatos elitizmus jellemzi, ami stilusaban,

beszédmodjaban hajlamos teljesen ignoralni a kiilsé koriilményeket.

Az illuzionista kifejezést arra hasznalom, hogy valamennyi online tartalom, ami a Top
trending logikdja szerint jon létre, csupan a virtualis valosdg horizontjanak bovitése. A
kozosségi pontoktol, a minden €16t koriilvevd anyagi realizmustol eltdvolodva sziiletnek meg
ezek a tartalmak. Egy kiindulopont akkor keriilhet a trending kozelébe, ha arra szamos online
eredeti kiinduléponttél folyamatosan tavolodva. A fizikai realitds, mint torténés még
onmagéaban nem juthat a trending kozelébe, virtualis rétegek sziikségesek kiemelkedéséhez,
ami (amennyiben a fizikai realitas az els6dleges) a valosaggal ellentétes, illuzionista folyamat.
Virtudlis motivacio és a trending gravitacidja média valosagga érlel egy naturalista jelenséget.
Emellett illuzionista, hiszen legfoképp a popkultira illizidja képes valakit megtartani a
Trending-ben: a kollektiv hit, hogy az adott személy feltétlen figyelemre mélté milliok

szemében.

Az ironikus szuperpozicid egészen szembetiind volt az oldalakon. Szuperpozicio,
ugyanis az irénia nem egyértelmiisithetd, nem sziikithetd, nem allit semmit, mindent bele lehet
képzelni, mindig van egyéb értelmezése is. Az irénia jatéka ugyanakkor egyféle
kidbrandultsagot is feltételez. A kolcsonvett beszédmodok, stilusok, mémek mogott nincs
egyeértelmi allitds. A kidbrandultsag és a gyani minden motivacioval szemben, bizonyara az
individualis alapallassal magyarazhat6. Minden iigy véget ér egy medidlis burokban, egy
profilban, egy személyes érdekben, igy a lelkesedés konnyen egyféle fanyar kozonny¢, humorra
alakul. A technoldgia romanticizmusa, a végtelen, virtudlis - ezzel egyiitt elérhetetlen -
perspektiva ugyancsak az irdnia felé tereli az oldalak kdzhangulatat. Az oldalak joval tobb
lehetdséggel kecsegtetnek, mint amennyi konkretizalhato, joval tobbet kdzolnek, mint ami a
tudatossag koz¢é beszorithatd. A szelekcios kényszer a csalodottsdg veszélyét hozza magaval,
ami pedig boldogtalansaghoz vezet. A boldogsag megélése az oldalakon egyébként sem

mikodoképes (lasd 3 korabbi fejezet). Az ezekbdl fakadd kiabrandultsag megélésére
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gyakorlati, miikod6képes hangnemet biztosit a trending ironidja és vilagképe. Az irdnia

alapérzése a Top trendingnek.

Utoszo

A tomegtarsadalom koraban fokozottan igaz az altalanos értékmérd a tdomeg és az annak vald
megfelelés. A Top trending sikere rajtunk mulik, mi tettiik elemeit, szerepldit, jelenségeit
trendinggé. De hogy mi mit tesziink trendinggé, mik a preferencidink, azt pont a Top trending
hatdrozza meg. Barabasi Albert Lasz16 halozatkutatd, gy fogalmaz: a vilag igazsagtalansagaért
a preferencialis kapcsolodas felel.”> Hogy a tehetséget, az értékeket tisztan lathassuk és
érthessiik, le kell kapcsolodnunk a legnagyobb halozatokrél, a Top trending valdsagarol. Azok
sikere alighanem ugyancsak nagyszeri teljesitményre €piil, e globalis listakon elfoglalt helyiik
¢s millidrdokra kifejtett hatdsuk, azonban egészégtelen mértékii. Mindez csokkenti a helyi
kultirdk diverzitasat, azaltal, hogy rendszertdl fliggetlen, kevésbé lathatd szereplok felé
iranyul6 altaldnos érdeklédést redukalja. A siker napjainkban konnyen korlatlanna valhat, ha a
medialis rendszerek 0sszevont héalozatai felkapnak minket. A trending megkérddjelezésén és
megértésén a szabadsagunk, az egyenldség €és az altalanos igazsdgossag mulik. A tarsadalmi
integracio tidvozlendd, viszont nem felejthetjiik el, honnan jottiink, kik vagyunk, mit akarunk -
nem lenne szerencsés, ha a Top trending folyamatosan boviil6 kiterjedése végiil egy dimenzidba

terelné a végtelentil dsszetett és sokszinli emberiséget.

25 Barabasi Albert-LészI6, A siker egyetemes térvényei. Budapest: Libri Kényvkiadd, 2021. 67. o.
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