Hogyan gondolkoznak mai magyar
egyetemistak?

Médiaklima, mediatér, médiahasznalat és kdzélet a tudomanyos
médiahatas elméletek tiikrében
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Bevezetés

A kommunikécié, mint tudomanyag fejlédése kulcsfontossagi a technikai kornyezetiink
folyamatos megujitasa miatt keletkezd problémak helyes megértéséhez, kezeléséhez. A
technoldgiai forradalom, amely a radi6, a TV, késobb az internet megjelenését hozta magéval,
egy igen gyors Utemben lejatszédd folyamatként hatott és hat az életiinkre, ezért
elengedhetetlen, hogy a kortars tudomanyos elméletek megalljak a helyiket az ujonnan
felmeriild helyzetek elemzésekor.

A gyors technoldgiai valtozasoknak persze ara van, hiszen azok az elméletek, amelyek
a média €s a kommunikacié tudomanyaban uttéronek szamitottak 50 évvel ezeldtt, ma mar
lehetséges, hogy igen elavult, és a jelen helyzetre nem atszabhatd keretrendszert fogalmaznak
meg a kommunikacié megértéséhez. Ennek a tanulmanynak a célja, hogy megvizsgélja, vajon
a maltban megfogalmazott kommunikacioelméletek hasznalhatéak-e a jelenlegi
médiakornyezetben hatékonyan, a problémak feltarasara.

Nyilvanvalo, hogy a tarsadalomtudomdnyokra jellemz6 elméleti sokasag a
kommunikacio tudomanyaban is jelen van, tehat minden egyes elméletet megvizsgalni, ami az
elmalt 50-100 évben a kommunikacio teruletén sziletett, lehetetlen vallalkozas lenne.
Ugyanakkor, vannak a kozbeszédben igencsak jelen 1évé toposzok, melyek egyfajta
bulvarkommunikacios-szakértéi mindségben szoktak elhangzani beszélgetések, barati
Osszejovetelek kozben. Ezért Ggy dontdttem, hogy megprobaljuk megkeresni azokat a
kommunikacios elméleteket, amelyek a leginkabb befolydsoljak a médiardl alkotott emberi
képunket, ami persze szintén egy erdsen vitathatd hozzaallas, mégis egyfajta tudomanyos
kiindulopontot jelent.

A sajat megitélésem szerint ezen tanulmany keretein bellil 4 elméletet érdemes
megvizsgalnunk, ezek a kdvetkezdk:

- A hasznalat-kielégilés modell

- A napirend-kijel6lés modell

- A hallgatasi spiral modell

- A szelektiv észlelés modell

Azeért valasztottam ezeket az elméleteket, mivel nagyon jol megfoghat6an jelen vannak a
tarsadalmi kézbeszédben minden szinten, a tudomanyos és a politikai szféraban egyarant.

Vizsgalatom sorén 6 egyetemista fiatal felndttel keszitek félig strukturdlt interjut a 4
modell allitasaival kapcsolatban megfogalmazott kérdésekkel. Hasonlé kérdésekkel 112

egyetemista részvételével tovabbi kutatést végeztem online kérddiv formdjaban. A kitolték 21



egyetemet képviseltek Magyarorszdg 47 intézménybdl, nagy résziik a Karoli Gadspar
Reformatus Egyetem, E6tvds Lordnd Tudoményegyetem és a Szegedi Tudoméanyegyetem
hallgatoja.

Célom a kvalitativ és kvantitativ eszkozok segitségével osszecsengd  eredmények
Iétrehozdsa, ami egyrészt bizonyitja a médiaelméletekben leirtakat, masrészt leképezi a
magyar politikai kdzbeszéd egy kisebb szegmensét, ami igy izelitt ad a vidéki-varosi-egyhazi
intezményekben uralkod6 hangulatbdl is.

Hozza kell tennem, a kitoltok kdzvetlen és kozvetett ismeretségi alapon vettek részt a
kutatasban, tehat a minta nem reprezentativ, igy eredményeim csak az emlitett kitoltékre
vonatkoznak, ezért a konkllzidkat nagyobb, meglévé mintakkal fogom Osszevetni, remélve,
hogy azok validaljék az allitasaimat.

Természetesen nem 4 modell vagy 4 6 modell keletkezett csupan a
kommunikaciotorténet soran, hiszen a kérdés, miszerint manipulal-e a média, rengeteg
elméleti konstrukcidval vizsgalhat6. Bajomi-Lazar Péter révid tanulmanyaban® 12 6
elméletet rendszerezett a kommunikacié és a médiafogyasztas kornyezetével kapcsolatban,
ezek kozll valasztottam ki a mar fentebb emlitett elméleteket. A kovetkezokben ezeknek a
szakirodalmi hatterérél olvashatnak egy rovidebb bemutatdt, a keletkezésiiktél a modern

kutatasokig.

A vizsgélat soran felhasznalt médiakoérnyezet

A vizsgalat soran a kérdések specifikusan ki fognak térni a kdvetkezo feliiletekre:

- kozosségi média

- televizio

- radio

- nyomtatott sajto.
Ezeken beliil is a kérdez6 alakithatja a valasszal az interji menetét, mivel egyaltalan nem
biztos, hogy mindenki tud Vvéleményt formalni mindharom fentebb emlitett
médiakornyezetrél. Az interjuk tanulsdgait késobb felhasznaltuk a kérddiv elkészitésénél,
hiszen a kotottebb formatum és a visszakérdezés lehet6ségének hidnya miatt részletesebb

leirdsokra, olykor egy-egy kérdés tobb részre bontasara volt szilkség.

1 dr. Bajomi Lazar Péter — Manipulal -e a média? (2017)
https://www.mediakutato.hu/cikk/2017 04 tel/04 manipulale a media.pdf




Irodalmi attekintés

A napirendelmélet

A napirendelmélet megértéséhez fontos elem a tematizacd, mint jelenség feltérképezése. A
tarsadalmi kommunikéciéban olyan témakat kell kialakitani, amelyek a k6zonség szamara, a
befogado szamara targyalhatoak, értelmezhetéek. Bar nyilvanvaldan lehet kiilonbséget tenni a
média megszerkesztett tematikaja és a kozonség befogaddképessége kozt, a kiinduld tézis a
tematizacional mégis az, hogy ezek valamilyen mértékben megegyeznek.

Mivel a média jogos tarsadalmi igényeket szolgal ki az informéacidk terjesztése révén,
kdnnyen megérthetjuk, hogy a befogadok az adott témakhoz, kozéleti kérdésekhez
kapcsolodd informacidkat nem tudjak Onmaguk Osszegyiijteni, tehdt a média egyfajta
kihelyezett tudata az emberiségnek, amely a vildgban forgd informacidok gytjtéhelyeként
funkcional. Felmerulhet tehat a kérdés forditva is, hogy a media milyen mértékben
tematizalodik a kozonsége révén.?

A napirendelmélet vagy agenda setting theory egy korlatozott médiahatast feltételezo
elmélet. Jelentdségét a médiahatast vizsgaldo elméletek két nagy csoportjanak harcaban is
kereshetjiik, amely harcban a felek az erds hatast feltételezd elméletekbdl, és a korlatozott
hatast feltételez6 elméletekbdl allnak. A 6 elméleti megkozelités a napirend-kijelolés
Iényegénél az, hogy a sajté nem tudja megmondani az embereknek, hogy mit gondoljanak, de
azt latvanyosan jol tudja befolyasolni, hogy mir61 gondolkodjanak az emberek.

Maxwell McCombs és Donald Shaw 1968-as vizsgalata egyértelmiivé tette, hogy a
média az informaciok kapudrének szerepét jatssza. A végtelen szamu, vildgban végbemend
eseménybdl a média értéksorrendet felallitva csak bizonyos elemeket emel be a kindlataba,
igy befolyasolva a kodzvéleményt. Midta felismerték a média tematizacios szerepét, a
politikdnak egyre nyiltabban az a célja, hogy a sajton keresztil a kdzvéleményt manipulélja.
A politikai kommunikacio sikere vagy sikertelensége mulik azon, hogy a kodzvélekedésbe
milyen, a sajat partjuknak megfeleld, és az ellenfélnek kedvezétlen tartalmakat emelnek be a
kozbeszédbe.?

A napirendelméletnek volt mar masik vizsgalata, amely az aktualitasat vette

szemigyre ennek a jelenségnek. Everett M. Rogers és James D. Wearing 1988-as vizsgalata

2 Myat Kornél — Médiaelméletek és a késé-modern médiakornyezet
https://www.mediakutato.hu/cikk/2010 02 nyar/04 mediaelmelet/?q=tematiz%C3%A1ci%C3%B3#tematiz%C
3%A1ci%C3%B3

¥ McCombs, Maxwell & Shaw, Donald ([1972] 2007): A média témakijeléls funkcidja. In: Angelusz Robert &
Tardos Rébert & Terestyéni Tamas (szerk.): Média—nyilvanossag—kozvélemény. Budapest: Gondolat.



https://www.mediakutato.hu/szerzok.html?anchor=Myat+Korne%27l#Myat+Korne%27l

alapjan kilonbséget kell tenni hdrom tipusu agenda kozott. Ezek a parlament, a kdzvélemény,
¢s a média napirendjei. Ez a harom napirend kdlcsondsen befolyasolja egymast eldre meg
nem josolhatdé modokon. Empirikus kutatdsuk alapjan a kdzvéleményhez és a parlamenthez
képest a média erésebb befolyast gyakorol az emberekre.*

A napirend-kijelolés klasszikus elmélete McCombs és Shaw munkassagahoz kotédik,
de azdta sokan kommentaltak és kritizaltdk ezt az elmeletet. A napirend-kijeldlest, mint
jelenséget az bizonyitana egyértelmiien, ha a média napirendje és a kozonség napirendje kozt
nem pusztan korrelacio, hanem ok-okozati viszony allna fenn. Egészen konkrétan, ha el6bb
jelenne meg a hir a médiaban, és utana a kozonségnél.

Az 1980-as és az 1990-es években harom fontos fogalommal egészitették ki a
napirend-elméletet. Ezek a kognitiv Kiterjesztés, a framing® és a priming®. A kognitiv
kiterjesztés a kognitiv elméletek széleskorlibb alkalmazasat, a framing a sajtoban bemutatott
informaciok keretezeset, a priming pedig az informaciok kiemelés titjan torténd rangsorolasat
jelenti. Az agenda-setting els6 szintjét tehat a klasszikus elmélet adja, erre épiil ra egy masik
elmélet, az intermedia agenda-setting, ami mar a médiumok kozti tematizacios atvételeket
targyalja. Az els6 szintre épiil tehat az intermedia agenda-setting, amely nem Osszekeverendd
a napirendkijelolés masodik szintjével, ami a framing és a priming. Ezen masodik szintrdl
indult el az Uj terminus bevezetése, az agenda-cueing, amely mar egyfajta finomabb hatést,
sugalmazast feltételez a framing ¢és a priming hagyomdnyosabb, erdsebb fogalmaival
szemben. ’

Az agenda-cueing, vagy magyarul napirendsugallds mellett megjelennek olyan uj, a
kozosségi médidban terjedd atvételi lehetdségek, mint a trending®, tehat a legtobb
kattintast/megtekintést generald tartalmak el6térbe helyezése. A napirend-kijelolés
ugyanakkor tovabbi szintekre emelhetd, az internetes vilag fejlodésének megfeleléen. A
harmadik szintet az elméletnek (Guo & Vargo 2015) a network agenda-settings adja, tehat a

halozatok kozt 1étrejovoé napirendatvételi lehetdségek. Eszerint az elmélet szerint a média

4 Koésa Istvan — A napirendkijelolés Gj jelenségei

https://mediakutato.hu/cikk/2017 04 tel/05 a napirendkijeloles uj jelensegei.pdf

5 Chomsky, Noam & Edward S. Herman (1988/2016): Az egyetértés-gépezet. A tomegmédia politikai
gazdasagtana. Budapest: L’Harmattan.

& Agenda-setting research: Where has it been? Where is it going? - Everett M. Rogers és James W. Dearing

" Maxwell McCombs és Donald Shaw The agenda-setting function of mass media (A tomegmédia
napirendmeghatarozé szerepe, 1972/2007)

8 Pingree, J. Raymond & Stoycheff, Elisabeth (2013): Differentiating cueing from reasoning in agenda-setting
effects. Journal of Communication, vol. 63, no. 5, pp . 852-872.


https://mediakutato.hu/cikk/2017_04_tel/05_a_napirendkijeloles_uj_jelensegei.pdf

halozat-napirendeket jeldl ki a fogyasztd szamara, meghatarozva ezzel, hogy milyen

lizeneteket tarsitsunk az adott médidban megjelend tartalmakhoz.9°

A Hasznalat és kielégtlés-modell

A hasznalat és kielégllés-modell szintén a korlatozott hatast feltételez6 média elméletek kozé
tartozik. A modell alapja az 1943-ban megfogalmazott, Abraham Maslow nevéhez kotédo
szlikségletpiramis.*

A hasznalat és kielégllés-modell 1ényege, hogy a médiat befogaddoknak kiilonboz6
szlikségleteik vannak, amelyeket a médiahasznalat soran elégitenek ki. Ezek a
mediahasznalati mintdk egyenenként valtoznak. A napirend-kijeldlés elméletével szemben
tehat elsGsorban az emberek hasznaljgdk a médiat, a sajat igényeik szerint formalva azt.
Aktivan keresik az emberek azt a csatornat, ahol az aktualis igényliket kielégitd informaciot
megtalaljak.

Jay Blumher és Elihu Katz munkajukban 1974-bdl azt allitottdk, hogy az emberek
ilyen igényei lehetnek pszicholdgiaiak, kulturalisak és szocidlisak. A médiahasznalat
legfontosabb célja pedig az Oromszerzés. 4 {6 szakaszt kiilonboztetnek meg a média
hasznalattal kapcsolatban. A tanulds és az informacioszerzés soran az emberek a vilagrol
alkotott ismereteiket gyarapitjak. A szocialis kontaktus része, hogy az emberek kilonféle
maodokon viszonyulhatnak a médiahasznalat soran atélt élményekhez, és ezt megbeszélhetik
egymassal. Az elszakadas, mint belsé drive soran a vilagbol vald kimenekiilés eszk6zéve
valik a médiafogyasztds. A szorakozas pedig a koztudatban €16, elsddleges Oromszerzd
funkcio.

A hasznalat és kieléglilés-modell legfébb kritikaja, hogy a médiat fogyasztdé emberek
csak meghatarozott tartalombdl valaszthatnak, ezért olyan igényt nem tudnak kielégiteni, ami
nincs jelen a piacon. A modell tovabba paradigmavaltast jelentett a médiakutatasban, hiszen
az erds €s korlatozott hatast feltételezé elméletekkel szemben, immar nem pusztan a hatast,

hanem a befogadast is vizsgalta.*?

® Guo, Lei & Maxwell McCombs (2011): Network agenda setting: A third level of media effects, May. Presented
at the ICA Annual Conference, Boston, Massachusetts.

19 Guo, Lei & Chris J. Vargo (2015): The power of message networks: A big-data analysis of the network agenda
setting model and issue ownership. Mass Communication and Society, vol. 18, no. 5, pp. 557-576.

11 Maslow, A. H. 1954. Motivation and personality. New York, Harper.

12 Uses and gratification research — Elihu Katz, Jay G. Blumler, Michael Gurevitz

https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.886.3710&rep=repl&type=pdf



https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.886.3710&rep=rep1&type=pdf

A médiakutatasnak nagyon sokaig paradigméaja volt az az elképzelés, amely a média
Uzeneteit egy irdnyba tartd informaciétomegnek kezelte, és ez az elképzelés a
tdmegkommunikécio kutatasban is jelen volt. Ennek valtozdsa a médiakutatasban elinditotta a
befogadéas oldalardl sz416 vizsgalatokat.

A média, mint egyfajta sziikségleteket kielégitd termék haszndlata az embereknél
szamos okbol fakadhat. Az elsé ilyen ok, hogy a kozosségi 1ét fesziiltségekkel és
ellentmondéasokkal teli, ezért a tomegmédia fogyasztasa csokkenti ezeket a fesziiltségeket. A
masodik, hogy a szocialis helyzetek a kilonféle tarsadalmi problémakra felhivjék a figyelmet,
amire megoldast akarnak talalni az emberek, ezért fogyasztanak témegmédiat. A harmadik,
hogy a szocialis helyzetek gyakran szegenyes valos életszituaciokat mutatnak szamunkra, és
az ezeken tulmutatd élmények szerzésében jatszik szerepet a tomegmédia. A negyedik, hogy
szocialis kornyezetiinkben bizonyos értékrendszereket kovetlink, és ezen ertékrendszer
megerdsitése zajlik a tomegmédia fogyasztasa soran. Az 6todik, hogy a média valddi csaladi
hangulatot general az ismerés kdrnyezettel az egyén szamara.*®

A  WEB2-nek koszonheté internetes és szocialis valtozas feltérképezése a
befogadasvizsgalati paradigmavaltds utdn 1) dimenziok elétt nyitja meg a
kommunikaciokutatds kapuit. Az emberi sziikségletek felol kozeliteni a kommunikaciot
kilonféle elméleti modellek alapjan lehetséges. Az egyik ilyen lehetséges modell 5 felé osztja
a kommunikacioban érintett tertleteket:

- Kognitiv sziikségletek: informaciokezelés, tudas megszerzése

- Affektiv szlikségletek: érzelmi élmények szerzése, 6rémszerzés

- Személyes identitas: szocialis statusz, énbecsulés szerzése

- Szocialis interakcio: a kiilvilaggal valo kapcsolodas

- Kimenekiilés: a vilagrél valo pillanatnyi megfeledkezés.'

Szelektiv észlelés elmélet

A szelektiv észlelés, vagy eredeti nevén selective exposure egy politikai kommunikacioval

foglakoz6 elmélet. Megalkot6ja, Joseph Klapper észrevette, hogy a média nem gyakorol

13 Uses and Gratification Theory, why adoslecents use facebook? — lvan Tanta, Maja Mihalovic, Zrinka Sablic
Medij. istraz. (god. 20, br. 2) 2014. (85-110)
https://hrcak.srce.hr/file/197512

14 Katz, E., Gurevitch, M., Haas, H. (1973) ,,0n the use of the mass media for important things*, American
Saociological Review, 38, 164-181.
http://bit.ly/ MTWCEC
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akkora hatast az emberekre politikai kampanyok esetében, mint arra szamitottak korabban.
Ennek okét kereste és irta le 1949-ben, majd 60-ban kiadott The Effects of Mass

Communication - A tomegkommunikacié hatasai cimi konyvében. Ebben a klasszikusnak

szamito Lasswell-i lovedékelméletet egeszitette Ki.

Kutatdsa bebizonyitotta, hogy nem minden Uzenet okoz tartds valtozast a

befogadoban, hiszen azok valogatnak az dket ért informaciok koziil, mivel azokban sajat

vilagképiik megerdsitését keresik, tehat keriilik az azt megingatni képes allitasokat.

Klapper hdrom kategériaba sorolta ez alapjan a szelekciot:

Els6 szintje a szelektiv valogatas. Ez az a folyamat, amikor az emberek kisziirik a
vilaglatasukkal ellentétes médiumokat, meg se tekintik azokat a cikkeket,
miisorokat, melyek nem egyeznek sajat, belsé premisszajukkal, vagy legalabbis
ilyen informaciokon alapulnak.

A masodik szint a szelektiv eszlelés. Ez akkor torténik meg, ha véletlenll mégis
szembejon egy, a fent emlitett szelektalt kategoridba tartozé informéacié, mondjuk
plakat vagy internetes reklam formajaban, de a befogad6 egyszeriien elengedi a
fule mellett.

A harmadik szint a szelektiv emlékezés. Ha a befogadd nem tudja ignoralni a
premisszajaval ellentétes informaciot, — mert mondjuk egy beszélgetés kdzben
mellékesen felmeriil egy szamara nem tetszé téma, vagy a radioban/TV-ben
felcsendiil egy hanganyag. Ilyenkor az agy rovid idén beliil torli az informaciokat,

mintha azzal soha nem talalkozott volna a befogadd.*®

Klapper megtfigyeléseit a kognitiv disszonancia elméletre alapozza a késobbi

kiadasban. Leon Festinger 1957-es elmélete - ami nem csak sziiletésekor, de mai napig az

egyik legfontosabb alappillére a szocialpszicholdgianak -, azt mondja ki, hogy az emberek

keriilnek minden olyan informaciot, ami arra sarkallnd Oket, hogy gondosan kialakitott

vilagképuket Gjragondoljak. Klapper ugy vélte, a média hatasanak tehat nem a vélemények

megvaltoztatdsiban, hanem a meglévok megerdsitésében van szerepel®, vagyis

15The Effects of Mass Communication — Joseph Klapper (1949/1960)
16 Dealing with dissonance: A review of cognitive dissonance reduction - April McGrath (2017)
https://compass.onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/spc3.123627casa_token=GVm_RxHTOnQAAAAA%3

AptfdggrmhgTwwbwrUWkzmQ57W1X0a9ynPX6pdxunv2QZ2msV-g8LD2ciAPLCE6-33JQgctKkzpXa ZVQ



https://compass.onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/spc3.12362?casa_token=GVm_RxHTQnQAAAAA%3AptfdggrmhqTwwbwrUWkzmQ57W1Xoa9ynPX6pdxunv2QZ2msV-q8LD2ciAPLCE6-33JQgctKkzpXa_ZVQ
https://compass.onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/spc3.12362?casa_token=GVm_RxHTQnQAAAAA%3AptfdggrmhqTwwbwrUWkzmQ57W1Xoa9ynPX6pdxunv2QZ2msV-q8LD2ciAPLCE6-33JQgctKkzpXa_ZVQ

,,Minél nagyobb a tavolsdg a kommunikator és a befogadd véleménye kodzott, annél
kisebb a veéleményvaltozas valosziniisége.”
Angelusz Robert (1983)'

Angelusz Rébert utan is szilettek magyardzatok az elmélet bizonyitasara. Ezt két
oldalrél kdzelithetjik meg: a racié és az érzelem fel6l.

Az elsd Kiihne elmélete, ami azt mondja, az informaciofeldolgozas raciondlis
folyamat. 2014-ben irta azt, hogy a médiatartalom kozOnségre gyakorolt hatdsa kognitiv
folyamatokon alapul, amik az értelmi miikodést valodsitjdk meg. Konklazidja az volt, hogy
ezéaltal a hirek feldolgozasaban is szerepe van.'®

Egy masik kutatds, 2020-ban azt bizonyitotta, hogy a 21. szazadban az
informéaciofeldolgozas mar nem csak a racionalis, de érzelmi alapokon is nyugszik.
Stromback arrol irt, hogy a szocialis médiat az emberek szorakozasra hasznaljak, és
személyes vagy tarsadalmi identitasuk sziikségleteit elégitik ki ezaltal.*®

Tobbek kozott ezeket a kutatasokat vette figyelembe Torbd Annamaria, amikor az
»Bgyszerre szorakozom, borzadok el és tdjékozédom egy idédben” cimii doktori disszertacidjat
irta. Itt a 20-25 éves hallgatok mediafogyasztasat vizsgalta, azt, hogy milyen érzelmek
kapcsolodhatnak a hirfogyasztasi szokasaikhoz, vagy hogyan befolyasolja ez a csoporthoz
tartozast. Ezek a faktorok pedig egyenes Uttal vezettek a szelektiv észlelés megfigyeléséhez.

Konkluzidja az volt, hogy a fiatalokra is igaz a hasznalat-kielégilés-modellje a
hirfogyasztas kapcsan, és pont ez az érzelmi-racionalis gondolkodas keveréke az, ami
befolyasolja 6ket az informacioszelektalasban. Bar politikai hireket keveset fogyasztanak,
tisztaban vannak azzal, hogy a szocialis média algoritmusai buborékhatast erdsitik, ezért 6k
tudatosan ez ellen dolgoznak. Ezen megallapitas szerint a magyar fiatal feln6ttek cafoljak a

szelektiv észlelés elméletét, csakhogy a tanulmany itt még nem ér véget.

17 Angelusz Rébert & Tardos Rébert (1998): Médiahasznalat vagy médiafogyasztas? A televizionézés egy Uj
empirikus tipolégidja. Jel-Kép, 3. sz., 3-23. 0.

18 Kiihne, Rinaldo (2014): Political news, emotions, and opinion formation: Toward a model of emotional
framing effects. National Centre of Competence in Research (NCCR) Challenges to Democracy in the 21st
Century.

19 Stromback, Jesper, Yariv Tsfati, Hajo Boomgaarden, Alyt Damstra, Elina Lindgren, Rens Vliegenthart &
Torun Lindholm (2020): News media trust and its impact on media use: toward a framework for future research.
Annals of the International Communication Association, vol. 44, no. 2, pp. 139-156.



Tovabbi megallapitasa az volt, hogy a fent emlitett folyamat kovetkeztében probaljak
kertilni a hivatalos hirforrdsokat, helyette alternativakat keresnek, tehat a szelektiv valogatas
folyamata aktiv része ennek a csoportnak a hirfogyasztasi szokasainak. Torb6 Stromback utan
ugy véli ebben a folyamatban az is szerepet jatszik,

,hogy ahol a politikai polarizacié és a tobbé-kevésbé autoritarius politikai populizmus
ndvekszik, ott a hagyomanyos hirmédia szdméra meég nehezebbé valik, hogy
hitelesnek, és ne a politikai kiizdelembe direkt mddon bevont szerepldnek tekintsék.”

Ezért az emberek jobban biznak a fliggetlen vagy éppen rendszerellenes sz6sz6loktol
szarmazo informacioban, ami a fent emlitett kutatasban kilondsen igaz. A hirfogyaszték
szamara az ujsagirokkal szemben felértékelddik a szakértOk, vagy magukat szakértének allitd
tartalomgyartok szerepe, igy emelkedhet ki a tomegbdl példaul Puzsér Robert vagy Gédény

Gyorgy, de ennek részletezése mar a kétlépcsés modell témakorébe tartozik. 2

Hallgatasi spiral elmélet

A hallgatasi spiralt Elisabeth Noelle-Neuman alkotta meg 1974-ben. Nem csak a
média emberekre gyakorolt hatasat modellezte, hanem jol korulirta a vélemeny- és
viselkedésformavaltozas folyamatat is. Neuman kutatasait az utanfutd hatasra (band-wagon
effect) alapozta. 1944-ben Lazarsfeld és csapata a politikai szimpatia valtozasat vizsgalta.
Felfedezésiik szerint, ha az emberek a medidbol nyert informacio alapjan valakit
esélyesebbnek éreznek, hajlamosak lesznek inkdbb rahGzni a voksot, még akkor is, ha
ellenfele szimpatikusabb szamukra.?

Ezért vélte 4gy Neuman, hogy a média véleményklimat teremt, és ezzel nem csak a
politika, de az élet minden tertltén befolyasolja az embereket, vagyis azt az érzetet kelti,
miszerint a médiaban latott, hallott informaciok a tarsadalom véleményének fosodrat képezik.
Ez a hatas akkor is érvényesil, ha a valésagban nem a média premisszai érvényesilnek

tulnyomo tébbségben.

2Torbd Annamaria - , Egyszerre szorakozom, borzadok el és tajékozodom egy id8ben”
https://www.mediakutato.hu/cikk/2021 01 tavasz/06 egyszerre szorakozom borzadok el es tajekozodom eg

y_idoben.pdf

2 http://www.communicatio.hu/doktoriprogramok/kommunikacio/belso/bevhumankomm/20101/lektoralasok/tot
haplazarsfeldpfhez.htm
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A tanulmény bebizonyitotta, ha valaki gy gondolja, hogy meggy6z6dése megegyezik
a kozvéleménnyel, elészeretettel hangoztatja allaspontjat, am amennyiben premisszai nem
egyeznek a kozvélemény altal elfogadott igazsaggal, a tarsadalmi elszigetel6déstol valod
félelemben hallgat, vagy megvéltoztatja véleményét a nyilvanossag eldtt. igy kiiloniilhet el a
nyilvanos vélemény a kdzvetlen kdrnyezetben hangoztatottol, vagy valtozhat meg véglegesen

minden tarsadalmi szintéren.?

(T T W NN W N RO MO N M
I 1 1 1 1 I 1 1 1 1 1
—
_)
«—
Opinion expressed
as dominantby —=——3- Interpers'onalsqp!:)ort
mass media <—— for deviant opinion
_>
-«

Amount of people not openly
expressing deviant opinion
and/or changing from deviant
to dominant opinion

Elisabeth Noelle- Neumann’s Spiral of Silence

1. dbra: A hallgatasi spiral mikodése?®

Neuman ota tobb tanulmany is vizsgalta a hallgatasi spiralt, ezek kiilonb6zo
koncepcidn alapulnak, ezért bizonyos szempontbdl inkonzisztensek, mégis ravilagitanak a
fontos makroszkopikus valtozdkra. A fent emlitett inkonzisztencia az, ami miatt tobbféle
hallgatasi spiral elméletrdl is beszélhetiink. A felhasznalt szakirodalom (Twenty-five years of
the Spiral of Silence: A conceptual review and empirical outlook) harom szempontbol
vizsgalja a koncepcio elmult 25 évét.

Az els6 ilyen szempont a hallgatasi spiral kulcsszavainak, elméleti kijelentéseinek
attekintése. A masodik, a fent emlitett fogalmak gyakorlati szempontbol valo értelmezése.
Végil az elmUlt évek tapasztalatait ismertette. 24

Mindezeket figyelembe véve harom lépésben meghataroztak egy modern hallgatasi

spiral mérést:

22Elisabeth Noélle-Neumann - The spiral of silence: a theory of public opinion (1974)

23 https://www.communicationtheory.org/the-spiral-of-silence-theory/
24 Twenty-five years of the Spiral of Silence: A conceptual review and empirical outlook - Dietram A. Scheufele

and Patricia Moy (2000)
por$$$p205 (researchgate.net)
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1. Azt vizsgalni, hogy az egyének milyen mértékben érzékenyek a véleményklima
észlelesére. Itt fontos figyelembe venni, hogy egyes személyek mennyire én
kézpontuak, valamint, hogy az alany kornyezetétdl fliggetleniil mennyire szereti
magat kifejezni? — ezt a mddszert Neuman még brutalisnak vagy avantgardnak
gondolta, mégis elengedhetetlenek a modern kutatismédszertanban.?

2. Az ¢l6z6 ponthoz szorosan kapcsolédoan azt allitjak, be kell vezetni a szocialis
elszigetelodés mertékét, mint valtozot, hiszen az eddigi kutatdsok, ezt nem tették
meg. Ott, mint feltételezett végeredmény jelent meg, ez is torzithatta a korabbi
eredményeket.?®

3. Az utols6 véltozd a konfliktuskezelés-vitakultara. Ez féleg akkor fontos, ha
kultirakdzség-szubkultirakozség is jellemzi a kutatéast, hiszen ezek masképpen
kezelhetik a konfliktushelyzeteket, ami befolyasolhatja az egyén dontését a
nyilvanos véleménykifejtésben.

Osszegezve az eredményeket, ez a kutatas tobb konceptualis problémat is feltart, amit
ez az elmelet elszenvedett az évek alatt. Mindezek mellett az alapokig visszanyulva prébaltak
megtalalni a hallgatasi spiral esszencidjat, hogy eredeti ertelmében ismét hasznalhatova
tehessek. Vegul egy részletes agenda helyett arra jutottak, bar a kordbbi kutatasok mikro
perspektivakat alkalmaztak, abban az esetben értelmezhetjik helyesen a hallgatasi spiralt, ha
figyelembe vesszik a kulturak kozotti kulonbsegeket és sok makroszkopikus valtozoét
alkalmazunk — minél tébbet, annal pontosabb eredményt kaphatunk, még akkor is, ha az
elmélet megalkotdja ezzel nem értene egyet.?

Ezt igazolja egy masik kutatas is, ami a szocialis media buborakeffektusat targyalta,
amit értelmezhetiink egy digitalis szisztéma szerint miikodo hallgatési spiralként is.

A User Effort and Network Structure Mediate Access to Information in Networks
tanulmany ir6i abbol a feltevésbdl indulnak ki, hogy az informaciok sokféleségének gatja
egyrészt a halozati struktirdbol, masrészrél az emberbdl fakad, hiszen limitalt kapacitassal
rendelkezik a tarsas kapcsolatok fenntartasara és az informaciémanagemant terén.

Ez az adott emberek érdeklddési korének felmérését is neheziti, a kutatok itt egy sajat

valoszinliségmodell és kordbban hasznalt mas modellek segitségével térképezték fel az

%5 Putnam, L. L. and Wilson, C. E. (1982): ‘Communicative strategies in organizational conflicts: Reliability and
validity of a measurement scale’. In M. Burgoon (ed.) Communication Yearbook 6, Beverly Hills, CA, Sage, pp.
629-52

26 Glynn, C. J. and McLeod, J. M. (1985) ‘Implications of the spiral of silence theory for communication and
public opinion research’. In Sanders, K. R., Kaid, L. L., and Nimmo, D. (eds.) Political Communication
Yearbook 1984 Carbondale and Edwardsville, Southern Illinois University Press, pp. 43-65



individuumokat, majd ezt 0Osszesitve egy makroszkopikus képben vizsgéltdk a
twitterfelhasznalokat.

Mindezek segitségevel sikeresen meghataroztak tobb olyan elemet, ami azt
befolyasolja, milyen tartalom éri el az embereket, vagyis mik azok a faktorok, amik az online
véleményklimat alakitjak, ezzel a hallgatési spiral alapjat megteremtve:

a felhasznalok ndvelhetik a sokféle informéci6 mennyiségét, amit kapnak, ha
novelik halézati pozicidjuk strukturalis diverzitasat, ahelyett, hogy egyszerlien
novelnék a kovetett emberek szadmat.

- Ebbol fakad a kovetkezd, ami a felhaszndloi erdfeszitések az informaltsag
iranyaba.

- Megallapitottak, hogy azok az emberek keriilnek magasabb halézati diverzitasd
pozicioba, akik tobbet posztolnak, tehat ezek az emberek kevésbé vannak kitéve a
véleményklimanak, mint a csendes megfigyelok.

- A kapcsolatok csokkentése és csak a lényeges kontaktok megtartasa is ezt
eredményezheti, hiszen csokkenti a kapott informaciok redundancidjat, igy
novelve az informacio sokféleségét. Bar ebben az esetben nem valtozik a
felhasznalo szerkezeti helyzete a hal6zaton bell.

Mindezek fényében kijelenthetd: a kognitiv tényezOk fontosak a véleményklima
kialakulasanak megakadalyozasaban, csaktgy, mint a felhasznaldoi eréfeszitések az
informaltsag felé, viszont az még vita targyat képezi, melyik milyen mértékben segiti el6 a

folyamatot.?’

A magyar mediakornyezetet leiro kutatasok

Informacios mintazatok és véleményklimak a magyar médidban

Egy 2020-as reprezentativ felmérésben a magyar lakossag hirfogyasztasi szokasait vizsgalva
kerestek valaszt arra, miért egyre égetObb probléma a kozéleti és politikai polarizacio.

Kiilonos tekintettel a partpreferenciak és a kiilonb6z6 ideoldgiai hatter(i hirforradsok

27 User Effort and Network Structure Mediate Access to Information in Networks - Jeon-Hyung Kang, Kristina
Lerman https://doi.org/10.48550/ar Xiv.1504.01760
1504.01760v1.pdf (arxiv.org)
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fogyasztasa kozotti kapcsolatara voltak kivancsiak. Egyrészt a kormanyparti és nem-
korményparti véleménybuborékokat kezdték el vizsgélni, majd bevezettek egy harmadik
fogalmat, a sziirkezonas médiumok fogalmat.

A kategériakat egyrészt az europai médiatorvény alapjan osztottdk be, miszerint a
médiastruktira és a médiatartalom kozotti szoros 0sszefliggést feltételez, vagyis szamitasba
vették a tulajdonosi hétteret. Ezen fellll tobb, objektiv kritérium segitségével végezték el az
osztalyozést — a kérdéivem kiertékelésénél ezt az osztalyozast fogom én is hasznalni.

A korméanyparti média bizonyitottan a korméanyhoz szorosan kot6dd tulajdonos
kezében van, kiallnak a kormanypart mellett, részt vesznek a rendezvényein, reklambevétel
tobb, mint fele &llami hirdet6ktdl szarmazik - ez a megkozelités Batorfy 2020-ban publikalt
elemzésén alapul.?®

A nem kormanyparti médium a kormanytol egyértelmiien fiiggetlen, kilféldi vagy
magyar tulajdonosok tulajdonaban van, finanszirozasuk nem fiigg jelentdés mennyiségii allami
reklamtol.

A szlrkezonas médiumok pedig azok, ahol nem vallaljak fel a kormanyhoz vald
szoros kapcsolatot, az adatok alapjan mégis (példaul a magas kormanyzati reklambevétel
alapjan) ide sorolhatok lennének, vagy masfeleképpen érvényesul a kormany mellett allé
nézdpont. A sziirkezénds médiumok esetében sokszor beszélnek olyan termékekrdl, amik
fuggetlenkent kezdték, de a tulajdonosi kor megvaltozasa utan koztes allapotba kerdiltek.

Tapasztalataik szerint ezek mindig a kormanyparti irany felé haladnak ezutan.

RTL Klub

hvg.hu : HVG

L

444 hu : 24.hu

portfolio.hu

® : @ Non-government media

2. abra: Az emlitett tanulmény 20 leggyakrabban fogyasztott médiumanak besorolésa (2021)

A kutatas szerzOi azzal kezdik értekezésiiket, hogy a média sokszinlisége nem csak a

piacon elérhetd tartalmak mindségébdl, mennyiségébdl, vagy fajtdjabol allhat. A

28 Batorfy, A. (2020). The past ten years of the Hungarian media
https://atlo.team/media2020




sokszinliséghez tartozik a kozbeszédben és politikai tematikdban valtozatos, ellentétes
nézépontok bemutatésa egy azon oldalon.

A nyomtatott sajtot kormanypartiként kezelik, a tobbi média fajtaban eldkeriil mind a
harom kategoria. Bar ez alapjan médiahegemaoniarol nem beszélhetiink, az jol latszik a kutatéas
eredményébdl, hogy a megkérdezettek jelentdés része politikai preferencidik alapjan
fogyasztanak médiat. Ez nem csak a polarizacidt erdsiti, de reprezentalja a szelektiv észlelés

folyamatat is.?°

A fideszes médiahegemdnia mitosza

Hasonlokeppen vélekedik Bajomi-Lézar Péter is, aki a 2022-es vélasztdsok utdn a
médiahegemonia mitoszarol beszélt az ellenzéki vereség kapesan. O is felhivja a figyelmet a
szlirkezonas médiumokra és a flggetlen sajté hianyara bizonyos szegmensekben, am azt
allitja,

’

., A médiahegemonia kozkeletii tézise tehat csak eros megszoritasokkal igaz.’

Azzal érvel, hogy bar a helyi lapok ¢és radiok terén felttind a korméanyellenes hangok
hianya, am mas szegmensekben a vezetd médiumok fiiggetlenek. Ide sorolta a RTL Klub-ot,
vagy a 24.hu-t, a 444-et, a Telex-et, a HVG-t és a Szabad Europat — amik besorolas szerint
megegyeznek a fenti tanulmanyéval is.

Bajomi kortars adatokkal is alatdmasztja allitasat, miszerint az emberek alig 10%-a
fogyaszt csak kizar6an kormanyparti sajtét. Ez egyreszt a Polyak-Urban-Szavai féle kutatas
adataival is 6sszecseng (11,7%), masrészt egy 2022-ben kdzolt kutatas is ezt igazolja (9,6%).

A médiahegemdnia hidnyanak ellenére mégis beszélhetink polarizaciérol, ezért
érdemes lehet vizsgalni, hogy kialakulhatott -e ilyen kortlmények kozoétt véleményklima,
aktiv -e a hallgatasi spiral és a szelektiv észlelés, mennyire befolyasold tényezé a
médiafogyasztasi szokasokban egy ilyen médiakérnyezet, és mi befolydsolja a napirend

modellt Magyarorszagon?3°

29 Information Patterns and News Bubbles in Hungary (2022) - Gabor Polyak, Agnes Urbén, and Petra Szavai
Media and Communication (ISSN: 2183-2439) 2022, Volume 10, Issue 3, Pages 133-145
30 https://m.hvg.hu/360/20220803 Bajomilazar Peter fidesz ellenzek mediatulsuly valasztas




Madszertan

Szociologiai interjukészites

Steina Kvale: Az interju (2005) cimi alkotasat vettem alapul az interjus rész elokészitésénél.
Ez a konyv taglalja a kiilonboz6 interju fajtakat, azok hosszat és alkalmazasi teriileteit.

Az olvasottak alapjan ugy dontéttem, szamomra egy felig strukturdlt interjus séma
lenne megfeleld. Az interjuztatds, mint az a klasszikus modellbdl ismert, vagy banyasz, vagy
utaz6 maodszerrel megvaldsithatd. Bar a félig strukturalt interju és az interjuim célja is a
banyasz tipust kivanta meg, mivel konkrét pontok mentén voltam kivancsi az adott ember
tapasztalataira, egy részen megengedtem magamnak az utazo szerepét.

Ennek oka az interjuk pilot jellege volt. Ugy éreztem, egyes részeknél érdemes lehet
elkanyarodni a vezérfonalban leirt kérdésekt6l, hatha ) téma meriil fel, amivel a
késObbiekben kiegészithetem a kérddivet, esetleg a mar meglévd kérdések kapcsan meril fel
bizonyos témak kibévitésének vagy atfogalmazasanak sziikségessége.>!

A vezérfonal elkészitésénél majd az interju alatt felvett szerep megalkotasanal Gjabb
klasszikust vettem el6: a Heltai és Tarjanyi-féle A szociologiai interju készitése (1980) cimii
konyvet. Bar majd 50 éve irtak, sokan az interjukészités alappillérének tekintik. Innen a
szakmai (szereptisztazasi probléma, kérdéshalmozas, sugallas/ellentmondas, atfogalmazas és
felesleges uj informéacidk, szavak bevezetése, tovabblendités, elmélyités problémai egy adott
téman belll, visszatérés, témavaltas), valamint a magatartas e€s szemelyiséghibak (a rossz
szituacio, problémaérzéketlenség, a kérdezett nyelvi vilagaba valo beleélés hianya, egyéb

hibakbdl kialakulé nem egyenrangl viszony) részt emeltem ki.3?

Statisztikai adatelemzés — SPSS

Az SPSS (Tarsadalomtudomanyi Statisztikai Csomag) nevébOol mar kovetkeztetni
enged felhasznalasi modjara, vagyis a tarsadalomtudomanyos statisztikak készitésére. Ez a
szoftver az 1960-as évek vége Ota segiti a kutatas soran kitermelt adatok statisztikai mérését,
azota folyamatosan fejleszti az IBM nevii cég.

Segitsegével tobbféle mddszerrel kaphatunk valaszt kérdéseinkre:

- példaul lineéris regresszio segitsegével.

- A csoportok azonositdsdhoz eldrejelzéseket készithetiink a kiilonféle adatok

szamara, példaul klaszterelemzés vagy faktoranalizis segitségével.

31 Steina Kvale: Az interji (2005)
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- Leird statisztikdkékat készithetlink akar a program sajat modszertanat hasznalva,
de tudunk frekvenciamérést is végezni vagy Kkereszttablat és a leird arény
statisztikakat alkalmazni.
- Ezenkivil a kétvaltozos statisztikakkal elemezhetjik adatainkat, ideértve a
varianciaanalizist (ANOVA), az atlagszamitast, a korrelaciomérést és a nem
paraméteres teszteket.>®
A tanulmany irdsa kozben az utolsd kategoriara volt sziikségem a kérddiv elemzése
soran, ahol kétvaltozds korrelacibmérést veégeztem, pontosabban Pearson korrelaciot és
Spearman-féle rangkorrelaciot. A rangkorrelacié az adatokat rangsorolja, igy szinte
akarmilyen minta vizsgalatara alkalmas, mig a Pearson-teszt magat a szamértéket vizsgalja,
vagyis sokkal érzékenyebb az adatok eloszlasara. Mindezek mellett érdemes megjegyezni,
hogy biztosak akkor lehetlink a vizsgélat sikereben, ha mind a Pearson, mind a Spearman
korrelacio erds dsszefliggést mutat.
A program kezelésének elsajatitasaban nagy segitségemre volt a Székelyi Maria és
Barna I1ldikd nevével fémjelzett Tulélokészlet az SPSS-hez cimli kézikonyv. Mar a
bevezetoben azzal a kijelentéssel kezdik ,,nem olvasni valo” és ehhez tartjak is magukat. A
konyv betekintést ad a szoftver 9-es rendszerének parancskodjaiba, felhasznaldsi modjara,
amiket példakkal szemleltet. Labjegyzetek formajaban taldlkozhatunk az egyes mérések
matematikai hatterének levezetésével is.3
A Pearson korrelaciot akkor alkalmazzuk, ha arra vagyunk kivancsiak, két vagy tobb
mennyiségi valtozo kozott van e kapcsolat, és ha igen, az mennyire szoros. Elészeretetten
hasznaljak szorasfiiggetlensége és szimmetrikus fuggvényei miatt, nulladrendii mérésnek is
nevezik emiatt. Jele r, a korrelacios egyutthatd elé irt pozitiv (+) vagy negativ (-) jel az
Osszefliggés emelkedd vagy siillyedo jellegére utal, értéke 1 és -1 kdzott mozoghat.

Elemzésénél harom f6 ponton kell végigmenniink: meg kell hatdroznunk a korrelacios
egyutthatd értékét. Ha r = 0, nincs linearis kapcsolat a valtozoink kozdétt, ha r > 0, akkor
magas X értékhez magas y érték kapcsolodik, amennyiben viszont r < 0, magas x értékhez
alacsony y érték fog kapcsolodni. Abban az esetben, ha r = 1 vagy r = -1 determinisztikus
kapcsolat all fent x és y kozott, vagyis ertékeik tokéletesen fedik egymast.

Masodik lépéskent értelmeznink kell, r értékét, vagyis, minél kozelebb all 1 abszolut

értékéhez, anndl szorosabb kapcsolat all fent a mennyiségi valtozéink kdzott, forditott esetben

laza kapcsolatrdl beszélhetiink.

33 https://hu.education-wiki.com/5825961-what-is-spss
3 Talél8készlet az SPSS-hez - Székelyi Maria és Barna 11diké (2002)



Utolso 1épésként az eldjel milyenségére van sziksegunk a flggvény jellegének
meghatarozasa miatt. Ha az el6jel pozitiv, akkor a kapcsolat egyenes aranyu, a flggvény
pedig novekvd, ha az eldjel negativ, a kapcsolat forditott aranyu, a fliggvény pedig csokkend.

Vagyis akkor beszélhetlink szignifikans 0Osszefiiggésr6l, ha az értékiink 1
abszolutértéke felé tendal, a masik két 1épéssel pedig a fennalld kapcsolat mindségét
jellemezhetjiik.*®

A Spearman-féle rangkorrelacié az adatok kozotti kapcsolat milyenségére nem tud
valaszt adni, viszont, ha ezt a mérést elvégezzik a Pearson korrelaci6 mellett és ez is
Osszefliggést mutat, biztosak lehetlink a kapcsolatban. Ennél az eljarasnal kitétel a nagy
szamU minta, hiszen minél nagyobb a merités, annal pontosabb az érték, vagyis ez a mddszer
nem szdrasfliggetlen.

Akkor érdemes hasznalnunk, ha valtozoink legalabb ordinalis mérési szintnek
megfeleldek, ha adataink nem folytonosak, extrém értéket tartalmaznak vagy nem normal
eloszlasuak.

Korrelacios egyutthatdjat ugyanugy r-rel jeloljik, ami szintén 1 és -1 kozotti értékeket
vehet fel. Amennyiben a mérés eredménye a sz¢1s6 értékek felé tendal, egyre szignifikdnsabb
Osszefliggésrol beszélhetiink, a zérus kozeli értékek a korreldlatlansagot bizonyitjak. Az eldjel

ebben az esetben is a fiiggvény emelkedését vagy siillyedését jelenti.®

Kutatas es eredmények
A Napirend-kijel6lés szerepe az interjuk soran

Mindenekel6tt érdemes elmondani, hogy az interjik sordn tapasztalt informacidcsere a
célzott, félig strukturalt kérdések ellenére sem volt zokkenémentes. Ugy tiinik, hogy igen
nagy a szakadék a kortars médiakutatok fejében 1évo elméletek, €s a fogyasztok fejében 1€vo,
a mediardl szolo reprezentacio kozott. Erre abbdl kdvetkeztethetiink, hogy a kérdéseket,
amiket feltettem, sokszor értetlenség Ovezte, még akkor is, ha nagyon kdzismert fogalmak

szerepeltek benne.

Mennyire foglalkoztatnak azok a témakdérok, amelyek a cimlapokon vannak az éltalad

fogyasztott médiatermékekben?

% https://spssabc.hu/ketvaltozos-elemzes/korrelacio/
36 https://spssabc.hu/ketvaltozos-elemzes/spearman-korrelacio/



A Napirend-kijelolés kutatasanal példaul igen nehéz volt valaszt kapni az els6
kérdésre, miszerint a cimlapokon szerepld informacidk mennyire foglalkoztatjak az
interjoalanyokat. Mind a hat alany arrél szamolt be, hogy nem elégedett a cimlapok
tartalmaval, és tobben jelezték azt is, hogy inkdbb nem a cimlapokrdl tajékozodnak, ha
informécidhoz szeretnének jutni. Kiemelték még azt az igénylket, hogy fontos lenne az

objektivitdas megdrzése az informaciok kezelésénél.

Szamodra szimpatikus modon dolgozzak fel az altalad kovetett médiak a cimlapon szerepld
infékat?

Ebbdl kovetkezik, hogy a masodik kérdésre, mely a cimlapokon szerepld informaciok
megitélését vizsgalta, szintén elég negativan nyilatkoztak az interjualanyok. Volt, aki szerint
egyenesen hiilyeségek vannak a cimlapon, mas a politikai harcok tulsagosan nagy
reprezentaciojat jelolte meg problémaként. Felmerilt a clickbait-jelenség tulzott megjelenése

is, ezt egyértelmiien negativnak allitotta be az egyik interjualany.

Fontos lenne szdmodra, hogy mas informéacio keruljon a cimlapokra?

Bar az el6z6 ketté valaszbol logikusan kovetkezhetne, hogy a cimlapon szerepld
informaciok helyett az interjualanyok mas informaciét helyeznének eldtérbe, a valaszok nem
egyértelmiien ezt az utat jelezték. Volt, akit csak szimplan nem érdekel egyaltalan a cimlapok
informéacidja. Volt, aki elégedettségrol szamolt be, mivel elmondasa szerint a fliggetlen
hirportalok jol tajékoztatnak. Az igények kdzott megjelent az is, hogy 6ssze kell vetni néha a

két politikai oldal hireit, mert csak igy kaphatunk hiteles tajékoztatast.

Mit gondol, mik ma a legfontosabb témak? Rakd sorrendbe fontossagi sorrend szerint ezeket
a témakat!

Az utolsé kérdés a témaban a legfontosabb, mivel gyakorlatias mddon kdzelitettiik
meg a tematizacid kérdéskorét. Mutattam egy 6sszeallitast a kézelmultban a magyarorszagi
kormanyparti és ellenzéki médiumok korében megjelend témakrol, kivancsi voltam arra, hogy
mennyit ismernek ezekbdl a témakbol, és arra is, hogy milyen fontossagi sorrendbe raknak az
altaluk ismert cimlapok informécidit.

A harom legismertebb, egyértelmiien beazonosithatd téma a magyarorszagi
orszaggyiilési valasztasok, az orosz-ukran haboru, és a koronavirus voltak. Lathatdan ismertek
az altalunk Osszegylijtott témakat is. Tovabbi fontos szempont volt az is, hogy a kozvetleniil
megtapasztalhaté val6saghoz nincs sok kdziink nekiink, embereknek, mivel a média szlir6jén

keresztiil érzékeljik a valosdgot. EbbOl kovetkezik az is, ami szintén megjelent az



interjukban, hogy a média a negyedik hatalmi agként funkcional. Ami szintén elhangzott

ezzel kapcsolatban, hogy a média a legnagyobb fegyver a vilagon.

A Hasznalat-kieléguilés szerepe az interjuk soran

Miért fogyasztasz médiat? Szorakozésra, tanuldsra, szocialis kapcsolatokat fenntartani,
kilépni a vilaghol?

Az els6 kérdésre hatarozottan tudtak valaszolni az interjualanyok, tobbségiik
mindegyik, a kérdésben felsorolt lehetdséget igaznak tartotta a sajat médiafogyasztasara. Volt,
aki inkabb a médiahasznalat informaciokozvetité szerepét emelte ki, volt, aki inkabb a

szOrakozast.

Szeretnél-e olyan uj funkciot behozni a médidba, ami szerinted jelenleg hianyzik?

Van, aki szerint Uj, objektiv tajékoztatéas kellene a médidba. Mas alany szerint viszont
jo a jelenlegi helyzet, amit azzal indokolt meg, hogy vannak kedvenc Gjsagirdi, akik szamara
megfelelden dolgozzak fel az informéciot. Olyan véleménnyel is taldlkoztunk, hogy jobb
lenne Uj funkcio helyett inkabb leépiteni a médiafogyasztast, mivel tal soknak tartja az
interjualany a jelenlegi mértéket. A legfontosabb 0 funkcid lehetne, hogy a

kommentszekcidkat szigorubban kellene ellendrizni.

Szerinted a médiat inkabb a fogyasztok alakitjak, vagy a tartalomkészitok?

Igen érdekes eredmény sziletett, ugyanis 6 interjualanyunkbol 4-en a fogyasztok
partjara alltak, szerintuk a médiat inkabb a befogadd személyek alakitjdk. Ennek
magyarazataként piaci szempontokat hoztak fel elsdsorban, megjelent az az elképzelés is,
miszerint a clickbait jelenséget a fogyasztok egy kis gyakorlas utdn mar képesek kisziirni,

ezert a tartalomszolgaltatok ilyen irdnya probalkozasai hiabavalok.

Te hogyan csoportositanad a médiafogyasztasod szlikségleteit?

A médiafogyasztds sziikségleteit a Maslow-piramis segitségével probaltak az
interjualanyok csoportositani. Ezeket az eredmeényeket sz6 szerint fogom most kozdIni.

1. alany: 1: kikapcsolddas, 2: tanulds, 3: kapcsolatok, 4: ,,csak ugy lenni”

2. alany: 1: tanulas, 2: szocialis kapcsolatok, 3: szorakozas

3. alany: 1: kapcsolattartas, 2: gondolatébresztés, 3: szorakozas

4

alany: 1: sz6rakozas, 2: informalddas, 3: kapcsolatteremtés



5. alany: 1: informalédas, 2: id6 eltoltése, 3: dontéshelyzetekben segitség, 4: szocialis
kapcsolatok
6. alany: 1: informéacioszerzés, 2: szocialis kapcsolatok, 3: szorakozés
Ami egyértelmiien latszik, hogy az interjualanyok nem igazan mozdultak ki a kérdések
értelmezésének keretébdl, tehat j fogalmakat csak nagyon ritkan hoztak be valaszként. fgy
nagyjabol ugyanazok a sémak valtakoztak, és ugy tiinik, teljesen személyiség fliggd, hogy ki

melyik funkciot rakta elére a szorakozas/tanulas/kapcsolatok harmasbol.

Hallgatasi spirél szerepe az interjuk soran

A politikai kommunikacié témakdrében fontos megemliteni, hogy bar a reprezentativitast
sehogy sem tudjuk ilyen kisszdmul és korlatolt valasztasi lehetdségli meritéssel elérni, de
torekedtlink ra. A 6 alanybdl 2 kormanyparti, 2 ellenzéki, 2 pedig semlegesnek vallotta magat,
koztiik van falusi, kisvarosi €és nagyvarosi is, valamint az eldzetes szakirodalom felmérése
alapjdn minden f6 kategoridban probaltunk olyat taldlni, aki személyiségébdl adodoan
konnyebben vagy nehezebben nyilvanul meg sajat véleményérol.
Volt-e mar olyan tapasztalatod, hogy nem mertél egy adott kérdéskorben véleményt
nyilvanitani, mert féltél, hogy kisebbségben leszel a véleményeddel vagy felszolaltal és
lehurrogtak?

Az interjualanyok kozil még senkit nem ért fizikai bantalmazés, de mar mindenkit
hurrogtak le a véleménye miatt. A megkérdezettek tobbsége volt mar olyan helyzetben, hogy

inkdbb nem szolalt fel emiatt, vagy mert tartott attol, hogy hosszi tavon baja lehet beldle.

Kuldénbozik-e a politikai dllaspontod a kézvetlen kérnyezetedtdl, és meg mersz-e nyilvanulni
ezekben a témékban, a koriikben?

Mivel az interjualanyok nagy része kollégista volt, akik kozul tébben is dolgoznak, a
kdzvetlen kornyezet fogalmat le kellett tisztazni az elején. Az alanyok jo része kettd ilyet
hatarozott meg a csaladi és a kollégiumi szféra jegyében, de volt egy olyan is, aki
harmadiknak a munkatarsait is megnevezte. Az adott valaszok alapjan mindenkinek volt
olyan a kozvetlen kdrnyezetében, akivel azonos volt a véleménye, és inkabb vellk alakul ki a

politikai diskurzus.

Nyilvanosan meg mersz-e nyilvanulni a politikai véleményeddel kapcsolatban?
Az egyik kormanyparti alany arrdl beszélt, minden helyzetben szivesen megnyilvanul

politikai véleményér6l, mig a tobbiek inkabb tartdzkodtak a nyilvanos felszdlalastol. Mindkét



semleges alany azt allitotta, nem csak nyilvanosan, baréti tarsasagban sem szivesen beszél
politikai véleményérél. A tobbiek kozvetlen kozelben szivesen vagy muszajbol, de

felsz6lalnak.

Valtozott-e mar a véleményed annak fuggvényeben, hogy a kornyezeted tobbsége milyen
véleményen volt?

A megkérdezettek kozil senki nem valtoztatta még meg sajat véleményét sem hosszu-,
sem rovidtavon a kornyezet nyomasanak hatdsara. Olyan viszont el6fordult mar, hogy a
szerzett informéaciok kdvetkeztében Pali fordulatot vett politikai identitasa az egyik alanynak,
masoknak csak kismértékben valtozott az, de elmondasuk szerint ez nem kiils6 nyomas

hataséra, hanem a belsé mérlegelés kdvetkeztében alakult igy.

Szelektiv észlelés szerepe az interjuk soran

Milyen médiatermékeket fogyasztasz? Név szerint. Az ezzel ellentétes véleményt
megfogalmaz6 médiaplatformokat latogatod-e?

1. alany (ellenzékinek vallja magat): Facebook, TikTok, tv-t nem néz, ha igen akkor
RTL, ujsdgokat nem olvas, Telex (ritkan), 444 (ritkan), nem kovet kormanyparti
mediat

2. alany (ellenzékinek vallja magat): 444-et YouTube-on nézi, Telexet, 24.hu,
Atlatszot, ellentétes oldalrol csak a Facebook hirdetést latja, PestiSracok (néha
elolvassa)

3. alany (semlegesnek vallja magat): Telex, Reddit, 444, 24.hu, Partizadn, 888,
Mandiner, Origot, Magyar Nemzetet ritkdn nézi, egyfajta negativ példaként vagy
katasztrofaturistakent kezeli ezeket

4. alany (kormanypartinak vallja magat): ellenzéki és kormanyparti médiumot is
olvas, Origot atfutja reggel és este, Telex szerinte a legszalonképesebb ellenzéki. 444,
HVG, régebbi indexesek magukba nézhetnének, hogy a kartékony cikkeiket miért
irjak, Ures frazisok puffogtatasa, koherencia hianya, nem val6sagképet akar adni,
hanem érzelmi iranyultsagot, de nagyon kartékony a talzott érzelmekre hatas

5. alany (kormanypartinak vallja magat): Portfolio, Index, de ezeket is alig olvassa,
belsé premisszaival ellentétes véleményiit nem nagyon, de ha tetszik neki, akkor
elolvassa azt, amit meglat — inkabb csak a cimeket.

6. alany (semlegesnek vallja magat): social médiabdl Facebook, Instagram, TikTokot

hasznalja, Starityt olvas, havi egyszer Cosmopolitan. 24.hu, Mandiner, Szeretlek



Magyarorszag, tobbi Ujsdgot nem szokta. (Snapchatet csak filterek miatt, meg emlékek
nézegetése, Messenger, Viber csak barati tarsasdgban, Skype és radié nem, fogalma

sincs, milyen radidk vannak, TV-t egyaltalan nem néz)

Mennyire figyelsz oda a politikai nézeteiddel egyezé hirdetésekre? Mennyire figyelsz oda a

politikai nézeteiddel nem egyezo hirdetésekre?

A megkeérdezett alanyok kdzll egyetlen egy volt, aki azt mondta, csak sajat nézeteivel

egyez6 hirdetéseket nézi meg. Altalaban a plakatokat szoktdk, a reklamokat csak attekerik,

kivéve a fent emlitett alany, aki ott is a sajat identitasat erésit6t megnézni.

Fel tudsz idézni kampanyszovegeket az elmult idészakbol?

1.

alany (ellenzékinek vallja magat): Stop Soros, allitsuk meg Briisszelt, mini Feri,
rezsicsokkentés, MZP Ukrajnaba magyarokat akar harcba kildeni.

alany (ellenzékinek vallja magat): csak felfelé, csak elore, elére menjiink ne hatra,
csaladok védelme, békés orszag biztos vezetd, 100% Gyurcsany,

alany (semlegesnek vallja magat): Magyarorszag elére megy nem hatra, csak felfelé,
mini Feri, veszélyesek ne hagyjuk o6ket. Hazudik ezért fél vitazni, nem tiiri a
korrupciot, ezért bantjak.

alany (korméanypartinak vallja magéat): mini Feri, Gyurcsany és Marki-Zay
veszélyes, allitsuk meg Oket, elzarndk az orosz gazt, falusi emberek ostobak,
privatizalni kell az egészségugyet, Orban beszédeinek kifigurazasa, kiveszik a
kontextusbol a szovegeket és atalakitjak, Orban Viktor VIagyimir Putyin trojai falova
az EU-ban, Orban Viktor egy személyben felelos a haboruért, elég a covid
diktatarabol, valaszd a harmadik utat, Gyurcsanymentes ellenzék.

alany (kormanypartinak vallja magat): Kinek mit intézett a kormanya, habora és
béke kozott valasztunk, szavazzunk szivvel, Orban lop, ezért nem vitazik.

alany (semlegesnek vallja magét): Magyarorszag elére megy nem hatra, a habortbol

Magyarorszagnak ki kell maradnia.



Az interjuk 6sszegzése

Mivel a napirend-kijelolés elméletek szerint a cimlapokon szereplé informacié valamilyen
maddon befolyasolja, esetleg reakcidra készteti a kozonséget, mindenképp elmondhatjuk, hogy
ezt a funkcidjat a kutatdsom igazolta. Mivel az interjialanyokban mind kivaltott valamiféle
viszonyulast az olvasott informacid, ezért a tematizacié jelensége valamekkora mértékben
bizonyosan érvényesil, ennek mértékérdl és részletességérol tobb informaciot tudhatunk meg
a kérdoiv elemzésébol.

Sokat hangoztatott kdzhely, hogy az agenda-setting Iényege nem a mit gondoljanak az
emberek, hanem a mirdl gondolkodjanak az emberek logikajat koveti, ezt a hipotézist
azonban kutatasunk nem teljesen tamasztotta ald. Mivel az interjdalanyok tobben jelezték,
hogy inkabb lejjebb gorgetnek a cimlapokrol, és nem elégedettek az ott szerepld infokkal,
ezért bar a reakciojuk egyfajta negativ eredményként elkdnyvelhetd az elmélet szempontjabol,
valojdban inkabb azt lathatjuk: nem Kifejezetten tematikusan hatarozza meg a
médiafogyasztasukat az alanyoknak, inkdbb egyfajta rész-informéaciokent jelenik meg a
mindennapi hasznalatban.

A Kisérlet alapjan a napirend-kijeldlés finomabb dimenzi6i, mint a framing vagy a
priming nem igazan keriiltek elétérbe. Erdekes volt, hogy a szakirodalmak szerint emlitett
témak csak nagyon kis ardnyban jelentek meg az interjualanyok véleményében, tehat sem az
agenda-cueing, sem a haldzatos napirend sugalmazds nem kerult Kitargyaldsra, bar azt
érdemes megjegyezni, hogy a politikai oldalak 0sszevetését tobb interjialany szorgalmazta,
igy tehat implicit mdédon azt sugallva, hogy a hirek jelentéseit azért tobb oldalrol kell
vizsgalni. Ezzel ellentétben az el6kutatas soran, ahol a leggyakrabban ismételt toposzokat
kerestiik a kormanyparti — sziirke zonas — nem kormanyparti médiumok esetén, a network
agenda setting modellje az egyes kategoriakon beliil megfigyelhetd. Ez a halozatossag pedig
hatdssal van a fogyasztok médiahasznalatara is, mert amikor azt vizsgaltuk, mely témakat
ismerik a megadottak koziil, a politikai identitasuknak megfelelokkel tisztaban voltak, annak
keretét hangstlyoztdk. Tehat, ha alulrol nézve nehezen egyértelmiisithetd az elmélet
helyességé, a harmadik szinttdl haladva az els¢ felé egyértelmiien megfigyelhetéek a
médiaelmélet szabta keretek.

A Kisérlethez hasznalt Maslow-piramis, mint segitség nem igazan érte el a céljat. Bar
tobben jelezték, hogy ismerik a modellt, annak hasznalatakor nem sikertlt tisztan

véleményezni a sorrendet a médiahasznalat funkcidi kapcsan.



Az interjialanyok nem szivesen Iéptek ki a kérdésben megadott média-funkcié keretek
kozil, tehat inkdbb csak az altalunk megadott szorakozés-tanulds- szocialis kapcsolatok
harmasra fokuszaltak, de valaszaikbol inkabb ugy tiint, hogy a kérdéseinket 6vezi értetlenség.
Nem lehetlink biztosak benne, ahogy mar korébban emlitettik a kilonbséget a kortars
mediakutatok vildga és a média hasznalok vilaga kozt, hogy értették mi szilkség van a média
fogyasztast sziikségletekhez hasonlitani.

A hasznalat-kielegulés modell altalanos allitdsai ugyanakkor egyértelmiien
megerdsitést nyertek, hiszen bar nem hoztak be 1j témakat az interjualanyok, meégis
kdvetkezetesen Ugy nyilatkoztak, hogy az altalunk megadott szempontok mind fontos részei a
sajat média hasznalatuknak.

Osszegezve a politikai kommunikaciohoz szorosabban kapcsolodd blokkot az
allapithatd meg, hogy Torb6 Annaméridnak igaza volt, mikor azt mondta, a mai fiatalok
informéaciofeldolgozasa érzelmi-racionalis gondolkodas keveréke.

Egyértelmiien nem volt megfigyelheté a szelektiv eszlelés jelensege, hiszen a szelektiv
valogatas csak részlegesen figyelhetd meg, valamint a szelektiv észlelés sem valosul meg a
tudatos informéaciofogyasztas miatt, ami ezt a csoportot, vagyis az egyetemista fiatalsagot
jellemzi. Ezzel ellenben a szelektiv emlékezés, ami mar mélyebb szinten hatarozza meg
észlelésuinket, athidalva a tudatossdg okozta kereteket bebizonyosodott, azonban nem a
partpreferencia, hanem a véleményklima hatasara.

A prekoncepcid, miszerint létezik egy ellenzéki és egy kormanyparti
veleménybuborék és ezert tévedtek akkorat a kozvélemény kutatok a valasztas eredményét
illetéen, hamisnak bizonyultak a dolgozat interjus kutatasa alapjan - ami a valasztasok utani
hetekben késziltek. A fenti adatok elemzésébdl kideriil, hogy bar a legtajékozottabbak mind a
két oldal kampanyszlogenjeivel tisztaban voltak, a tobbiek tulnyomo tébbségben a kormany
altal sulykolt (zenetekkel voltak tisztdban, vagyis bebizonyosodott: Magyarorszagon
veleményklima alakult ki. Ennek tébb oka is lehet, amit ebben az értekezésben nem tudunk
targyalni, viszont ezt a megallapitast alatdmasztva kapcsolndm ide a Dimenzié Meédia
Alapitvany kutatasat®’, miszerint az ellenzéki szavazok 30%-a elhitte, hogy az ellenzék
hatalomra jutdsa utan katondkat kiildene Ukrajnaba, valamint az EBESZ megfigyelok
értékelését®, miszerint a vitdk hidnya miatt nem voltak egyeld eréviszonyok a valasztasok

soran.

87 https://www.dimenziomedia.hu/hir/Mit_igazolnak a valasztasi eredmenyek-142

38 https://infostart.hu/valasztas-2022/2022/04/04/igy-latta-a-magyarorszagi-valasztast-az-ebesz
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A mar fent emlitett véleményklimanak koszonhetéen tudtam vizsgélni a hallgatési
spiral elmeéletét is. Bar az interjualanyok kozott voltak, akik nyilvanosan is megosztjak
politikai véleményuket, a megkérdezettek inkabb nem szeretnek, vagy abszolit nem
beszélnek rola a nagyk6zonség elott. Ami igazan érdekes volt a kutatasban, hogy a hallgatési
spirdl nem csak a kisebbségben 1év6 ellenzéki vagy a még kevesebb szamii semleges
véleménylieknél, de még a kormanypartiaknal is eléfordul. Bar a szakirodalombol kidertil, az
adott alany személyisége 1is befolyasolo tényez6 Ilehet, feltételezhetjik, hogy a
korméanyretorika altal vezérelt véleményklima, amiben azt sugalljadk szavazdiknak, hogy
kisebbségben vannak, naluk is miikodésbe |éptethette ezt a folyamatot, holott az elmult 12

évben a leadott listas szavazatok aranya érdemben nem valtozott, 39404142

A kérdoiv mintavételezése

A kérdoiv készitésénék célja egyrészt az interjuk eredményeinek aladtdmasztasa és
kiegészitése volt, masrészt az ott tapasztaltakat beleépitve nemcsak igazolni a klasszikus
médiaelméletek napra keszsegét, de probat tettem a politikai kézeg bizonyos szintli leirasara
is, bizonyitva, hogy nem csak a poros kdnyvek lapjaira valok, hanem aktiv részesei lehetnek a
kozeleti-politikai elemzéseknek az 50-100 évvel ezel6tt megalkotott szabalyrendszerek.

A kérdésekre 112-en valaszoltak, a mintavételezés augusztus 19-e és szeptember 1-je
kozott tortént. A kutatas tovabbra is az egyetemista korosztalyra vonatkozik, kitolt6im foként
a 19-24 éves hallgatok kozil keriiltek ki, akadtak koztik alap és mesterszakos, valamint
tudomanyos és nem tudomanyos képzésen résztvevok is. Magyarorszagon valaszthato 47
egyetem kozil*® 21-bdl képviselték magukat a didkok — legtobben az EG6tvos Lorant
Tudomanyegyetemrdl 32-en, a Budapesti Miiszaki és Gazdasagi Egyetemr6l 19-en, a Szegedi
Tudoméanyegyetemrél 14-en, valamint a Karoli Gaspar Reformatus Egyetemrél 12-en —

férfiak és nok kdzel azonos aranyban.

%9 https://hu.wikipedia.org/wiki/2010-
es_magyarorsz%C3%Algi_orsz%C3%A1ggy%C5%B11%C3%A9si v%C3%Allaszt%C3%Als

(A wikipédia koztudottan tudomanyos munkaknal komoly ellenérzéssel hasznalhatd, ennél a szocikknél komoly
és szdmos forréasra hivatkoztak.)

40 https://hu.wikipedia.org/wiki/2014-
es_magyarorsz%C3%Algi_orsz%C3%A1ggy%C5%B11%C3%A9si_v%C3%Allaszt%C3%Als

41 https://hu.wikipedia.org/wiki/2018-
as_magyarorsz%C3%Algi_orsz%C3%A1ggy%C5%B11%C3%A9si_v%C3%Allaszt%C3%Als

42 hitps://hu.wikipedia.org/wiki/2022-
es_magyarorsz%C3%Algi_orsz%C3%A1ggy%C5%B11%C3%A9si_v%C3%Allaszt%C3%Als
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A hasznalat és kieléguilés-modell szerepe a kérddiv soran

A kérdések ebben a szekcidban azt hivatottak igazolni, hogy bar egy olyan csoportrdl
beszélhetiink, akirdl feltételezziik, hogy valogatnak mind a hirforrasok, mind a szorakozasi
lehetségek kozott és informaltabbak kortarsaiknal, a hasznalat-Kielégllés-modell értelmében
mind kikapcsolodasra, mind informécidszerzés céljabol hasznaljak a médiat.

Ezt igazoljak a kovetkez6 eredmények is: a 112 valaszaddbol 71-en sajat bevallasuk
szerint, ha egy cikk kerll eléjuk, altalaban elolvassék azt, 30-an kozlluk csak a leadeket
futjak at, 8-an csak cimeket olvasnak és 3-an kozulik nem olvasnak cikkeket.

Jellemzéen elolvasod a cikkeket vagy csak a cimeket/leadeket olvasod el?
112 vélasz

@ Altalaban elolvasom a cikkeket
@ Inkabb csak a cimeket olvasom el

Altalaban a leadeket olvasom el (lead =
cikkek elején lévo egy két bekezdéses
osszefoglalo)

@ Egyik sem

4. bra: Hirkovetés szokdsok az egyetemista korosztalyban

A Milyen k6zosségi média platformokon vagy jelen? kérdésre nem meglepé modon a
Facebook (88,4%), az Instagram (77,7%) és a YouTube (71,4%) volt. Ezek a platformok
Magyarorszag leghasznaltabb kdzdsségi média terei, fiatalosak, de az évek alatt megszokott
formanyelvet hasznalva kommunikalnak a felhasznaloval. A Republikon Intézet 2021-es
elemzése is ezeket a trendeket igazolja. Szintén nem meglepd, hogy a par éve berobbant
TikTok (39,3%) a negyedik helyen szerepel, ami 0j trendeket kdvetve inkabb a fiatalabb
kdzonség igényeit kielégitd applikacioként €l az emberek fejében, de sok felhasznalot nyert az

iddsebb korosztaly tagjaibol is.



Milyen kdzosségi média platformokon vagy aktiv?
112 valasz

Facebook
Instagram
Tiktok
Reddit
Twitter

99 (88,4%)
87 (77.7%)

44 (39,3%)

21 (18,8%)

18 (16,1%)

Youtube 80 (71,4%)
Snapchat 29 (25,9%)

Tumbler 4 (3,6%)

Pinterest 1(0,9%)

Twitch )
Telegram 1(0,9%)
Bereal 1(0,9%)

4. dbra: Szocialismédia aktivitas az egyetemista korosztalyban

Szintén a Republikon kutatasabol tudhatjuk, a fiatalabb generacio mar inkabb az
online térbél tajékozodik, mintsem a televiziobdl, a nyomtatott sajtobol vagy a radiobol**. Ezt

az én mintdmban is lathatjuk.

Jellemzéen milyen platformokon tajékozédsz a hirekrél?
112 vélasz

tv 27 (24,1%)
radio
nyomtatott sajtd
online sajtd 98 (87,5%)
kdzbsségi média 89 (79,5%)
baratoktol/ismerdsoktol 69 (61,6%)

nem hasznalom egyiket sem

5. dbra: Hirplatformok hasznalata az egyetemista korosztalyban
A kit6lték nagyrésze az online sajtébdl (87,5%) vagy a kézdsségi mediabol (79,5%)
informalodik, majdnem kétharmaduk pedig (61,6%) inkabb baratokt6l vagy ismerdsoktol
tajékozodik a vilag torténéseirdl, minthogy bekapcsolja a tv-t, elévegyen egy ujsagot, vagy
hallgassa a radiot.
A vizsgalt réteg médiafogyasztasi szokasai beleillenek a nagyobb mintas, reprezentativ

kutatasok altal igazoltakba. Ezen dsszefliggésen tul érdekes 0sszehasonlitasi alapnak talaltam

44 Médiafogyasztas Magyarorszagon — Republikon Intézet (2021)
http://republikon.hu/media/98833/republikon-mediafogyasztas-21-06-28.pdf



eloszor sajat bevallasukat vizsgalni a témat és csak utdna a tényekre alapozva megnézni,
mennyire tudatosak ezek a fogyasztasi szokasok.

Négy allitds kozil kellett valasztaniuk, majd el Kkellett dontenitik, hogy 6k inkabb
szorakozésra, vagy informéalédasra hasznaljak a médiat, végul sajat bevallasuk alapjan adott

valaszok meger0Ositése képpen arra kértem Oket, irjak le, milyen tipust cikket olvasnak a
leggyakrabban. Az eredmeények 6-7-8. dbrakon lathatdak.

Tajékozodas vagy szérakozas céljabol olvasol cikkeket? Ha az el6z6 kérdésre "Egyik sem'-mel

valaszolt, ne toltse ki.
109 valasz

60

46 (42,2%)
40 42 (38,5%)

20

16 (14,7%)

6. abra: Mire hasznaljak az egyetemistak a médiat?

Melyik allitds igaz rad? Ha az els6 kérdésre "Egyik sem"-mel valaszoltél, ne t6ltsd ki.

106 valasz

Azért olvasok hireket, mert
szeretnek tajékozott lenni a vilag
torténéseit illetéen.

92 (86.8%)

A hireket azért olvasom, hogy
megbeszélhessem azokat
barataimmal.

20 (18,9%)

A kdzdsseégi médiaban, barataim
altal megosztott hireket nézem
meg elsésorban.

12 (11,3%)

Szdérakozashdl olvasok hireket. 33 (31,1%)

0 20 40 60 80 100

7. &bra: Allitasok az egyetemistak médiafogyasztasa kapcsan



Milyen témaja hireket olvasol? Ha nem koveted a hireket, ne téltsd ki.
106 valasz

politikai
gazdasagi
kulpolitikai

bulvar

blnugy

kulttra
hobbi/szdrakozas
technologia
Sport
Termeszettudomanyok
Szakmai
Tudomany
Pszicholégiai

84 (79,2%)

70 (66%)
69 (65,1%)

33 (31,1%)
33 (31,1%)
61 (57,5%)

69 (65,1%)
50 (47,2%)

2 (1,9%)
1(0,9%)
1(0,9%)
1(0,9%)
1(0,9%)

0 20 40 60 80 100

8. abra: Milyen téma4ju hireket olvasnak az egyetemistak?

A 6. abrén feltett kerdes alapjan ismét igazolodni latszik a tézis, miszerint egy
informaltabb csoportrol beszélhetunk, hiszen tobb, mint feluk inkdbb informacidszerzésre,
vagy csak informalodasra hasznalja a médiat, kicsit tobb, mint egyharmaduk szorakozasra és
informalddasra, mig csak elenyész6 hanyaduk olvas hireket szorakozas céljabol. Az 7. abra
valaszaibdl jol lathatd, hogy egy meédiat tudatosan hasznaldé csoportrol beszelhetiink,
valaszaddi konzisztensen kdvetik a fent megallapitott eredmenyt. Amikor 4 allitas kozul, akar
tobbet jelolve valasztaniuk kellett, hogy szdérakozasbdl, kozosségepités celjabdl vagy sajat
tudasuk bovitéséért olvasnak e cikkeket, egyértelmiieck az eredmények. A valaszaddk nagy
része azt vallja, informalodas céljabdl olvas hireket (86,8%) és csak harmadannyian
szOrakozashol (31,1%), kdzosségformald hatasa pedig szinte elenyészé (18, 9% ¢és 11,3%).
Hasonlo arany jelenik meg a hirfogyasztasi témak esetében is a 8. abran. Politikai (79,2%) és
gazdasagi (66%) témaban olvasnak a legtobbet, mig a biiniigyi vagy bulvar tematikaban, ami
a kikapcsolodast szokta jelenteni a legtébb ember szamara 31,1%-0s holtverseny alakult ki.
Fontos megemliteni, hogy a kulpolitikai és hobbi kapcsan felmeriil6 hireket is ugyan annyian
olvassdk ebbdl a mintabdl, nem is kevesen, 65,1%-a kitoltoknek.

Ugyan ez olvashat6 ki a 9. abra adataibdl, ahol fontossagi sorrendbe kellett allitaniuk
az elmélet leggyakrabban emlegetett médiatevékenységeit: az informéacidszerzést, a

kapcsolattartast, a munkavégzeést, tanulast és a szdrakozast.



Allitsd fontossagi sorrendbe a kdvetkezé médiahasznélati tevékenységeket (egy témat csak egy helyen jelél)):

Il \egfontosabb [l fontos semleges M kevésbé fontos M nem fontos

Szorakozas Tanulas Munka Kapcsolattartas/ Informalédas
kapcsolatépités

9. abra Médiahasznalati igények az egyetemista korosztalynal

Jol lathato az abrarol, hogy messze a legfontosabb tevékenységnek az
informacioszerzést tartjdk és legkevésbé fontosnak, s6t sokan fontosnak sem tartjak
szOrakozas szempontjabdl. A két kiugro értek kozott helyezkedik el kbzel azonos értékekkel a
kapcsolattartas és kapcsolatépités, mint funkcid a médiaban, a munka szempontjabdl valo
hasznalat és a tanulas érdekében torténé alkalmazasa.

Osszegezve a tapasztalatokat kijelenthetd, hogy a hasznalat-kielégllés-modellje,
miszerint egyszerre szérakozasra és informacioszerzésre is hasznaljadk a médiat, igaz az
emlitett minta kit6ltdire, viszont arnyaltabban. Az egyetemista korosztaly nem mutat akkora
igényt a bulvarosodasra vagy a média kozdsségformald hatasara, ellenben tajékozottsagi
igényének Kielégitésére annal inkabb. Az interjus kutatassal ellentétben, itt tudatos
médiahasznalatrdl beszélhetiink, ahol a személyes bevallas és a mért adatok egybevago

eredményt adnak.

A szelektiv észlelés szerepe a kérdéiv soran

A szelektiv észlelés kiilonboz6 szintjeinek meghatarozasanal fontos szerepe volt a
politikai hovatartozas és a fogyasztott média besorolasa (vagyis a szakirodalomban taglalt
kormanyparti — szurke zonds — nem kormanyparti kategoriak), hogy meghatarozhassam, Ki
melyik véleményfosodorhoz tartozik (kormanyparti, avagy kormanykritikus).

A kitolték kritikus szemlélet igazolja, hogy legnagyobb résziik (56,3%) part
nélkilinek vallotta magat. A csoport legkisebb részét a kormanypartiak alkottak (9,8%), a
kettd kozotti valtozatos térben a kormanykritikus partok szavazdi voltak, nevén nevezve
MKKP, DK, Jobbik, Momentum, LMP, Parbeszéd, Mi Hazank (33,9%).



A fogyasztott médiumok tekintetében nagyon hasonlé volt a felhozatal, mint az
interjuk terén. A magukat kormanypartinak vallok foként kormanyparti besorolasu sajtot
fogyasztanak (pl.: M1, Origo, hirado.hu, Magyar Nemzet, helyi Gjsagok), de el6keriiltek a
szlirke zénasnak szamitdk is (pl.:Index). A magukat ellenzékinek vallo kit6lték foként nem
kormanypérti médiumokat olvasnak (pl.: Telex, 444, RTL), am ami meglepé eredmény volt,
hogy a magét fiiggetlennek vallok tobbség is a nem kormanyparti médiumokat preferalta a
hirforrasok terén. Ami szintén meglep6 megallapitas, a kilfoldi sajtéfogyasztas alacsony
szazaléka.

Itt tehat megfigyelheté a szelektiv észlelés els6 foka, a szelektiv véalogatas, aminek
értelmében az emberek sajat premisszdiknak megfeleld forrasokbol tajékozodnak. Ezt
bizonyitja a 10. és 11. abra, ami egyrészt tiikrozi a fenti adatokbdl is észlelheté politikai
apatiat, masrészt mutatja, hogy a kit6ltok inkabb figyelnek a politikai nézeteikkel megegyezo
allaspontot tiikroz6 hirdetésekre sajat bevallasuk szerint. A két érték kozotti kisszazalékos
eltérés szintén a meritett mintaba tartozok kritikus szemléletével magyarazhato.

Mennyire figyelsz oda a politikai nézeteiddel egyez6 hirdetésekre?
112 valasz

40

37 (33%)

30

26 (23,2%)

20 22 (19,6%)

19 (17%)

10

8 (7,1%)

10. abra: Mennyire figyelnek oda az egyetemistak sajat nézeteikkel egyez6 hirdetésekre?

Mennyire figyelsz oda a politikai nézeteiddel nem egyezd hirdetésekre?
112 vélasz

60

40 42 (37,5%)

20 23 (20,5%) 24 (21,4%)
17 (15,2%)

6 (5,4%)




11. &bra: Mennyire figyelnek oda az egyetemisték sajat nézeteikkel nem egyez6 hirdetésekre?

Az utolso kérdésem, amivel a szelektiv észlelést szerettem volna merni, a kovetkez6
volt: Sorolj fel politikai-hirdetéseket, -reklamszévegeket kampéanyszlogeneket amiket ismersz.

A fenti adatok ismeretében meglep6 felfedezést tettem, hiszen a valaszaddk tobbsége,
a felsorolt elemek koziil csak kormanyparthoz kothet6t tudott felidézni (51%), azok, akik csak
a kormanykritikus er6khoz kothetdt irtak mindekdzben a legkevesebben voltak (6%). Azok,
akik nem irtak egyik allaspontot igazold szlogent sem a kitoltok alig 6todét (17%) és akik
mind a két oldal premisszait ismerték, kicsit tébb mint negyedét (26%) adtak ki, azonban
naluk is foleg a kormanypart taktusai voltak fellelhetdek, altalaban 2-3 ilyen jellegli lizenetre
jutott egy ellentétes allaspontot képviseld.

Igy a valasztasok utan par honappal, a habord kozepében, nem volt meglepé, hogy a
legtobbet idézett téma a haborusinflacio, haborus politika és a mini Feri kampany voltak,
valamint a Magyarorszag elére megy, nem hatra! és a Csak felfele! szlogenek.

Ezek az eredmények nem erdsitik meg a szelektiv észlelés masodik €és harmadik
szintjét, a szelektiv észlelest és emlekezest, de a kovetkez6 elméletnek, a hallgatasi spiralnak
egy fontos elemére ravilagitanak, mégpedig a média klimara. Ennek okaira nem vilagit ra,
csupan annyi deril ki az adatokbdl, hogy a kormanykritikus és a kormanyparti
veleményhalmaz Gzenetei nem egymas mellett, esetleg kdzds halmazzal léteznek, hanem az

egyik buborék bekebelezve az sszes tébbit, hatassal van az abban 1évokre.

A napirend modell szerepe a kérdéiv soran

A napirend modell szemléltetéséhez kivalasztottam hét témat, ami jellemzden a
kozbeszéd része lehetett a kérddiv kitoltésének idejében, masrészt vagy nagyon sok, vagy
nagyon kevés cikk szlletett réla. A pontos szamok tobbféle online médiaplatform
keres6rendszerébdl szarmaznak, ezek alapjan valogattam ki a kovetkez6 felsorolast. Forint
arfolyam problémak (Telex: 239, Index: 3096, Magyar Nemzet: 10), rezsi (Telex: 223, Index:
163, Magyar Nemzet: 22), KATA tdrvény megvaltoztatasa (Telex: 147, Index: 11, Magyar
Nemzet: 1), genderkérdés (Telex: 33, Index: 321, Magyar Nemzet: 1219), haborus politika
(Telex: 1095, Index: 5316, Magyar Nemzet: 1414), féispan-varmegye (Telex: 14, Index: 70,
Magyar Nemzet: 335), migracio (Telex: 90, Index: 3657, Magyar Nemzet: 12382). Mar

ezekbdl az adatokbol is lathatd, hogy a kormanyparti, sziirkezonds, és nem kormanyparti



médiumok mas pontokra helyezik a hangsilyt. Ha tobb sajtéterméket is atnézink,
észrevehetjik, hogy az egy azon csoportba tartozd6 médiumok tematikaja, esetenkeént
sz6hasznalata nagyon hasonlo — lasd KESMA vagy Média Holding az egyik oldalon, Telex,
444 a mésik oldalon. Ezek sokszor atvesznek cikkeket egymastol, igy érvenyesitve a napirend
harmadik, egyben legmagasabb szintjét, a network agenda-settinget-et.

A napirend kijelolésének elsé két szintje az ember és média viszonyat irja le, amit a
kérdoiv segitségével modelleztem. Els6 és legfontosabb kérdés, ami a napirend kijelolés els6d
szintje volt, hogy Kkit6ltéink mennyire ismerik a sajto altal megnevezett témakat? Hiszen a
média célja itt elsésorban nem az, hogy megmondja, mit gondoljon a fogyaszt6, hanem hogy
mir6él gondolkozzon. A tapasztalatok a 12. abréan lathatdak.

Talalkoztal az alabbi hirekkel, eseményekkel?
B igen M Nem
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12. &bra: Milyen hirekkel talalkozott az egyetemista korosztaly?

A politikai identitas alapjan mar megallapitottuk, hogy a kitdltd réteg nagyrésze
semleges a partpolitika kapcsan vagy a kormanykritikus erdk nyerték el tetszését. A
fogyasztott sajtot tekintve Ujabb megallapitast tettlink, miszerint a kormanyparti és
korménykritikus véleménysodor kozott elhelyezkedé részbe tartozok tébbsége nem
kormanyparti sajtot fogyaszt. Ez alapjan feltételezhetjiik, hogy ez az irdny lesz dominans a
tematizaldé er6 kapcsan. Ezt bizonyitja a 12. &bra is, ahol jol lathatjuk, hogy az inflacid, a
rezsicsokkentés, a KATA torvény megvaltoztatasa és a haborus politika a legismertebb témak.
Két dolgot fontos megemliteni az eredmények kapcsan: egyrészt a kitoltok 83% jelezte, hogy
koveti a médiat valamilyen formaban, ebb6l fakadhat a kis szazalék, akik figyelmét a sokat
emlegetett témak elkerllték. Masrészt a kormanyparti média altal tematizaltak ismerete sem
mutat rossz aranyokat, ez szintén fakadhat a tudatos médiahasznalatbdl és informaltsaghbol,

ami ezt a csoportot jellemzi.



A napirend kijelolées masodik szintjét a framing — az Uzenetek keretezése — és a
priming — a tematika rangsoroldsa adja. A dolgozat megéllapitasai alapjan itt is a nem
korményparti kategoria dominanciajara szadmitottam.

Allitsd fontossagi sorrencbe a kivetkezé témakat (egy sorszamot csak egy témahoz rendel] hozza):
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13. dbra: A napirend altal kijelolt témak rangsorolasa

A 13. abra a priming folyamatat hivatott bemutatni. Kiugro eredmények mutatjak a
legtobbet emlegetett és a legkevesbé fontos témat, vagyis a forint arfolyam problémakat
(amivel nem csak a nem kormanyparti, de a sztirkezénas médiumok is sokat foglalkoztak),
valamint a f0ispan €és vamegye elnevezés beiktatasat a magyar jogrendbe. A kettd kozotti
fontossagi sorrend a kovetkez6képpen néz ki csékkend sorrendben: rezsi, haborus politika,
KATA toérvény megvaltoztatds, migracid, genderkerdes. Az itt felallitott sorrendnél
figyelembe kell venni az emberi faktor erejét. Itt mar nem csak a mediaban sugallt értékrend,
de az egyén belsd premisszai is szerepet jatszanak. Valoszintisithetéen nem csak a fogyasztott
média miatt kerult a forint arfolyam, a rezsi és a haboru az els6 harom helyre, mig a gender és
a foispan-varmegye az utolso kettdn, hiszen mig az elsdk az ember borén érezhetd, gazdasagi
problémak, amik kozvetlen befolyassal vannak életére, addig a végén all6 témak ideoldgiali
alaplak, és a legtdbb esetben csak kdzvetetten erintik az egyent.

A framing elmélet mérése mar nem csak a médiaelméletek aktualitdsanak
bizonyitasaban volt segitségemre, de a médiakozeg és a politikai szintér elemzésében is. Itt
minden tematikdhoz 4-4 sz szerinti idézetet valogattam az online mediabol. Ezek kozl
kett6t politikusoktol, kett6t sajtotermékbol idéztem, amik koziil 2 a kormanyparti, 2 pedig a
kormanykritikus véleménysodorhoz tartozott.

Az emlitett idézeteknel 6 1épcsdben valaszolhatott a kit61t6, a skala a teljes mértékben
egyetértek-t61 kezd6ddéen a teljes mértékben nem értek egyet-ig tartott, nem hagyva kzépsé
lehetdséget, hiszen a kitolték hajlamosak kozépre huzni nehéz kérdések esetén. Igy szerettem
volna elérni, hogy rakényszeriiljenek a valasztasra, és premisszaik alapjan dontsenek, igy

pontositva a skalat a kovetkezd mérésekhez.



Az adatok kiértékeléséhez az IMB SPSS Statistics szoftvert hasznéltam, amiben a
Perason korrelaciot és a Spearman féle rangkorreldciot alkalmaztam. Ebben az esetben
szignifikans Osszefliggésrol akkor beszélhetiink, ha a két mérés eredménye egy azon esetben
egyértelmiien korrelal. Az nyersadatok a melléklet 1-es szamu, a kiértékeltek a 4-es szamu
tablazatban talalhatok.

A melyik platformrol tajékozodsz? kérdeésre adott valaszokat vizsgéaltam a fent emlitett
vélogatott kijelentések fiiggvényeben. Az dsszefiliggés ebben az esetben hihetetleniil erés volt.
Az esetek tulnyomo tobbségében kettds korrelaciot tapasztaltam, sét, volt olyan példa, ahol
100%-ban annak megfeleléen valaszoltak a kitoltok, amilyen véleményt tiikr6z6 médiumot
fogyasztanak. Ahol nem allt fent 0sszefliggés a fogyasztott médium és a véleményfésodor
kodzott, az az 6sszes KATA-s addzéssal kapcsolatos idézetnél, két-két esetben az inflacio és a
hatarvédelem kapcsan, valamint egy esetben a gender ideologiat illetéen.

Ennek fényében kijelenthetem, hogy a napirend kijel6lés mindharom szintje
szignifikansan mérhet6 az adott csoporton, hiszen az olvasott médium tobb esetben és sokszor
teljesen 6sszecsengve reprezentalta olvasoi vélemenyét. Ez csak részben, de tiikrozi a magyar
médiaviszonyokat. Ezen adatok alapjan arra a kdvetkeztetesre jutottam, hogy az ekkortajt
ismételt taktusok, vagyis a KATA-s adoztatas, az inflaci6 megitélése, valamint a
hatarvédelem kérdése megosztottd tette a kormanyparti és kormanykritikus embereket is

ebben a csoportban.

A hallgatasi spiral szerepe a kérdéiv soran

A hallgatasi spiral mérésénel, mint az a fenti szakirodalombdl is kidertl, fontos faktor
az egyes emberek személyiségtipusa — ki mennyire nyilt, szocialisan érzékeny, érdektelen a
kornyezete kapcsan, stb. —, valamint az 6ket ért kdrnyezeti hatas, a kulturalis kdzeg és az,
hogy ki miként értelmezi a kdzvetlen és nyilvanos tereket. Tovabba azt is fontos megemliteni,
hogy a hallgatasi spirdl is tobblépcsds modellként all eldttiink, nem csak két fokbol a
kdzvetlen és nyilvanos kdrnyezetbdl all, hiszen lehetnek kdztes allapotot jelzo terek is, mint
példaul ebben a csoportban a kollégiumi tarsasagok.

Ezért ahhoz, hogy a hallgatasi spirdl esetén egy csoportoként kezelhetéen
értelmezzem-e az egyetemista korosztalyt, két faktor szempontjabol T-probakat végeztem a
14. dbra kérdéseit vizsgalva. Egyrészr6l arra voltam kivancsi, hogy a vidéki egyetemek torzitd
hatassal vannak-e a tobbségben fovarosi hallgatok altal kitoltott mintdmra, masrészrdl arra,

hogy a nemek befolyasolé tényezonek bizonyulnak-e a spiral miikkodésében.



Az ehhez a részhez tartozd statisztikai mérések a melléklet 1. és 2. abrajan lathatoak.
Az ott talalhatd eredmények alapjan kijelenthetd, hogy egy esetet leszamitva nincs
szignifikdns kulonbség a foldrajzi elhelyezkedés és nemi hovatartozds jelen merités
tekintetében. Egyetlen esetben ért el a P érték 0,05 alatti értéket, a Nyilvanosan meg mersz-e
nyilvanulni a politikai véleményed kapcsan? kérdésnel. Ez okot ad a tovabbi diszkutaciora,
hiszen azt sugallja, hogy a vidéki hallgatok jobban ki vannak téve a hallgatési spiral
hatasanak, mint a fOvarosi egyetemeken tanulok. Ennek ellenére a kovetkezd
grafikonértelmezésnél egy csoportként fogom kezelni a kitoltéket, hiszen a T-probabdl levont
tanulsagokat mar itt targyaltam. A T préba eredményeit pedig a melléklet 2-es és 3-as szamu
tablazataiban lathatjak.

A dolgozat kordbbi részeinél, a szelektiv észlelésnél és a napirend Kkijel6lésnél
tapasztaltak alapjan mar megfigyelhetd a hallgatasi spiral miikodése, hiszen a politikai
Uzenetek felsorolasabdl és az Information Patterns and News Bubbles in Hungary cimi
szakirodalombol feltételezhetd egy er6sen polarizalt, véleményklimaval rendelkezd
kozbeszed. A tanulmanyom adataibol az is latszik, hogy a kit6lték tobb, mint fele part
politikailag semlegesnek vallja magéat, mégis a kormanykritikus véleményfésodor allitasaival
ért inkabb egyet, igy vagy tényleg a kritikus gondolkodas és a partpolitikdbdl valo
kidbrandultsag all az adatok mogott, vagy a hallgatasi spiral egyik eleme, miszerint a
véleménykissebségben 1évok nem merik felvallalni nyiltan premisszaikat.

A hallgatéasi spirdl mérésénél tehat elészor arra voltam kivancsi, kinek egyeznek meg
politikai nézetei a kdzvetlen kornyezetéével. A Kkitolték 41%-anak véleménye kilonbozik
kozvetlen kornyezetétdl. Ez az adat és a fentebb bizonyitott véleményklima jo alapot ad a
hallgatasi spiral miikodésének bizonyitasara a szakirodalmi ismertetd szerint.

A kozvetlen kdrnyezetre vonatkozoan a kovetkezd adatokat mértem. Az egyetemista
korosztalybol vett minta szerint majdnem haromotédik (59%) volt mar olyan szituacioban,
hogy nem mert véleményt nyilvanitani, mert félt, hogy kisebbségben lesz allaspontjaval,
politikai véleményiikrdl nyilvanosan kicsit tobb, mint kétotodiik (43,75%) mert besz€lni, €s
majdnem kétharmadukat hurrogtak mar le, mikor kisebbségben voltak véleményiikkel.

Az online térben mind kdzvetlen, mind nyilt kérnyezetben szignifikdnsabban rosszabb
eredmények sziilettek: a kitolték csupan alig egyhatoda (13,39%) oszt meg nyilvanosan
politikai tartalmat, ennél még kevesebben (10,71%) oszt meg csak ismer6sok szamara lathatd
politikai tartalmat kdzosségi oldalan. A politikai témaja hirdetések és cikkek alatt torténd

kommentelést még ennél is alacsonyabb hajlandésag jellemez (7,1%).



Politikai megnyilvanulasok
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14. abra: Politikai nyilvanossag és a hallgatasi spiral mérése

A politikai kozeg és a médiaszintér elemzése a médiaelméletek segitségével

Az adatok tovabbi elemzésevel érdekes dsszefliggésekre bukkantam a magyar kdzélet
¢s a média kapcsolatat illetéen. A framing elmélet bizonyitasara hasznalt idézeteket Ujabb
korrelacios vizsgalat ald vontam, ahol a politikai identitassal valé kapcsolatukat figyeltem
meg, ezek pontos adatai a melléklet 4-es szaml tablazataban talalhatoak. Az ide vonatkozd
adatok a mellékletben csatolt tablazatban talalhatdak. Az eredmény itt meg tokéletesebb
egyezést mutatott, mint a fogyasztott médiumok kapcsan, 29 esetbél 26-nal allt fenn
Osszefliggés a Sperman, mind a Pearson korrelaciot illetéen. A tendencia hasonlé volt, mint a
fogyasztott meédium kapcsan, itt is 2 korrelalatlansag a KATA-s idézeteknél alakult ki.

Ez fakadhat abbol a ténybél, hogy belsd premisszaink kozelebb allnak politikai
identitasunkhoz, mint a fogyasztott médium kapcsan, foleg, ha egy tdjékozottabb rétegrol
beszéliink, akik az érme mind a két oldaldval tisztdban szeretnének lenni dontéshozas elbtt.
Ennek ellenére tisztdban kell lenniink a ténnyel, hogy a valaszadok kb. 56%-a partpolitikailag
semlegesnek vallotta magat.

Ez mit jelent szamunkra?

Egyrészt bizonyitja egy semleges réteg létezést, hogy a véleménysodrokhoz vald
hovatartozas bizonyos szinten fliggetlenedett a partpolitikai hovatartozastol, am erésen fiigg a
fogyasztott médiatol és a politikai identitastol.

Masrészt, egyértelmiien kijelenthetd, hogy az esetek szamottevé részében a magukat

partpolitikailag semlegesnek vallo kitolték a kormanykritikus véleményfosodor allitasaival



egyezé véleményt osztottak, annak ellenére is, hogy mikor azok premisszait, szlogenjeit,
reklamjait kellett volna felidézni, nagyrészik elbukott a feladaton, valamint tajékozodasi
korik nem csak sajat identitasuknak felel meg, hanem jo részik fogyasztdja mind
korméanyparti, nem kormanyparti és sziirkezonas médiumoknak.

Ezen eredmények fényében kijelenthet6, hogy bar a vizsgalt csoport nagy része
kormanykritikus premisszékkal rendelkezik, nincsen olyan politikai er6 Magyarorszagon, ami
mogé tobbségliik be tudna allni. Ellenben a nem korményparti sajtoban megtalaljak
alapértékeiknek megfelel allitasokat, és bar azokkal tobbé-kevésbé azonosulni tudnak,
nyiltan nem véllaljak fel nézeteiket.

A Kijelentés pedig, miszerint azert kormanyparti Gzeneteket tudnak csak felidézni az
emberek, mert médiahegemdnia uralkodik az orszagban vagy részben, vagy teljesen
egészében hamis a fent targyaltak és dr. Bajomi Lazar Péter gondolatai alapjan. Ami biztos,
hogy ebben nagy szerepe van a kormanykritikus politikai er6k inkompetenciajanak, amire
ebben a tanulmanyban is fény deriilt.

Kivancsi voltam ezen Kivul, hogy a foldrajzi elhelyezkedés vagy az egyetemen tanult
szakirany befolyasoljak-e a véleménysodorban valo hovatartozast, de mind a két esetben az

Osszefliggés hianyat tudtam csak bizonyitani.

Osszefoglalas

A technikai kornyezet folyamatos valtozdsa, a médiahasznalati trendek rohamos cserélodés
miatt sokakban felmerilhet a kérdés, a klasszikus médiaelméletek aktualitasukat veszitették-e
vagy alkalmazhatdak a médiakdrnyezet, a kozbeszéd és a politikai klima vizsgalatara.

Tanulmanyomban kvalitativ és kvantitativ. maodszerekkel probaltam igazolni
validitasat négy, altalam valasztott elmeletnek: a napirend kijeldlésnek, a hasznalat-
kielégllesnek, a hallgatasi spirdlnak es a szelektiv észlelésnek.

Az interjus kutatasnal egyértelmiivé valt, hogy a klasszikus elméletek modern
kiegészitései igaznak bizonyultak, vagyis, az egyén, az egyes tarsadalmi rétegek, kulturalis
kornyezet torzitd hatdssal vannak ezek alapveté megallapitasaira. gy példaul a szelektiv
észlelésnél a tudatos médiahasznalat kovetkeztében csak a legmélyebb szintje, a szelektiv
emlékezés volt egyértelmiien észlelhetd, mig a napirend kijeloles modelljénél forditott

értelmezésben, a harmadik szinttél haladva az elséig tudtam igazolna annak téziseit.



Az interjuk tapasztalatai, és a felhasznalt szakirodalom alapjan elkészitett 112 fos
kvantitativ kutatdas mar sokkal egyértelmiibben kirajzolta a médiaelméletek szabta keretek.
Bar mintam nem volt reprezentativ, az orszag 47 egyetemét tekintve 21-bdl érkezett kito1tom,
a harom legtdbb valasz pedig egy vidéki, egy varosi és egy egyhazi egyetemr6l kaptam,
vagyis valtozatos kornyezetbol érkez6 diakoktol.

A napirend és a szelektiv észlelés szintjei lathatdva valtak, a hallgatési spiral tiikrozte
a friss kutatasok altal emlitett polarizaciot és véleményklimat, mig a hasznalat-kielégilés
modell arnyaltabba valt a tudatos médiahasznalat tiikrében, vagyis ez a csoport dominansan
informéacidszerzésre hasznalja a médiat, a szérakozéssal szemben.

Am a dolgozat igazi kihivasat a médiakornyezet és a politikai klima jellemzése
jelentette az elméleteken keresztiil. Az interjlelemzésekbdl arra kdvetkeztettem, hogy a
hallgatasi spirdl a valasztasok alatt a tobbségben 1év0 kormanyparti szavazdknal is miikodésbe
Iépett az akkor sugallt elnyomas toposz kapcsan. Mindezek mellett a kérd6iv alapjan
megbizonyosodhattam, hogy bar a csoport nagy része partszimpatia szempontjabol
semlegesnek vallotta magat, a korrelaciok azt bizonyitottdk, a kormanykritikus fésodorhoz
tendalnak. Ennek ellenére kampanyszlogeneket, reklamokat, sokat ismételt taktusokat csak a
kormanyparti k6zegbdl tudtak idézni. A kutatds eredményeinek fényében kijelenthetd, hogy a
vizsgalt, egyetemista réteg sz0szOloit a nagyrészik altal inkompetensnek tartott politikai
erokkel szemben a nem kormanyparti médiumok kapudrei személyesitik meg.

Hozza kell tennem, mivel nem reprezentativ mintaval dolgoztam, ezért ugyanezekkel a
kérdésekkel, mas kitoltokkel lehetséges, hogy mas eredményt kaptam volna az elemzés soran.
Ezért érdemes lenne megismételni a kutatast ugyanezekben az intézményekben és dsszevetni
a mostani eredményeket a majdaniakkal, vagy mas egyetemek hallgatéival kitdltetni ugyanezt

a kérddivet, vagy, megfeleld er6forrasok birtokaban reprezentativ mintan elvégezni a kutatast.
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1. tblazat: Mennyire értenek egyet az egyetemistdk a médidban ismételt toposzokkal? (1. Az inflacié nem
akkora probléma, mint gondolnank. Akarmennyire is oridsi mértékii inflaciorol beszél most a koézvélemény,
jelenleg egy mérsékeltebb inflacids idészakban vagyunk, igy a gazdasagi kovetkezmények is enyhébbek.
Osszességében tehat megkérddjelezhetd a kapcsolat az inflacié és a novekedés kozott. Raadasul az okozott
gazdasagi kar is minimalis, akarmennyire is Oriasi csapasnak konyveli el a kdézvélemény az inflaciot.*®; 2.
Minden eddiginél durvabb inflaciés nyomas nehezedik a magyar lakossagra. A kormany ebben az id6szakban
mar nehezebben mutathat csak a kiilfoldre, nem harithatja el teljesen a feleldsséget magarol.*®; 3. Eurépai
Unidban mar igy is az egekben vannak az energiaarak, és magas az inflacio. A szankciok miatt egész Eurdpa egy
vilaggazdasagi valsag szélén tancol.*’; 4. Orbanék kozonyosen nézik végig, ahogy az id6sek az egyre novekvo
rezsi miatt szenvednek.*®; 5. Magyarorszagon a rezsicsokkentés marad! *°; 6. Az a baloldal rinyal a rezsi miatt,
amelyik azzal kampéanyolt, hogy eltorli.>®; 7. A Fidesz mindig is a rezsicsokkentés partjan allt, és a
rezsicsokkentéssel eddig is megvédték és ezentil is megvédik a csaladokat.®?; 8. A kormany hiaba igyekszik
azzal nyugtatni az embereket, hogy csak a lakossag negyede fog magasabb rezsiszamlat fizetni.>?; 9. Az a
fideszes szOveg, hogy »ne a magyar emberek fizessék meg a habor( arat«, cslinya demagogia, hiszen Putyin
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haborujanak sulyos gazdasagi kovetkezményei egész Eurdpat, s6t valamennyire az egész vilagot sujtjak, és ettdl
Magyarorszagot, az orszag lakdit sem lehet megkimélni.>3; 10. G6zer6vel folytatja a haboras hangulatkeltést a
baloldal, minden napra jut egy Gjabb nyilatkozat. **; 11. A magyar kormany szinte az egyetlen egész Eurépaban,
aki nem szankciordl vagy haborirol beszél, hanem arrol, hogy békére van szikség, és a békét kellene
finansziroznunk, nem a habor(t.>%; 12. A békérdl tobben is beszélnek Europaban, de kozben kidllnak Ukrajna
pénzligyi és katonai timogatasa mellett, azért, hogy a megtamadott orszagnak ne kelljen megadnia magat.>®; 13.
A kamara tdmogatna a kata megsziintetését és egy Uj adénem bevezetését a tanulsdgok levonasaval.’’; 14. A
katasok megbizéi és a kényszervallalkozok is egyarant adécsalok.®®; 15. A koltségvetési bevételkényszer vezetett
az adénem egyik naprol masikra valé atszabasahoz.*®; 16. Az, hogy a kisadozé vallalkozasok tételes adojat fizetd
kisvallalkozok adécsalék lennének, az hazugsag.®®; 17. A progressziv ideolégia (genderideol6gia) célja a
tarsadalom hagyomanyos, organikus egységeinek lebontasa, egyéni és kisebbségi identitdsok kialakitasa a
tébbségi identitas és a hagyomanyos kdzossegek helyett. Azt remélik, hogy igy kénnyebben tudjak befolyasolni
a tarsadalmakat.®’; 18. A magyar cél kimaradni: haboribdl, recessziobol, genderbdl, migraciobol.®?; 19.
Kimondhatjuk, hogy tulajdonképpen boszorkanyiildozés folyik (a kisebbségi tarsadalom ellen).
Boszorkanyiildézés ma is létezik, csak éppen ma a kozbeszéd szintjén ugy hivjdk, gyliloletbeszéd.®; 20.
Barmekkora tobbséget szerez egy part a valasztasokon, nem diszkriminalhatja a tarsadalom tébbi csoportjat,
mert az uniés normakba is (itkozik.54; 21. Megkezdddott a hatarvadaszok képzése, tobbszords a tuljelentkezés.5;
22. Elsd iitemben 2200 hatarvadaszt terveztek toborozni, valojaban alig 700-an jelentkeztek.®¢; 23. Mig a magyar
kormany idejében felismerte a valsag sulyossagat és az illegalis bevandorlas jelentette veszélyeket, addig a
magyar ellenzék alproblémarol, majd a migransok befogadasanak kotelességérdl beszélt.”; 24. Magyarorszagon
a bevandorlas nem probléma, nincs menekilthullam.%8; 25. A varmegye elnevezés visszahozasa egyszeril
tisztelet az ezeréves magyar allamisag el6tt.®%; 26. A féispan elnevezést a torténelmi hagyomanyok tisztelete és
Ujjaélesztése jegyében vezetnék be.”®; 27. A magyar kormany szintet lépett, és az egyre szornyliségesebb bolti
arakat, réhejesen gyenge forintot és hasonlokat latva mar nem egyszeriien mozdulatlansagot ajanl, hanem a
multat (a f8ispan és varmegye elnevezések visszavezetésével).”?; 28. A féispan kifejezés visszaépitése a magyar
jogrendbe lehetéséget teremt arra, hogy a mai magyar kozigazgatas tobb szallal k6tddjon a kommunizmus eldtti
magyar allamigazgatas fogalmi készletéhez és ezéltal az ezeréves magyar allamisag alkotmanyos hagyomanyai e
formaban is tovabb éljenek.”?; 29. Vissza a kozépkorba! Magyarorszagnak fOispanjai lettek, a forintot pedig
aranyarban vesszik.”®)
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Kérdések 1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.
Egyetem

fldrajzi

elhelyezke |Fovarosi| Vidéki |Fovarosi| Vidéki |Févarosi| Vidéki |Févarosi| Vidéki |Févarosi| Vidéki |Fovarosi| Vidéki |Févarosi| Vidéki
dése

alapjan

Igen 35 14 55 11 40 9 75 22 77 23 52 19 34 6
Nem 53 13 31 15 46 17 11 4 9 3 34 7 52 20
Aﬂag 44 13,5 43 13 43 13 43 13 43 13 43 13 43 13
Szoras 12,72792|0,707107 | 16,97056 | 2,828427 | 4,242641 | 5,656854 | 45,25483 | 12,72792 | 48,08326 | 14,14214 | 12,72792 | 8,485281 | 12,72792 | 9,899495
T-Proba 0,077345 0,132528 0,026671 0,462051 0,48641 0,109129 0,11917

2. tablazat: T-préba eredményei az egyetemek foldrajzi elhelyezkedésétdl fiiggben (1. kérdés: Volt-e mar olyan
tapasztalatod, hogy nem mertél egy adott kérdéskorben véleményt nyilvanitani, mert féltél, hogy kisebbségben
leszel a véleményeddel?; 2. kérdés: Kilonbozik-e a politikai allaspontod a kdzvetlen kdornyezetedtdl, és meg
mersz-e nyilvanulni ezekben a témakban, a koériikben?; 3. kérdés: Nyilvanosan meg mersz-e nyilvanulni a
politikai véleményeddel kapcsolatban?; 4. kérdés: Szoktdl -e megosztani politikai témaju bejegyzéseket a
kozdsségi médiaban, hogy mindenki szamara lathatoak legyenek?; 5. kérdés: Szoktal -e megosztani politikai
témajh bejegyzéseket a kozdsségi médiaban gy, hogy csak az ismerdseid lathatjak?; 6. kérdés: Valtozott-e mar
a véleményed annak fliggvényében, hogy a kdrnyezeted tdbbsége milyen véleményen volt?; 7. kérdés: Volt-e
mar olyan tapasztalatod, hogy kisebbségben voltal a véleményeddel, felszolaltal és lehurrogtak?)

Kérdések |1 2. 3. 4. 5. 6. 7.

Egyetem

fldrajzi

elhelyezke |Férfi N6 Férfi Né Férfi N6 Férfi No Férfi N6 Férfi No Feérfi N6

dése

alapjan

Igen 28 19 28 37 23 26 51 45 54 44 37 32 18 22
Nem 30 35 29 16 34| 27 6 8 3 9 20 21 39 31
Atlag 29 27 285 26,5 28,5 26,5 285 26,5 28,5 26,5 285 26,5 285 26,5
Szoras 1,414214] 11,31371| 0,707107| 14,84924| 7,778175| 0,707107| 31,81981| 26,16295| 36,06245| 24,74874| 12,02082| 7,778175| 14,84924| 6,363961
T-Préba 0,827226 0,866667 0,751931 0,951507 0,954321 0,861657 0,877141

3. tAblazat: T-préba eredményei a kit6ltok nemének fiiggvényében (1. kérdés: Volt-e mér olyan tapasztalatod,
hogy nem mertél egy adott kérdéskdrben véleményt nyilvanitani, mert féltél, hogy kisebbségben leszel a
véleményeddel?; 2. kérdés: Kulonbozik-e a politikai allaspontod a kozvetlen kornyezetedtdl, és meg mersz-€
nyilvanulni ezekben a témakban, a koriikben?; 3. kérdés: Nyilvanosan meg mersz-e nyilvanulni a politikai
véleményeddel kapcsolatban?; 4. kérdés: Szoktal -e megosztani politikai témaju bejegyzéseket a kozOsségi
médidban, hogy mindenki szdmara lathatdak legyenek?; 5. kérdés: Szoktal -e megosztani politikai témaju
bejegyzéseket a kozosségi médidban gy, hogy csak az ismerdseid lathatjak?; 6. kérdés: Valtozott-e mar a
véleményed annak fliggvényében, hogy a kérnyezeted tébbsége milyen véleményen volt?; 7. kérdés: Volt-e mar
olyan tapasztalatod, hogy kisebbségben voltal a véleményeddel, felszélaltal és lehurrogtak?)



Jellemzéen melyik platformokrél tdjékozédsz? (Pl.: Mandiner, RTL, Telex, M1)

Kérdések s Spearman-féle Kérdések s Spearman-féle
A Pearson korrelacio L | Pearson korreldcio .
szama rangkorrelacio szama rangkorrelacio
Szignifikancia Erték / p Szignifikancia Erték / p Szignifikancia Erték /p Szignifikanci| Erték
fok /s fok /s afok/s
1 0,253 -0,105 16 0,394
2 0,004 17 0,86
3 7 18 0,003
4 19 0,184
5 20 0,011
[ 21
7 22
8 23
3 24
10 25
11 26
12 27
13 238
14 29
15
Politikai szimpatiad? (Kormanypart, Nem kormanyparti partok, Partnélkiili)
Kérdések e Spearman-féle Kérdések L, Spearman-féle
Pearson korreldcié i Pearson korrelacié i
szama rangkorreldcid szama rangkorreldcié
Szignifikancia ., Szignifikancia ., Szignifikancia| . Szignifikanci| Erték
Erték /p Erték / p Erték / p
fok /s fok /s fok /s afok/s /p
1 0,013 -0,248 0,017 -0,236 16 0,193 0,131 0,241 0,118
2 0,002 0,302 0,007 0,268 17 <0,001 -0,356 <0,001 -0,351
3 0,036 0,208 0,019 0,232 18 0,002 0,301 0,004 0,283
4 <0,001 0,327 0,004 0,283 13 0,001 0,321 0,002 0,304
5 <0,001 0-,340 0,004 0-,283 20 <0,001 0,393 <0,001 0,381
] <0,001 -0,42 <0,001 -0,406 21 0,003 -0,293 0,003 -0,294
7 <0,001 -0,505 <0,001 -0,485 22 0,004 0,283 0,005 0,278
8 <0,001 0,331 <0,001 0,338 23 <0,001 -0,41 <0,001 -0,359
El <0,001 0,344 0,002 0,305 24 0,004 0,282 0,003 0,29
10 <0,001 -0,385 -0,349 25 <0,001 -0,421 <0,001 -0,397
11 -0,276 -0,26 26 <0,001 -0,456 <0,001 -0,442
12 0,088 0 27 <0,001 0,345 <0,001 0,361
13 144 23 0,081 0,036
14 -0,284 29 <0,001 <0,001
15 0,201 0,217
Hol laksz? (Kis telepiilés, Varos, Megyeszékhely, Févaros)
Kérdések - Spearman-féle Kérdések i Spearman-féle
i Pearson korrelacio .. i Pearson korrelacio ..
szama rangkorrelacié szama rangkorrelacié
Szignifikancia ., Szignifikancia ., Szignifikancia| . , Szignifikanci | Erték
Erték/p Erték/p Erték/p
fok /s fok /s fok/s afok/s /p
1 0,443 0,073 0,378 0,084 16 0,337 0,092 0,187 0,126
2 0,621 -0,047 0,72 -0,034 17 0,863 -0,017 0,92 0,01
3 0,576 -0,053 0,498 -0,065 18 0,573 -0,054 0,581 -0,053
1 0,774 0,027 0,713 0,035 19 0,101 0,156 0,039 0,195
5 0,117 0,177 0,129 20 -0,081 0,16 -0,134
6 0,101 0,26 -0,107 21 0,104 0,375 -0,085
7 0,028 0,743 0,031 2 0,733 0,033 0,803 0,024
8 -0,14 -0,102 23 0,456 -0,071 0,482 -0,067
9 0,083 0,036 24 0,633 0,046 0,544 0,058
10 -0,095 -0,08 25 0,904 -0,012 0,855 0,017
11 0,042 -0,034 26 0,835 0,02 0,571 0,054
12 0,004 0,003 27 0,972 0,003 0,831 0,02
13 -0,013 -0,027 28 0,603 0,05 0,413 0,078
14 20,046 0,062 29 0,269 0,105 0,218 0,117
15 -0,046 -0,029




Mit tanulsz? (Human tudomany, Real tudomany)
Kérdések i Spearman-féle Kérdések - Spearman-féle
3 Pearson korrelacid .. i Pearson korrelacié ..
szama rangkorrelacio szama rangkorrelacio
Szignifikancia ., Szignifikancia ., Szignifikancia| ., Szignifikanci | Erték
Erték/p Erték/p Erték/p
fok /s fok /s fok /s afok/s /p

1 0,038 0,157 0,155 0,135 16 0,384 0,083 0,574 0,054
2 0,514 0,062 0,791 0,025 17 0,708 0,036 0,638 0,045
3 0,537 -0,059 0,24 0,112 18 0,938 -0,007 0,048 -0,006
4 0,118 0,149 0,124 0,146 19 0,876 0,015 0,962 -0,005
5 0,739 -0,032 0,953 -0,006 20 0,988 -0,001 0,664 -0,041
6 0,822 0,021 0,917 0,01 21 0,18 -0,127 0,244 -0,111
7 0,889 0,013 0,681 0,039 22 0,004 0,269 0,013 0,234
8 0,083 0,164 0,024 0,213 23 0,468 0,069 0,546 0,058
9 0,801 0,024 0,978 -0,003 24 0,263 0,107 0,26 0,107
10 0,823 0,021 0,653 0,043 25 0,32 0,095 0,039 0,157
11 0,649 -0,043 0,614 -0,048 26 0,467 0,069 0,273 0,105
12 0,504 0,012 0,938 0,007 27 0,503 0,064 0,662 0,042
13 0,705 -0,036 0,699 -0,037 28 0,623 -0,047 0,712 -0,035
14 0,538 ~0,059 0,925 0,003 29 0,992 ~0,001 0,76 0,029
15 0,13 -0,144 0,134 -0,143

4. tablazat: Milyen faktorok befolyasoljak legjobban a kozéleti-politikai véleményiiket az egyetemista
korosztalynak? A fekete szamok az erGs korrelaciot, a vordssel jeldltek a korrelalatlansagot jeldlik (1. Az
inflaci6 nem akkora probléma, mint gondolnank. Akarmennyire is o6riasi mértékii inflaciorol beszél most a
kozvélemény, jelenleg egy mérsékeltebb inflacios idészakban vagyunk, igy a gazdasagi kdvetkezmények is
enyhébbek. Osszességében tehat megkérddjelezhetd a kapcesolat az inflacio és a ndvekedés kozott. Raadasul az
okozott gazdasagi kar is minimalis, akdrmennyire is driasi csapasnak konyveli el a kdzvélemény az inflaciot.”;
2. Minden eddiginél durvabb inflaciés nyomas nehezedik a magyar lakossagra. A kormany ebben az idészakban
mar nehezebben mutathat csak a kilfoldre, nem harithatja el teljesen a feleldsséget magarol.”®; 3. Eurdpai
Unidban mar igy is az egekben vannak az energiaarak, és magas az inflacid. A szankcidk miatt egész Eurdpa egy
viladggazdasagi valsag szélén tancol.”®; 4. Orbanék kdzonydsen nézik végig, ahogy az id6sek az egyre novekvd
rezsi miatt szenvednek.””; 5. Magyarorszagon a rezsicsokkentés marad! 78; 6. Az a baloldal rinyal a rezsi miatt,
amelyik azzal kampényolt, hogy eltorli.’?; 7. A Fidesz mindig is a rezsicsokkentés partjan allt, és a
rezsicsokkentéssel eddig is megvédték és ezentdl is megvédik a csaladokat.?%; 8. A kormany hidba igyekszik
azzal nyugtatni az embereket, hogy csak a lakossag negyede fog magasabb rezsiszamlat fizetni.?!; 9. Az a
fideszes szOveg, hogy »ne a magyar emberek fizessék meg a haboru arat«, csinya demagodgia, hiszen Putyin
haborujanak sulyos gazdasagi kovetkezményei egész Eurdpat, s6t valamennyire az egész vilagot stjtjak, és ettdl
Magyarorszagot, az orszag lakéit sem lehet megkimélni.®?; 10. G6zerével folytatja a haborus hangulatkeltést a
baloldal, minden napra jut egy Gjabb nyilatkozat. 8; 11. A magyar kormany szinte az egyetlen egész Eurépaban,
aki nem szankciérél vagy haborarél beszél, hanem arrdl, hogy békére van szikség, és a békét kellene
finansziroznunk, nem a habort.2*; 12. A békérdl tébben is beszélnek Europaban, de kozben kidllnak Ukrajna
pénzligyi és katonai tAmogatasa mellett, azért, hogy a megtamadott orszagnak ne kelljen megadnia magét.®; 13.
A kamara tdmogatna a kata megszintetését és egy Uj adénem bevezetését a tanulsagok levonasaval.8®; 14. A
katasok megbizdi és a kényszervallalkozok is egyarant addcsalok.8”; 15. A koltségvetési bevételkényszer vezetett
az adénem egyik naprol masikra valé atszabasahoz.®8; 16. Az, hogy a kisad6zo vallalkozasok tételes adojat fizetd
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kisvallalkozok adécsaldk lennének, az hazugsag.®®; 17. A progressziv ideolégia (genderideol6gia) célja a
tarsadalom hagyomanyos, organikus egysegeinek lebontésa, egyéni és kisebbségi identitdsok kialakitasa a
tébbségi identits és a hagyomanyos kdzosségek helyett. Azt remélik, hogy igy kdnnyebben tudjak befolyéasolni
a tarsadalmakat.®®; 18. A magyar cél kimaradni: haboribdl, recessziobol, genderbdl, migraciobol.%t; 19.
Kimondhatjuk, hogy tulajdonképpen boszorkanylildozés folyik (a kisebbségi tarsadalom ellen).
Boszorkanyiildozés ma is létezik, csak éppen ma a kozbeszéd szintjén ugy hivjak, gyiilsletbeszéd.®?; 20.
Barmekkora tobbséget szerez egy part a valasztasokon, nem diszkriminalhatja a tarsadalom tobbi csoportjat,
mert az uni6s normakba is Utkdzik.%; 21. Megkezd6dott a hatarvadaszok képzése, tobhszords a tuljelentkezés.®;
22. Elsd iitemben 2200 hatarvadaszt terveztek toborozni, valojaban alig 700-an jelentkeztek.?®; 23. Mig a magyar
kormany idejében felismerte a valsag sulyossagat és az illegalis bevandorlas jelentette veszélyeket, addig a
magyar ellenzék alproblémarol, majd a migransok befogaddsanak kotelességérdl beszélt.%®; 24. Magyarorszagon
a bevandorlas nem probléma, nincs menekilthullam.®”; 25. A varmegye elnevezés visszahozisa egyszeril
tisztelet az ezeréves magyar allamisag el6tt.%8; 26. A fispan elnevezést a torténelmi hagyoményok tisztelete és
Ujjaélesztése jegyében vezetnék be.%%; 27. A magyar kormany szintet 1épett, és az egyre szornyliségesebb bolti
arakat, rohejesen gyenge forintot és hasonlokat latva mar nem egyszeriien mozdulatlansagot ajanl, hanem a
multat (a fSispan és varmegye elnevezések visszavezetésével).1%%; 28. A f8ispan kifejezés visszaépitése a magyar
jogrendbe lehetdséget teremt arra, hogy a mai magyar kozigazgatas tobb szallal kotédjon a kommunizmus elotti
magyar allamigazgatas fogalmi készletéhez és ezaltal az ezeréves magyar allamisag alkotmanyos hagyomanyai e
formaban is tovabb éljenek.'%; 29. Vissza a kozépkorba! Magyarorszagnak fOispanjai lettek, a forintot pedig
aranyarban vessziik.10?)
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