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|. Bevezetés: a kutatasi téma indoklasa, elméleti keret

A kutatasom alapkérdését a kozosségi platformok altal nyujtott Onreprezentacids lehetéségek,
¢s a kiszolgaltatott rétegek korlatozott dnmegjelenitési modja kozott huzodo ellentét képezi,
feliiletén. Hasonldan a 2020-ban elvégzett Kiszolgaltatott emberek a kozdsségi médidban cimii
szakdolgozatomban, amely az Instagram feliiletén megjelent tartalmakra korlatozodik. Az
elsddleges kérdés a jelenlegi kutatas esetében, hogy kiszolgaltatott emberek megjelennek-e a
kozosségi médidban, ebben az esetben a TikTok feliiletén, hiszen ez a réteg, éppen a
kiszolgaltatottsagbol adddoan, {itkozik nehézségekbe az Onreprezentacid esetében: , A
hatranyos helyzetben 1évok ki vannak rekesztve abbdl, hogy életiikkel kapcsolatos
megfontolasaikat autentikus modon fogalmazhassék meg a nyilvanossagban.” (idézi Hammer
206:120). A kozosségi média platformok, mint ahogyan az Instagram, a Tiktok, vagy a
Facebook stb. elsddlegesen az dnreprezentdcionak ad teret, hasznalati céljukbol adodoan pedig
a legtobb embernek lehetdséget teremt arra, hogy magat tudja képviselni a platformokon
feléptilt ‘virtualis tarsadalmakban’. Azonban, akinek ehhez nincsenek meg a megfeleld
eszkozeik az kimarad, igy a kiszolgaltatott helyzetilk mellett, a technikai kiszolgaltatottsag
aldozatava is valnak, ezzel pedig elveszthetik azt a lehetdséget is, hogy gy abrazoljak
onmagukat, ahogyan azt 6k szeretnék.

Ebbdl az ellentétbdl kovetkezik az elsé fontos kérdés, hogy egyaltalan megjelenik-e
valamilyen médon ez a réteg? Azt, hogy miért fontos, hogy megjelenjen ez a réteg is az
médiaban, jelen esetben az Ujfajta digitalis vilagban, azt George Gerbner kultivacios elmélete
bizonyitja. Eszerint ha kisebb aranyba latunk egy bizonyos réteget a tarsadalomban, azok a
befogadok, akik sokat fogyasztjdk az adott médiumot, hajlamosak azt gondolni, hogy a
tarsadalomban is kisebb az aranyuk ezeknek a rétegeknek. (Bajomi-Lazar 2017: 67)

A kozosségi oldalakat tobb szempontbol is érdemes vizsgalni, egyrészrdl a mar emlitett
onreprezentacids lehetéségek miatt, amelynek alapjat a dolgozatomban Susan Sontag
gondolatai tamasztjak ala, miszerint a fényképek mindig tiikkr6zik a készité a nézépontjat.
(Sontag 2004: 31). Masfel6l nem csupan tiikrozik, de ha kiils6 szem altal vannak abrazolva,
Sontag szerint egy erdszakos cselekedetrdl beszélhetiink a fényképek alanyaival szemben,
hiszen ugy vannak bemutatva, ahogyan 6k még sosem lattak magukat. (Sontag 1981: 22).
Ezaltal, véleményem szerint az etikus abrazolds egy fontos szempontja, hogy maga a felvételek

alanyai mennyire képesek befolyasolni az adott tartalmat. Ennek, az altalam v¢élt idealizalt esete az,



ha a felvételek alanyai sajat akaratukbol, a sajat beallitasai szerint készithetik el a roluk szo6lo
anyagot, és sajat akaratuk nemcsak a vided tartalmara, de annak megjelenésére is hatéssal tud lenni.

Masrészrol a kdzosségi média lehetdséget teremt arra, hogy ne képzett szakemberek altal
bevett abrazolasmodok jelenjenek meg, hanem civil emberek altal gyartott tartalmakat lassunk,
amik mentesek a mar berdgziilt (sok esetben karos) sémaktol.

A mélyszegénységben ¢l0k megjelenését érdemes abban a tekintetben is megvizsgalni,
hogy egyaltalan az TikTokhoz hasonl6 k6zosségi médidban résztvevo tartalomkészitok, akik
nem képzett szakemberek, érdekeltek-e abban, hogy megjelenjen ez a téma. Ugyanis a
kozosségi médidban a tartalmak sorsarol maguk a készitdk és a fogyasztok dontenek. Aktiv
vagy passziv aktivitdsokkal allandoan megszavazzak azokat a témakat, amik figyelmet kapnak
az online térben, igy a felkapott témak nem egy eldre eltervezett moédon keriilnek a kozonség
figyelme elé, hanem alland6 részvételiikkkel és aktivitidsukkal adnak figyelmet bizonyos
témaknak. A kozosségi médidban masképp zajlik a hagyomanyos médidra vonatkoztatott
napirendelmélet. Az elmélet szerint a hagyomanyos média csak bizonyos szamu témakat emel
ki a vilagban torténé Osszes esemény koziil. (Bajomi-Lazar 2017: 67) Azonban a kdzosségi
médidban nincs mennyiségi korlat, ami megakadalyoznd, hogy az 6sszes esemény felkeriiljon.
A napirendelmélet szerint a média arra nincs hatassal, hogy az emberek mit gondoljanak
bizonyos témakrol, viszont arra hatassal van, hogy milyen témakrol gondolkodjanak. Azzal,
hogy milyen sorrendben ad szdmot a hirekrdl, fontossagi sorrendet allit fel, ami hatassal van
befogadok véleményére arra vonatkozoan, hogy mely hirek a fontosak. Az ujmédidban, a
TikTokon azonban nincs elére meghatdrozva, hogy mely témak valhatnak kiemeltté. A
TikTokon, €és az Instagramon is egymas mellé rendelve jelennek meg a tartalmak, igy ilyen
modon nincs eldre kijeldlve a fontossagi sorrend a témak kozott. Azt, hogy mely felvételek
jelennek meg minél tobb ember kezddlapjan (TikTokon a ‘For You’ szekcidban) az
algoritmusok hatarozzak meg, ilyen modon véletlenszerlien is tehet szert hirtelen
népszeriségre egy-egy video, a témajatol fiiggetleniil.

Ebbdl adodoan érdemes azzal a kérdéssel foglalkozni, hogy a TikTok platformjan egyaltalan
‘napirendre’ keriil-e a kiszolgaltatottsag témaja, szemben egy olyan strukturdlt hagyomanyos
médiaformatummal, mint példaul a televiziés miisor, amelyben mar bevett szokdsok szerint
keriilnek be bizonyos témak a miisorba.

»A televizio pedig, amely joval szélesebb kozonséghez szol, ennél fogva érzékenyebben
reagal a hirdetdk nyomdsdra, még szigorubb, legnagyobbrészt magamaganak kijelolt
megszoritasok kozott dolgozik abban a tekintetben, hogy minek a sugarzasa »helyénvalo«.”

(Sontag 2004: 73).



Valamint, ebben az esetben nem szabad attdl sem eltekinteni, hogy egy hagyomanyos
médiaformatum tartalmat szdmos tényezd befolyasolja, ahogyan Sontag is emliti, egyrészt az
anyagi érdekek, ide sorolva a hirdetdk befolyasat, akik végsd soron tdmogatjak, hogy az a
tartalom megsziilessen. Masrészr6l, amiatt, hogy elsdsorban profittermelésre késziilnek az
anyagok, igy az anyagi érdekek és az, hogy az adott ért€k minél tobb ember szamara erds
hirértékkel birjon, hatassal van arra is, hogy mi képes elérni az érdekességi faktort. Ez pedig a
szegények, ¢€s a kozéposztaly rétegei kozé tartozok esetében kiilonb6zd oldalrdl kozelit a

Fokusz televizios miisorrdl készitett kutatasban. (Hammer 2006:59)

“(...)az ,,erdekesség”’-posztulatum révén a ,,kdzéposztaly”-tdrténetek tilnyomo
részét az jellemzi, hogy a fészerepld rendkiviiliségének, egyediségének kdszonhetden
keriilhetett be a miisorba. Olyan tapasztalatot tud megjeleniteni,

amely vonatkozasaban kiilonbdzik mindenki mastol (hisz hanyan mondhatjuk

el magunkrol, hogy Robert de Niro hasonmasai lennénk?), mig ugyanez a
,Kiillondsségen” alapul6 logika a szegények esetében azt jelenti, hogy ime az

illetd, aki nem képes arra, amire mindenki mas képes. Ez a logika természetesen

nem valamiféle — a kereskedelmi médiabdl 6rdogi médiaeffektusként

,objektive” emanalodo — sziikségszerii kovetkezmény, hanem artalmatlan,
LHtermészetes”, a mindennapi praxisok sajatos 0sszejatszasa révén létrejovo

konstrukcio, amely ahogy 1étrejott, ugyanolyan erével meg is valtoztathato.”

Kétségtelen, hogy a TikTok feliiletén is fontos szerepet tolt be az érdekesség kérdése,
hiszen azok a videdk jutnak el minél tobb emberhez, amik valamilyen szempontbol hatést
gyakorolnak a fogyasztokra. Ennek ellenére érdemes azt a kiilonbséget szem el6tt tartani, hogy
amig a tomegmédiumok miikodése nem fenntarthatd hossza tadvon kevés fogyasztoval, hacsak
nincs mas kiilsé érdek, ami ezt megkivanja. (példaul kulturalis céli nevelés, egyéb politikai
érdekek, kozszolgalatisag). A TikTok platform bevételek nélkiil is gondtalanul képes miikodni,
hiszen az itt késziilt felvételek eldallitdsdhoz nincs sziikség olyan allandd jellegli anyagi
forrasra, mint példaul egy televizids vagy egy radidés miisor esetében. Maga a tartalomkészités,
¢€s a megosztas nem keriil plusz koltségbe, csak az eszkdz €s az internethalozat elérése.

A TikTok konnyen tud egy olyan specifikus célkozonség felé nyitni, aki érdekelt a
témaban, annak ellenére is, ha nem a fenti érdekességfaktorra utalva, nem a “legszegényebb

szegényt” mutatja be. Ebbdl adoddan a hipotézisem szerint lehetdséget teremthet olyan ujfajta



abrazolasra, ami hitelesen és etikusan, a téma komolysagat igényld modon képes a témaval
foglalkozni, anélkiil, hogy aruva bocsatana a kiszolgaltatott helyzetben 1évd személyeket.
Ugyanakkor az, hogy a konnyen hozzaférhetd eszk6zok, (okostelefonok) lehetévé teszik,
hogy egyszeriien készitsiink felvételek barkirdl kétéli dolog. Hiszen, egyrészrél a mar fent
emlitettek szerint, képes lehet megljitani azt a fajta kotott abrazolasmodot, amit a hagyoményos
médiumokban megszokhatunk. Hozzajarulhat ahhoz, hogy sokkal személyesebb, 6nazonosabb
felvételeket lathassunk. Példaul tgy, hogy nem egy idegen szakember késziti az adott tartalmat,
akinek csak néhany 6rdja van beledsnia magat a témaba, és taldlkozni a felvétel alanyaval,
hanem egy régi ismerds, vagy sajat maga is képes lehet bemutatni 6nmagéat. Ellenben az, hogy
technikailag sokkal konnyebb lett a videok készitése, kis méretli eszkdzokkel, eldsegitheti azt
a folyamatot is, hogy még tavolabb keriiljon egymastdl a készitd és a felvétel alanya. Hiszen
még konnyebb lett feltiinés nélkiil felvételek késziteni és azonnal nyilvadnossag elé tenni, mint
valaha. Harng Luh szerint éppen a konnyii hasznalat, és a k6zosségi oldalak felemelkedése
kovetkeztében még inkabb feler6sodik a fotd alanya és a fotografus kozotti egyenlétlenség.

(Harng és Shirleen 2019: 215) Ebbdl adoéddéan még érdekesebb, hogy a TikTok lehetdségei

crer

Il. Szegénységreprezentaciok a TikTok feliiletén

1. A TikTok kontextusa

“A TikTok (Kinaban: DouYin; korabban musical.ly-ként ismert) jelenleg az egyik
legsikeresebb kinai kozosségi média alkalmazas a vilagon. A 2016 szeptemberi alapitasi ota,
a TikTok széles korben elterjedt, kiilondsen a fiatal felhasznalok korében “LipSync-Videos”
megtekintése, alkotdsa és kommentalasa az appon.”* (Elhai,Montag, Yang 2021: 1)

Bar a TikTok valoban tigy lett vildgszerte ismert, mint a “tatogds videdk™? csatornaja, ennél
sokkal tobbé, és értékesebbé ndtte ki magat az alapitasa, és a kezdetleges hasznélata ota. A
sikeressége statisztikak alapjan megkérddjelezhetetlen: 2022-es globalis felmérés adatai
szerint, amely vilagszerte vizsgalta a platformok aktiv felhasznaloit, a 6. helyre sorolta a

TikTokot, amit a Facebook, a YouTube, WhatsApp, az Instagram, é¢s a WeChat eldz csak meg.

! Sajat forditas: “TikTok (in Chinese: DouYin; formerly known as musical.ly) currently represents one of
the most successful Chinese social media applications in the world. Since its founding in September 2016, TikTok
has seen widespread distribution, in particular, attracting young users to engage in viewing, creating, and
commenting on “LipSync-Videos” on the app.”

2 Sajat forditas “LipSync-Videos”



(Kemp 2022) Azonban, ha platformon elt6lt6tt id6 alapjan allitjuk sorrendbe az alkalmazasokat,
joval eloérébb keriil. Ebben az esetben a YouTube utan rogton a TikTok all, ahol globalisan
atlagolva, havonta 22,9 6rat toltenek a fogyasztok. A szamokat tekintve csak 5 6raval marad le
a masik népszerti videdmegosztd, YouTube platformja mogott. (Kemp 2022) Erdemes azonban
figyelembe venni, hogy a TikTok sokkal rovidebb felvételek megosztasara hivatott, jelenleg
2021 juliusa 6ta, legfeljebb 10 perces lehet egy video (Malik 2022), szemben a YouTube-bal, ami
a hosszabb formatumn felvételeket timogatja, igy ha a két videomegosztod portal vetjiik dssze,
kiemelkeddnek tekinthetd a TikTok altal elért eredmény.

A magyar kontextusban mutatott statisztikdk is azt a kdvetkeztetést vonjak maguk utan,
hogy érdemes a TikTok platformot kutatasok ald vetni, mar csak a felhasznalok szdmat
tekintve is. A globalis adatokhoz képest, a felhasznalok szama alapjan, a TikTok
Magyarorszagon a 4. helyen all a k6zdsségi platformok soraban, eldtte a YouTube, Facebook,
¢s az Instagram helyezkedik el a sorrendben. A magyar felhasznalok szdmat 2,17 millidra
becsiilték 2022 februarjaban, kiemelve, hogy csak 18 évét betoltd személyeket vették
szamitasba, igy feltehetdleg ez a szam sokkal nagyobb. (Kemp 2022)

Mivel a TikTok feliiletét némi korlatozassal mar 13 éves kortol lehet hasznalni, 16 éves
kortol pedig korlatok nélkiil lehet barki felhasznéloja a feliiletnek. A fiatal korosztaly nagy
részét alkotja a felhaszndloknak, a 2021-es adatok szerint, csupan Kindt tekintve, a
felhasznalok 81,65%-a fiatalabb 35 évnél. (Elhai,Montag,Yang, 2021: 1)

A TikTok sikerének kulcsa hasonldan a tobbi kozosségi platformhoz a kialakitdsaban
rejlik, amely fiiggdséget képes okozni a felhasznaldban, hiszen arra tervezték, hogy minél tobb
1d6t toltsenek rajta a felhaszndlok. (idézi Elhai, Montag,Yang, 2021: 5) Azonban a tobbi
kozosségi feliilet alapelvén tallépve a TikTok egy ujfajta “kozdsségi €lmeényt” hozott létre a
feliiletén, elrugaszkodva attél, amit eddig a kozosségi oldalak 1ényegeként értelmeztiink, ez
pedig a baratokkal valo kozosségépités, kapcsolattartds. Ugyanis a TikTok célja, szemben a
korabban alapitott oldalakkal, nem az, hogy az ismerdseink tartalmait lassunk viszont, hanem
sajat magunk algoritmizalt énjét. Ez két formaban jelenik meg. Az egyik szerint az altalunk
kedveltnek vélt tartalmak formajaban, masrészrol pedig a sajat tartalmaink altal. Eppen ezért
sokkal fontosabba valik az Onreprezentacid itt, mint mas platformokon, hiszen a feliilet
kialakitasa is még inkabb erre 0sztondz: konnyebb eljutni addig, hogy létrehozzunk valamit,
mintsem az ismerdseink tartalmaira reagalni. (Bhandari, Bimo 2020:2-3)

Egyrészrdl ezért is érdemes az Onrepezentacio és a kiszolgaltatottsag témajat ezen a
felilleten megvizsgalni, hiszen a kozosségi platformok koziil kiemelten foglalkozik az

onreprezentdcio €s a sajat tartalomgyartas kérdésével.
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Masrészrol a TikToknak a kialakitdsa hozzajarul ahhoz, hogy jobb abrazolasmoédot
tegyen lehet6vé a kiszolgaltatott rétegek bemutatdsat illetden. Ugyanis Boltanski altal
ismert az a paradoxon, hogy sem az egyéni, személyes bemutatas, sem a téma altalanos
abrazolasa kiilon-kiilon nem képes kell6 eredményt kivaltani a befogadobdl, mindkét
elvarasnak meg kell felelni az altala megfelelonek vélt reprezentaciohoz. A konkrét esetek
bemutatasa képes arra, hogy szanalmat, egyiittérzést érjen el a befogaddban: ehhez
részletekbe mend bemutatas sziikséges, azonban ez ahhoz vezet, hogy lokalis, egyedi
problémaként lattatja be helyzetiiket. Abbol adodoan sziikségszerii az altalanos bemutatasa
is a témanak, azonban igy elmarad az erds érzelmek kivaltasa.

“Ugy kell ket bemutatni a szenvedéseik részleteinek Osszegytijtésével egyiitt, hogy
egyidében 6 maguk lényegtelenek legyenek. Ez itt 6, de barki mas is lehetne, ez egy
kisgyerek, aki sirasra késztet, de barmely masik gyermek lattdn is ugyanez torténhetne.”?
(Boltanski 1999: 12). Bar maga a vide6 tartalmi része nem elhanyagolhatd ebben a
tekintetben, a TikTok platformjanak kialakitasa segithet feloldani ezt a problémat: mivel ha
egy adott témakorre rakeresiink a platformon, egymas mellé rendelve, hirfolyam-szertien,
videdk tomege keriil élénk, az oldalon megjelent, adott hashtaget tartalmazo téma
gylijteményébdl, amely segithet abban, hogy altalanos problémaként is lassuk a szegénységet,
ami nem csak bizonyos egyéneket érint, nem egyéni sorsoknak koszonhetd. igy képes az
altalanossagot tigy bemutatni, hogy barki behelyettesithetd legyen a videdk alanyai helyére.
Ezzel szemben, felvételek tomege kozott egy-egy felvételre egyesével rékattintva egyéni

sorsokat lathatunk kozelrdl, amely segithet abban, hogy hatést keltsen a befogadoban.

1. A kutatds menete, jellemzo6i

A kutatasi modszerem cimszé alapu, tehat a TikTok platform keresdrendszerét hasznalom az
altalam meghatarozott hashtagek felkutatasara. A kutatds altal vizsgélt idéintervallum nincs
korlatozva, tehat a TikTok alapitasatol kezdve (2016 szeptember), egészen a kutatédsi szakasz
lezarasanak végéig —2022 oktober vége — elérhetd, az adott hashtagek altal talalt, nyilvanosan
hozzaférhetd anyagok, tehat a nyilvanosként bejegyzett felhasznalok altal kozzétett videok

mindegyike. A hashtagek nyelve magyar, igy bar foldrajzi szempontbdl nincs korlatozva a

3 Sajat forditas “They therefore must be hyper-singularised through

an accumulation of the details of suffering and, at the same time, underqualified:
itis he, but it could be someone else; it is that child there who

makes us cry, but any other child could have done the same.”



korpuszba sorolt anyag, csak azok a felvételek jelentek meg, amik a keresdszavakat, legalabb
magyar nyelven is alkalmaztdk. A leirasbol adodik, hogy a korpuszba nem keriiltek be azok a
felvételek, amelyek tartalmukat tekintve beleillenek a dolgozat éltal kutatott téma koz¢, viszont
leirasuknal a posztoldo nem alkalmazta a keresett hashtageket. Hiszen a dolgozatom fontos
szempontjanak tekintem, hogy maga a posztoldo személye kiket cimkéz fel ezekkel a
fogalmakkal, ilyen modon a kutatas arra terelddik, hogy a kiszolgaltatott rétegek alatt kiket
értenek a felhaszndlok. Ez a kiindulépont azt is magéval hordozza, hogy meghatarozott
hashtagek altal elért felvételekbdl, és azoknak rdévid leirdsabol nem lehet egyértelmiien
megallapitani, hogy az adott személyt, vagy koriilményt bemutatd felvétel valoban egy
kiszolgaltatott helyzetet mutat be, azonban a dolgozatnak nem célja ennek meghatarozasa.
Az altalam kutatott teriilet fontos szempontja, éppen a kozosségi média lehetdségeibol
addédoan, hogy maguk a felhasznalok hogyan gondolkodnak a témarol, és mit tartanak
fontosnak megjeleniteni. Igy arra a kérdésre keriil a f6 hangsuly, hogy milyen felvételek alatt
fordulnak el6 az adott hashtagek, és ezekben milyen reprezentaciot lathatunk.

A TikTok platform technikai adottsagair6l érdemes tudni, hogy egy poszthoz csupan egy
darab vide6 tolthetd fel. A feltoltott videok mellé lehetdség van leirast is feltolteni, 100
karakterre korlatozva. Ezt kiegészitve a videora is lehet feliratot tenni, ennek szdma nincs
limitalva. Egy poszthoz tobb hashtag is tartozhat, tehat egy video tobb cimszo ala is besorolhato
lehet, igy mas-mas kozegben tud megjelenni. A tobb cimszo6 alatt is feltoltott felvételek, csak
egyszer szamitanak bele a kutatas anyagaba, az ismétléseket nem szamitottam bele a statisztikai
adatokba. Ez aldl kivétel a TikTok két népszerli funkciodja, amely a duett és a repost. Az utdbbi
esetében barmelyik felhasznalo Gjra oszthatja a felvételt, amelyen ugyan jeldlik, hogy kinek a
tartalma volt elsdként, mégis egy Uj felhasznalo neve alatt jelenik meg, egy 0j posztként, ami
ala mas hashtagek keriilhetnek, mas leirdssal, tehat lehetdsége van ujraértelmezni az adott
felvételt. A duett pedig egy olyan lehetdség a feliileten, amikor mar egy meglévd felvételt
ujraosztunk, de ebben az esetben a vided parhuzamosan jelenik meg az altalunk készitett
felvétel mellett, igy egyszerre lathato az eredeti, €s az arra készitett valaszvideo.

A korpusz felallitdsdhoz hasznalt cimszavakat az abszolut szegénység allapotat jellemzik,
amik kiszolgaltatott 1ét kialakuldsdhoz, és fennmaraddsdhoz vezethetnek. Abszolut szegénység
allapotat az jellemzi, hogy az ide tartozé személyek huzamosan vagy rendszeresen valamilyen
anyagi inségben szenvednek. (Hammer 2006: 29-30) Ez a részlet megegyezik a Kiszolgaltatott
emberek a kozosségi médidban cimen megvédett szakdolgozatom részletével, igy a hasonlo
modon keresett felvételek, jO Osszehasonlitasi elemként szolgaltak a két platform

Osszehasonlitdsdban. Végiil 3 témakdr koré rendezddott a kutatds: szegénység, €hezés, és

9



hajléktalansag. Témakorokon beliil a felhasznalt hashtagek: szegény, szegénység, €hezo,
¢hezés, hajléktalan, hajléktalansag, valamint ezeknek az ékezettel és ékezetek nélkil irt
valtozatai. A kutatdshoz felhasznalt anyagban a felsorolt keresszavak alapjan, azok a
felvételek keriiltek be, amelyek valamilyen modon valodi és tartés problémaként jelentek
meg, amely az kiszolgaltatott helyzetben 1év6 személy alapveto sziikségleteit korlatozza, nem
pedig Onakaratabodl valasztotta példaul az €hezést, vagy szdérakozasbol imitalva helyezte be
magat egy hajléktalan személy helyzetébe. Ennek megéllapitdsdhoz a videdkban taldlhato
vizuadlis és szoveges informaciokat hasznaltam fel, valamint a korlatozott szamu leirasbol
kinyerhet6 informdaciokat. Abban az esetben, ha ezek alapjdn nem lehetett megfeleld
kovetkeztetést levonni, akkor a videdt megosztd felhasznalé egyéb anyagai, és profilja
alapjan feltételezhetd informaciok alapjan hoztam meg a dontést.

A fent emlitett kritériumokat figyelembe véve a kutatds anyagaba dsszesen 231 TikTok

video keriilt be, ami a dolgozat témdja szempontjabol relevans tartalommal szolgalt.

3. A kutatas altal vizsgalt teriiletek

A 231 TikTok videobdl allo anyagot tobb szempontbol is megvizsgaltam. Egyrészrdl a dolgozat
kitér arra, hogy a harom témakor (szegénység, €hezés, hajléktalansdg) hogyan aranylik
egymashoz a vizsgalt videdk kozott. Tematikus szempontokat tekintve kitér arra is, hogy a
videok milyen inditékkal késziilhettek a TikTok feliiletre, valamint az is ide sorolhato, hogy a
videdk soran melyek azok a visszatérd motivumok, amik tobb videdban is feltlinnek.
Masrészrol, ahogyan az mar az elméleti keretben is ki van emelve, a dolgozat fontos
kiindulopontja, hogy kik képezik a tartalomkészit6k csoportjak a kozosségi oldalon, igy a
kutatas részét képezi a készitok személyének vizsgéalata is, amely civil személyek és a
szakemberek dilemmara helyezi a hangsulyt, valamint az Onreprezentacid kérdése is
megmutatkozik ennél a résznél. Végiil pedig a kutatas f0 teriilete az emberabrazolas és ezen
beliil a kiszolgaltatott helyzetben 1évé emberek bemutatasa. Ebben a részben azt vizsgaltam,
hogy az 6sszes videohoz képest milyen ardnyban jelenik meg emberabrazolas a felvételeken. A
videok alanyait kiilonb6z0 szempontok szerint dsszevetettem. Fontos kérdésnek tekintettem,
hogy az alany egy kiszolgaltatott személy, vagy pedig valaki mas. Valamint a kutatas az
etikussdg, és az Onazonossag altal legfontosabbnak itélt egyik szempontjat is vizsgaltam,
amelyben az kertilt a figyelem kozpontjaba, hogy a kiszolgaltatott helyzetben 1év6 személyek

milyen mértékben lehettek kihatassal az adott végeredményre, tehat a roluk késziilt felvételre:
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a dolgozat altal legidealisabbnak itélt kategoria szerint, amely a teljes Onreprezentacio, egészen

addig a skalaig, hogy a személy nem is tud a felvétel készitésérdl.

4. A felvételek kategoridk szerinti megoszlasa

A kutatas altal vizsgalt anyag a szegénység, az ¢hezés €s a hajléktalansag témakdrokbol épiil fel a
feldolgozott anyag egészét tekintve a kovetkezSképpen aranylanak egymaéshoz. (Id: Abra 1) A
legnagyobb aranyban a szegénység témakore ala besorolt hashtageket altal elért videdk szerepelnek
a kutatasi anyagban, ez az anyagnak tobb mint a felét teszi ki, a videdk koriilbeliil 63%-os aranyban
ez alatt a kategoria alatt jelennek meg, ami 145 TikTok vide6t jelent. A téma altalanossagat tekintve
kovetkezhet, hogy ez a cimsz6 eredményezett a legtobb taldlatot. A masodik legnépszeriibb
témakor a hajléktalansag témadja volt, ami 61, a téma szempontjabdl relevans TikTok videdt
eredményezett, igy a teljes anyagnak a 26%-at képezik. A tobbi kategoriaval szemben, az éhezés
kategoridja jelent6sen eltorptil: csupan 25 ilyen felvételt szamitott relevansnak ebben a témaban,

igy a teljesen anyag csupan 11%-at képezik ezek a felvételek.

4. A felvételek kategoriak szerinti
megoszlasa

W szegénység M éhezés hajléktalansag

Abra 1: A felvételek kategdridk szerinti megoszldsa.

5. Mivel foglalkoznak a TikTok videok?

Ebben a részben a dolgozat célja megallapitani, hogy a legtobb esetben milyen indittatasbol
késziilhettek a felvételek kiszolgaltatott embereket érintd témaban, ezt az elkésziilt tartalom

témajabol levonhatd informéciok alapjan allapitottam meg, és a megfigyelhetd tendencidk
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szerint besoroltam kiilénbdz6 kategoriakba. Osszesen 10 visszatérd kategoriaba sorolhatok a
felvételek, amelyek azonos sémék mentén jottek 1étre. (Abra 2.)

Az eredmények szerint a legnépszeriibb eset, a kiszolgaltatott rétegek megjelenitésének
esetében a TikTok feliiletén, az az amikor parhuzamba vonjak dket a “nem szegényekkel”. Ez
az eset a videok 24%-at képezik az anyagban. Ezalatt a kategoria alatt olyan felvételek
szerepelnek, amelyben azt &brazoljak, magukkal az emberekkel, vagy targyakkal,
motivumokkal, hogy mi a kiilonbség a szegények és a “nem szegények” kozott. A videok sok
esetében a gondolkodasmodra hivjak fel a figyelmet, motivalo jelleggel, hogy hogyan “torjiink
ki a szegénységbdl”, vagy elrettentésképpen, hogyan ne keriiljiink bele a “szegénység
csapddjaba”. Ezen belill a kategoérian beliil masik gyakori eset, hogy a “szegénységet” a
“gazdagsaggal” allitjak ellentétbe, amelybdl sokszor az a konkluzid vonhatdé le, hogy
szegényként is lehet boldog valaki, vagy a szegénység mellé olyan pozitiv emberi
tulajdonsagokat kapcsolnak, amik gazdagok esetében hianyként jelenik meg.

A masodik legnépszeriibb kategoria a jotékonysag témakorébe sorolhato, ez a videdk
19%-anal figyelhet6 meg. Ebben az esetben sokszor, akarva vagy akaratlanul a jotékonykodd
személyére keriil a hangstly, szemben a kiszolgaltatott helyzetben 1évd személlyel, aki ebben
az esetben a “segitségre szoruld” félként jelenik meg, ha egyaltalan megjelenik. A legtobb példa
alkalmaval az adomanyozas pillanatait jelenitik meg, a f6 cél bemutatni, hogy megtortént a
cselekedet, €s ki volt a jotekonykodo személye. Az altaladban kevésbé valik hangstlyossa, hogy
ki az akinek az adoményok érkeztek, néha latunk arcokat, de az 6 személyiik, torténetiik altalaban
nincs kiemelve. Ebbe a kategoriaba keriiltek azok a felvételek is, ahol segitségkérés lathato, ez az
Osszes videot tekintve 1%-0t tesz ki. Ezekben az esetekben egyszer sem a kiszolgaltatott személy
kert segitséget, hanem mindig harmadik személy szdmara szolt a kérés, akik bemutattak, vagy
elmesélték a torténetiiket, mikdzben szamukra kértek adoményt. Ilyenkor konkrét személyek,
csaladoknak szolt az adoménykérés, nem pedig egy tdgabb csoport szamara.

A harmadik legnépszerlibb kategoria 15-%-kal, az ahova azok a felvételek keriiltek,
amelyek szimplan felhivjak a szegénységre, mint jelenségre a figyelmet, ide tartoznak a
dokumentarista felvételek az egyes helyekrdl, vagy a kiillonboz6 statisztikai adatokrol,
érdekességekrdl szolo felvételek. Nem kérve segitséget, vagy nem kinalva megoldast a
problémara, csupan tajékoztato jellegii felvételek.

Ezt kovetéen 13-13%-al sziilettek politikai indittatasbol, és szorakoztatasra létrehozott
videdk. A politika kategoridban késziilt felvételek valamilyen politikai korméany eredményeire,
vagy éppen eredménytelenségeire probalta felhivni a figyelmet, azzal hogy a kiszolgaltatott

helyzetben 1évokrdl ejtettek szot. A szorakozas kategoria ala olyan felvételek keriiltek, amelyek
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nem hordoznak plusz informécidt, nem ismerhetjiik meg benniik személyek torténetét, pusztan
a humor a cél. Ennél a kategorianal fontos figyelembe venni, hogy ki a készitd személye, és
hogyan kozeliti meg a témat. Az Osszesen 29 videobol 8 olyan volt, amely kifejezetten
megalazé modon, lathatdlag a személy beleegyezése nélkiil, a kiszolgaltatottsag helyzetébdl
gunyt lizve humorizal. De a szorakoztatds Onprezentaciot megjelenitd videok esetében is
megjelentek, amelyek sajat helyzeteket jelenitettek meg. Fontos észrevenni, hogy magaval az
alannyal egyiitt nevetiink, vagy pedig rajta, amely lényeges kiilonbséget eredményezhet a
videdk utoéletében, és megitélésében. Abban az esetben, ha egy harmadik személybdl, és annak
negativ tulajdonséagaibol liziink gunyt, mint példaul az alkohol miatti tehetetlen allapot, vagy a
hianyos 6ltozet, a befogadot, és a kiszolgaltatott embert csak tavolabb helyezi egymastol. Mig
ha olyan példakat latunk, amelyben valaki a sajat torténeteit, ami szomora ugyan, de humorral
vegyitve konnyen befogadhatova teszi a nézdknek, kozelebb hozhatja a két felét. Egyrészrol
szembesit a problémaval, ami kordbban fennallt, vagy jelenleg is tart, masrészt jo példat mutat
azzal, hogy felvallalja a sajat torténetét, azok szamara, akik hasonlo helyzetben vannak. Ami
pedig a legfontosabb, hogy Onreprezentacié esetén, 6k maguk dontenek arrél, hogy mit és
hogyan mutatnak be, igy a megalazast elkeriilve tudnak beszélni a problémarol. A kovetkezd
kategoria is hasonlo témaval foglalkozik, a személyes torténetek bemutatasa, a videok 7%-a.
Ezekben a felvételekben egyéni sorsokra terelddik a figyelem, egyéni torténetek részleteit
ismerhetjiik meg. A személyes torténetek egy kiilon kategdridja a sikertorténetek bemutatasa.
Ezek a felvételek altaldban olyan vilagszerte népszerti személyrdl szolnak, akikrdl a videok
szerint tudhatd, hogy kitortek a nehéz sorsbdl, ez a felvételek 3%-a. Ezek a felvételek ugyan
pozitiv példakat jelenitenek meg, €s felhivjak a figyelmet arra, hogy a videok alanyai (altalaban
ma mar ismert sztarok) is kiizdottek hasonl6 problémakkal. Mégis azt az érzést kelthetik, hogy
a médiaba csak ezek a rendkiviili esetek valhatnak érdekessé, amikor valakinek sikeriilt a
szegénységbdl ilyen mddon kitdrni, és sikereket elérni.

1%-ban jelentek meg a szegénysé€g ¢€s a tisztasdg egymas mellé allito felvételek.
Ezekben a videdkban a szegénységet, €és a higiéniat, tisztasadgot, allitottak parhuzamba.
Mégis visszatérd témanak tekinthetd, hiszen sokakat foglalkoztatott az a kérdés, hogy a
kett6 mennyire fiigg 0ssze egymassal. Az itt megjelend felvételek tobbsége azt kivanta
bizonyitani, hogy a szegénység és a hanyagsig nem egyenlé egymaéssal. Igy altalaban a
szegénység melleé, a rendezettség tarsult mint pozitiv erény.

Végiil, az utolsé kategoriaba azok a felvételek keriiltek, amelyek az adott hashtageket
ironizalva, parddiaként hasznalt a videdkban, tehat a cimszavakkal ellentétes képeket, tartalmat

kivantak megjeleniteni a felvételek. Ez a kategoria is csak 1%-ban jelent meg.

13



Mivel foglalkoznak a TikTok videdk?

parédia  HER%

szegénység és tisztasag W%
idézet

sikersztori

személyes torténet
politika

szorakoztatas

dokumentarista, statisztika
jotékonysdg IO
szegények és "nem szegények" I
0% 5% 10% 15% 20% 25%

Abra 2: Mivel foglalkoznak a TikTok videdk?

6. A legnépszertibb motivumok

Ennél a résznél a kutatasi anyagba bekertilt felvételek leggyakrabban eléforduldé motivumait,
szituacioit veszem at, ennek célja megfigyelni, hogy a kiszolgéltatott helyzetben lévoket
altaldban milyen kornyezetben, helyzetben, milyen targyak korilvéve, vagy kiilonbozo
dolgokkal szimbolizalva jelenitik meg. A 7 leggyakrabban visszatéro jelenség az t, az étel, az
adomany, kéz és a pénz, valamint a hazak és a szemét megjelenése. (1d: Tablazat 1)

Az elsé helyen allo utca képi megjelenitése, a motivumok megjelenési aranyait tekintve
az osszesnek a 12%-a. Az utca, ut, mint kép tobbféle modon is bemutatasra kertiilt a felvételek
soran, Osszesen 33 felvételben tlint fel valamilyen forméaban. A videdk tobbségében ez foldutak,
romos hazakkal ovezett falusi utcak képében jelent meg. A romos épiiletek is egy gyakran
visszatérd motivum kiszolgaltatottsag megjelenitésében, 10 alkalommal is visszakdszont ez a
kép a kutatasi anyagba. Az esetek egy részében az utca, mint kdrnyezeti elem szolgalt, tehat
tobbségében egy kietlen utcat valasztottak abban az esetben, ha egy kiszolgaltatott helyzetben
1év0 személyt szerettek volna felvenni. De sokszor dnmagéaban é4llva, metaforikus jelentéssel
jelent meg az Ut képe a kiszolgaltatottsag témakdrét illusztralva.

A jelentés szempontjabol ennek tobb hozadéka is lehet. Egyrészrdl azzal, hogy a
személyeket nem egy fedett helyen mutattak be, igy a biztonsagot nyujto érzés hianyzik a
videdkbdl, tehat az utcdhoz tarsithatd jelentéseket értelmezhetjiik: a bizonytalansag, a

védtelenség, otthontalansdg szimbolumaként. Masrészrél az Ut képének esetében nem
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szabad megfeledkezni arr6l a jelentésérdl sem, mint az egyéni utak, sorsok jelképe. Itt
azonban fontos belatni, hogy a legtobb felvétel esetében a poros foldut kevésbé tarsithatd
ebbdl a szempontbol a remény, és a kiut szimbolumaként, a felvételek tobbségében, inkabb
a nehéz “rogos ut” jelentésében jelenik meg.

A masodik leggyakrabban abrazolt kép, az étel volt, az eléfordulast tekintve 10%-at képezi
az anyagnak, 28 vide6 esetében lathaté valamilyen étel. Ehhez kapcsolodoan az evés, mint
cselekvés is tobb esetben eléfordult. Az étel és az evés motivuma, mint egy alapveto sziikséglet,
meghatarozo6 része az emberi sorsoknak, igy a felvételeken, nagyon érzékteles tud lenni azt
illetden, hogy milyen koriilmények kozott €l az adott személy. Ez a kép a felvételek esetében
megjelent adomanyozas témakorben, mint az életet szimbolizal6 tapanyag, de sok esetben a
pazarlas témajaval Osszevonva is. A pazarlast azért fontos kiemelni, mert a kutatdsi anyagba
rengeteg olyan vided bekertilt, ami éppen a TikTok platform éltal generalt trend ellen hivta fel
a figyelmet. Igy az értelmetlen pazarlast és a szegénységet, éhezést allitva egymassal
szembe. A platform egy népszeri trendje volt az elmult évben, hogy 6riasi mennyiségi ételt
készitenek el, majd tesznek ehetetlenné (rataposnak, kiontik, szétlocsoljak) a felvétel végén.
(A TikTok platformon trendnek hivjak azt a jelenséget, ami hirtelen felkapotta valik, és
adott cimsz6 alatt rengeteg hasonld tartalmi vided jelenik meg, amelyhez barki
csatlakozhat, és arra motivalja a felhasznaldkat, hogy 6k maguk is készitsék el a sajat
valtozatukat) A pazarlas témajahoz kapcsolddan a legtobb esetben erre a trendre reagaltak
a felhasznélok, ahol a trend értelmetlenségére hivjak fel a figyelmet, sok esetben ugy, hogy
szembe allitanak vele ¢hezd személyeket, altalaban gyermekeket.

A harmadik leggyakrabban megjelen6 motivum az adomany volt, amely tobb forméaban
1s megjelent: étel, ruha, kiilonb6z6 csomagok). Azt tekintve, hogy a masodik legnépszeriibb
kategodria a jotékonysag volt, igy ebbdl adédéan nem meglepd, hogy ez sokszor adomany
képében jelenik meg.

6-6%-0s aranyban jelenik meg a pénz és a kéz motivuma is a felvételeken. A pénz a
legtobb esetben, inkabb annak hianyat hivatott bemutatni a felvételeket, olyan szituaciokban
jelent meg, mint a koldulas, a pénz szamolgatasa, vagy az adakozas jeleneteként.

A kéz motivumanak allando visszakdszonése érdekes jelentéseket hordozhat magaban. A
felvételeken leggyakrabban olyan szitudcidkban latjuk a kezet, amikor éppen kap valamit,
ebben az esetben a segitségre szorulas, és a jot€konykodas keriil el6térben. Sok esetben
jelképezheti a kéz képe az emberi Osszefogést is, ami szintén a segitségadas téma koré épiil.
Ilyenkor egymas felé nyulo kezeket, vagy dsszekulcsolt kezeket latunk, altalaban az egyik fent

helyezkedik el, a masik pedig alul, igy a hierarchiat kihangsulyozva, ismét eldkeriil a
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“segitségre szorulo”, és a “segitségnyujtod személy” kozti viszony. Valamint a kéz allapota
jol tiikrozi, amit ki szeretnénk fejezni az adott személyrdl, anélkiil, hogy sziikséges legyen
a teljes testét, arcat bemutatni (vagyis anélkiil, hogy felismerhetévé tennénk, hiszen a jogi
keretek ezt korlatozzak a felvételek megosztasdnak esetében). A felvételek soran, foleg az
illusztracids jellegli képek esetében a kéz koszos, megviselt allapoti kézhez térsitja a
szegénységet. Igy a tisztasag és higiénia keriil témakoréhez kapcsolodik ismét, vagy éppen
a munkara utal, arra a kézre, amely sokat dolgozik.
“A masik kezekhez tarsithatd tulajdonsag a ,,dolgos kezek™ kifejezésbol adddhat,
amely a nehéz munkavégzést, annak lenyomatait, ezaltal a nehéz sors ,,piszkos kéz,

munkaskéz” asszocidcidokat hordozhatja magaban. Harmadsorban kéz, az apoltsagot, vagy
ebben az esetben, annak hianyat is titkkrzi.”

Olvashaté az alapszakos szakdolgozatomban. Az olyan felvételek esetében, ahol a
szegénységet, és a nem szegényeket vetik 0ssze, a kéz a hatalmat is kifejezheti. Ez esetben egy
apolt, am 0Osszekulcsot kezet lathatunk az egyik felvételen, amely az elutasitas jelentését
hordozhatja magéban, szemben azzal, ahogy a szegénység altaldban a nyitott tenyérrel, amely
egyuttal jelentheti a nyitottsagot, és a kiszolgaltatottsagot is. Erdekes azonban, hogy a fotografiai
szabalyok szerint, ha valakirdl elonyos képet szeretnék mutatni, akkor keriiljiik a tenyér, €s a talp
abrazoléasat, azonban ahogy a példak alapjan latszik, itt ez a szempont hattérbe szorul.

Visszatérdé motivuma volt a képeknek a haz is, amelyet sok esetben csak kiviilrdl lattunk,
romos ¢piiletek formdjaban. A mindennapi élet helyszinének ez egy fontos jelenete, ebbdl
adddoan nagyon kifejezd eszkoz tud lenni a képeken, hasonloan a kézhez, sok mindent elarul
az emberrdl anélkiil, hogy megmutatnd a személyét. Ugyanakkor az, hogy a szemét képe is egy
visszatéré motivumként szerepel, mint ahogy a haz képe, ez is 5-5%-ban jelent fontos
kérdéseket vonhat maga utan. Hiszen a szemét megjelenitése a képeken kevésbé olyan téma,
amelynek mindenképp sziikséges hogy a felvételek szerepeljen. Hiszen mig az otthon, vagy az
étel egy elkertilhetetlen része az életnek, igy értheté mddon részét képezheti az anyagok nagy
részének, mig a szemét nem. A szemét megjelenthet gy, mint a pazarlas egyik képe, amely
TikTok trendrdl, mar sz6 esett a dolgozatban. Valamint a higiénia kérdésérdl is, amelynek a
témak inditékait tekintve, pont ezeknek a képeknek az ellentéte volt a megfogalmazasok célja,
miszerint a szegénység nem egyenlé a kosszal, és a szeméttel. Azonban az kétségkiviil
kimondhatd, hogy a szemét megjelenitése negativ asszosziiciokat tarsit a tartalomhoz,

mégpedig ezt ugy emelik be a videok tartalméba, hogy arra kevésbé lenne sziikség.
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szegénység hajléktalansdg éhezés Osszes

1. utca 18 13 2 33 12%
2. étel 16 5 7 28 10%
3. adomany 7 8 3 18 7%
4, pénz 7 8 1 16 6%
4, kéz 7 6 3 16 6%
5. haz 12 0 1 13 5%
5. szemét 6 6 1 13 5%

Tablazat 1: Motivumok megjelenése a TikTok videdokban

7. Kik a videok készit6i?

Ebben részben a kutatdsnak annak az egyik alappillérét vettem soron, amely a magéan személyek
¢s a szakemberek kozotti dilemmara helyezi a hangstlyt. Ahogyan az a bevezetésben is
olvashato, fontos kérdés vett fel, hogy eldkeriil-e a kiszolgaltatottsag témaja az Tik Tok feliiletén
egyaltalan, és hogyha igen, kik azok, akik beemelik ket az adott feliiletre. Ennek a kérdésnek
amegvalaszaldshoz a kutatasban gytijtott videok készitdit, pontosabban a videok megosztoit
vizsgaltam a sajat profiljukon taladlhaté informécidk, és tartalmaik szerint. Ezek alapjan
kiilonboz8 visszatérd kategoridkba rendeztem a posztolok személyeit. Igy 5 nagy kategériat
kiilonboztethetiink meg, ahogyan az az 3. dbran lathat6. Els6 a maganszemélyek vagyis
személyes profilok, ide sorolva azokat, akik az oldalukat a sajat személyiik “tiikreként”
hasznaljak, megismerhetjiik a személyiiket, gondolataikat bizonyos témakrol, tudhatjuk,
hogy kik allnak a profil mogott. igy ebbe a kategoriaba tartoznak az dnreprezentaciok is. A
masodik kategoriaba szinten egyéni oldalak kertiltek fel, azonban ezek mar olyan profilokat
rejtenek, amik bizonyos téma koré épiilnek fel, és nagyobb hangsulyt kap a téma, mint maga
a posztolo élete, sok esetben a posztold kilétét nem is ismerjiik meg, igy az is eléfordulhat,
hogy akar tobben lizemeltetik az adott profilt. Ez a kategoria az egyéni blog nevet kapta.
Ezen beliil tobb tematikaju oldalt is megkiilonbdztettem.

A harmadik kategéria a kozszerepld elnevezést kapta, ide sorolva azokat a
személyeket, akiknek a profiljabol, a személyes oldalakhoz hasonldan a fontossa valik a
profil felhasznaldja, de az 6 neviiket, személyiiket mas médiumok altal is ismerhetjiik mar,
valamilyen formaban véleményformalé szerepiik van. Az 6 személyiik, és gondolataik koré
épiil fel a TikTok profil. Ezen beliil is tobb alkategoriat kiilonbdztettem meg.

A 4. kategdria a mar meglévo médiacsatornak altal iizemeltetett TikTok feliilet, ide sorolva

a tévécsatornakat, sajtot és egyéb média féorumokat, amelynek, nem a TikTok az elsddleges
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feliilete, hanem azt csak ujabb csatornaként hasznaljdk a mar meglévo terjesztése érdekében.
Es végiil, kiilon kategériaba keriilt a politikai partokhoz tartozo csatorna.

A készitd személyek esetében megallapithatd, hogy a TikTok feliiletén kiszolgéltatott
emberek megjelenéséhez kapcsolddoan tartalmat 63%-ban maganszemélyek készitettek el.
gy az a feltételezés, hogy a kozosségi oldal azt az elényt is magaba rejtheti, hogy szemben
mas hagyomanyos médiacsatornakkal itt féleg civil emberek tartalmait latjuk,
médiaszakemberek helyett, igazolva latszik. Amely azt a kdvetkeztetést engedi meg teszi,
hogy a tartalmak soran a berdgzott sémak helyett, olyan felvételek késziilnek a témaban,
amik kiléphetnek a médiumok korlataibol.

A posztoldkat tekintve a masodik legnépszeriibb kategoriat képezik az egyéni blogok cimii
csoport, amelyben 0sszesen 67 vided késziilt, ez a teljes anyag 29%-at képezi. Ez a kategoria
szintén azt erdsiti, ahol a szakemberekkel szemben, a magdnszemély tartalmait lathatjuk. A
kategorian beliil tobb tematikéju profilt lehet megkiilonboztetni, aszerint, hogy a legtobb vided
(altalaban az 0sszes) mely téma koré épiil fel. Eszerint 9 olyan vided volt, amely hazai és
nemzetkozi celebek, sztarok koré épiilt, 4 olyan profil, amely versek, és idézetek megosztasaval
foglalkozik 9 darab olyan, amely politikai témaja felvételek gyujt. Ez a politikai partok
fékategoriatol abban kiilonbozik, hogy itt nem egy bizonyos part ideoldgidi jelennek meg,
hanem parttol elvonatkoztatva gylijtik, vagy készitik az adott felvételeket. 11 olyan felvétel
késziilt, amely wvalamiféle motivacids, életmod tandcsokkal ellatdo profil altal kertilt
megosztasra. Ide tartoznak tobbségében azok a videdk, amelyek a szegénység és a gazdagsag
gondolkodasbeli kiilonbségeire hivjak fel a figyelmet (ld.: Mivel foglalkoznak a TikTok
videok?) Csupan 1-1 olyan felvétel késziilt amely torténelmi tematikdji profil altal lett
kozzétéve, hasonldan a nd1 témakat koriiljard TikTok felhasznalokhoz. 7 olyan video késziilt,
amely gazdasagi témakat gyiijtd profilon érintette a szegénység témakorét. A felsoroltakon
kiviil 25 felvétel keriilt a vegyes kategoriaba, amely olyan profilok altal lett megosztva a
platformon, amelynek tematik4ja nem sziikithetd le egyre, viszont nem szamithatd személyes
profilnak, mert az oldal személyének €lete nem kapott hangsulyt.

A 3. 16 kategoéridba, a kozszereplok elnevezésii csoportba, a videdk 3%-a, dsszesen 8
vided kertiilt. Ebben a kategoriaban olyan szereplok tevékenykedtek, mint zenész (2 db)
politikus (5 db) és ujsagird, politoloégus (1db).

M¢édiacsatornak ¢és politikai part altal miikodtetett profil esetében kevés tartalom
késziilt, a médiacsatorndk tartalmi csupan 2%-at, mig a politikai partok altal készitett

tartalmak 1-at képezik a vizsgalt felvételeknek.
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Osszességében a posztolok személyeit vizsgilva az allapithaté meg, hogy tilnyomd
tobbségben, magan személyek gyartottak le ezeket a tartalmakat szemben a szakemberekkel.
Ha a személyes profilokat és az egyéni blogokat 6sszevonjuk, akkor 6sszesen 212 vide6 késziilt
maganszemélyek altal, amely a videok koriilbeliil 92%-at képezik. Ebbdl megallapithato, hogy
a maganszemélyek érdekeltek abban, hogy késziiljenek kiszolgaltatott helyzetben 1évo
emberekrdl sz616 tartalmak is a TikTok feliiletén is, hiszen 212 vide6 sz6t ejt errdl a témarodl.
Masrészrol eldsegiti azt a hipotézist, amely szerint a civil emberek képesek lehetnek 1) szint
behozni az dbrdzolasmadd a kutatds témakorét illetden.

A készitok esetében nem szabad elmenni azok mellett a funkcidk mellett, amik a TikTok
platform sajatossagaiként konyvelhetiink el, ez pedig a duett, (1d.: kutatas menete jellemzdi) a

valaszvide6 funkcid, valamint a tartalmak jraosztasanak sokkal konnyebbé tétele:

hogy olyan platform funkciokat agyazott be, amelyek lehetdvé teszik a felhasznalok
szamara, hogy utanozzak, imitaljak, reprodukaljak, vagy ujra felhasznaljak a felkapott
videokat...()...A felhasznalok, par kattintassal konnyen készithetnek 01j videokat, az alapjan
amit épp megnéztek, felhasznalva ugyanazt a vizualis effektet, sablont, és hangzast. A
készitok novelhetik a sajat videdjuk népszertiségét, azzal hogy ujra felhasznaljak a
népszerti audios elemeket mas készitktol, Gj videdkban, amit eldsegit a platform “hasznald

ezt a hangot” funkcidja.” 4 (Kaye és masok 2021: 3196)

Ennek alapjan a duettek és vélaszvideok szamat, valamint az Ujraosztott felvételeket is
megvizsgaltam. Az anyagba bekeriilt videok koziil 20 TikTok vided jelent meg duett, vagy
valaszvide6 formajaba. 35 darab vided volt, olyan, amik jraosztottak egy mar meglévo tartalmat,
tehat ebben az esetben nem Ok a tartalom készitdi, csak a sajat TikTok feliiletén is szerették volna
viszontlatni. Ezek a funkciok jo lehetdséget adnak arra, hogy konnyen parbeszédbe 1éphessen a
felhasznalok egy adott tartalommal, amire itt konny(i eszk6zoket kindlnak a web2 tulajdonsagai. A
legfontosabb elénye, hogy arra buzditja a felhasznalokat, hogy 6k is vegyék ki a résziiket a témabol,
készitsek el sajat nézopontjukat, amely mar csak azzal is eldsegiti a kiszolgaltatott helyzetben 1€vok

abrazolasat, hogy barmilyen modon is, de szoba kertilnek.

4 TikTok cemented its position as a global short-video leader by embedding platform features that enable
users to emulate, imitate, replicate, and reuse popular trending videos. TikTok’s main platform interface—the “For
You Page” (FYP)—displays video content that users can scroll through endlessly from the home screen. Users can
easily create new videos based on the video they were just watching with a few taps of their fingers, incorporating
the same visual effects, template, and audio. Creators can boost the popularity of their own videos by reusing
popular audio clips from other creators in new videos, which the platform facilitates through the “use this sound”
feature

19



A POSZTOLOK SZEMELYEI

Hmagan személy Megyéni blog Mkozszerepl6 M médiacsatorna politikai part

Abra 3: A posztolok személyei

8. Kiszolgaltatott emberek a TikTok videdkban

Ebben a részben azokat a videdkat targyalom, amelyben ténylegesen megjelentek kiszolgaltatott
helyzetben 1évé személyek, tehat nem illusztradlva vannak valami altal, és nem csak szoban
beszélnek roluk. Az Osszes vizsgalt felvétel koziil 114 darab olyan eset volt, ahol megjelent
kiszolgaltatott helyzetben 1év6 személy, ez az Gsszes videonak majdnem a fele, kortilbeliil a 49%.
A felvételek alanyait tekintve a kutatadsom kitért arra, hogy néket vagy férfiakat latunk
tobbségben, gyermekeket vagy felndtteket, kiilfoldi témat, vagy hazait, és egyediil vagy tobben
jelennek-e meg a felvételeken. A né vagy férfi kérdést tekintve az allapithaté meg, hogy a
TikTokon a kiszolgaltatott helyzetben 1év0 személyek esetén az arany inkabb a férfiak irdnyaba
hajlik, de nagyon jelentds kiilonbség nincs a két nem abrazolasaban. Mig a férfiak 57%-ban
jelentek meg, addig a n6k 43%-ban. A gyerekek és felndttek esetében mar sokkal jelentdsebb
az eltérés: a megjelenités 70%-a latszolag felnétt embereket mutat be, mig csak a maradék 30%-
ban lathatunk gyerekeket. A masodik fejezetben felvazolt Boltanski altal felvazolt elmélet
szerint fontos, hogy egyediil vagy tomegben latjuk a kiszolgéltatott helyzetben 1évoket. A
kutatasban érintett videdkban nagyobb aranyban fordulnak el6 olyan felvételek, ahol egyediil
szerepel az adott illetd, ez az esetek 59%-at jelenti. Az elsé fejezetekben felvazolt gondolat
szerint, miszerint a TikTok platformja lehetdséget teremt arra, hogy egyéni eseteket is egy
tomeg részeként lassunk, azt kivanja meg, hogy nagyobb részben szerepeljenek az egyéni
esetek, amik képesek arra, hogy nagyobb érzelmeket véltsanak ki a befogaddbol, mig ha az

egyéni esetrdl tovabblépve a platformon, lathatjuk, hogy a probléma szélesebb rétegekre is
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kiterjeszthetd. Azonban, ha méar a videdban is dnmagaban tomeg részeként latjuk az embereket,
igy nem kapunk kell6en részletekbe nyuld betekintést az emberi szenvedésbe, elmaradhat a
kivant hatast. Fontos tulajdonsaga a TikTok felépitésének, hogy ebben az esetben is van a
befogadonak lehetdsége arra, hogy mas példakat is lasson hasonld témakorbe nagyon
egyszertien, hiszen eszerint rendezddnek el a felvételek.

Azokndl az eseteknél, ahol megallapithato, hogy kiilfoldi vagy hazai tartalomrdl van-e szo
a felvételen a kdvetkez6 aranyok teljesiiltek: tilnyomo tobbségben (71%-ban) hazai tartalmak
jelentek meg a TikTok feliiletén, amely bar a hirérték szabalyait tekintve a f6ldrajzi kozelség
miatt egyértelmiinek tlinik, bar sok esetben a szenveddk esetében pontosan a tavolsag az, amely
feloldhatja az erkdlesi korlatokat a posztold és az alany kozott, igy egy kiilfoldi téma esetén
gyakran batrabban nytlnak az dbrazolasmodhoz. ,,Minél tavolabbi vagy egzotikusabb a hely
annal val6sziniibb, hogy szembdl, akadalytalanul lathatjuk a holtakat, haldoklokat...” — irja
Sontag 2004:75) Bar Sontag mas oldalrdl kozeliti meg az emberi szenvedést, a tavolsag és a
szenvedés minél dramaibb abrazolasa ugyanugy igaz a kiszolgaltatottak helyzetére. A hirérték
fogalmara visszaevezve, a fOldrajzi kozelség hianyat, pontosan a mar-mar -eltalzott
részletességgel tudjak pdtolni, hogy minél izgalmasabb, rendkiviilibb legyen egy tartalom.

A gyermek és a felndtt kérdéskor vizsgalatat azért tartom fontosnak az etikus abrazolas
esetében, mert még nagyobb érzékenységgel kellene fordulni a gyermekek felé, azonban az
Instagramon végzett kutatas alapjan ez a kiszolgaltatott rétegek esetében eltér a megszokottol:

“A gyerekek témakorében egy kettds mércét figyelhetliink meg: a nem szegény gyerekeket
nem illik kiszolgaltatott helyzetben abrazolni, azonban a szegény gyerek képei a
kiszolgaltatottsag legjobb vizualis eszkozei.” A TikTok tartalmait tekintve a gyerekek
(lathatéan 18 év alatti személyek) a tartalmak 30%-aban jelentek meg. Tehat sokkal tobb
esetben lathattunk felndtteket a képen, amely abbol a szempontbdl j6 eredmény, hogy kevésbé
lettek a gyerekek ““a kiszolgaltatottsdg mintaképei” felhasznalva az érzelmek még erésebbé
tételéhez. Azonban a 30%, azt tekintve, hogy a gyermekek bemutatdsaval altalaban
Ovatosabban illik banni, sokkal jogi értelemben is szigoribb a gyermekekre vonatkozo
felvételek készitése, hiszen ilyenkor magdnak a sziilének kell belegyezést adni a kép
elkésziiltekor. A kiszolgalatott gyerekek abrazolasa még 30%-o0s aranyban is soknak szamit, a

csoport érzékenységét tekintve.

9. Megismerés
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Fontos szempontnak tartom, hogy megvizsgaljuk, hogy a videdk alanyait milyen mértékben
ismerhetjilk meg, mennyire tudta sajat maga befolydsolni az adott tartalmat. Eszerint 3
kategoriat kiilonithetiink el. Az elsé esethez azok felvételek keriiltek, amelyekben a
kiszolgaltatott helyzetben 1év0 személyeket kiils6 szem altal, tehat egyes szam harmadik
személyben jelenitik meg a videdk. Ide tartoznak azok az esetek, amikor az alanyok lathatoan
kevés lehetdségiik volt arra, hogy bemutathassdk magukat. Ez alatt nem csak azt értve, hogy
nem Ok készitették el a felvételt, vagy nem sajat akaratukbdl sziiletett meg, hanem azt is, hogy
nem volt lehetdséglik a sajat szavaikkal elmesélni a torténetiiket, nem tudtunk meg roluk
informdaciokat azon feliil, amit csak a képeken latunk, sokszor még a neviiket sem. Azok példak
is ebbe a kategoriaba tartoznak, amikor az alany nem is tudhatott a vide6 késziilésérdl (példaul
aludt) vagy lathatéan nem volt a itéloképes tudatanal (példaul alkoholos befolyasoltsag). Ez a
kategoria lehet a legkarosabb az Osszes koziil, hiszen azzal, hogy nem kapunk semmilyen
informadciot az adott illetdrdl, csupan egy videdt, igy nem kertilhetiink hozza kdzelebb megismerés
szempontjabol, ezzel csak erOsitve a sztereotipidkat, amik koriil 6lelik példaul a hajléktalansag
helyzetét: “A hajléktalan emberekrdl a tarsadalom tobbi tagja nem sokat tud, annak ellenére, hogy
egy varosban, kozel a lakéssal rendelkez6 emberekhez €lnek. Ez a tudashiany fenntartja és erdsiti a
sztereotipidkat.” (Balogh Didna és masok 2005). Abban az esetben is, ha j6 szandékkal készitiink
egy felvételt az adott illetordl, és annak érdekében megosztjuk TikTokon, hogy minél tobb
emberhez eljusson a probléma, sok karos hatast is elidézhetiink.

A névtelenség problémaja: azzal, hogy nem nevezziik meg a képen szerepld alanyunkat,
személytelenné tesziik a felvételt, igy a befogadoban kevésbé tud kelld reakciot kivaltani. Sét,
név ¢s torténet nélkiil, a felvételek alanyai inkabb csak illusztracios jelleget toltenek be: egy
embert latunk, de kevésbé egy személyt. Kivételt képeznek azok az esetek, amikor a felvétel
készitdje valamilyen okndl fogva az alany védelmében nem kivanja jel6lni a nevét. Ebben
az esetben a monogramok, és a barmiféle megkiilonboztetés mar egy jobb kategéridba keriilt
az elemzés soran, a masodik kategoriaba.

Ebbe a kategoriaba keriilt a legtobb felvétel, a 114 olyan felvételbdl, ahol
kiszolgaltatott embert lattunk, 64 sorolhaté ebbe a kategéridba. Igy az esetek 56%-a ide
keriilt, az 0sszes felvételt tekintve 49%.

A masodik esetbe azok a felvételek keriiltek, ahol ugyan kiilsé személy készitd a videot,
azonban valamilyen modon plusz informacidt is kapunk a videdk alanyairdl, mint példaul
névvel megjelenitve latjuk 6t, vagy kiilon megismerhetjiik a torténetét, 6 maga besz¢él és szamol
be mindarr6l, amit rola tudni lehet. Ez a kategoria mar sokkal etikusabb, és emberségesebb

abrazolasmodot hordoz magaba, egyrészrdl, ebben az esetben az alany biztosan tud arrél, hogy

22



rola felvétel késziil, ami az elsO esetnél nem egyértelmii. Ebben az esetben ha mar tud rola, van
lehetdsége valamilyen szinten befolyasolni a felvétel kimenetelét, még akkor is, ha csak kis
mértékben. Ugy, hogy egy torténet keriil az alany mogé, sokkal személyesebb lesz, igy ezeket
a felvételek oridsi hatar valasztja el az els6 kategoriatol. Fontos szempont, hogy nemcsak, hogy
az illetd a felvétel tudataban kell legyen, de biztos, ahhoz, hogy a nevét, torténetét at tudja adni
a készitd, beszélnie is kellett a felvétel alanyaval, igy legy6zi valamennyire a fotos
(videokészitd) és a felvétel alanya kozotti tavolsagot. Fontos kiemelni, hogy ehhez a magyar
képmasoktol alkotott térvény szerint, mint embernek joga van és megilleti 6t. “ § (1) A
maganélet tiszteletben tartdsdhoz vald jog célja, kiilondsen a névviseléshez vald jog, a
személyes adatok, a magantitok, a képmas és hangfelvétel, a becsiilet és a jo hirnév védelme.”
Es ez esetben, a felsoroltak koziil még becsiilet, és a jo hirnév védelme nem feltétlen teljesiil.

A kutatas soran 25 ilyen felvétel keriilt be az eredmények kozé, ez az emberabrazolas
tekintetében 22%-ot jelent, mig az dsszes anyagot tekintve, 11%-ot.

Az utolsé a dolgozat altal kutatott f0 teriilet az onreprezentacid megjelenését szamlalja.
Ehhez az esethez olyan felvételek keriiltek, amikor maga az fotdalany és a felvétel készitdje
megegyezik: ez tobb fontos tulajdonsagot is hordoz magaba. Az elsd, hogy a felvétel alanya
maga dontott arrdl, hogy szeretné ezt a felvételt, ebben az esetben ez egyértelmii, mig a masik
kategorianal bizonytalan, hogy mennyire kivant benne részt venni. A masodik fontos szempont,
hogy 6 maga donthette el, hogy milyen mddon kivanja dbrazolni magat, milyen koriilmények
kozott, milyen megjelenéssel. Itt volt lehetdsége erre felkésziilni, még a tobbi kategorianal ez
nem magatdl értetddd. Harmadsorban, fontos szempont lehet az is, hogy maga felvétel modjarol
donthetett (még ha nem is tudatosan).Az olyan technikai bedllitasokrol, mint a kameraallas,
amely nem elhanyagolhatd, hiszen ehhez sok jelentés tarsulhat a befogadoban. Mitobb, arra is
van lehetdsége, hogy ellendrizze az elkésziilt anyagot, mig a tobbi kategoria esetében ez nem
egyértelmil. Ez azért is fontos, mert ha a nem magérol készitett felvételt még latta is(idealis
esetben), arrdl, hogy végiil milyen kontextusban jelent meg nem feltétlen tudhat, ez pedig
nagyban befolyasolhatja a rdla kialakitott képet is.

Valamint szintén fontos szempont, a felvétel utdélete, hiszen itt 6 maga dontheti el, hogy
hol szeretné megjeleniteni a felvételt, ez esetben a TikTok feliiletén.

Osszesen a felvételek kozott 24 db ilyen vided jelent meg, ami valamilyen formaban
onreprezentaciot tartalmaz €s kiszolgalatott helyzetrél szol, ami az aranyokat tekintve azt
jelenti az emberabrazolas bemutatd felvételeknek a 24%-at teszik ki ezek, és az Osszes

anyagnak 10%-a.
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MEGISMERES MERTEKE

M kiils6 szem altal M kiils6 szem dltal, de torténettel O6nabrazolas

Abra 4: A kiszolgdlatott helyzetben Iévé személyek bemutatdsdnak mértéke szerinti megoszlds

10. Onreprezentécio

Bér az osszes felvételhez képest a 10% igen kevésnek tiinik, arra gondolva, hogy az olyan
kozosségi média oldalaknak, mint a TikTok kifejezetten errél kellene szolnia, mégis a
hagyomanyos média esetében Oriasi elérelépést jelenthet, hiszen gyakorlatilag mas médidban
nincs lehetdség az dnreprezentaciora olyan formaban, mint itt, ahol mindegyik folyamat f616tt
maga a kiszolgaltatott személy all. Még az olyan esetek se sorolhatok ide, amikor kiilonb6z6
szervezetek, példaul kiosztott kamerdk segitségével arra kéri az embereket, hogy készitsenek
felvételeket az életiikrdl: ebben az esetben az igaz, hogy a sajat szemszogiikbdl késziilnek a
felvételek, mégis nem Ok voltak azok, akik kezdeményezték ezt az otletet.

A TikTokon talalhaté Onprezentaciok szama az Instagramon végzett kutatashoz képest
joval megndtt. A 2010-2020 kozott kutatott hasonlod cimszavakra épiilé dolgozat, az akkor
vizsgalt 1220 bejegyzésnek, csupan a 0,1%-a volt dnreprezentacionak értelmezhetd. Tekintve,
hogy az Instagram is, hasonldan a TikTok, olyan virtudlis platform, ahol az 6nkifejezés fontos
helyet kap, ez nagyon kis szazalék a kiszolgaltatott emberek tartalmaibol. Ehhez képest a

TikTok esetében tapasztalt 24 db, amely Onreprezentaciot mutat be Oriasi eldrelépés.

Az dnrepezentacio megjelenitd videok sajatossagai

A felvételek tobbségében az alanyok mult idében beszélnek a sajat helyzetiikrdl: tehat olyan

videokat lathatunk, ahol olyan élményeket osztanak meg néhany masodpercben, ahol a
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szegénységben eltoltott percekrdl adnak szamot. A videdk olyan témakat jarnak korbe, mint
példaul az étkezés: olyan ételek bemutatasa, amit akkor ettek, amikor nem telt masra, torténetek
arrol, hogy tudtak felfiiteni a hazat, amikor nem volt erre pénz.

Bar a videokon nem jelen idében latjuk Oket kiszolgaltatott helyzetben, mégis nagyban
befolyasolhatja a kiszolgaltatott helyzetben 1évOokrok kialakitott képet a befogadokban, hiszen
olyan személyes élményeket mesélnek el, a sajat szavaikkal, amik segitenek abban, egy “nem
szegény” befogaddnak, hogy megismerje az adott helyzetet, és informaciokat nytijtson szamara
arrol, hogy milyen élményeken mehetett keresztiil az adott ember. Ez pedig segithet annak a
megértésében, hogy egy jelenleg kiszolgaltatott helyzetben 1évé emberhez etikusabban alljunk
hozza, tehat az elfogadasban.

Ennek megerdsitéséhez nagyban hozzajarulhat az, a gondolat, ami a legtobb TikTok
feliileten talalt onreprezentacios video alapja volt: “nem szégyen a szegénység.” A legtobb
videoban sz0 szerint is elhangzik ez a sor, amely TikTok trendként is elterjedt a feliileten, igy
motivalva arra a felhasznalokat, hogy minél tobben készitsék el, és vallaljak fel sajat
tartalmaikat ebben a témakorben. A trenddé valt gondolat kapcsan fontos kiemelni, hogy
egyben azzal, hogy hangsulyozza, hogy nem szégyen, felhivja a figyelmet arra, hogy errdl szot
kell ejteni, hiszen nem magatol értetddd. A szégyen és a szegénység egy régota egylitt jard
folyamatnak tekintik.

“Nemcsak arrdl van sz6, hogy a szegénység dnmagaban a személyes kudarc
szemléletes bizonyitéka, ha nem arr6l is, hogy megakadalyozza, hogy az ember az
uralkod6 norméknak és szokasoknak megfeleld mddon legyen képes részt venni a
tarsadalom életében. A szegényégben €6k nem rendelkeznek azokkal az eréforrasokkal,
amelyek a kolcsondsséghez, a feleségek és férjek tamogatadsdhoz, a gyermekek
felneveléséhez, netan — a stigma nyelvezetét hasznalva — a teljes értékli emberi élethez
sziikségesek. Sot, ha esetleg nem pontosan érzékelik sajat meg nem felelésiik mértékét és
lealacsonyodott voltuk mélységét, akkor a tarsadalom magara vallalja, hogy a
megszégyenitéssel valtoztatas felé terelje, vagy hasonl6 szandékkal stigmatizalja dket. Igy
erdsiti meg a ,,mi” és az ,,0k” kozotti tarsadalmi megosztast ¢s diszkriminal aktivan
Gelleniik, a ,,szegények” ellen.” (Walker 2016:20) A szégyenérzet, pedig csak tovabb
fokozza a teljesitmény csokkenését, a Walker (2016) forditdsdban bemutatott tablazat
szerint, amely a szegénység €s szegény viszonyat hivatott bemutatni, az lathatd, hogy a
szegényérzet, az Onbecsiilés csokkenéséhez, ez pedig a teljesitmény csokkenéséhez is
vezet, amely tovabb gerjesztheti a problémat. Igy ez a TikTok trend egy 1ényeges témara
hivja fel a figyelmet, és azzal, hogy sajat példak is bekeriilnek a tartalmakba, csokkenthetd

lehet az idézetben emlitett “mi” és az “6k” kozotti szakadék, ami segithet ennek a
folyamatnak a javitasaban is. (Walker, Robert: 2016: 20)

A trendek esetében, ha egy adott dalra épiil, ami itt sok esetben el6fordul, (példaul Desh,
Azariah - Kukasaut6 cimii slagere) az dsszes hasonlo torténet egy fiil ala keriil, igy minden

személyes torténet egymas mellett lathatd, ami erre a dalra késziilt.
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A személyes torténetmesélés fontos részét képezi a humor is, amelyben a rovid
torténeteket bemutatva, egy végiil pozitiv hangvételii eredményt mutat be egy komoly témarol:
igy konnyen fogyaszthato, mégis felhivja a figyelmet egy fontos témara, hangot adhat annak,
hogy errdl besz¢lni érdemes.

Az onmegjelenitést bemutatd felvételek esetében visszatérd formatum, a selfie modban
késziilt vide6. Ez a formatum tobb eldnnyel is jarhat: egyrészrol magara az emberre helyezi a
hangsulyt, a legtobb esetben arckozeli felvételek sziiletnek ebben a modban, igy az olyan
részek: mint a labak és a kezek kevésbé kapnak hangsulyos szerepet, szemben azokkal a
felvételekkel, amik “kiils6é szem”-ként mutattak be dket. Fontos velejardja lehet még a selfie
modnak, hogy a kozeli felvételnek koszonhetéen nemcsak az ember “drulkodd testrészei”
tlinnek el a felvételrol, de az esetek tobbségében a hattér, és kontextus sem valik lathatova, vagy
lényegessé, ami a mas bemutatdsok esetén fontos részként jelennek meg a személyek
kornyezeteként: példaul a motivumoknal felsorolt romos hézakkal koriilvett utca, vagy a

szemét, mar nem kapnak jelentdséget a felvételeken.

111. Osszefoglalas

Osszességében elmondhatd, hogy a TikTokon feliiletén vannak kiszolgaltatott helyzetben
1év6 emberekre vonatkozo tartalmak, igy bevezetdben kifejtett kérdést, miszerint fontos, hogy
megjelenjen a kozosségi csatorna oldalan is a kiszolgéltatott réteg teljesiilt. Es bar a TikTok
platformja a “tatogos videok™ csatorndjaként van szamontartva, mégis foglalkozik olyan fontos
témakkal, mint a szegénység, amely mindenképp pozitiv eredménynek szamolhat6, még akkor
is, ha a talalt eredmények szdma kevésnek tekinthetd, ahhoz képest, amennyi vided késziil
naponta a platformon. A dolgozat hipotézise, miszerint a TikTokot féleg civil emberek
hasznaljak, és igy Ujféle tartalmak jelenthetnek meg a kiszolgaltatott rétegek abrazoldsaban,
beigazolddott. A TikTok nemcsak egy olyan platform, amelyben mas csatornakrol vesznek at
adott anyagokat, hanem itt is késziilnek, még a szegénységet érintd témakban is 0j tartalmak,
tobbségben civil emberek munkajabol. (1d: Kik a videok készitdi?)

Harng ¢és Shirleen 2019-es tanulmanya szerint a k6zosségi oldalak csak még tavolabb
helyezik a fotbéalany és a fotos kozti tavolsagot, ez ebben az esetben nem bizonyithato.
Egyrészrdl, ha ennek alapjanak a megismerés mértékét vessziik, akkor az lathato, hogy a videok
60%-aban kevés informdciét tudunk meg az adott személyekr6l. Madsrészrdl nem
elhanyagolhat6 az az adat, hogy az alany ¢s a fotos kozotti tavolsag, akkor lesz a legkisebb, ha

onreprezentaciorol beszélhetiink, amire a TikTok platformon akadt példa. S6t, az Instagramon
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végzett hasonlod kutatashoz, sokkal nagyobb esetben fordult eld. Mig mas, nem kozosségi
médidnak tekintheté médiaban, erre ennél sokkal kevesebb lehetdség van.

Fontos kiemelni, hogy a TikTok kevésbé korlatolt abban, hogy mi keriilhet be a
tartalmaiba ennek nem csak pozitiv hozadéka van, hiszen igy nagyobb platformot kapnak azok
az erkolcsileg megkérddjelezhetd tartalmak is, amik egy tévécsatornaba mar kevésbé
keriilhetnének be az iranyelveket tekintve. Azonban ennek ellenére, a feliileten csupan 8 olyan
vided fordult el a talalatok kozott, amely kifejezetten megalazd6 modon fordult volna a
kiszolgaltatott helyzetben 1év6 emberek felé. igy tehat hiaba adott ennek is nagyobb lehetdséget
a feliilet, az emberek még sem ¢ltek ezzel a lehetdséggel.

A rendkiviil negativ tartalmu videokkal szemben viszont a TikTok feliilete szdmos olyan
funkcioval segitette a szegénységabrazolast, ami a gyakorlatban is lathatd6 eredményeket
mutatott: egyrészrol az egyszerli videdkészitési technikaval hozzajarult ahhoz, hogy amatérok
is készithessenek felvételek a témaban. Tovabba, fontos eldnye a TikToknak, hogy mivel nincs
”¢érdekesség kiiszobbe”, ezért az olyan torténetek is helyet tudtak kapni, amely mas
csatornakbol a hirérték szempontjabol alulmaradtak volna, nem kellett akkora rendkiviiliséggel
rendelkezni “a szegénység sztoriknak”, mint mas esetekben, igy 6sztonzi azt a folyamatot, hogy
errdl a rétegrol is tobb tartalom késziilhesse, aminek nem kell ,,a szenvedés mintaalanydva” valnia
ahhoz, hogy szot kaphasson. Igy szoba keriilhettek olyan, minden ember életében fontos témak,
mint példaul az étkezés bemutatasa. Ez pedig hozzajarulhat ahhoz, hogy a “nem szegény” rétegek
is megismerjék a szegények mindennapjait, ami segiti azt a folyamatot, hogy kozelebb kertiljon
egymashoz a két fél, hiszen mindketten egy ismerds helyzetben talaljak magukat.

A TikToknak az a funkcioja, hogy rendkiviil konnyi rakapcsolddni egy adott témara,
¢s folytatni azt a sajat nézOpontunk szerint, segitette azt a 1épést, hogy az emberek minél
tobb sajat torténetet osszanak meg a sajat tapasztalataikrdl, amelyet mégis 6sszegytijtve egy
csokorban lathatunk. Pozitiv elény, ha szegénység témaban is sziiletett ilyen trend (Id: Nem
szégyen a szegényseg)

A megismeréshez kapcsolodoan sok olyan pozitiv felvétel keriilt be az anyagok kozé,
amelyben a jotékonykodd, nemcsak a jotettérdl ad szamot, hanem leiil a videdalanya mellé
(azzal, hogy tigy veszi fel, hogy mellette iil, a kamera éall4sa szerint is egyenranguként kezeli
Ot) beszélget vele, elmesélteti vele a torténetét. Ezzel nemcsak ahhoz jarul hozza, hogy
egyenrangu félként, megfeleld technikaval dbrazolja az adott személyt, de a sztereotipidkhoz
vezetd informaciohidnyon is javit azzal, hogy megprobalja megismerni a videdalanyat, sot
ezt masok szdmara is elérhetévé teszi. Valamint arra 6sztondzheti a befogadokat, hogy 6k is

megtegy¢k ezt a 1épést az ismerkedés felé.
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Tehat, pozitivként értékelhetd, hogy a TikTok feliilete Iehetdséget biztosit arra, hogy
a kiszolgaltatott helyzetben 1évé emberek, minél tobbszor megjelenhessenek, és hogy a
téma szot kapott ugyis, hogy nem allt olyan nyomés a hattérben, mint példaul a
kozszolgalatisag. A funkcidi pedig erdsitik azt, hogy részletekbe nytldo személyes
torténeteket ismerhessiink meg, mig tomegként is lassuk a probléma jelentdségét. A
kozosségi média nyujtotta lehetdségek segitséget nyudjthatnak abban, hogy kozelebb
keriiljon egyméshoz a ,,szegény és ,,nem szegény réteg” a megismerés, €¢s a hétkdznapi
témak kapcsan, amely a kdros sztereotipiak lebontasanak sikeres eszkoze.

Bér a dolgozat szerint még kevés olyan tartalom van, ami megfeleléen mutatja be a
kiszolgaltatott helyzetben 1év6 emberek, fontos eldrelépés lathatd a bemutatasukban a platformon

talalhat6 példaban, amit jo iranyba terelhetnek a TikTok platform altal kinalt lehetdségek.
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