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     A kutatásom során a videóklipekben megjelenő termékelhelyezéseket vizsgálom, valamint ezeknek a termékelhelyezéseknek a befolyásolását a fogyasztói döntésre. A kutatásban szintén kitérek az adott márkák iránti szimpátiára, fogyasztási hajlandóságra, a termékelhelyezésnek a hatékonyságára a videóklipek megtekintése előtt és után. Ezt a kutatási témát több okból kifolyólag választottam: személyes kötödés és érdeklődés a termékelhelyezés hatása iránt, illetve nagy lendületet adott a tudat, hogy ebben a témában még nemzetközi szinten is alig lehet kutatásra találni.
     Többféle módszertan alkalmazása fellelhető a kutatásban: egy általános kérdőív, egy szemkamerás vizsgálat, valamint az utóbbit megelőző és azt követő hatást mérő kérdőív. Az általános kérdőívet összesen 228 alany töltötte ki, míg a szemkamerás vizsgálaton 50 ember vett részt. Ennek az ötven embernek a hatást mérő kérdőív kitöltése kötelező volt.
     A kutatásom elemzései alapján elmondható volt, hogy termékelhelyezést minden egyes alany észrevette, viszont az alanyok közül nem mindenki tudta felsorolni az összes márkát, amit látott. Az adatok részletesebb elemzése után kijelenthető volt, hogy az alanyok közel hetven százaléka tudatosan nézett rá a termékelhelyezésre, így annak hatékonysága sikeresnek bizonyult. A videóklipek megtekintése után a márka iránti szimpátia növekedett, viszont a fogyasztási hajlandóság csökkent, ezzel a fő kutatási kérdésem, miszerint a videóklipekben megjelenő termékelhelyezés milyen hatással van a fogyasztói döntésre, változó eredményekkel zárult.



