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Bevezetés

Az életem fontos részét képezi a Forma-1, ezért ugy gondoltam, hogy tudomanyos dolgozat
formajaban kutatndm, hogy az emberek érdeklodésében milyen szerepet tolt be ez a sportag. Az
elmult években egyre nagyobb teret nyertek maguknak a social media feluletek, igy nem meglepd,
hogy a kiilonboz6 sportagakra is meglehetdsen nagy hatast gyakoroltak. A Forma-1-es futamokon
testkozelbdl is megélheti az ember, hogy milyenek az igazan elkdtelezett rajongok. Nagyon
érdekes, hogy mekkora hatassal lehet egy sport az emberekre, ezért a dolgozatomban azt szeretném
megtudni, hogy milyen kapcsolat van a Forma-1 rajongéi és a social media feliilletek nvekvo

népszerisége kozott.

A Forma-1 megitélése meglehetdsen ellentmondasos. Szamos sporttal ellentétben, itt nem minden
csak a versenyzén mulik, tobb tényezonek is jol kell miikodnie a siker elérésének érdekében. Emiatt
tobben agy vélik, hogy a Forma-1 nem tekinthet6 valddi sportnak. Louis Pretorius, kreativ
szakember igy fogalmazott a témaval kapcsolatban, a ,,One Stop Racing” oldalan: ,,Az F1 egy
sport. Egy F1-es autot vezetni nagyon megterhel? fizikailag, és a versenyzdknek nagy tigyességre,
fizikai allapotra és mentalis erére van sziikségiik. Az autd egy felszerelés és a soforok ugyanolyan
fontosak, mint az autdjuk, hiszen egy jé autd jo sofér nélkiil nem lesz elég a gyézelemhez.”
(Pretorius, 2022)

Sok ember mai napig azt gondolja, hogy a kozosségszervezok csak a miivelddési intézményekben
tevékenykednek, tehat a hagyomanyos értelemben vett kozosségszervezésen kiviil nem Iétezik mas
terulet, ahol kamatoztatni tudjak tudasukat. A dolgozat célja felhivni a figyelmet arra, hogy a mai
vilagban mar szamos mas izgalmas és érdekes feladatot lathatnak el ezek a szakemberek. A sport
vilagardl kevés szo esik, sokan nem gondolnak bele, hogy az ilyen komplex eseményeket is
kozosségszervezOk allitjak Ossze. Ezen a téren tobb fontos tényezodt is figyelembe kell venni
szakemberként. A kozonségnek és a Forma-1-ben résztvevoknek sajatos igényeik lehetnek, ezért
azokat és a csapatok altali feltételeket is ki kell szolgalni az esemény sikerességének érdekében.
Kozosségszervezoként meglehetdsen Gsszetett €s fontos feladatokat kell ellatni sportrendezOként.
Tekintettel a programban résztvevok nagy szdmara €s a helyszinek gyakori valtozéasara, szamos
Osszetett ¢és fontos feladatot kell ellatni sportszervezként. A dolgozat célja az, hogy bemutassa a
social media fellletek hatidsat a Forma-1 rajongodira és megmutassa egy kozOsségszervezd

szakember szerepét a kiilonboz6 allomasokon.



Az elsé fejezetben olvashatd egy bevezetés a Forma-1 vilagaba. Bemutatésra kerul tobb relevans
szakember veleménye is konyveik, irasaik és nyilatkozataik nyoméan. A fejezetben sz6 esik a sport
anyagi oldalarol és a média kapcsolddasarol is. A masodik fejezet a sportag megjelenését mutatja
be a médiaban, emellett a kozonség sokszinliségérdl és a korosztalyok sajatossagairdl is szo esik.
A harmadik rész szemlélteti az online kérdéives kutatds eredményeit. Ez a Forma-1-et kovetd
személyek korében ker(lt kitoltésre. A valaszok diagramok és abrék forméajaban is megjelennek a
dolgozatban. A kérdéives kutatas mellett, a témahoz kapcsolddd szakemberek mélyinterjuk
formajaban osztottdk meg gondolataikat. Az interjuk a 4. fejezetben olvashatdk, amikben tobb

szemszOgbdl is megkozelitésre keriil a dolgozat témaja.

1.Fejezet — Bevezetés a Forma-1 vilagaba

Mint minden sportag, a Forma-1 is nagy létszamu kozonséggel rendelkezik, rdadasul vilagszinten,
ezért kozosségszervezoként nagy figyelmet kell forditani a kovetOkre, rajongdkra és a rajuk
gyakorolt hatasokra, az ¢ hatdsukra a sport vilagara. Az emberekben mar dsidok ota jelen van a
kozosséghez valo tartozas igénye, ezért nem meglepd, hogy a kiilonbozé sporteseményeken az
azonos csapatnak, sportolonak drukkold, egymdast nem ismerd emberek is egy nagy csaladként
viselkednek. A Forma-1-nél sincs ez masképp, igy az elmult par évben egyre népesebbé valo
kdzonség, méretes rajongoi csoportokat, kozosségeket alkotnak. Kozosségszervezoként érdekes és
fontos feladatokat rejt a Forma-1, hiszen nem csak az adott orszag nézdinek igényeit kell
kiszolgalni, hanem ezen kdzosségek alakulésat is figyelembe kell venni az események, versenyek
megszervezésekor. Minden évben tdbb szazezer ember latogat el egy-egy versenyhétvégére, ezért
szakemberként kihivast jelent a nézO0k létszama is. Mivel a futamok jelentds részét Europaban
rendezik meg, ezért a kozdsségszervezOknek azt is figyelembe kell venniiik, hogy sokan egytitt
utaznak a Forma-1-gyel és minden futamot megnéznek él6ben. Ez azt jelenti, hogy a k6zonség
soraiban nem csak az adott orszagban €16 emberek iilnek, hanem a minden versenyen ott 1évd
rajongok, valamint azok is, akiknek a sajat orszdgaban nincs futam, de szeretné ¢l6ben is latni

kedvenc pilotajat, csapatat.

Mint minden szakmanak, a kdzosségszervezésnek is haladnia kell a korral és kdvetni az aktualis

trendeket a sikeresség erdekében. A Forma-1 és a social media feliiletek vizsgalatahoz el6szor meg
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kell tudni, hogy mit jelent pontosan a ,social media”, mint fogalom? , K6zdsségi médianak
tekinthetiink minden olyan online eszkozt, amely lehetové teszi felhaszndloi szamara, hogy
tartalmakat készithessenek és/vagy oszthassanak meg a nyilvanossaggal, vagy privat koreikkel. A
kozosségi médianak tobbféle formaja van. A Twitter peldaul hivatkozasok és rovid, szoveges
tartalmak megosztasara idealis, mig az Instagramot képek, a YouTube-ot pedig videok
publikalasara szokds haszndalni. A kézosségi médiara altalanossagban jellemzo, hogy a kiilonbozo
kozosségi platformok (Twitter, Facebook stb.) viszonylag laza szabalyokkal kétik azt, hogy a
felhasznaldk mit oszthatnak meg sajat profiljukon. Egy felhasznal6 peldaul sokkal szabadabban
nyilvanithat véleményt egy kozosségi platformon, mint egy nyomtatott ijsagban. ” — olvashaté Maté
Balazs, online marketing tanacsad6 weboldalan. (Balazs, 2022) Az elmdlt években oOriasi teret
nyertek maguknak a k6zosségi média fellletek, aminek szdmos negativ és pozitiv hatasa van a
tarsadalomra. A sport vilagat is jelentésen befolyasolta ez a jelenség, ezért a dolgozatban a Forma-

1 és a social media kapcsolatar6l lehet olvasni.

1.1 A Forma-1 hattere

A Forma-1 az egyik, ha nem a legdragabb sportag a vildgon. Sok kisgyermek almodozik arrol,
hogy egy nap majd 6 is Forma-1-es pilota lesz, de ebbdl csak nagyon kis szdzalékuknak adatik meg
ennek az életnek a lehetdsége. A tobbi sporttal ellentétben, ahol par 10.000 vagy 100.000 forintba
keriil a megfeleld felszerelés, kiegészitd megvétele, addig a Forma-1 els6 allomésa, a gokart évente
60 millid forint is lehet. Ha jOl teljesit valaki az els6 szinten, akkor elindulhat Forma 1épcs6kon.
El6szor a Forma-4-ben kell helytallni, ami éves szinten 123 millio forintba kerdl, atikoltség nelkal.
Tekintettel, hogy ez mar komolyabb, mint a gokart, tébb orszagban is vannak versenyek, igy egy
meglehetésen magas utazasi koltséggel kell szamolni. Forma-3-as versenyzoként 200 millio
forintba kertilhet egy év a sportban, ami utan tehetséggel és megfeleld mennyiségii pénzzel tovabb
lehet 1épni a Forma-2-es versenyek vilagaba. Nem csak a versenyek lesznek nehezebbek, az anyagi
oldal is jelentdsen megnd, ugyanis a versenyzes ezen szakaszaban mar 400 millié és 1.2 millidrd
forint kozotti osszeget kell fizetni egy szezonban. Ezen a szinten viszont mar erdteljesebb szerepet
kapnak a szponzorok, valamint a nagy csapatok akadémiai, akik segithetnek ezen kiadasok

csokkentésében. A Forma-1-be nagyon nehéz bekerilni, hidba tehetséges az ember, hidba van



nagyon sok pénze, itt mar csak a legjobb és sokszor a leggazdagabb versenyzOknek van esélyiik,
ugyanis kozel 13 milliard forintba keriil nagyjabol egy lés egy évre. Természetesen a legtobb
tehetséges versenyz0 ekkorra mar rendelkezik profi szponzorokkal, igy nem a sajat zsebébdl kell
kifizetnie ezt az Gsszeget, am azok, akik a tehetségikkel nem jutottak volna el idaig, azoknak

mélyen zsebbe kell nyulni, hatha igy szerencsét probalhatnak.

A sportagnak nem csak a szponzoraciokbol és a pilotakbdl van bevétele, hanem a rajongdk altal
megvasarolt jegyekbdl és a Forma-1-es rajongoi termékek eladasabol. Ahogyan az fentebb is
olvashatd, hatalmas 6sszegek forognak ebben a sportban, ami azt jelenti, hogy a Forma-1 irant
érdekléddknek is nagyobb Osszegeket kell kifizetnilik ahhoz, hogy ¢élében lathassdk kedvenc
pilotajukat versenyezni, vagy épp a kedvenc csapatuk logojaval ellatott polot megvasarolhassak.
Ko6zdsségszervezdi szempontbdl nagyon fontosnak tartom a sport anyagi oldalat is kiemelni, hiszen
ebbdl lathatjuk, hogy a Forma-1 csak bizonyos anyagi helyzetben 1év0 emberek szdmara elérhetd
sportag. Nézoként is akar tobb szazezer forintot is ki kell fizetni egy hétvégére, hogy a

kedvenceiket a lelato legjobb helyérdl tdmogathassak.

1.2 Forma-1 és a média

Az anyagi oldal mellett kiemelten fontos megemliteni a médiat. A média az egyik féruma ennek a
sportagnak, amely meg mindig a legjelentdsebb, kiegésziilve a social media feliiletekkel. A Forma-
1 mindig is a legdragabb sportok kozé tartozott, ezért sokaig valdban elérhetetlen volt a legtébb
rajongd szamara a betekintés a kulisszdk mogé. A social media fellletek beengedésével ezen a
téren is valtozasok torténtek. Ebben a valtozasban Oriési szerepet jatszik a Forma-1 vezet6sége és
annak szakemberei. Bernie Ecclestone kdzel 40 évig iranyitotta ezt a sportagat, nagy tudassal
rendelkezett, munkatarsai felnéztek ra. Mindenki felett eljar egyszer az id6, nem tortént ez masképp
Ecclestone-nal sem, akit a Liberty Media valtott le. ,, Orémmel jelentjiik, hogy teljesitettiik az F1
felvasarlasi folyamatat, Chase pedig iigyvezeto igazgatokeént iranyitia az tizletet. Hatalmas
lehetdségek kinalkoznak a ndvekedesre, és teljes mértékben hissziik, hogy Chase képességeinek és
tapasztalatanak koszonhetéen a megfelelé személy ennek eléréséhez” — igy nyilatkozott a Liberty
Media Corporation ligyvezetd igazgatoja, Greg Maffei. (Maffei, 2017) A cég oriési valtozasokat
eszk6zolt a sportagban, tobbek kozott a média feliiletek modernizacioja is nekik koszonhetd. ,,A

Forma-1 ezen a téren hatalmas lemaradasban volt a legtébb sportaggal szemben, és ezt a



bezarkozott, a rajongokkal semmilyen szinten nem kommunikdlo beidegzddést épp ideje volt
megvdltoztatni” — olvashatd Wéber Gabor, Forma-1 Az 0j korszak kiiszobén cimii kényvében.
(Weéber, 2021) Ecclestone nem tudott 1épést tartani a korral és emiatt a 15-20 évvel korabbi igények
szerint végezte a munkajat. A Liberty Media érkezése utan sokkal szélesebb korben valt elérhetévé
a Forma-1, aminek kdvetkeztében robbanas szertien nétt meg a Forma-1-et aktivan kovetok szama.
A Liberty Media tulajdondba 2017-ben ker(lt a Forma-1, amikor is 352,3 millié volt az egyedi
nézOk szama. 1 év leforgasa alatt a tulajdonosoknak sikerult ezt a szamot 490,2 milliéra novelni
(1.abra). Ebbdl jol 1athato, hogy Ecclestone tizletpolitikaja nem volt elég pezsgo, elég kecsegteto a
fiatal korosztaly szdmaéra és arra, hogy Uj rajongokat szerezzen a sportnak.
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Forras: Wéber Gabor, Forma-1 Az Uj korszak kiisz6bén 2012

1981 Ota kozvetitik a Forma-1-et a televizioban, megkozelitéleg 200 orszagban. Napjainkban is
nagy népszerliiségnek orvend ez a sportag, foleg a social media feliiletek megjelenése €s a vezetdség
valtozasa miatt, de a televizion keresztiil kdvetd rajongok szama jelentds csokkenésnek indult a
2000-es években. ,, A szamok természetesen folyamatosan valtoznak, a 2000-es évek elejének
nézettsegi csucsait ma mar nehéz lenne elérni barmelyik sportag szamara, hiszen a tv-nézesi
szokdsok jelentosen megvaltoztak az azota eltelt idoben, a digitdlis média pedig évrol évre egyre
tobb szeletre osztja a tortat.” -irja Weéber Gabor, Forma-1 Az 0j korszak kiiszobén cimii

konyvében. (Wéber, 2021) Tobb oka is van annak, hogy miért csokkent a néz6k szama, a szokasok



valtozésan kivil. ,,4 Forma-1 rendszere 2004-ig a rendezdé orszagok televizios tdrsasdgaira
tamaszkodott a kozvetitések szempontjabol, azonban ez a megoldas olykor jelentdsen eltéro
szinvonalu produkcidkat eredményezett versenyrol versenyre.” (Wéber, 2021) Ez jelentOs szerepet
jatszott a nézettség csokkenésében, ugyanis az emberek elvartdk a jo mindségli kozvetitést, a
sportdg anyagi oldalanak tudataban. Ezt a mindségbeli kiilonbséget a Forma-1 vezet6sége is
észrevette, igy 2004 utdn a Formula One Management (réviditve: FOM) lett a felel6s a televizios

kodzvetitésekert.

Még 1996-ban, Bernie Ecclestone fejébdl pattant ki az otlet, hogy osszanak meg tobb informaciot
a versenyt aktivan kovet6 rajongokkal, a bevételek novekedésében bizva. Az 6tlet nem is volt rossz,
eldszor a németorszagi DF1-csatorndval egylitt vagtak bele a projektbe, ebbdl lett késdbb a Forma-
1 sajat, F1 Digital+ névre keresztelt csatorna, amit egy magasabb 6sszeg kifizetése utan vehettek
igénybe az igazan elhivatott rajongdk. Ezen a feliileten kiilonb6z6 kameraallasok, belsé kameras
felvételek, boxutcai felvételek és az idomérd monitorok képei voltak elérhetéek. Az o6tlet jo volt,
viszont annyira draga volt az el6fizetési dij (12 font), hogy nem volt nyereséges a projekt. Ennek
ellenére nagy hatassal volt a Forma-1 késdbbi éveire, ugyanis ennek a gondolatnak kdszonhet6 az,
hogy ma mar a kozvetitések kozben lathatjuk a képernydn ezeket az informdaciokat, valamint

sokszor a csapatok és pilotak kozti radidzast is lejatsszak a televizidban.

A szervezOknek természetesen gondolniuk kellett azokra is, akik a versenyeket testkozelbdl élik at
és elmennek a hétvégi nagydijakra. Kordbban nagyobb kivetitOk voltak elhelyezve a palya
kil6nb6z6 pontjain, de ezeket nem mindenhonnan lehetett latni, a hallott informaciok pedig nem
mindig voltak érthetéek, igy sokszor félinformaciokkal tiltek a nézok a lelatokon. 2006-ban attorés
kovetkezett és a Forma-1 vezetdsége 6 éves szerzodést kotott a kanadai Kangaroo Mediaval. Ennek
koszonhetbéen jelentek meg a Kangaroo TV-K, amik okostelefon nagysagu, hordozhat6 késziilékek
voltak, amin a helyszinen 1év6 kozonség is kovetni tudta a torténéseket. A Kangaroo TV bérleti
dija 50 Euro volt egy hétvégére, ami ugyan nagyon sok pénz, de a nagydij jegyarai mellett ez mar
megfizethetd Osszegnek szamitott. A hordozhatd, mini TV nagy sikert aratott, ennek ellenére
azonban 2012-ben, a szerzddés lejartakor nem tortént hosszabbitas. Ennek egyik oka Bernie
Ecclestone hozzaallasa volt, aki megprobalt meg tobb pénzt keresni ebbdl a projektbol, a masik ok
pedig az okostelefonok elterjedése és a mobilinternet fejlddése volt. Megéllapithato, hogy a

Kangaroo TV volt a Forma-1-es social media platformok elddje.



2.Fejezet - A sportag megjelenése a médidban, Forma-1-es pilotak a social mediaban

A vilaghalora el6szor 2003-ban kerilt fel a Forma-1, de ekkor még nagyon gyerekcipdben jartak
ezek a feliiletek, igy egy meglehetdsen kezdetleges weboldallal szolgaltak a rajongok szamara. A
Liberty Media korszak kezdetén, 2017-ben a vezetdség kézbe vette ezen feliiletek fejlesztését, igy
a Forma-1 online formai is jelentds valtozason mentek keresztiil. Az emberek ekkorra mar aktiv
felhasznal6i voltak az internetes fellleteknek, igy ezzel ugyancsak sok ember figyelmét meg-,
valamint visszanyerték. K6zosségszervezés szempontjabol nagyon fontos haladni a korral, hogy
minél nagyobb szamu kdzonséget lehessen elérni €s megszolitani, ezzel egyiitt jelentdsen nétt azon
feliletek szama is, ahol ez megvalosulhatott. Fontos, hogy ezek a platformok fiatalosak, pezsgdk
legyenek, hiszen igy lehet a legnagyobb sikert elérni. ,, Bernie Ecclestone tavozasdval megnyilt az
ut a legjobban hasitd kozosségi platformok, a YouTube, a Twitter, a Facebook, az Instagram, a
Twitch és a TikTok bevonésa felé, amelyeket nem lehet figyelmen Kkivil hagyni, ha a sportéag
kovetkezé  generdcios rajongoi bazisat kell megalapozni.” (Weber, 2021) A social media
felileteken nem csak a Forma-1 vezetdsége van jelen, hanem minden pildtanak is vannak sajat
oldalai. Ezeken javarészt a sporttal kapcsolatban kdzolnek tartalmat, de egyre tobb pil6ta enged
betekintést a maganéletébe is. A legtdbb Forma-1-es versenyzének tobb millio kovetdje van, a lista
élén azonban Lewis Hamilton all, aki 30,7 milliés kovet6taborral rendelkezik az Instagramon
(2022.11.24. 10:54, Instagram). Kozosségszervezoként fontos feladat a megfelelé6 kommunikécio
az adott orszag rajongoival, de nagy szerepe van a pilotaknak is abban, hogy hogyan viszonyulnak
a nézOk az adott versenyhez, palyahoz. Szervezdi szempontbol 1ényeges ezekre is odafigyelni,
hogy a versenyzOk milyen stilusban nyilatkoznak az adott hétvégérdl és ezek szerint felépiteni a
reklam tematikjat. Mint mar kordbban emlitettem, a legfontosabb szempont
kozosségszervezoként a kozonség és annak igényei. Példdul az Amerikai Egyesiilt Allamokban
tartott futamok mindig nagy figyelmet kapnak, mivel a pilétak is nagyon szeretik, és az ottani
kdzonséget csak nagyon latvanyos dolgokkal lehet elképraztatni a versenyen tdlmutatdan.



2.1 A kozonség soksziniisége

A Forma-1 kozonsége igazan sokszinii. Ez tobbek kozott annak koszonhetd, hogy a vilag majdnem
minden tajan oriasi rajongo taborral rendelkezik ez a sportag. A csapatok, a pilétak minden évben
megkozelitéleg 20-23 orszagha utaznak a versenyszezon alatt, 4 kontinensen mérik 6ssze
tudasukat. Kozossegszervezés szempontjabol nagyon nehéz a kdzénség minden igényét Kielégiteni
¢s az 1d6 sem a szervezok oldalan all. A szezon kdzben ugyanis egy 4 hetes nyari sziinet van,
augusztusban, de az azt megel6zé és az azt kdveté honapokban 1-2 hetente rendezik meg a
futamokat. gy minden héten mas és mas kultaraja, beéllitottsaga és habitust nézokozonséget kell
elképraztatni és a legmagasabb szinten kiszolgalni az igényeiket. A sport anyagi vonzata miatt
figyelembe kell venni azt is, hogy a kilatogato rajongok tobbsége milyen anyagi helyzetbdl johet,
eszerint kell a helyszint berendezni. Fontos figyelembe venni az adott orszag gazdasagi helyzetét
is. Vannak olyan orszagok, ahol a Forma-1-es hétvégére sz6l6 jegy megvéasarlasa nem jelent gondot
az emberek tobbségenek, mig méashol komoly anyagi teher lehet. Mig Magyarorszagon az
atlagkereset brutt 503.500 Ft 2022-ben, addig a tengerentul, az Egyesiilt Allamokban ez az dsszeg
6950 USD, ami Forintra atvaltva 2.875.286 Ft. Természetesen a megélhetés is tobbe kerdil
Amerikaban, de ezzel egyutt is joval nagyobb 6sszeg jut a szdrakozasra, igy tobbet is tudnak kdlteni
egy-egy versenyhétvége soran. Nagyban fiigg a rendezvény szinvonala a bevételektdl is, példaul,

hogy a szervezé orszagnak, varosnak milyen az anyagi, gazdasagi hattere.

Sajnos eldfordul, hogy a szervezOk nem megfelelden mérik fel az igényeket, a versenyek
rendezésének anyagi oldalérol. Ilyenkor komoly dsszegekkel csokkentik a Forma-1 bevételeit, és
akar deficittel zarjak a hétvégi programot. Remek példaként szolgal a 2022-es Miami Nagydij, ahol
a szervezOk mindent bevetettek a kdzonség szorakoztatdsanak érdekében. Kék szinli matricakkal
illusztraltak a tengert, amire még igazi hajokat is raktak, a palya kézepén pedig selléruhas holgyek
vartak a Paddock Club latogatoit. A magas jegyarak sem kompenzaltdk azt a fénylizést, ami a
Miami Nagydijon volt 1athatd, a torténtekrdl igy nyilatkozott Tom Garfinkel a verseny promotere,
a Sky Deutschlandnak: ,, Ha hat honappal ezeldtt megkérdeznek, biztos lettem volna benne, hogy
profittal zarjuk az eseményt. Ugyanakkor a kiadasok jelentos novekedése miatt idéen nem latunk
peénzt az eseménybol”. (Garfinkel, 2022) Ez az eset jol illusztralja, hogy hidba rendezik meg
minden évben a Forma-1-es futamokat 1950 6ta, kdzdsségszervezes szempontjabol minden orszag,

minden verseny egy-egy ujabb kihivast jelent a szervezoknek. Nagy kihivas ebben a vilagban
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kozosségszervezOként dolgozni, hiszen itt kiilonbozd etnikumu, kort és vallast kozonségnek
egyarant tetszé programokat kell szervezni hétrdl, hétre. A Forma-1-ben dolgozok a vilag szinte
minden tajardl érkezett szakemberek, ezaltal tébb kultarat is meg lehet ismerni a munkatarsak,
kollégak réven. Ez nem csak azért fontos, hogy szélesebb, szinesebb képet kaphassanak a vilagrol,
hanem szakmailag is nagyon sokat segithet. A kiillonb6zé nemzetiségli kollégdk személyes
tapasztalatai alapjan lehet informécidhoz jutni egy adott orszag kulturajarol, szokasairdl, ami nem

minden szakmabeli embernek adatik meg.

Szervez6i szemszogb6l nagyon nagy feladat a kozonség megszdlitasa. Ahogyan a versenyeket is
az adott orszag, adott néz6i szempontjai szerint kell elokésziteni, gy a veliikk valo kommunikacid
soran is eltéréek lehetnek az igények és a feladatok. Mint a legtobb sportagnal, a Forma-1-nél is
nagy a korkiilonbség a legfiatalabb és a legidOsebb rajongdk kozott. Emiatt az elsd feladat
megtalalni a megfeleld feliileteket, ahol a kozonséget el lehet érni. A social media feliileteken
jobbara a fiatalabb korosztaly van jelen, kevésbé jelennek meg az idések. A Forma-1 hivatalos
Instagram oldalat 21,2, mig a Facebook oldalat 10,8 millio ember kdveti. Ez azt jelenti, hogy
nagyon nagy szamu kozonséget képes elérni a kozosségi oldalakon, igy a platform biztositva van
a szervezOk szamara. Felipe Massa, kordbbi F-1es piléta igy nyilatkozott a social media fellletek
fontosséagarol: ,, Ugy gondolom, hogy a Forma-1-nek intelligenssé kell valnia, és javitania kell a
show-n. Példaul nemrég kosarlabda-dontiket néztem, és kiovettem Instagramon. Elképesztd,
hogyan segitik a versengést, Instagramon keresztll rengeteg informaciohoz lehet jutni. Itt is erre
van sziikséglnk — meg kell nézniink, és egyszeriien le kell masolnunk azokat a fogdsokat, melyeket

mashol is alkalmaznak, mert jot tesznek a rajongoknak.” (Massa, 2015)

A korkilonbségen kivil figyelemmel kell lenni az adott orszag preferenciaira is. Minden
versenyhétvégére mas stilusi a Forma-1 kommunikacioja a kdzonseg felé. Ez nem csak a
beszédstilusra, hanem a megjelend képek szinvilagara, a videdk tartalmara, a versenyzdokrol
megosztott tartalmak milyenségére is értendd. A Mexikdi Nagydij mindig szinpompas
beharangozast kap, viragokkal, zenével és nagyon aktivan vannak jelen a pil6tak a social media
feliileteken, a kotelezd posztokon, videdkon kiviil. A Magyar Nagydijnal ezt a sokszinli reklam
részt mar kevésbé lehet észrevenni, ilyenkor a versenyzok és a csapatok is mar inkabb a kozelgd

nyari sziinetre készllnek és csak a minimumot kozlik a kozosségi oldalaikon.
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2.2 Korosztalyi sajatossag

Ahogy egyre nagyobb szerepet kaptak a social media felliletek a Forma-1-ben, gy valt divatta
kovetni ezt a sportagat, foleg a fiatalabb korosztalyban. Mivel minden platformon személyesen
megjelentek a pilotak, és a kozdsségi oldalakkal foglalkozo csapat nagy hangsulyt fektet az aktualis
trendek kovetésebe, igy egyre tobb emberhez jutott el nem csak a Forma-1, de a versenyzok és
csapatfénokok mindennapjai is. ,,Az F1-rajongok tobbsége, kiillondsen a hagyomanyosnak szamito
eurdpai és dél-amerikai piacokon tv-kozvetitések Utjan koévetik a sportot. Ok az id6sebb
korosztalyba tartoznak, atlag feletti jovedelemmel rendelkeznek és kifinomult médiafogyasztasi
szokasaik vannak. Habar szeretik az F'1 technologiai vonzatat, 6k maguk nem telefonon, iPaden,
vagy a szamitogépuk monitoran keresztil szeretnék nézni az eseményeket, hanem a megszokott
nagyképernyon. A skdala masik végén a fiatal korosztaly talalhato, akik nem szeretnek végigiilni egy
kétoras idotartamu versenyt, viszont rovid, kétperces tartalomrészleteket szivesen néznek meg az
okostelefonjaikon.” (Wéber, 2021) Ezt a két véglet kdzti hatalmas kilonbséget kellett a Liberty
Medianak helyesen kezelni és megtalalni az aranykdzéputat. Ezt a nehézséget tébbféleképpen is
megprobaltak orvosolni, tébb-kevesebb sikerrel. A tv kozvetitések soran, a képerny6én megjelend
adatok az id6sebb korosztaly tekintetében lehet kiemelkedéen fontos, ugyanis 6k kevésbé vannak
jelen a social media feliileteken, ahol ahhoz hasonl6 elemzéseket, tudnivaldkat, érdekességeket
lehet olvasni. Ez segit szamukra a sport igazi megértésében, valamint abban, hogy valamilyen
szinten lépést tudjanak tartani a kozosségi oldalakon aktiv fiatalok tudasaval. Ahogy az Wéber
Gabor, autdversenyzo, televizios szakkommentator és tijsagird konyvében is olvashato, az idsebb,
feln6tt korosztaly inkabb a televizioban koOveti a Forma-1-et, ezért fontos kiemelni a
Magyarorszagon nagy népszerliségnek 6rvendd Boxutca cimili miisort, ami az M4 Sport csatornan
nézhetd meg. A miisor hétfénként szokott lenni, ahol is F1-es szakértok beszélik at az el6z6 napi
futam torténéseit tobb szemszogbdl is. Ezzel a miisort néz6k szamara sokkal érthet6bbé valik a
sport, valamint - mivel ilyenkor a bulvar hirek is sz6ba szoktak keriilni, ezért - a kdzossegi
oldalakon olvashato pletykakrol, a pilotak maganélete koriil kering6 hirekrdl is értesiilhetnek. Az
iddsek ¢és a fiatalok kozti korosztaly elérése a legnehezebb, ugyanis a social media fogyasztasi
szokasok ebben a korcsoportban meglehetdsen eltérdek lehetnek. Ezért itt a Facebookot emelném
ki, mivel egy 2022-es felmérés szerint még mindig a 25-34 év kozottiek vannak jelen a
legaktivabban ezen a fellleten (31%). Itt a Forma-1-et szamtalan profilon megtalaljak, minden
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ezen sportaggal foglalkoz6 személy vagy cég jelen van a Facebookon. Nagyon hasznos
informéciokat lehet megtudni, hiszen nem csak irasokat lehet itt elolvasni, video-, kép-, és
hanganyag is megtalalhat6. Fontos szerepet jatszik ennél a korosztalynal az Instagram is, ugyanis
a Statistic idei felmérése szerint az oldal felhasznal6i 31,7%-ban a 25-34 évesek. Itt ugyan nincs
akkora eltérés az eggyel fiatalabb korosztallyal szemben, de ezen platform felhasznaloi
statisztikainak élén is 6k allnak. Gondolni kell azokra, akik nincsen jelen vagy nincsenek aktivan
jelen a fentebb emlitett social media fellletek valamelyikén. Az ebbe a csoportba tartozok szamara
a TV kozvetitések segitenek, de itt mar fontos a korabeliekrdl is szot ejteni. Mivel ezen korosztaly
tagjai sokféleképpen viszonyulnak a k6zosségi oldalakhoz, ezért nagyobb az esély arra, hogy egy
vele egykori személy tud segiteni egy-egy adott, social median elérhet6 informacioval
kapcsolatban, mint az iddsebbeknél. A felndtt korosztaly utan a fiatalok kovetkeznek, ahol mar
tobb tényezét is figyelembe kell venni. Ebbe a csoportba a 13-24 kozotti személyek tartoznak. Ok
a social media fellletek legaktivabb felhasznaloi, akik a lehetd legtobb online feliileten kdvetik
rajongasuk targyat. Az Instagram felhasznaléinak 39,1%-at, mig a Facebook hasznalok 28,2%-at
teszi ki az ifjabb korosztaly, és ez csak a két legismertebb kdzdsségi oldal. A fiataloknak pezsgés,
porges kell, a rohand vilagba vald sziiletés ezt a hozzaallast nevelte beléjik, igy a marketing
csapatoknak is ezt kell figyelembe helyeznitlik, ha meg akarjak szolitani dket. A Liberty Media
szerencsére elég hangsulyt fektet ezen korcsoport elérésére, nem véletlen, hogy évrél évre egyre
tobb néz6t vonz magahoz a Forma-1, a social media fellletek segitsegevel. ,, 4 kozdsségi médids
kovetések szama minden feliiletet szamitasba véve negyven szazalékkal néttek, az itt megosztott
vide6s tartalmakat pedig 6tven szdzalékkal tobben nézték: tobb mint hétmilliard megtekintésrol
van sz0, az egyedi megtekintések pedig 23%-kal néttek. Hozzatették azt is, hogy magadat az F1
hivatalos weboldalat is 39%-kal tobben nézték tavaly, mint korabban, a 2,7 milliés szdm pedig
Szintén az dltaluk jelentésnek tartott sportagak folé emelkedett.” (Gobodics, 2022) A Forma-1
egyre jobban kdveti az Interneten terjedd trendeket, igy még kozelebb probal keriilni a fiatal
érdekléd6khoz. Remek példa erre a TikTok, videdbmegoszto feliilete, ahol a legtébb csapat jelen
van és egyre gyakrabban kodzdlnek vicces, tancolds videdkat a csapat dolgozdirdl vagy éppen a
pilotakrol, csapatfonokokrdl. A fiatalok kozott is vannak, akik szivesebben néznek videokat a
YouTube feliiletén, ezért nem meglepd, hogy ezt a platformot is eldszeretettel hasznalja a Forma-
1 vezetése és a csapatok is. Minden évben jabb videokkal probaljak meg szorakoztatni a nézdoket,

rajongokat. Mivel a TikTok-on csak maximum 3 perces videdkat lehet kbzzétenni, igy a hosszabb
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tartalmakat ezen a platformon lehet megtekinteni. A csapatok sokszor a szponzori
egyluttmiikddésiikkel kapcsolatos reklamnak is ezekben a videdkban talalnak helyet, erre példa a
McLaren 2020-as karacsonyi videodja, amiben a Huski Chocolate cég lathatd, a Forma-1-es csapat
egyik fOszponzora. Ezekben a videdkban legtobbszor vicces feladatokat kell teljesiteni a
pilotdknak, de volt arra is példa, hogy egy adott orszag gasztrondmiai killénlegességeit probaltak
elkésziteni a kamerak el6tt. A Ferrari csapata példaul egész éves kihivast készit pilota parosainak.
fgy egész évben varjak a rajongok a videdkat, ahol kiilonbozd feladatokat kell minél gyorsabban
és ugyesebben teljesiteni. Vannak csapatok, akik nem fektetnek kilon energiat ehhez hasonld
videdk elkészitésébe, inkabb a versenyhétvégérdl készitenek rovidebb, 15-20 perces anyagokat,

amiken keresztiil a kdvetdk betekintést nyerhetnek a kulisszdk mogé is.

A social media feluletek aktivan tartasa a téli szlinet folyaman az egyik legfontosabb feladata a
Forma-1-es csapatoknak, ugyanis ilyenkor nincsenek versenyek, nem készil semmilyen hivatalos
felvétel a pilotakkal, de fent kell tartani a rajongdok érdeklddését. Ezt sokszor YouTube videokkal
tudjak elérni, de ezen feliil ebben az iddszakban nagy hangsulyt kell fektetni a pilotak sajat,
személyes social media oldalaira, hiszen a futamok hianya miatt ilyenkor nagyobb figyelmet kap
a versenyzOk maganélete. Szerencsére az évek folyaman egyre tobb maganéleti tartalmat
tekinthetnek meg a rajongdk a platformokon, aminek kovetkeztében sokkal ,,emberkozelibbek”
lettek a pilotak a kovetdk szemében. A Bernie Ecclestone altal felépitett Forma-1 nagyon zart volt,
kevéssé engedte be a kozonséget, a tdrsadalomnak csak egy nagyon sziik rétege szdmara volt
elérhet6 a sportag. A vilag valtozasaval azonban a sportdgnak is haladni kellett. Az emberek
szemében egyre jobban felértékelddott a kozvetlenség €s szimpatikusabbak lettek azok a
hirességek, akik nem felejtették el, hogy honnan indultak. Az ifju korosztaly méar abban a vilagban
nd és nétt fel, ahol a reklamokban latott tdlzasokrol, hazugsagokrél senki nem beszélt. Ezek miatt
viszont sokkal fontosabb lett szamukra, hogy Oszinte tartalmakat k6zoljenek veliik, amit egy-egy
csaladi képpel vagy véletlenszertien elkapott vicces képpel ad meg a Forma-1 viladga. A fiatal
korosztalynak mindig kell egy divat, egy trend, amit kdvetni lehet, igy nem meglepd, hogy a
Forma-1 irdnti rajongas is népszerli ebben a korcsoportban. Ez, a sportdg tekintetében pozitiv
tényezoként jelenik meg, am a rajongok kozott komoly ellentétek élezédtek ki az elmult években

azért, mert sokan a ,,divat-rajongokat” nem tartjak igazi szurkolonak.
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Ugyan a Netflix nem a kozosségi oldalak csapatat erdsiti, mégis fontos szerepet tolt be a Forma-1
népszeriségének novelésében. A 2019-ben megjelent sorozat a sportagat egy 0j szemszogbol
mutatta be. A pilotak betekintést engedtek a csaladi életiikbe, a szlileik és rokonaik is adtak interjut,
ezzel megnyitva maganéletiiket a kozonség elott. A pilotakon kiviil a csapatfondkok is beengedték
a stab tagjait az otthonaikba, munkahelyiikre, ezért az addig sokak szdméra kevéssé vagy egyéltalan
nem ismert arcok nevet és torténetet kaptak. ,, Rengeteg uj rajongot hozott a Forma-1-be a Netflix,
sokan csak azért kezdték el kdvetni a sportot, mert egyik este keresgéltek a platformon és ratalaltak
a sorozatra. A fiatalok szeme a szaguldé cirkuszra iranyult, amit a Forma-/ meg is lovagolt.”
(Csonka, 2022.) Ennek a marketing huzasnak is meg lett a hatuliitéje, ugyanis a Netflix sokszor
torzitva kozolte a torténeteket, amikre a rajongok hamar rajottek, koszonhetéen a social media
feliileteknek. Ennek ellenére még mindig nagyon sokan kovetik évrdl évre a Drive to survive,
magyar cimén Hajsza a tulélésért sorozatot. ,, T6bb mint 4 millié nézével indult a Forma-1 Drive
to Survive negyedik szezonja a nyitohétvégén — deriil ki a Netflix kézonségadataibol.” (Nelson,
2022.) A sorozat valosagalapjat mar maguk a piloték is szova tették, Max Verstappen — kétszeres
F-1-es vilagbajnok - péeldaul mar csak korlatozottan szerepel a sorozatban és Lando Norris, a
McLaren pilotaja is tett mar emlitést a torténetek ,,elferditett” kozlésével kapcsolatban: ,, Lando
Norris is elmondta benyomasait a Drive to Survive-rol, és bar szerinte izgalmas, ugy érzi, hogy
nem minden tartalom tiikrozi azt, ami valdjaban tértént. ” Mindez azt tikrézi, hogy még egy ekkora
cég is, mint a Netflix, képes az alhirek terjesztésére. A kozosségi oldalakon 1évé profiloknak sok
kezeldje mar rajott arra, hogy a hamis hireket hogyan adhatja el iigy, mintha azok igazak lennének,
ezért is nem ritka, hogy az ember &lhirrel, tgynevezett fake news-zal talalkozik a social media

feltileteken. Ezekre fontos odafigyelni és megtanulni sziirni ezeket.

3.Fejezet— A kozonség és a Forma-1 kapcsolata egy kérdéives kutatas margéjara

A szakirodalom tanulményozasa és a szakemberekkel készitett interjuk mellett, a Forma-1
kozonsegét, kozossegét is megkérdeztem dolgozatom témajaval kapcsolatban, egy online
kérddiven keresztil. A kérdéivet a Forma-1 rajongodinak legtobb kovetdvel rendelkezd online
csoportjaban kozoltem. Osszesen 120 ember valaszolt a kérdésekre, ezek a dolgozat tovabbi

részében keriilnek kifejtésre.
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El6szor a személyes informaciok keriiltek megkérdezésre, mint a kitoltd személy neme és életkora.
A vélaszadok szamara harom vélasz lehet6ség volt megadva: nd, férfi, egyéb. Egyetlen kit61té sem
nyomott az ,,egyéb”-re. A nbi 46,7%-o0s, mig a férfi kitoltdk 53,3%-0s ardnyban voltak. Sokan
gondoljak azt, hogy a motorsportok tébbségben a férfiak altal kedvelt sportok kdzé tartoznak, a
kérdoiv alapjan azonban nagyjabol fele-fele aranyban érdeklédnek a Forma-1 irant a nék és a
férfiak. Eletkor tekintetében nagy a széras, amibél kideriilt, hogy a kitoltok kozott volt, aki 18 éves
kor alatti volt, de akadt 66 vagy annal idésebb valaszado személy is. Ennek alapjan minden
generaciot sikerllt elérni a kérddéivvel, tehat a sportdgat minden korosztalybol kovetik.
Legnagyobb szazalékban a 18 és 25 év kozottiek toltottek ki a kérdéssort, ami jol reprezentalja,
hogy a social media fellileteket ez a korcsoport hasznélja legaktivabban.

A kérdoiv kovetkezd részében arra voltam kivancsi, hogy az emberek miota kovetik a Forma-1-et,
valamint a média fogyasztasi szokasaikra kérdeztem ra.

A kérdéivet kitoltdknek arra is valaszolniuk kellett, hogy midta kdvetik a Forma-1-et. Nagyon sok
valasz érkezett, ezért az alabbi diagrammon lathatok az adatok (2.4bra). Erre a kérdésre volt olyan
kit61td, aki nem adott pontos vélaszt, igy a diagrammon nem 120 valasznak megfeleld adat lathato.
Amint azt az adatok is mutatjak, folyamatosan egyre nagyobb népszeriiségnek Orvendett
hazdnkban a Forma-1, de igazédn nagy attorés a 2010-es években tortént, akkor emelkedett a
legjelentdsebben a rajongdk szama. Fontos megemliteni, hogy Magyarorszagon eldszor 1986-ban
rendeztek Forma-1-es futamot, igy az azt megel6z6 években nem igazan kovették ezt a sportot a
magyar emberek. A diagrammbol jol kivehetd, hogy van egy szakadék az 1970-2010 és a 2011-
2021 kozti korosztalyok kozott. Kozosségszervezéként fontos, hogy mindkét csoportba tartozok
igényei ki legyenek szolgélva, hiszen vannak, akik 20, akér 40 éve kovetik méar a sportagat, de akad
olyan is, aki csak 1 éve kezdte. Természetesen ez minden sportadgban igy van, viszont a Forma-1-

ben ez a kettd csoport kozti szakadék miatt fontos.
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A kérdobivet kitoltoknek valaszolniuk kellett a kovetkez6 kérdésre is: ,,Miért kezdte el kdvetni a
Forma-1-et?”. Nagyon sok egyéni valasz érkezett, de legnagyobb szazalé¢kban (32,5%) azt a valaszt
jelolték meg, hogy ,,Mert érdekelnek a motorsportok”. Ebbdl az deril ki, hogy ugyan nagy hatéssal
van a média az emberekre, mégsem ez a leggyakoribb indok, amiért a kozénség kdveti a Forma-1-
et. A szavazatszamok alapjan mésodik és harmadik valaszbol az derdl ki, hogy a medianal is
nagyobb hatéssal birnak az emberi kapcsolatok. A mai rohano, online kdzponta vilagban meglep6
eredménynek szamit, hogy a valaszadok kozel fele a gyermekkori tapasztalatok hatasara (31,7%)
vagy a baratok, csalad ajanlasara (18,3%) kezdte el aktivan kdvetni ezt a sportagat. Ahogyan az
fentebb is olvashatd, nem elhanyagolhat6 a Netflix altal készitett Drive to survive — Hajsza a
talélésért cimili sorozat, ami Oriasi hatdssal volt a Forma-1 népszertiségére. Ugyan nem nagy
szamban, de a kérddiv kitolt6i kozott is akadtak olyanok, akik az imént emlitett sorozat miatt
kezdték el kdvetni a sportot (5,8%).

Napjainkban mar megszamlélhatatlan platform all rendelkezésre informacio szerzesre, ezért a
kovetd kérdés az volt, hogy milyen feliileteken kovetik az emberek a Forma-1-et. Itt a valaszadok
tobb lehetdséget is megjeldlhettek, igy az elsd pontra 119 szavazat érkezett, tehat a kitoltok 99,2%-
a koveti a televizidban ezt a sportagat. Ahogyan az fentebb lathat6, a Facebook tovabbra is a
legnépszeriibb kozosségi oldal, ezért nem meglepd, hogy a kit6lték is ezen a social media fellileten
kovetik a Forma-1-et. Osszesen 79 szavazat érkezett a Facebookra, ami 65,8%-ot jelent. Az
Instagramra 61 (50,8%), mig a Twitterre 32 (26,7%) ember szavazott. Az internet térnyerésével,

hattérbe szorult a nyomtatott sajto, ez abbdl is latszik, hogy a kit6ltok mindossze 11,7%-a kdveti
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az Ujségban vagy magazinban a sportot. A valaszadok megadhattak egyéni valaszokat is, ilyen volt
példaul a Tiktok, amit 3 kit6lté is irt, a weblapok, a Szurkoloi Egyesiilet vagy a Forma-1 sajat
applikécioja. Ezen kérdés valaszai jol tikrozik azt, hogy az emberek tébbsége a televizio utan a
social media feliileteket hasznalja legaktivabban az informaciok gytjtésére.

A kitoltoknek ezutan arra kellett valaszt adniuk, hogy milyen gyakorisaggal olvasnak a sporttal
kapcsolatban hireket (2.4bra). A valaszok alapjan a legtébben napi szinten keresnek rd a Forma-1-
gyel kapcsolatba hozhaté Ujdonsagokra, ugyanis a kitoltdk tobb, mint fele (66,7%) nyomott a
,»Naponta” lehetoségre. A masodik legtobb szavazatot kapo valasz a ,,Hetente” volt, arra az
emberek 17,5%-a, vagyis Osszesen 21 fo klikkelt. 9 f6 kéthetente, mig 3 ember havonta olvas a
sportol. Erdekes, de akadtak olyanok is (6 f6, 5%), akik egyaltalan nem olvasnak Forma-1-es
hireket, sem online, sem offline. A 120 valaszadd kozil 6sszesen 1 személy az, aki online nem, de
a nyomtatott sajtoban koveti a sportadg torténéseit. A valaszok alapjan kovetkeztethetd, hogy az

emberek nagyon kiilonb6z6 mennyiségben fogyasztjak a Forma-1-gyel kapcsolatos hireket.

3.4bra

Milyen gyakran olvas Forma-1-es hireket a social media feltileteken?
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Forras: Sajat vizsgalat, 2022

Az alhirek nehezen elkeriilhet6k a mai vilagban, ezért a kovetkezd kérdés arra irdnyult, hogy a
kitoltdk olvastak-e valdtlan vagy szdndékosan megtévesztd hirt a sportaggal kapcsolatban €s ha
igen, akkor milyen gyakran. A kitoltok tobb, mint fele, 58,3%-a talalkozott mar tobbszor ilyen
jellegti hirrel a social media feliileteken. Ahogy azt Wéber Géabor is elmondta az interjiban, nagyon

nehéz szlirni az informacidkat és megtanulni ennek a technikdjat, hogy minél kisebb eséllyel
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ddljenek be az emberek a valdtlan informécionak. A kérd6ivbdl jol latszik, hogy sokan nem tudjék,
olvastak-e mar megtévesztd hireket a kozosségi oldalakon (18,3%). Emellett 17,5% gondolja azt,
hogy még egyaltalan nem latott a fentihez hasonlo hirt a social mediaban. A valaszadok 5,8%-a
gondolja ugy, hogy eddig csak egyszer olvasott alhirt a kozdssegi média feluletein. A valaszokbol
tisztan kiderdl, hogy az alhirek nagy szazalékban vannak jelen a social mediaban.

A legtobb csapat rendelkezik sajat YouTube-csatornaval, ezzel is kdzelebb hozva a Forma-1-et a
kozonséghez. A fiatalok vicces, lendiiletes, valodi felvételekre kivancsiak a versenyzokrol és a
csapat tobbi tagjardl, amilyeneket egyre gyakrabban toltenek fel a csapatok a népszerl
videdmegoszto oldalra. A kérddivet kitoltéknek azt a kérdést kellett megvalaszolniuk, hogy meg
szoktak-e nézni az imént emlitett videdkat. A valaszadok 44,2%-a tekinti meg rendszeresen ezeket
a tartalmakat, mig 30,8% gyakran. 16 ember (13,3%) latott mar egy-egy ilyen jellegii videot, 8
ember pedig azt valaszolta, hogy ismeri ezeket a felvételeket, de nem nézi meg 6ket. Természetesen
akadtak olyanok is (6 f0), akik egyaltalan nem lattak még ehhez hasonlo, csapatok altal kozolt
YouTube video6t. Ez azt mutatja, hogy ugyan minden korosztalyt sikeril elérnie a sportnak, a

kiilonb6z6 internetes feliiletek 1évo tartalmak mégsem jutnak el mindenkihez.
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4.abra
On megnézi a csapatok altal kozolt, a pilotaikat kozelebbrol bemutaté YouTube videokat?
(pl.: karacsonyi video, kihivasok teljesitése, versenyhétvége osszegzé sth.)
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Forras: Sajat vizsgalat, 2022

Sokféle videOt gyartanak a Forma-1-es csapatok a YouTube felhasznal6i szaméara. Vannak év-
vagy versenyértékeld videok, de a legtobb csapat vicces feladatokat ad pilotainak, amikkel egy
emberibb, hétkéznapibb oldalukat mutathatjdk meg a versenyzék. Wéber Gabor kdnyvében
olvashatd, hogy az Ecclestone-éraban elérhetetlennek tiint a Forma-1 vilaga, teljesen zéart
kozosséget alkottak a benne 1évok. A Liberty Media ennek a kdzonségre gyakorolt hatasnak
szeretett volna véget vetni, igy nem meglepd, hogy ilyen tartalmakat kozOlnek a csapatok a
legnagyobb videomegosztd platformon. A kérddiv kitoltéi azt a kérdést kaptdk, hogy Ok
rajongokként emberkdzelibbnek érzik-e a pilotakat ezeknek a videdknak kdszonhetéen. Jelentds
szdzalékban (74,2%) azt gondoljak a valaszadok, hogy az allitds igaz, tehat kozelebb érzik
magukhoz a versenyzoket a videdknak koszonhetden. 6,7% valaszolta azt, hogy az ¢ szemiikben
nem valtoztak ilyen tekintetben a pil6tak, mig 19,2% érzi azt, hogy nem tudja eldonteni, hogy
voltak-e rajuk ilyen hatassal a videok.

A social media fellletek mellett a Netflix sajatgyartas Drive to survive — Hajsza a talélésért cimii
sorozata is nagy hatast gyakorolt a Forma-1 vilagara. A kérd6iv kitoltoi arrol lettek megkérdezve,
hogy lattak-e az imént emlitett sorozatot. A valaszok meglehetésem megoszloak voltak,
mindazonaltal a legtobben (54,2%) azt valasztotta, hogy latta és tetszett is neki. 14,2%- a
valaszaddknak megnézte ugyan, de nem tetszett nekik a sorozat, 16,7% pedig hallott méar réla, nem

latta még, de szeretné megnézni. Sok negativ vélemény érte a sorozatot, mind rajongéi, mind
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szakért6i szemszogbdl, ezért nem meglepd, hogy a kitolték 12,5%-a nem latta és nem is tervezi
megtekinteni azt. A 120 kit61t6 koziil mindossze 3 olyan ember volt, aki még egyaltalan nem hallott
a Drive to survive — Hajsza a tulélésért cimii sorozatrol.

Mivel nagyon megosztotta a kozonséget a fenti sorozat, ezért a kérddivben megjeldlhették a
valaszadok, hogy egy 1-t61 5-ig terjed6 skalan, ahol az 1 a nagyon rosszat, az 5 a nagyon jot jelenti,
hanyasra osztalyoznak azt. A vélaszok aranyat az aladbbi diagramm szemlélteti (4.4bra). A sok

negativ kritika ellenére ugy tiinik, hogy a legtobben kedvelik a sorozatot.

5.abra
Amennyiben megnézte a Drive to Survive/Hajsza a tulélésért cimi sorozatot, kérem
értékelje azt az alabbi skalan. (1 — nagyon rossz, 5 — nagyon j0)
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Forras: Sajat vizsgalat, 2022

A sportot kovetdk nem latnak be a kulisszdk mogé, de az internetnek koszonhetéen sok olyan
informaciohoz is hozzéjuthatnak, amihez kordbban nem. A kitoltdknek arra kellett valaszolniuk,
hogy rajongdként mit gondolnak a social media hatasérol a Forma-1-re, mennyire hatott r4
pozitivan vagy negativan (5.abra). A valaszadok 48,3 szézaléka vélekedett Ugy, hogy jo hatassal
volt a sportagra a kdzosségi média térnyerése, mig 20% gondolta azt, hogy nem beszélhetlink
pozitiv hatasrol ebben a tekintetben. Erdekesség, hogy a kitoltdk 31,7% tartozkodott és a ,,Nem
tudom” véalaszlehetdségre kattintott. Ebbdl tisztan latszik, hogy sokan nem tudjdk még eldonteni,
hogy jo vagy rossz hatéssal van-e a social media a Forma-1-re. Ezt okozhatja az, hogy az illeté
csak a kdzelmultban kezdte el kdvetni a sportot ,és nincs viszonyitasi alapja, vagy éppen életkori

sajatossag, hogy mar nem kovetik annyira aktivan a kiilonb6z6 torténéseket, hogy nem tudnak
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pontos véleményt alkotni. Tobb oka is lehet annak, hogy ekkora sz&zalékban vélaszoltak igy az
emberek. K6z0sségszervezoként 1ényeges feladat elérni azt, hogy a legtobb ember inkébb pozitiv
vagy semleges hatast érzékeljen a kozosségi oldalakkal kapcsolatban, hiszen ez egy fontos eszkoz
a szakemberek kezében, amivel mérni tudjak a kbzonség és a kozosségek igényeit, valamint egy

olyan felulet, ahol kapcsolatba is Iéphetnek az emberekkel.

6.4bra

On szerint pozitiv hatassal vannak a Forma-1-re a social media feltletek?
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Forras: Sajat vizsgalat, 2022

A kitoltdk megindokolhattdk dontésiiket a kérdéssel kapcsolatban, a pozitiv és a negativ hatéast
illetden. Osszesen 63 ember adott egyéni valaszt a kérdéivben. Azok, akik a pozitiv hatdsra
szavaztak, legtdbben a pilotak emberkdzelibb oldala miatt dontottek igy. Véleménylk szerint
sokkal szimpatikusabba valhatnak a pilotak, ha a social media platformokon megmutatjak a valadi
énjuket és nem csak a reklamok és kampanyok kedvéeért készilt mosolygds képek lathatdk roluk,
a versenyképeken kiviil. Akad olyan kit6lt6, aki a tarsadalmi és politikai problémaék ellen val6
kidllasat dijazta a Forma-1-nek, ami szintén a kdzosségi médidban tud csak igazan nagy
tomegekhez eljutni. Szamos valaszadd indokolta dontését azzal, hogy sokkal tobb és frissebb
informacidhoz juthatnak hozza a platformokon, igy a tudasuk is béviilhet. Osszességében a
legtdbben abban latjak a pozitiv hatast, hogy sokkal kdzelebb kertilt az egész Forma-1-vilag a
nézokhoz, rajongdkhoz, beleértve ebbe a pilotakat és a csapatokat.

Azok, akik negativ kapcsolatot éreznek a Forma-1 és a social media kdzott, azok leggyakrabban a

mérgezd légkort emlitették valaszadaskor. Mivel a kozdsségi médidban mindenkinek lehet
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véleménye és legtobbszor nincsenek sziirve a hozzaszolasok, posztok, ezért sok ellenségeskedés
van a kozonség tagjai kozott. Emellett a pilotak is sokkal tobb bantd, rosszindulati kommentet
kapnak, ami ugyancsak sok vitat general a rajongok kozott, hiszen a legtobb kovetd ugy érzi, hogy
meg kell védenie kedvencét a beszolasoktol, igy kiall érte a komment irgjaval szemben. Tébb
valaszad6 utalt arra, hogy a k6zosségi feluletek miatt tobb figyelmet kap a pilétdk magéanélete, a
sajto altal felkapott hir és ezzel pont a 1ényegrél, a versenyekrdl veszik el a figyelmet. Erdekes,
hogy az emberek egy részének ez a kozosségi média pozitiv hozadéka, mig masoknak ez inkabb
kedvét veszi a sport aktiv kdvetésétol, negativ érzést valt ki beldle. Azok kozott a valaszadok
kozott, akik inkabb negativ hatast éreznek, volt olyan, aki az &lhirek gyakorisagat hozta példakent,
dontesének indokaként. Mivel barki alkothat véleményt, készithet posztot a kdzdssegi média
oldalain, ezért nem meglepd, hogy sokan irnak ki 4lhireket az oldalukra, plusz kovetd, kedvelés
reményeben. Ez azonban sokszor a visszajara fordul, ahogy az a kérddiv alapjan is lathato.

A kérddiv utolsd kérdésében arra voltam kivancsi, hogy véleményiik, tapasztalataik szerint
megnovekedett-e a Forma-1-et koveték szama a social media megjelenése miatt? A kitoltok
80,8%-a értett egyet abban, hogy a rajongok tabora nagyobb lett az elmult években, mig 7,5%
szerintem nem nétt a kdvetdk szama. Osszesen 14 ember, 11,7% nyomott arra a valaszlehetdségre,
hogy ,,Nem tudom”. Ez ismét kdvetkezhet abbdl, hogy sokan még csak nemrég kezdték el kdvetni
ezt a sportot és emiatt nincs viszonyitasi alapjuk, vagy nem figyelnek oda ilyen adatokra. Tébb oka
is lehet ennek, mindenesetre a valaszok alapjan a legtobb ember érzi, hogy évrél-évre né a Forma-
1-et kdvetdk szdma és ebben komoly szerepe van a kdzosségi médianak.

Osszességében érdekesnek talalom, hogy tébb vélasznal is megoszlottak a vélemények. Az
interneten tobb tanulmany olvashaté kiilonb6z6 témakban és azok alapjan nem gondolna az ember,
hogy bizonyos témakban ennyire eltéré valaszokat adnak az emberek. A social media platformok
hatasait mindenki érzi, van, aki jonak gondolja, van, aki rossznak és van, aki tartdzkodik.
Koz6sségszervezéként nagyon fontos feladat minden ember igényét kiszolgalni, ami a fenti
valaszok alapjan is meglehet6sen kiilonboz6. A kitolt6k tobbsége pozitiv veéleménnyel volt a
kdzOsségi médiardl és annak a Forma-1-re gyakorolt hatasarol, emiatt ki lehet mondani, hogy a
Liberty Media jo Gton halad afelé, hogy az emberek tébbsége hasonldéan vélekedjen a social
mediarol. A kézonsegnek oriasi szerepe van a sportban, de tobb fontos szerepld is jelen van. A
szakkommentatorok, sportriporterek vagy kordbbi autdversenyzok teljesen mas szemszdgbol

kozelitik meg az adott témat. Fontos, hogy k6zosségszervezoként minden résztvevo szempontjait,
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veleményét és akar tapasztalatat figyelembe véve kell a szervezessel kapcsolatos feladatokat

elvégezni.

4.Fejezet — Szakemberek a valaszok tikreben

A modszertan a kérddives kutatas mellett kiegésziilt mélyinterjikkal, amelyek a témaban relevans
szakemberekkel késziltek. Fontos, hogy a dolgozat téméajat mind néz6i, mind szakért6i oldalrol
megkdzelitsik. Az interjukban személyes tapasztalatuk és a tébb év alatt felhalmozott tudasuk
alapjan valaszoltdk meg a kerdéseket.

A dolgozat egyik f6 eleme a social media fellletek, ezért elészor arra kellett valaszolniuk, hogy
szakmabeliként honnan szerzik az informéacidkat, hol kdvetik az eseményeket. Meglep6 mddon a
legtdbben a Twittert emlitették elsére. Ez azért érdekes, mert Magyarorszagon egyaltalan nem
divatos ez a social media platform, nincs akkora hagyomanya, mint a Facebook vagy Instagram
feluletnek. Wéber Gabor, szakkommentator igy vélekedett a Twitterr6l: ,,En elsésorban Twitterezd
vagyok, ami itthon nem akkora divat, de a Forma-1-ben viszont igen. A csapatok egyébként nagyon
kihasznaljak, az Osszes csapat aktiv Twitteren, nagyon. Napkdzben is, futam kdzben is. ”
Napjainkban mar minden social media feltlleten megtalalhatdk a csapatok és egyre t6bb esetben a
pilotak is. A hazankban népszerii oldalak mellett, igy a Twitter feluletét is probaljak maximalisan
kihasznalni az Uj rajongok megszerzése és az aktualis rajongok megtartasanak erdekében. A Quartz
egyik 2018-as felmérése jol mutatja, hogy ugyan az Amerikai Egyesiilt Allamokban, az Egyesiilt
Kiralysagban, Spanyolorszdgban vagy mas nyugati orszagban nagy népszeriiségnek orvend a
Twitter, addig vilag szinten még mindig jelentésen le van maradva a Facebooktol és az

Instagramtdl (7.4bra).
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7.4bra
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Szujé Zoltéan, sportriporter is a Twittert emelte ki az altala hasznalt kozosségi média felliletek
koziil: ,,En nagyon koran feliiltem a Twitter ,,vonatra”, amikor ez Magyarorszagra megérkezett. Ez
ugye nem tort at Magyarorszagon (...), ez inkabb az angolszasz orszagokban terjedt el, ott viszont
nagyon komolyan. En a Twitteren figyelem szintén az &ltalam ismert Ujsagirokat, angol

televizidsokat, radidsokat és a Forma-1-es tartalmak egy részét ott fogyasztom.”

Weéber Gabor szakmabeliként tobbszor is kitért a Liberty Mediara és a vezetdségvaltas
kovetkezményeire. ,,Ez a sikere a Liberty-nek, vagy a Liberty korszaknak, hogy be mertek menni
ebbe az éraba, ahova az Ecclestone sose mert, hogy a fiatalokat megszodlitsa.” — mondta Weéber, a
Forma-1 népszertisége és a fiatalok kozti kapcsolatrol. Mint minden sportban, a Forma-1-ben is
mindig voltak 0j rajongdk, kovetdk, am Bernie Ecclestone levaltisa ota olyan robbanasszeriien
novekedett meg az aktiv néz6k szama, amivel nagy feladat volt megbirkozni. Az interju sorén
Szujo Zoltén is kitért a Liberty Media egyik Forma-1-re gyakorolt hatasara: ,,Az latszik, hogy
amidta a Liberty Media 2017-ben megvette a Forma-1-et, mint gazdasagi vallalkozast, mint Gzleti
vallalkozast, 6k nagyon tudatosan épitik az online jelenlétiiket és épitik a kdzdsséget a Forma-1
szamara, sajat jol felfogott anyagi érdekeiktdl vezérelve és ezzel semmi gond nincs. Az tisztan
latszik, hogy az elmult néhany évben olyan szurkoldi csoportok jelentek meg a Forma-1-es
palyakon, amelyek addig nem feltétlenul voltak Forma-1-es versenyen, de mondjuk foci meccsre
jartak.” Kozosségszervezoként nagyon fontos, hogy ezekre a rajongodi csapatokra kiilon-kilon is

figyelmet kell szentelni, és kovetni a tevékenységiket, hogy a legmagasabb szinten lehessen
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kiszolgalni az igényeiket az offline és az online térben egyarant. Szeleczky Adam is kiemelte a
Liberty Media Uzletpolitikajanak hatdsat, de véleménye szerint az Ecclestone-éra altal alkotott
titokzatossaga a sportnak hamar elvész a média ekkora szintii beengedése miatt : ,,Amig Bernie
Ecclestone tulajdonaban volt az egész Forma-1, addig az internet, mint olyan, nem létezett. Mert
Bernie Ecclestone nem ismeri az internetet, nem tudja, hogy hogy kell hasznalni, ezeért tilos volt
barmit az interneten posztolni. (...) Amikor a Liberty ezt atvette, akkor 0k elkezdtek erre raerdsiteni
¢és szerintem a lehetdségeikhez képest ezt jol csinaljak. Van itt egy nagyon fura kettosség és ebbe
nagyon kevesen gondolnak bele és ebbe igazat kell adnom a Bernie-nek. O azt mondta, hogy azért
olyan sikeres a Forma-1, mert egy zart, egzotikus, kuldnleges vilag. Ha nagyon sok mindent
megmutatsz ebbdl a vilagbol, akkor mar nem lesz olyan kiilonleges.” A social media fellletek
elterjedésével egyre nagyobb szamban jelennek meg a ,,divatrajongdk™, akik csak azért kovetik a
sportot, mert trendi megnézni egy futamot vagy tudni a pilotak, csapatok nevét. ,,Most nagyon sok
fiatal kezdett el Forma-1-et nézni, de persze nem értenek hozza, de tetszik nekik, meg vagany, meg
mend, a gyors autdk és az egész vilag 6sszességében, ami engem is elkapott gyerekként. De nincs
hozza megfeleld targyi tudasuk, de ma mar megnézel néhany videot a YouTube-on, vagy
barmilyen fellleten egy influencernek az dsszeallitott hanganyagat, képanyagat, azt gondolod,
hogy harmat, négyet megnézel és mar tudod mir6l van sz6, mikozben lehet, hogy pont 3-4 olyanra
nyomtal, ami mindegyik valotlant allit.” — fogalmazta meg Wéber Gabor az altala latott egyik
problémajat a social medianak. Mivel az interneten barki, barmilyen tartalmat feltélthet, igy az
alhirek is futotiizként képesek terjedni egy-egy social media platformon. Ahogy Wéber Gabor is
emlitette az interju soran, ez azeért is nagy gond, mert a sportdgba ijonnan érkez0 rajongok, nézok,
val6tlan informéciok sokasagaval talaljak magukat szemben az interneten, aminek kdvetkeztében
hamis kép alakulhat ki a fejukben egy pil6tardl, csapatrol vagy magarol a sportagrol. Minél régebb
Ota koveti az ember az adott sportot, annal konnyebben tudja sziirni a hireket, igy elkeriilve a
valotlan, megtéveszté informaciokat. ,,Sziirni nagyon nehéz, sokkal nehezebb dolga van a
fiataloknak az idGsebb korosztalynal, hogy az informacié sziirést kell sokkal durvébban
megtanulni.” Wéber Gabor emellett kitért arra is, hogy szakmabeliként konnyebb informacidohoz
jutni a social media feliileteken, hiszen 6k ismerik az adott 0ijsagirot, riportert, ezéltal tudjak, hogy
Kinek az irasa, videdja tartalmaz valds, hihet6 hireket és melyik kollégdjuknak a célja a drama
elinditasa csak. Szujo Zoltan is hasonloképp probalja elkeriilni az alhireket, 6 is csak az altala

ismert €s megbizhato 0jsagiroknak, riportereknek a bejegyzéseire fordit jelentdsebb figyelmet.
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Természetesen ehhez hosszu, szakmaban eltoltott évek kellenek. Szeleczky Adam, Forma-1-es
utazd riporter is kitért az alhirekre az interju soran: ,,Tele van az internet alhirekkel, és a masik,
hogy az ember a negativumot elhiszi. Valaki bedob egy jo szaftos negativ alhirt, az azonnal
szétmegy a neten. Ez is oOriasi probléma. Mivel az emberek nem néznek utana, elolvassak azt az
egy sort és mar tényként elfogadjak.” A rohand vilagban nem adnak maguknak id6t az emberek
arra, hogy egy adott témanak utananézzenek az interneten tébb feluleten vagy kényvekben, hanem
rogton elhiszik, amit egy-egy kozosségi média feliileten olvasnak. Szeleczky Adam szerint nagy
probléma a hirek mindségének a romlasa €s ez is fontos szerepet jatszik az alhirek terjedésében.
Azt szoktuk mi televizibsok mondani, hogy a 90-es években, mikor elkezdtiik csindlni a
televiziozast és a hirmiisorokat, akkor még hir- , mindség” verseny volt, most meg mar
,,mennyiségi” verseny van. Es oriasi kiilonbség van a ketté kozott.” Fontos minden korosztalynak
megtanulni helyén kezelni a hireket, ami napjainkban nagyon nehéz. A kozonségre és a
szervezOkre is nagy terhet tesz a hirek folyamatos bongészése és szlirése. Rajongdként hosszu
évekbe telik, mire megtanulja az ember, hogy mit és kit61 lehet elhinni, de az alhirrel valé talalkozas
igy sem kizarhatd. Szervez6i szemszogbdl nagyon oda kell figyelni arra, hogy mit szabad és mit
nem szabad elolvasni, melyik az a hir, amivel kell vagy érdemes foglalkozni, meg kell figyelni a

kdzonség reakcidjat ezekre a hirekre.

Az interju soran felmerilt a pil6tak hozzaallasa a social mediahoz. Wéber Gabor ugyan nem utazo
riporter, igy a pildtakkal kevésbé kerll személyes kapcsolatban, de a szakmaban toltétt tobb, mint
20 éve alatt komoly tapasztalatot szerzett a versenyzOkkel kapcsolatban. ,,Szerintem egyre
pozitivabb (a hozzaallasuk). Az elején furcsa volt, aztan lattak (az id6sebb generacio), hogy a
fiatalabb pilétak hasznaljak jobban, valamint a Covid alatt jott az online sorozat, az is hozzarakott
egy kicsit.” Mivel a Forma-1-ben 4ltaldban 20 és 40 év kozottiek a versenyzdok, igy nem kiilonos,
hogy a mostani csapatokban is vannak olyan pilétak, akik még internet és social media nélkdil
néttek fel. Ezeknek a versenyzéknek nehéz volt megszokni, hogy mar nem csak a TV-tarsasagok,
radidsok és Ujsagirok sorainak kell kedvesen mosolyogni, hanem az internet egész népének. Mig a
20-30 év kozotti korosztaly gond nélkal tolti fel a vicces videdkat a sajat Instagram, Facebook és
Twitter oldalara, addig a 40 évhez kozeli pildtak kdzott akad olyan, aki egyetlen kozéssegi média
oldalon sem rendelkezik sajat felhasznaloi profillal. Szeleczky Adam, utazé riporterként szamos
helyszinen talalkozott mar személyesen a csapatokkal és a pilotakkal. A kérddiv alapjan a nézdk

tobbsége emberkdzelibbnek érzi a pilotakat a social media feliileteknek kdszonhetden, de vajon
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milyenek él6ben a sportolok? ,,Kiilonbozoképp viselkednek a pildtak Gjsagirokkal aszerint, hogy
honnan jottél és hogy mennyire ismer.” Az interjd soran kiderilt az is, hogy a pilotak hosszabb
interjut adnak a nagyobb nézészammal rendelkezé csatornaknak, mint példaul a Magyar
Televizidnak, amit kevesebben néznek, mint mas nagyobb orszagok csatornait. Osszességében
kedvesnek ¢€s nyitottnak tartja a pilotdkat, viszont a szabalyok miatt kevésbé lehet Oket
megkozeliteni a Paddockban. A versenyzék ugyanis csak akkor beszélhetnek, amikor azt a sajat
csapatukbol ezért felelos kolléga is rogziti, aminek kovetkeztében nem lehet egy véletlenszeri
pillanatban kérdezni toéliikk. Ezzel ellentétben a csapatfonokok sokkal nyitottabbak, koziiliik sokan
mosolyogva mennek oda maguktdl a riporterekhez, Ujsagirékhoz beszélgetni és készségesen
felelnek a legtobb kérdésre. Ujvari Mate, aki szintén utazd riporterként dolgozik az M4-nel,
hasonloan vélekedett a pilotak kozvetlenségérdl, tobb személyes tapasztalata van mar arrdl, hogy
milyen kedvesek és nyitottak tudnak lenni a piloték, de ¢ is kiemelte, hogy a sajtos jelenléte
elengedhetetlen. Szuj6 Zoltannak eddigi karrierje soran tobbszor volt alkalma a pil6takkal
személyesen interjit késziteni, latni 6ket munka kozben. Az interju sordn az is kiderult, hogy 6
szakmabeliként hogyan vélekedik a tapasztalatai alapjan a pilotak viszonyarol a médiaval, social
mediaval: ,,Ez személyiségfiiggd. Szerintem ezek a pilotak azért mar globalisan ismert profi
sportoloként, meglehetésen jol €s tudatosan hasznéljak ezeket a kommunikacios csatornakat.
Szerintem manapsag nagyon hamar le lehet bukni, ha valaki nem 6nazonos, ezeken a tertleteken
legalabbis. Erezhet6, hogy ki az, aki 3szintén beletesz ebbe energiat és ki az, aki csak kénytelendl,
kelletleniil.” Ujvari Maté az interji soran elmondta, hogy néhany évvel ezel6tt elképzelhetetlen lett
volna a média ilyen szintli bevonasa, az Ecclestone-éraban. A vezetOségvaltas kovetkezteben
azonban meghataroz6 véaltozasok kdvetkeztek be, emellett nagyon sok Uj, fiatal piléta lépett az
Forma-1-es istallokba, ami szintén jelentGs hatast gyakorolt a sportag és a média kapcsolatara. ,,A
régebbi allapothoz képest, mondjuk egy 6 évvel ezeldttihez képest, mara sokat javult a helyzet
alapbol a versenyzoket tekintve. Ugyanis ez a fiatal generacid, aki megérkezett, 6 mar ebbdl a
netes, digitalis vilagbol jott. Es ez nem csak azt jelenti, hogy 8k adott esetben szerepelnek direkt,
ha kamera van, hanem hogy 6k hozza vannak szokva ahhoz, hogy szerepelniiik is kell.” Az interjuk
soran tobb gondolat is hallhato volt a pildtak életkoraval kapcsolatosan és a social mediahoz vald
kapcsolodasukrol. Az idésebb, 30-35 év feletti korosztaly mar nehezebben, ritkdbban van jelen a
kozossegi oldalakon, hiszen nem ebben szocializalodott, mig a fiatalabb generdcionak a
mindennapok része az Instagram, a Twitter vagy a Facebook. Napjainkban mar minden pilotat
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probalnak minél tobbet szerepeltetni a kdzosségi oldalakon, mert a vezetdség is latja, hogy az
ifjisagot, a kozonség lehetséges Uj tagjait ezeken a feliiletek tudja elérni. Kozosségszervezd
szakemberként oriasi figyelmet kell forditani nem csak a rajongok, k6zénség megtartasara és a

figyelmiik fenntartasara, hanem arra is, hogy 0j nézok, j emberek figyeljenek fel a Forma-1-re.

A social media feluletek megjelenésével nem csak a Forma-1, hanem a kézénseg is nagyobb teret
kapott véleménynyilvanitasra. A k6zosségszervez6 szakemberek szamara ez segitséget is jelenthet,
de a negativ hatdsa sem elhanyagolhatd. Az internet megjelenése eldtt sokkal nehezebb volt a
kdzonség, kdzosség gondolatait megtudni es ezéltal kiszolgalni az igényeiket. Miutan az emberek
minden gondolatukat meg tudjak osztani a vilag barmely pontjardl, a kozosségszervezok is tobb
forrasbol, egy laptop vagy telefon segitségével juthatnak hozza a kozonség véleményéhez. A
szakmabeliek folyamatosan figyelni tudjak az aktualis felkapott témakat, de a negativ gondolatok
is teret kapnak. K6zonség szempontjabol egy elég erds negativ hatasrol is szot kell ejteni, ami nem
mas, mint az online bantalmazas. A social media fellleteken sokan arckép és valos név nélkl
kredlnak profilokat, amin keresztiil banto, fenyegetd {lizeneteket kiildenek a pildtaknak,
csapatoknak vagy a Forma-1 tagjainak. A 2021-es évben elég vitatott téma volt az akkor aktualis
vilagbajnok és a cim megszerzésének madja. Lewis Hamilton és Max Verstappen kozott dolt el a
csata az utols6 futam utolsé korében, ahol a versenyigazgatd, Michael Masi egy vitatott dontése
kovetkeztében az utdbbi pildta nyerte meg a 2021-es vilagbajnoki cimet. A torténtekben
kulcsszerepet jatszott egy harmadik pildta, Nicolas Latifi, mivel 6 okozta azt a balesetet, ami miatt
fordulhatott a verseny &llasa. Az utolsé futam utan elszabadultak a Lewis Hamiltont tdmogat6
szurkoldi vélemények és halalosan megfenyegették a balesetezd pilotat, amiért ,.elvette”
kedvenciiktdl a vilagbajnoki cimet. ,,Megprobaltam megtalalni a legjobb mddjat annak, hogy
kezelni tudjam ezt. Csak hagyom az egészet és megyek tovabb? Vagy inkabb ravilagitok a
komolyabb problémara, amely sajnos a kozosségi média hasznalatabol ered?” — kezdte
nyilatkozatat Nicolas Latifi a szezonzar6 futamot kdvetGen. ,,Ez nem egy elére megirt kozlemény,
én csak elmondom, amit gondolok, és remélem, hogy talan ez egy Gjabb beszélgetéshez vezet az
online bantalmazasrol és annak veszélyes kovetkezményeirdl. Szamomra sokkolo, hogy sokan arra
hasznaljak ezeket a platformokat, hogy gytil6lkodo, sértegetd €s fenyegetd lizeneteket kiildjenek
nekem.” A k6zleménybdl az is kideriil tovabba, hogy a Forma-1-es pilota csaladjat és rokonait is
tobb fenyegetés érte az online térben, amit Latifi elfogadhatatlannak tart. Az eset kapcsan nem csak

Latifi, hanem az Osszes pilota felszolalt és arra kérte rajongoéit, kovetdit, hogy tiszteljenek
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mindenkit és mindenki tegyen az online zaklatés, fenyegetés ellen. A 2022-es évben tobb
platformon is megjelentek Forma-1-es bejegyzések, amelyek az online zaklatasra és annak
veszeélyeire hivjak fel az emberek figyelmét. ,,Az FIA elnbke, Mohammed bin Szulajm is felszolalt
az online ablzus, az online zaklatas ellen. Az latszik, hogy egyébként a médiafogyasztasi
szokasaink megvaltozasaval a véleménykulonbségek is egyre nagyobbak és bizony van szakadék
kozottik, attdl fugg, hogy ki melyik véleménybuborékban éli az életét. Ezek nagyon hevesek, az
online reakcidk, és azt gondolom, hogy felelés vallalkozasként nem feltétleniil csak a
fenntarthatosagrol vagy nem csak a kornyezetvedelmi értelemben vett fenntarthatosaggal kell
komolyan foglalkoznia a Liberty Medianak, hanem a social fenntarthat6saggal is foglalkozni kell.”
— osztotta meg Szujé Zoltan a véleményét az online térben vald zaklatasrol. Kozosségszervezoként
nagy hangsulyt kell fektetni erre is, hiszen kiemelten fontos a kozénség es a kozosség védelmének
biztositasa. Teljes mértékben nem lehet megsziintetni a zaklatasokat, bantalmazasokat, de beszélni

kell réla és felhivni az emberek figyelmét az internet ilyen jellegli veszélyeire.

A Netflix altal készitett, Drive to survive/Hajsza a tulélésért cimii sorozat ellentmondést
eredményezett a kozonség, a szakmabeliek és a Forma-1 résztvevoi kozott is. Az interjuk soran
fény derult arra, hogy a szakmabeliek is kettés érzéssel vannak a sorozat kapcsan, egyikiik sem
tudott hatarozott pozitiv vagy negativ kritikat adni a Forma-1-es sorozatnak. ,,Alapvet6en én azt
gondolom, hogy az a kritika, amit a Drive to survive kap, az nem teljességében igaz. En egyébként
Orulok, hogy a versenyzok egy kicsit enyhiiltek. (...) Ez egy doku-reality szertiség, tehat ennek van
dramaturgiaja és pont azért szeretik a Drive to surviveot az emberek, mert a sorozat érzelmeket
tesz 20 autd mogé, ami kordz egy palyan. Ettol sikeres.” — tért ki Szeleczky Adam arra, hogy sokan
tul szigordan alkotnak véleményt a sorozatrol. Természetesen van igazsagalapja a kritikaknak is,
mert vannak olyan részek a sorozatban, amik kiilonb6z6 vagasi technikak segitségével, a valos
helyzetbdl egy szerkesztok altal kredlt jelenetté valnak. Ezt nem csak a nézok, de legtobbszor a
csapatok és a piloték is szova teszik és kifejezik nem tetszésuket. 2021 év végén Max Verstappen,
Forma-1-es vilagbajnok kijelentette, hogy nem fog szerepelni a Netflix altal készitett sorozatban,
mivel sokszor hamis informéciokkal tarkitjak a rendezdk a sorozatot és a versenyzoket is mas
szinben tlintetik fel bizonyos eseményeknél, mint amilyenek a valosagban voltak. ,, Meghamisitjak
a rivalizalasokat, amik valojaban nem is igazan léteznek. Szoval gy dontottem, nem akarok ennek
része lenni, és ezek utan nem adtam tobb interjat nekik, mivel nincs semmi, amit megmutathatnal.

Nem kuléndsebben kedvelem a dramai show-kat, engem csak a tények érdekelnek, és a valéban
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megtortént dolgok - Kritizalta Verstappen a sorozatot. (Verstappen, 2021) Az Associated Press-
nek adott interjujaban Max elmondta azt is, hogy érti a sorozat fontossagat és a kdvetkezményét,
ami a nagyobb koz6nséget eredményezi, de nem szeretné, ha egy hazugsagokkal tarkitott sorozat
probalna meg népszeriiséget szerezni a sportagnak. ,,Az elsé évad utan atcsapott a sorozat egy
szappanoperaba. Szerintem hosszu tavon ez kontraproduktiv lesz, hogy ha nem valtoztatnak ezen.
Mert az, hogy a jelenlegi felmérések alapjan a legnépszeriibb pil6ta, aki most méar kétszeres
vilagbajnok, tavaly azt mondta, hogy 6 nem akar az idén megjelentben szerepelni, az egy oOriasi
ongol (a késziték szempontjabol). (...) Azt értem, hogy a népszeriiséget megadta (a sorozat) az
Amerikai Egyesiilt Allamokban, és ezt érzékeljik is.” — az interjuk alapjan egyértelmii valt, hogy
a sorozat jo otlet volt és a céljat elérte, hiszen sok Uj rajong6t kdszonhet a Forma-1 neki, viszont a
készitoknek oda kell figyelni arra, hogy tobb legyen a hiteles adat és kevesebb az elferditett
torténet, amivel kitalalt vitakat, nézeteltéréseket krealhatnak a sorozatban. Szujoé Zoltan szorosan
kapcsolodik a sorozathoz, hiszen 6 narratorkent vett részt a magyarra forditasban. ,,Az els6 széria
az rendkiviil ujszerti volt, televizids szempontbol is. Amikor az forgott, akkor ugye pitlane
riporterként, vagy ugye helyszinen is dolgoz6 kommentatorként szembesiltem azzal, hogy voltak
olyan helyzetek, amikor tényleg csak a Netflix stabjat engedték be bizonyos helyzetekben és az
Osszes média képviseldt, tobbek kozott minket is kizartak. (...) Biztos, hogy oriasi hatasa volt a
Forma-1-et fogyasztdé kozosség kiszélesitésében vagy atalakuldséban a Drive to survive
sorozatnak. (...) Viszont azt is hozza kell tennem, hogy a legutobbi szériat, mar nem tudtam végig
nézni. Eljutottak egy olyan szintre amikor nagyon kinosan megirt parbeszédeket kellett
elmondaniuk a szerepl6knek és ez nekem nagyon lej6tt.” — osztotta meg személyes véleményét és

tapasztalatat Szujé Zoltan a Drive to survive sorozat kapcsan.

Szakmabeliként tobb dolgot tud és lat az ember, mint rajongoként, ezt a kérddiv és az interjuk
valaszai is jol tikrozik. A sportot kovetdk kevésbé latnak be a szinfalak mogé, ezért tobb téves
informécidval taladlkozhatnak, mint azok, akik személyesen ismerik a Forma-1 résztvevoit.
Kozosségszervezdként fontos megtaldlni a megfeleld kommunikaciés modot és csatornat a két fél
kdzott, hogy a tudasatadas is létrejojjon, valamint a rajongdk is kapcsolatba tudjanak Iépni a
szakértOkkel. SzervezOként dolgozva a szakemberekkel is egyiitt kell dolgozni, mert 6k szakmai

szemmel tudjak véleményezni az eseményt, ezzel segitve a szervezdi munkat.
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Osszegzés

Ahhoz, hogy a szakméajaban sikeres legyen az ember, haladnia kell a korral, kdvetnie kell a
trendeket. A dolgozat célja az volt, hogy kideriljon, milyen és mekkora hatassal van a social media
a Forma-1 vilagara, valamint bemutatni a kozosségszervez6 szakma egy masik oldalat.
Napjainkban a legtobb ember azt gondolja, hogy egy kozosségszervezd csak kulturalis
intézményekben, kényvtarakban dolgozik, néhany csaladi eseményt rendez és ebben kimeril a
munkaja. Ez a szakma sokkal tobb lehetdséget rejt magaban, csak meg kell ezeket talalni. A Forma-
1-ben nagyon sokféle feladatot lathat el egy kozosségszervezd, valamint tobb helyet is biztosit
szaméra a sportag vilaga, ahol megmutathatja tudasat. Itt nem a mivel6dési hazak vannak a
kdzpontban, hanem az egész Forma-1-es vilag, hagyomanyokkal, szokasokkal, emberekkel és
szabalyokkal. Ebben a sportagban rendkivil fontos a nemzetkozi trendek kdvetése, ami ugyancsak
nem megszokott feladata egy kozossegszervezének. A hagyomanyos eértelemben vett
kozosségszervezo szerepbdl kilépve, egy sportesemeény szervezésebe, egy multikulturalis esemény

rendezésébe Iéphet &t az ember a Forma-1-be.

Szamos jellemzdje van a sportagnak, aminek kdszonhetéen nagyon sok helyzetben kell kiprobalnia
magat egy koOzOsségszervezOnek. A Forma-1 egy Uj terllletet adhat a szakmanak, amiben
kiteljesedhet. A sportag évrdl-évre jit magan, de a vilag is formalja azt, igy szervez6ként minden
évben Ujabb kihivasokkal talalhatja szemben magat az ember. A sportadg tobb szempontbdl is
sokszint, igy a kulturalis oldala is fontos szerepet kap. Mivel a vilag minden tajarol dolgoznak a
Forma-1-ben, igy nagyon sokféle emberrel ismerkedhet meg a munkaja soran egy
kozOsségszervezo, igy a személyes tapasztalataival is b6vitheti kulturdlis tudastarat. A Forma-1-et
minden orszaghdl kovetik, és mivel majdnem az dsszes kontinensen rendeznek versenyeket, igy
minden hétvégén tobb szazezer, kiilonbdzé nemzetiségii ember igényeit kell kiszolgalni, ami Oriasi
tudast igényel. Tovabba figyelembe kell venni a futamot rendez6 orszag hagyomanyait, szokasait
és ezeket tiszteletbe tartva kell az eseményt megszervezni. Az offline teriileteken kiviil az online
térben is jelen kell lennie a Forma-1-nek, amit szintén kozosségszervezoként, tervezni és iranyitani
kell. A hagyomanyos kozosségszervezdvel ellentétben, ebben a sportagban sokkal tobb emberrel
kell egyditt dolgozni, valamint nagyon sok ember igényeit figyelembe véve kell dolgozni. Ez nem
csak nagy tudast, de erés teherbird képességet is igényel, ezért nagy kihivas ebben a vilagban

kozosségszervezoként dolgozni.
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A nemzetiségi kiilonbségeken kiviil a generaciok kozti szakadékra is figyelni kell. Oriésit valtozott
a vilag az elmult 50-60 évben, ezért nehéz feladatnak bizonyul mindegyik korosztaly megszolitasa,
elérése a rendezvényeken és online felileteken keresztil. Ahogyan az kordbban olvashat6 volt,
nagy kiilonbség van a nézok korat tekintve, mivel egy idoben jelentdsen csokkent a Forma-1-et
aktivan kovetok szdma. Kozosségszervezoként fontos, hogy a munka soran mindegyik generacio
preferencidja érvenyesulni tudjon, valamint a korosztalyok 6sszeolvasztasa is kiemelten fontos.
Napjainkban egyre kevesebb idot toltenek egylitt a kiillonb6z6 generaciok, ami egy globalis
probléma. A korosztalyoknak oktatnia kéne egymast, nem elzarkozni a masiktol. Ezen folyamat
létrehozésara remek szinteret biztosit a Forma-1, ami sokat segit a kozosségszervezéknek. A
szervezoknek sokszor komoly szabalyok szerint kell elvégezni a munkajukat, ez a Forma-1-ben
sincs masképp. A vezetdség eldirasai sokszor szigoruak, de a kdzosségszervezdknek igy is szamos
olyan teriletet hagynak szabadon, ahol maximalisan szilkség van Kkreativitasra és nagyon magas

szint( tudasra.

A social media feliiletek megjelenése atformalta az egész vilag mitkodését, igy a Forma-1 vilagat
is. Ezt a rajongdk és a szakmabeliek egyarant érzékelik, csak mas-mas formaban. A kérd6ivbol
kidertilt, hogy sokan értenek egyet azzal, hogy tobb kovetdje lett a sportagnak a kozosségi
médianak koszonhetéen. Ezt a tanulmanyok és a szakemberek interjui is alatamasztjék, de fontos
beemelni az ismert Netflix sajat gyartast, Drive to survive/Hajsza a tulélésért cimll sorozatat,
hiszen minden szakmabeli kiemelte ennek fontossagat. A kozdsségi média mar dnmagaban
formalja a kozosséget, kozonséget, ezért nem meglepd, hogy a megjelenésével megndtt a rajongoi
csoportok szama is. Most mar nem csak egy barati tarsasag tagjaibél allnak ezek a csoportok, vagy
olyan emberekbdl, akik ismerik egymast. A social media segitségével a vildg barmely tajarol
tarthatjak a rajongok a kapcsolatot egymassal. A kdzosségi oldalak tehat pozitiv hatassal vannak a
kozosségek kialakitisaban és a benne 1évd egyének kapcsolattartdsaban is segitséget nyujt.
Emellett a kovetdk sokkal tobb informacidhoz juthatnak ezeken az oldalakon, ami érdekesebbé €s
szinesebbé teszi a sportagat szamukra. A média magas szintii beengedése a Forma-1-be, a Liberty
Media egyik nagyszerli dontése volt, hiszen ahogy azt a szakemberek is elmondtak, 2017 elott
rohamosan csokkent a rajongdk szdma. A média megfeleld hasznalataval minden generaciot
sikerdlt elérni és megszolitani, ezért pozitivan hatott a sportagra a vezetdség levaltasa. A hireken
kiviil az 4lhirek mennyisége is jelentds a kozdsségi média feliiletein, amivel a kérddiv alapjan, sok

kovetd talalkozott mar. A szakmabeliek az interju soran kiemelték az informacio sziirésének
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fontossagat, igy a jovoben erre nagyobb hangsulyt kell fektetnie a kozonségnek. Az online
bantalmazas nem csak a Forma-1-hez kapcsol6dé oldalakon van jelen, hanem az egész vilagban.
A legtobb pilota és a csapatok, vezetdség is azon dolgozik, hogy a zaklatasok szdma lecsdkkenjen,
de ehhez tanitani kéne a kozonség soraiban iilé embereket. A szakemberek szerint is sokkal
nagyobb figyelmet kéne forditani erre a problémara, ezért kozosségszervezoként biztosan tobb

felhivést is készitenek a kozosségi média oldalaira az tiggyel kapcsolatosan.

Osszességében nagyon fontos lenne felhivni az emberek figyelmét a kozosségszervezés szak ezen
formaira, hogy minel tébb szakember legyen ebben a szakmaban. A Forma-1 remek szintere lehet
a fejlédésnek, az Gj dolgok kiprobalasanak és gyakorlat szerzésnek a legtobb teriileten. A jovOben
mindenképp nagyobb hangstlyt kell kapnia az ilyen jellegli lehetdségeknek, hiszen a mai
fiataloknak minden nap valami 0j kell, hogy fennmaradjon az érdekl6désiik. A szaguldo cirkusz
ebben lehet a szakma segitségére, hogy sajat sokszintiségét atadva formalja a kdzosségszervezes

vilagét.
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