A BIZTOS BELFOLD VAGY A NEPSZERU KULFOLD, AVAGY
HOGYAN DONTENEK A MAGYAR FIATALOK, HA UTAZASROL
VAN SZ0O

Az utobbi években, valamint jelenleg is, kiilonboz6 megprobaltatasokkal kell szembenéznie
a turisztikai szektornak. Covid jarvany, habort, energiavalsag, magasfoku inflacio- mind
sulyosan megnehezitették a turizmus miikodését. Ennek ellenére a magyar fiatalok korében
az utazasi kedv nem csokkent, hanem inkabb nétt az elmult idészakban. Az utazas trendivé valt,
a luxuscikkek helyett napjaink fiatalja az élményeket keresi, melyeket megoszthat ismerdseivel.
A low-cost 1égitarsasagok altal kinalt kedvezé art repiiléjegyek és a megosztott szallashelyek
elérhetévé teszik az eurdpai varosok latogatasat, alacsony koltségvetésbol. Ezt kihasznalva
a fiatal nemzedék gyakran kel utra és valaszt kiilfoldi desztinaciot. Ebbdl kifolydlag fontos
lenne, hogy szemléletet valtva, Magyarorszag értékeit és rejtett kincseit is felfedezzék.
A jarvanyhelyzet megerdsitette a belfoldi turizmust, hisz a hatarlezarasok, oltottsagi, tesztelési
kotelezettségek kovetkeztében felértékelddott a biztonsag tényezdje, s ezaltal a belfoldi
utazdsok. A hazai turizmus fejlesztésére néhany évvel ezel6tt hossza tdvra megtervezett
stratégiat alkottak, mely kampanyaival, programjaival, egységesitéseivel, vonzobba tette
az orszagrol alkotott képet, turisztikai imazst. Kutatdsom célja, felmérni a magyar fiatalok
utazasi szokasait, hogy mi alapjan valasztanak uti célt, mi motivalja dket, valamint, hogy miért
dontenek sokan kiilfoldi utak mellet, a belfldivel szemben. Tovabbi célom, hogy feltarjak
olyan lehetoségeket, amelyekkel a hazai desztinaciok népszeriibbé valhatnak koriikben.
Felmértem a magyar turisztikai kampanyok a ’Csodasmagyarorszag’ és a *Hol vagy, Kajla?’
ismeretségét, hatékonysagat. A kutatasi kérdések megvalaszolasara két adatgytijtési modszerrel
keriilt sor. A célcsoport, az Y és Z generacio szokésai kérdéiv formdjaban, nyitott és zart
kérdésekkel egyarant keriiltek felmérésre. Az Gsszegyiijtott 450 kitolt6 adatainak kiértékelése
statisztikai modszerekkel tortént. Emellett 4 turisztikai szakemberrel késziilt szakért6i
mélyinterja, tobbek kozott az MTU kampanyaiért felelés marketingigazgatoval, egy utazasi
iroda vezetdjével, egy Tourinform iroda dolgozdjaval és a Pannonhalmi Féapatsag turisztikai
eloljarojaval, strukturalt, nyitott kérdések alkalmazasaval. A beszélgetések soran feltarult, hogy
a Covid-jarvany hogyan befolyasolta a belf6ldi idegenforgalmat, ezaltal a Nemzeti
Turizmusfejlesztési Stratégia atalakitasat. Ezenfelil fény deriilt arra is, hogy mi alapjan
késziilnek a turisztikai kampanyok tartalmai az online felilletekre. Tovabba, hogy mely
terlileten lehet még jovobeni fejlédés a hazai turizmust illetden, amely a fiatalok szdmara
érdekes lehet. Az eredmények atfogd képet nyujtanak a fiatalok és mar az alfa generacio utazasi
szokasairol is, mely visszajelzés és iranymutatas lehet a szakmanak.



