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Munkdm egy tarsadalmi célu reklam, melynek Iényege egyszerii megoldasokat kindlni az
embereknek, olyan problémékra, amit hajlamosak tilgondolni. A mai fogyasztdi tarsadalom
porgése ¢és tulzsufoltsaga nem csak kornyezetiink fizikai dsszetételére hat negativan, hanem a
fejiinkben 1évd kaosz melegdgya is. Alkotdsom egyszeriiségével fogja meg ¢és ragadja ki a
nézo6t a hétkdznapok impulzusainak aradatabol. Ebbdl adodoan a frame by frame animacios
stilus szimplicitasat valasztottam, amivel olyan formai megoldast keresek, mely nem tul
didaktikus. A cselekmények fOszereploi hidnyoznak a képekrdl, lehetdséget adva a
befogadonak, hogy képzeletével kiegészitse a képsorokat. Emellett nem csak a videdk
rovidségére fektettem figyelmet, hanem arra is, hogy az ilizenet tigy vizudlisan, mint auditivan
ala legyen tdmasztva, amely 4ltal a befogadd szaméara konnyebben megjegyezhetové valik. Az
emberiségnek taldn most van a leginkdbb ideje olyan moralis (pl. kornyezetvédelem) és az
egzisztenciankat érinté kérdésekkel foglalkozni, amik eddig egy sziik réteg privilégiuma volt.
Sajnos kiilonboz6 szocialis feliileteken valaszok aradataval szembesiiliink, melyek letisztazas
helyett csak tovabb bonyolitjak benniink a dolgokat. Célom egy olyan tartalom létrehozésa,
mely akarmilyen média feliileten megallja a helyét, ez altal konnyen elérhetévé valik.

A kultariparnak koszonhetden minden, az eladhatosagrol szol, ennek koszonhetden a
reklamok Oridsi szerepet jatszanak a tarsadalmunkban, hisz minden féle feliileten
szembesiiliink veliik a nap minden percében. Am a kereskedelmi reklamok felviragozasaval
egylitt, megsziilettek a tarsadalmi céla rekldmok, melyek az emberek jo életvitelére,
boldogsagara, égészségére, kornyezetvédelemre és egyéb az egyénnek €s a tarsadalomnak
fontos dolgokra hivjak fel a figyelmet, melybdl az adsofthewrold.com oldalan egy nagyon
sz&p gyujtést lehet talalni. Ha mar a reklamok megsziintetése nem lehetséges, akkor azt latom
helyesnek, ha ezeket is kihaszndlva probalunk fejlesztd iizeneteket atadni, viszont nem
konnyt elérni azt, hogy a célkozonség oda is figyeljen.

Annak érdekében, hogy megtartsam a kereskedelmi reklamok jol bevalt ,csereligylet”
szerkezetét, egy olyan tarsadalmi problémat valasztottam (mentalhigiéné fontossaga), melyre
a fogyasztoi tarsadalom is kindl megoldast, am kiilonb6z6 gyogyszerek formajaban. Ebben az
esetben a kérés, a vasarlds, mely azt garantdlja, hogy biztositja a vasarld6 mentalis
egészségészségét. En annyit tettem, hogy a képletbdl kivontam a pénzt, és csak az id6t kérem,
amit a vasarldsra szanndnak, cserébe nem gyogyszereket, hanem egyszeri tanito jellegii
megoldasokat kindlok. Ezzel szeretném meggydzzem az embereket arrdl, hogy igenis kell
foglalkozni a mentélis egészségiinkkel, és hogy amig nem sziikséges addig elsd 1épésnek

inkéabb a videdban ajanlott dolgokat valasszak gyogyszerek helyett.



A munkafolyamat soran torekedtem arra, hogy hozzadm kozel all6 technikat alkalmazzak,
amit mar valamennyire el is sajatitottam, valamint 6romot nyujt szdmomra a hasznélata.
Ennek kovetkezményeként jott 1étre ez a ceruzarajz szerli vonalvezetés. El6szor a koncepcid
sziiletett meg bennem, amit nem volt nehéz megtalalni, mivel mindig is fontosnak tartottam a
tarsadalmi feleldsségvallalast, ugy hogy utdna jott az Otletelés, ami sordn a fentebb mar
szobajott gondolatok fogalmazddtak meg bennem. Miutan megsziilettek a témak, gyors
kutatast végeztem hétkdznapi megoldasokat keresve, ez utan johetett a storyboard. Minden
problémahoz és minden megoldashoz tarsitottam egy egyértelmii képet, figyelembe véve az
elétte 1évo probléma-megoldas part, hogy a morfolodas ne okozzon nehézségeket. Johetett az
animatik, majd a hang és végiil az animalas.

A nyelvezete Uigy vizualisan, mint szdvegileg egyszerli, ami altal konnyebben megragad a
befogadoban, ezért akar, ha nem is a teljes figyelmiiket szentelik a reklamnak tobbszori
hallgatas utan igy is megmarad. A letisztult képi vilag a lényeget elhivatott atadni, nem
hagyvan elterelédni a nézd figyelmét, ezt a vizudlis megfogalmazést Jankovics Marcell
Sysipusa inspiralta, melyben nagyon szépen megfigyelhetd, hogy egyszerti kifinomult
vonalak mekkora erét tudnak rejteni. E mellett nem elhanyagolhat6é az sem, hogy mennyire
érz6dik a hangnak a fontossaga is, amelynek koszonhetden é¢letre kel az egész, sokkal
testkozelibbé valik az alkotas, és olyan részleteket is érzékeltet veliink, amiket esetleg nem
lathatunk. Mikozben néla csak a karakter 1¢legzetét Iehet hallani, addig az én munkam ebbdl a
szempontbol igen eltérd, mivel hanganyagom zstfoltabb, hogy alkotdsom adaptalodni tudjon
a reklamok vilagdhoz, am 1ényegében ugyan gy kiegésziti a vizualis élményt. A legnagyobb
sejtetés ndlam a fohds 1étezésével kapcesolatos. Tudjuk, hogy ott van, hiszen néha halljuk a
mozgasara utaldo hangokat, viszont nem latjuk azt. Ennek egy nagyon egyszerii oka van, ami
nem mads, mint az, hogy ez a reklam mindenkihez sz6l mivel a mentdlis egészségnek nincs
kora, neme, bdrszine, vagy hitbéli megkiilonboztetd jele, ez a témakoér ugyantugy érint
mindenkit, és ugyan olyan fontos kéne legyen mindenki szamara, hogy foglalkozzon ezzel.
Tehat a f0hds vizudlis abrazolasanak megtagadasaval szeretném kozelebb hozni a befogadot,
szeretném benne azt az érzést kelteni, hogy akar ¢ is lehet az, aki tekeri a biciklit, vagy sétal a
képernydn megjelend cipd parban. Ehhez egy elég hasonld megfogalmazas a Live Love
Laugh brand ,,You Are Not Alone” cimli kampanya, amihez egy indiai iskola készitett
kiilonboz6 plakatokat, ahol a kép szerepldinek csak a haja latszik.

A hattér homogenitasa a cselekményeket kiveszi térbdl €s idobol, nem kotve ilyen jellegii

kritériumhoz a gyakorlatok elvégzését. Ezek mellet az sem elhanyagolhatd, hogy ez a



modszer a frame by frame animacios stilus legkdlcséghatékonyabb forméja, ami, ha
eladhatosagrol és gyartasrol van szo egy igen fontos aspektussa valik a mai vilagban.

Ugy gondolom, hogy hogyha meg akarjuk valtoztatni a tarsadalmi problémainkat és a vildg
milyenségét, akkor elso Iépésben dnmagunkkal szemben kell tudatosak legyiink, hisz j6 alap
nélkiil nem lehet tarts hazat épiteni. Amig az egyén nem elég érzékeny dnmagéval szemben,
minden probalkozéas a kornyezetiink jobba tételére csak ideiglenes és torékeny megoldassa
valik. Témanak elsO sorban ezért valasztottam a mentalis egészséget, igy a cim is két féle
moédon érvényediil: elsé 1€épés, mivel ezen probléma tudatositdsa nélkiil minden mas csak
latszolagos probalkozas, és elsd 1épés, mivel miutan észleltiik a tiineteket, gyogyszerek elott
ezeket a technikakat ajanlott kiprobalni.

Felmertil a kérdés, hogy a témam nem elcsépelt e mar, és sokszor ismételt, hisz a szocialis
feliileteken is ezeknek a fontossagat teszik folyamatosan az arcunk elé, csakhogy egyszeri
megoldasok helyett sokszor inkabb csak megnyugtatnak minket, hogy ez rendben van, vagy a
kétségbeesést kinaljak azzal, hogy segitenek a szakember nélkiili 6ndiagnosztizalasban. Egyik
megoldas sem segit a tulajdonképpeni eldre lepésben, pont ezért tartom fontosnak az ilyen
jellegli tarsadalmi célu reklamok gyartasat, melyek nem csak figyelemfelhivo hatast érnek el.
Nem mellesleg, a kornyezetem altal szerzett tapasztalat alapjan sokan még mindig nem veszik
komolyan az ilyen és ehhez hasonld problémakat, és a megoldasokrol még csak nem is
hallottak.

Nem utols6 sorban, munkdm azért innovativ, mert magyar nyelven van. A magyar média
feliiletén nem sok tarsadalmi céli reklamot lehet latni, és ha mégis akkor az is a parlagfii
irtasrol, politikarol, csalddon beliili erészakrol vagy a rak megel6zésérdl szol. Az Eurdpai
Uni6 készit az élet egyéb teriiletét érintd kivetnivalokrodl is figyelemfelhivé hirdetéseket, am
ezek nagyon kis szdzalékban vannak leforditva magyar nyelvre.

Véleményem szerint, sok hasonld egyszert témakor var még kibontakozéasra, ami hasonl6an
egyértelmiinek tlinhet, de mégsem az, gondolok itt egyéb érzelmek kezelésére, elalvasi
technikakra, egészséges ¢étkezési rutin kialakitdsdra, és ezek utan akar szimpla
kornyezetvédelmi, egylittmiikddési, parkapcsolati tandcsokra. Ezek a videdk nem teljes
megoldasok, hanem olyan tanitdsok, ami egy reklam iddé keretébe belefér, azt a célt
elhivatottak szolgalni, hogy a nézdben elinditsanak valamit, ami motivalhatja Oket a

fejlodésben.






