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|. Bevezetés

Magyarorszag neves filmes multtal rendelkezik, olyan filmeket tudhat magaénak, mint a Tanu
(1969), Az 6todik pecsét (1976) vagy a Melgall azid6 (1982). Azdta is sziilettek jeles alkotasok,
akarcsak az Oscar-dijas Saul fia (2015).

Mivel mindig is szerettiik a filmeket és ezzel bizonyara sokan igy vannak, érdekesnek tartottuk
megvizsgalni a turizmusnak azt a részét, amit talan kevesen ismernek, a filmturizmust. Tovabb
sziikitve ezt a szertedgazo6 témat, a magyar filmeknél maradtunk, annak apropojan, hogy az
elmult években tobb olyan alkotds is sziiletett (Nyugati nyaralds (2022), Egyiitt Kezdtiik
(2022)) ami hatassal lehet a belfoldi turizmusra. Ezen kiviil megvizsgaljuk a magyar filmipar
¢s a turisztikai szektor 6sszhangjat, valamint azt, hogy milyen szerepe van mindebben a fiatal

(20-30 éves) generacionak.

A szakirodalmi €s elméleti elemzés utan kérddives és interji kutatdst mutatunk be, ahol a Z-

generacio és szakértok segitségével keressiik a valaszokat a kdvetkez6 kérdésekre:

Az elmult évek magyar filmjeinek tiikrében mi a magyar filmturizmus jelenlegi helyzete, mik az
erosségei, gyengeségei, mik a fejlesztési lehetoségek, valamint, hogy latszik mindez a fiatal

generdcio szemszogebol?

II. Elmélet

II. 1. Filmturizmus fogalma

Mindennapi tapasztalataink alapjan a filmturizmus fogalmaval nem sokan vannak tisztdban. Az
emberek tobbsége, aki nem turizmust tanult, sét sokszor, akik foglalkoznak tanulményaikban
turizmussal azok sem tudjak a fogalom jelentését. Ezért egy hosszabb betekintést szeretnénk

nyujtani abba, hogyan hataroztak meg eddig szakértdk a definiciot.

Habar nem szakszeri értelemben, de valamennyire tekinthetd a filmturizmus elddjének az
ugynevezett Grand Tour (Nagy Utazés). Ez egy Franciaorszagot, Italiat, a Rajna vidékét érintd
korutazas volt, amit az arisztokrata fiatalok azért tettek meg hogy megismerjék a kulturat, az
embereket, a mivészetet. (Irimias, 2017, idézi Michalko, 2007a) A 3-4 éves ut alatt sokan
ellatogattak kedvenc regénytik szinhelyére, kedvelt koltdik sziil6foldjére. Ez a jelenség most is
1étezik, mint irodalmi turizmus, tehat a filmturizmus nem utddjaként koveti, de a két jelenség

nagyon hasonléan miikddik. Mindkettd niche (szeglet, rés) viselkedés. Ez azt jelenti, hogy ezek



jellegiikbol addédoan olyan tevékenységek, amit csak emberek bizonyos csoportja végez,
példaul filmturizmus esetében azok, akik kedvelik a filmeket, kiilonleges turisztikai élményre

vagynak. (Irimias, 2017)

Kiss Robert Richard (2020) szerint a filmturizmus ,,a nemzetkozileg ismert, filmszinhdzakban
vagy televizios sugéarzas tjan bemutatott mozgoképalkotasok altal generalt turizmus, €s a
hozz4 kapcsolddo turisztikai szolgaltatasok egyiittese.” Tehat a turizmusnak az a fajtaja, amikor
az utazd személy egy film, sorozat, mozgokép hatasara latogat meg egy helyszint. Ehhez
kapcsolddhat sok turisztikai szolgéltatas, attdl fliiggden, hogy az adott desztinadcid mennyire

hasznalja ki, épit rd a filmturizmus adta lehetdségeire. Erre a késébbiekben még kitériink.

A filmek kifejezetten jo hatdssal birhatnak bizonyos desztinaciokra. Hiressé tehetnek addig nem
ismert helyeket, de ugyanakkor a mar ismert uticéloknak is uj értelmet adhatnak azzal, hogy
megjelenitik 6ket a vasznon, ezaltal 0j célcsoportot vonzanak €s a meglévot is ismét utazasra
késztethetik. Fontos azonban kiemelni, hogy ,nem minden film general turistdkat.”
(Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020) Rengeteg film van ugyan, de csak bizonyos kasszasikerek
vagy kultuszfilmek nagy szinészi nevekkel képesek olyan hatast elérni, amit a turizmus is
megérezhet. Ugyanis ezek a filmek jutnak el a legtobb nézéhdz, kdnnyen bekeriilnek a
koztudatba, kdzbeszédbe, ezaltal a miliben szerepld helyszinek is nagyobb hangsulyt kapnak,
konnyebben valnak érdeklddés targyava. Ezt pedig az adott desztinaciok jo esetben minél
jobban kihasznaljak, kiépitve egy jol miikodd infrastruktarat, ami minél jobban atadja a

turistanak a film Gjraélesének élményét. (Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020)

Irimi4ds Anna (2008) aki az olaszorszagi turizmusnak (is) kifejezett szakértdje egy 2008-as
konferencian besz€lt a témardl, ahol két olasz varos €s egy sziget péld4jan keresztiil mutatta be
a filmturizmus sajatossagait €s azt, miként valik egy helyszin filmturisztikai célpontta. Habar a
forras régebbi és azota a viladg és vele egylitt minden sokat véltozott, gy gondoljuk, hogy
alapjaiban értékes tudomanyos anyagnak szamit ebben a kéréskorben, és a kutatéasi kérdéshez
hasznos informaciokkal jarul hozza. Irimids szerint ,,a filmturizmus elsddleges szempontja a
kiilonleges élményszerzés”. Ez persze sokféle utazdsnak lehet szempontja, de itt arrdl van szo,
hogy ezesetben szinte mindig az a legfébb motivacids tényezd, hogy nem mindennapi

élményeket szerezziink, egy nemlétezd vilagba keriiljlink bele.

Tooke és Baker (1996) azt emelik ki, hogy akkor sikeres turisztikai szempontbol egy film, ha a
helyszin nem csak diszlet, hanem szorosan kapcsolddik a torténethez. (Irimids, 2008, idézi

Tooke, N. — Bake, M., 1996) igy jOhet 1étre igazén az tgynevezett ,,movie-introduced tourism”,



ami a filmben megjelent feltehetden pozitiv érzelmet generald helyszin utazasi motivacids
tényezOvé valasat jelenti. Szintén fontos definicid Irimids Anna (2008) megfogalmazasa
Messina (2007) alapjan, miszerint ,,akkor beszélhetiink filmturizmusrél, ha a nézé-turista nem
kifejezetten a filmforgatds tényleges helyszinére kivancsi, hanem a film vonzereje konkrét

vaggya alakul at és az utazasban realizalodik™.

Hangsulyos tehat a vaggya alakulé vonzerd, ami konkrét mozgatoereje az ilyenfajta
utazasoknak. Szintén két csoportot képezhetiink azzal kapcsolatban, hogy a filmturista hogyan
valasztja ki az utazasi helyszint. Egyik esetben nagyon fontos szerepe van a filmnek, mert ha
az alany nem latja azt, nem jOn létre az utazas, mert nem jut olyan impulzushoz, ami késztetné
erre a filmen keresztiil. Masik esetben a filmnek csupan felerdsitd szerepe van és a végso 16kést
adja az ut elinditdsahoz. Viszont ami mindenképpen fontos, hogy minden esetben a nézd
tisztaban legyen a hely hollétérdl és jol azonositsa be azt. (Itt johet szoba az a kérdés, hogy
miért jo/rossz, ha példaul Budapest mas fovarosokat reprezentdl filmekben, de erre késébb

tériink ki.) (Irimiés, 2008)

Par mondatban érdemes itt még szot ejteni a film hatalmarél egy helyszin lefestése kapcsan.
Cohen szerint szintén nagyon fontos ,,a forgatasi helyszin és a film torténete kozotti kapcsolat”.
(Irimiés 2008, idézi Cohen, E. — Cooper, R. 1986) Egy torténet rendkiviili hatdssal lehet a helyre
¢és az utazasi kedvre. Lehet a helyszin gyonyorli és kivalo uti cél, mint példaul Szicilia, a
Keresztapa filmnek koszonhetden mégis a szervezett bilindzéssel azonositottdk és emiatt
turisztikailag sokat vesztett az értékébdl. (Irimiéds, 2008) De ugyanigy eléfordulhat, hogy egy
ismeretlen helyszin egy film hatasara hirtelen felkapott lesz, tehat pozitivan hat ra a mii, késdbb

erre is lathatunk példakat.

Sulyok Judit 2009-ben megjelent értekezésében azt mondja, hogy ,,a filmturizmus sikere a film
sikerén alapul, a torténet és a helyszin (szoros) kapcsolatdnak kiemelt szerepe van.”
Turisztikai Hivatal meghatarozéasat idézi, miszerint” a filmturizmus a latogatok megnyerése
filmen, videén, vagy televizion bemutatott helyek, illetve torténetek segitségével”. Erdekes,
hogy itt a meghatarozés a filmturizmust marketinges szemszogbdl kozeliti meg, és ugyanerre

erdsit ra a brit turisztikai hivatal meghatdrozasa is.

Ahogy ezt Connell (2012) is emliti, a turizmusban rendszeresen el6forduld jelenség az
interdiszciplinaritas, ami két vagy tobb kiilonb6z6é tudomanyteriilet 6sszetaldlkozasat jelenti.

Minthogy a turizmus sok mas teriilettel hataros, ez rendszeresen eléforduld eset, kiilondsen a



filmturizmussal kapcsolatban. Hiszen kapcsolddik hozza a média, az irodalom, a torténelem, a
kommunikécio, a pszichologia, a kulturdlis foldrajz és a marketing, ezen belill az
orszagmarkazas kutatasi szférdja. (Irimids, 2017) Ez viszont hatranyosan is hathat a témara,
ahogy a késébbiekben sz0 is lesz rola, mert a kiilonb6zé megnevezések elérhetnek egymastol,

hidba vonatkoznak ugyanarra. (Irimiés, 2017, idézi Karpovich, 2010)

Connell (2012, 0. 1009) szerint a filmturizmus ,,Iényegében a mozgdképek megtekintése altal
kivaltott turisztikai aktivitas”, ami szintén erdsiti a korabban emlitett definiciokat. Nagyon
érdekes viszont az a kérdés, hogy az ugynevezett mozgoképet (tehat a filmet) milyen eszkdzon
keresztiil latjuk. Kiilon kutatasi kérdésként is felmeriilhetne ez a téma. Ugyanakkor Connell
(2012) megemlit a kulturlis/f6ldrajzi kiillonbségek meglétét a definicié haszndlatakor. Ez
angolban jelenik meg, mert egyesek ,film tourism”-nek, mésok ,,movie tourism”-nek (a
’movie’ a korai amerikai filmes szdkincsben valt elterjedté) hivjak, mire kritikusok javasoltak
a ,,screen tourism” (képernyd turizmus) egységes kifejezést. (Azon beliil pedig elkiilonitették a
,big screen” mint moziban bemtatott és ,,small screen”, mint televizidban bemutatott
megnevezéseket. (Irimids, 2017)) Bar a tanulmany is irja, hogy a definiciok kozti vita igazabol
Iényegtelen, azt viszont megjegyzi, hogy a filmturizmus nem csak a filmek 4ltal utazast kivalto,

0sztonzo tevékenységet jelenti, ennél sokkal tagabb fogalom.
Magaban foglalja a kovetkezdket:

e Valés helyek meglatogatasa, amik megjelentek filmekben, forgatdsi helyszinként
hasznaltak 6ket. (Connell, 2012, idézi Beeton, 2001)

e Forgatasi diszletek meglatogatasa (Connell 2012, idézi Couldry, 2005)

e Latogatas kiilonleges filmes tematikus parkokban

e Kozvetleniil a filmhez kapcsolodo, de altalanos turisztikai vonzerdvel bir6d tematikus
attrakciok meglatogatasa (példaul Disneyworld Orlando, Universal Studios). A
létesitmények a forgalmazo markat is népszerusitik.

e Filmforgatas kozbeni helyszinlatogatas. Az Egyesiilt Kirdlysdgban Dartmoorban a
Hadak utjan cimii film forgatasa kozben sokan elmentek a helyszinre, hatha latjak
Steven Spielberget.

e Olyan helyszin latogatasa, amelyhez kapcsoléddan a filmet a turista nem latta, a jo
marketing miatt mégis elmegy

e Filmes helyszinek latogatasa szervezett tarak keretében

e Szervezett tirdk filmes hirességek otthonaihoz, torzshelyeihez



e Filmfesztivalok latogatasa (példaul Cannes, Edinburgh-i Nemzetkozi Filmfesztival)

akar a fesztival, akar a hirességek miatt
1. abra. A filmturizmus agazatai

film helyszinének

; : studio diszletek
meglatogatasa

(valodi vagy al) e filmes tematikus
7 attrakciok
\ latogatasa
fil erek & filmforgatas
ilmpremierek és . . - -
dijstads ¢ Filmturizmus —— kbzbeni
. - latogatas
Gnnepségek \ T
latogatas filmes
helyszinként
hirdetett helyeken
filmes e h"reSSégle'k‘ ) filmhelyszinen
T elkutatasa (lakaso P
fesztivalok e szervezett tlran

—— valo részvétel

Forras: sajat szerkesztés Connell (2012) alapjan

Ezt tAmasztja ala [rimias (2017) definicidja is, miszerint a filmturizmusba beletartozik a
forgatasi helyszinekre érkez0 turistdk motivacidin, élményein tul a tematikus parkok
latogatésa, filmes tizleti utazasok és a ,,dubldr” helyszineken megfigyelhetd filmturisztikai

hatasok is.

II. 2. Filmturizmus, mint kutatasi kérdés

A filmturizmust mar az 1990-es évek eleje ota kutatjak, sok tanulmany sziiletett a témaban,
latva, hogy a média egyre nagyobb befolyassal van a turizmus alakuldsara. Ausztralidban, az
Egyesiilt Allamokban, az Egyesiilt Kiralysagban, {rorszagban és mas, tobbnyire angolszasz
orszagokban sziilettek mélyebb kutatasok. Erre az az egyik magyardzat, hogy a filmipar
vezetd szerepét Amerika és Nagy Britannia toltik be. (Irimiés, 2017) Habar egyre
népszeriibbek az dzsiai alkotasok is, filmjeik az egész vildgot még nem tudtadk meghdditani.
Masik, hogy az idelatogat6 turistak rendelkeznek szamottevd jovedelemmel. Az alabbi
tablazat indokolja miért érdemes a témara figyelmet forditani. Bemutatja mennyivel néttek a
turisztikai bevételek egy adott helyen, miutan megjelent egy adott film. Lathato, hogy a hatas
érhet egy szallodat, nemzeti parkot, emlékmiivet, de komplett orszagot is. Kiilon érdekesség,

hogy a Rettenthetetlen cimii film hatasara Skocia latogatottsaga nétt meg, holott a filmet



frorszagban forgattak. Ez is példa arra, mennyire dontd szerepe van a torténet szempontjabol,

hogy a helyszin milyen erdsen jelenik meg a filmben. Mésik érdekesség a példaval

kapcsolatban, hogy rdadasul egy emlékmiivet latogattak meg olyan sokan, ami minden

bizonnyal a film nélkiil korantsem keltett volna ekkora érdeklddést.

1. tablazat A filmek hatésa a latogatoszamra

Film/televizios sorozat

Forgatasi helyszin

Latogatészamra gyakorolt hatds és turisztikai bevételek

A rettenthetetlen

Wallace-emlékmii, Skocia (a forgatas valojaban

frorszagban tortént)

300%-o0s novekedés a film bemutatasat koveté évben

Farkasokkal tancolo

Fort Hayes, Kansas, USA

25%-os novekedés a filmet megel6z6 négy évben tapasztalt

7%-o0s novekedéshez képest

Harmadik tipusi

talalkozdasok

Ordogtorony, Wyoming, USA

1975-ben 75%-0s novekedés, késobb a latogatasok 20%-at a

film motivalta

Thelma és Luise

Arches Nemzeti Park, Moab, Utah, USA

1991-ben 19,1%-0s novekedés

Baseball almok Iowa, USA 35000 latogato a filmet kovetden, és folyamatos
latogatoszam- novekedés
Dallas Southfork Ranch, Dallas 500 000 latogatd évente

A Gytiriik Ura

Uj-Zéland

10%-0s névekedés a brit kiildé piacrol

Acélmagnaliak

Luisiana, USA

45%-0s novekedés a film bemutatasat kovetéen

Az utolsé mohikdn

Chimney Rock Park, Eszak-Karolina, USA

25%-0s novekedés a film bemutatasat kovetden

A székevény

Dillsboro, Eszak-Karolina, USA

11%-o0s novekedés a film bemutatasat kovetden

Harry Potter- filmek

Kiilonbo6z6 helyszinek az Egyesiilt Kiralysag

teriiletén

Minden helyszinen legalabb 50%-os novekedés tapasztalhatd

Mission: Impossible 2

Sydney Nemzeti Park

2000-ben 200%-o0s novekedés

Gorillik a kédben Ruanda 1998-ban 20%-o0s novekedés

Krokodil Dundee Ausztralia 20,5%-o0s novekedés az amerikai kiild6 piacrol 1981-1988
kozott

A part Thaifold 20%-os novekedés a hatizsakos turistak korében

Middlemarch Stamford, Lincolnshire, UK 1994-ben 27%-0s névekedés




Film/televiziés sorozat | Forgatasi helyszin Latogatoszamra gyakorolt hatas és turisztikai bevételek

Négy eskiivd és egy Crown Hotel, Amersham, UK A szalloda a film bemutatasat koveten évekig teljes

temetés foglaltsagu volt

Sztarom a parom Kenwood House, UK 10%-o0s novekedés a filmet kovetd els6 honapban

Ryan kozlegény Normandia, Franciaorszag Az amerikai turistdk korében 40%-os novekedés

megmentése

Ertelem és érzelem Saltram Haz, UK 39%-o0s novekedés

Biiszkeség és balitélet Lyme Park, Cheshire, UK 150%-os latogatészam-novekedése

Miami Vice Miami, USA 1985-1988 kozott 150%-0s novekedés a német turistak
korében

Tréja Canakkale, Torokorszag 73%-o0s novekedés

Corelli kapitany Kefalonia, Gorogorszag 50%-o0s novekedés a filmet kovetd harom évben

mandolinja

Forras: Hudson—Ritchie (2006), Riley—Van Doren (1992), Tooke—Baker (1996), Grihault
(2003), Croy—Walker (2003), Busby—Brunt—Lund (2003), Riley—Baker—Van Doren (1998)
alapjan Irimias (2017)

Egy témaban végzett kutatas kiemeli a filmek és sorozatok helyszinei promocidjanak
fontossagat. Az ilyen promoéciok segithetnek a régiok turisztikai iparanak novekedésében és a
gazdasag fejlédésében. Ugyanakkor kiemelik, hogy fontos, hogy a turizmus fenntarthatd

modon térténjen, és figyelembe vegyiik a turizmus negativ hatasait is (Aradjo Vila et al., 2021).

Sulyok (2009) megemliti azt is, hogy a filmturizmus hatasa, eredménye a desztinaciokra
nehezen mérhetd, talan ez lehet az egyik oka annak is, hogy a témaro6l kevés szo6 esik, a
helyszinek menedzsmentjei ritkdn mérik az adatokat a filmek adta turizmus sikerességérdl. Ezt
a hianyt, problémat szeretnénk jelen kutatasunkkal is csdkkenteni, javitani. Habar ezen kiviil
még sok értekezés sziilethetne a témaban, bizunk benne, hogy hozzajarul a magyar filmturizmus

fejlddéséhez, megértéséhez.

II. 3. A filmturista motivacioi

Egy néz6bdl ugy lesz filmturista, ha egy film annyira megragadja a figyelmét, hogy elutazik a
forgatasi helyre (Irimias, 2017, idézi Breeton, 2005). Michalké Gébortol (Irimids, 2017, idézi
2007a) pedig tudjuk, hogy a motivacio a szabadidd és az elkolthetd kereset mellett az egyik
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legfontosabb 0sszetevdje a turisztikai keresetnek. Kérdésiink szempontjabdl nagyon fontosnak
tartjuk megvizsgalni, hogy az utazok milyen indittatdsbol, milyen motivacié alapjan dontenek

az utazasukrol. Egyszoval mi kell ahhoz, hogy ugy dontsenek, elutaznak.

II. 4. Pszichologia

El6szor is nézziik meg a dolgot pszichologiai oldalrdl. Nem szeretnénk elveszni a részletekben,
hisz nem ez a tanulmany célja, viszont rendkiviil izgalmas és sziikségszerli a motivaciok
hatterének feltérképezéséhez a filmnézés pszichologiaja. Az érzelmek kdzponti szerepet kapnak
a filmekben. A témaval foglalkozd szakirodalmak alapjan megallapithatjuk, hogy a sotét
teremben valo koncentralt figyelem egy mozira - ami vizudlis és hangeffekteket bocsat ki — erds
érzelmi reakciokat valt ki az emberekbdl. (Connell, 2012) Cohen (2001, idézi: Connell, 2012)
emellett kiemelten fontos szerepet tanlsit a zenének is, ami nagyban hozzajarul a nézoi
reakciohoz, megrenditd, felkavard, megindito helyzetekbe hozva 6t. Az érzelmek szerepe tehat
jelentds, minthogy egy filmbeli eseménysorozat képes megmozgatni a lelket (Connell, 2012
idézi Eisenstein, 1991). Irimids (2017) szintén kitér a vizualis effektek, a torténet érzelmi toltése

crer

helyszint.

II. 5. Filmturistak jellemzo1

A filmek desztindciokra valé hatdsai mellett fontos figyelmet forditanunk az utazdi
magatartasra is. Kiilondsen akkor, ha azt vizsgaljuk, mi alapjdn dontenek ugy, hogy
meglatogatjak a helyet. A 2000-es évek kozepéig kevés tanulmany foglalkozott ezzel. Késébb
tobb tanulmany is sziiletett, amik azt allitottdk, hogy a filmturistak altalaban képzettebbek,
jomoduaak és elég gyakran kdzépkoruak (Connell, 2012, idézi Kim 2012a; Kim, Agrusa, Chon
és Cho 2008; Busby ¢és Klug 2001). Egy masik kutatds szerint szintén magas jovedelmd,
képzettségli, kozépkoru vagy 1dos turistdkrdl van sz6 (Irimids, 2017, idézi Sulyok, 2005).
Ugyanakkor korantsem lehet altalanositani, hisz legtobbszor a filmtdl fligg az odalatogatok
altalanos jellemzése. (Példaul Star Wars turdkra legtobbszor egyediil érkezd 31-40 év kozotti
férfiak latogattak 2009 t4jékan (Connell, 2012, idézi Roesch, 2009) mig Balamory-ba (ami egy
gyerekeknek sz0106 brit televizios sorozat cime) 6 év alatti gyerekes csalddok latogattak (Connell
¢s Meyer, 2009). A korai szappanoperak helyszineinek latogatoi, tilnyomorészt ndk (Connell,
2012, idézi Chan, 2007, Kim, 2012), az Alkonyat viszont tobb korosztalybol is vonzza az
érdeklédéket (Connell, 2012, idézi Larson—Lundberg—Lexhagen, 2013). Igy tehat lathatjuk,
hogy a csoportok kiilsé jellemzdinek altalanositasa nehéz kérdés, ezért most térjlink ra a belsd

motivaciora.



II. 6. Motivacid

A turistdk motivacioja eléggé Osszetett, ami nem korlatozodik csupan a taj, a vidék szépségére,
hanem aktiv, élményszerz6 programokat keresését is magaban foglalja. Habar Riley és van
Doren (1992) a tajakat, a vizualis elemeket tekintették a ,,Jatogatas fokuszpontjanak™ (Connell,
2012, idézi Riley, Baker és van Doren 1998: 924) ugyanakkor Roesch (2009: 103) szerint ,,a
filmhelyszin-latogatok gyakran nem tudjék pontosan megmondani, hogy mi motivalja dket".
Ott vannak példaul a viharokat kergetd élményvadaszok (1996-os Twister katasztrofafilm
alapjan) (Connell, 2012, idézi Robertson, 1999), a vadvizi evezdsok (Deliverance (Gyilkos
tara) film, 1972), a Késoi talalkozas (1945) romantikus lelkli rajongo6i, vagy a Gytrik Ura
filmek fantaziavilagot kereso kovetdi, akik mind més-mas motivaciobol érkeznek a helyszinre,

a filmek kiillonb6zésébdl adoddan mas programokban szeretnék atélni azt.

Macionis (2004) harom csoportja a filmturistakrol jol ismert mar, ezért itt is fontosnak tartjuk

1dézni Oket:

e V¢letlenszerti filmturista: nem a film miatt van a helyszinen, ezért igymond vagy részt
vesz, vagy nem a filmes tevékenységekben. Az jdonsag ¢€s a tarsadalmi kapcsolatok
(csoporthoz valo tartozas igénye) motivaljak, baratok, vagy utikonyv ajanlasara vannak
a helyszinen.

Pozitiv élmény szdmukra az utazas.

o Altalanos filmturista: 6 mar részt vesz a tevékenységekben, de 6t sem a kifejezetten a
film vonzotta, nem ez volt a legfébb motivacidja. Az ijdonsag, az ismeretszerzeés €s a
nosztalgia motivalja.

e Specidlis/elhivatott filmturista: kifejezetten a film miatt megy a helyszinre. Itt tobb
motivacios tényezoét is felsorolhatunk: nosztalgia, romantika, fantdzia, Onismeret,

onmegvalositas, zarandoklat. At szeretnék élni a filmes élményt.

Konkrét motivacio az elhivatott és az altalanos csoportnal jelenik meg. Ok be szeretnének nézni
a vilaghiri Jobaratok sorozat lakasaba, a Notting Hill ma ruhaboltként miik6dd konyvesboltjaba
¢és elmeriilni ezekben az élményekben. A rajongd ennél még egy fokkal erésebb motivacidval
rendelkezik, példaul képes jelmezbe 61t6zni, vagy reprodukalni sajat foton a filmbeli beallitést,
tehat 6k ,,pontosan tudjék, hogy mit keresnek™ (Irimias, 2017). Roluk bévebben késébb lesz

SZ0.

Vita meriilt fel azzal kapcsolatban, hogy a turistdk nagyrésze csak véletlenszerli filmturista-e.

Macionis (2004) szerint igen, akire Connell (2005) racafolt egy Mull szigetére torténd latogatas



példajaval, ahova kifejezetten a gyerekprogram nézése miatt mentek, Croy ¢és Buchmann
(Connell, 2012, idézi 2009) viszont megerdsitette azzal, hogy a Gytrik ura filmhelyszint

latogatok koziil sokan nem is lattak a filmet, csak ajanlds miatt mentek.

Erdekes, hogy a harom csoportbél igazabol csak az utolsé az az embertipus, aki a filmturista
sz6 hallatan elsére esziinkbe jut. Ugyanakkor itt latni, hogy azok is valamiféleképp annak
szamitanak, akiket nem a film inditott itnak. Emellett az is megfigyelhetd, hogy leggyakoribb
motivacios tényezoként az ujdonsag keresése és a nosztalgia jelentek meg. A filmturista tehat
egyszerre vagyhat ujdonsagra és nosztalgikus élményre is. Ehhez hozzafiiznénk az Irimiés
(2017) altal emlitett otthonossag érzését, ami Puczkd Laszl6 és Racz Tamara (2011) kdnyvében
jelenik meg, akik Plog Cohen és Smith elemzéseit vizsgaltak. Az otthonossag érzése azért
kiilonleges, mert egy teljesen ismeretlen hely valik ismerdssé a képernyon kozvetités miatt.
Szintén kiemelendd Pearce és Packer (2013) altal emlitett mindennapi problémakbol kiszakadni
vagyodas, a szabadidds tevékenységek keresése. Viszont azt is fontos megemliteni, hogy a
latogatok filmturistdkra és nem filmturistakra torténd kategorizalasa nem mindig a legjobb
megkozelités. A filmeken, képernydn kiviil més filmes hatdsok is érhetik az embereket,
valamint nem biztos, hogy jol felmérhetd a valodi motivacios ok az utazasi dontésekben, ezért
tobb vitatott kérdés is fennall eziigyben. (Connell, 2012, idézi Fernandez Young és Young,

2008,)

A filmek, mas miivészeti agakkal ellentétben, nagyon konnyen hatnak a nézdékre. Egész
egyszertien elérhetik azt, hogy a személy elvagyddjon egy bizonyos kdnyvesboltba, vasaroljon
ott, ahol kedvelt szerepldi is, de még azt is, hogy utanozza egy szerepld viselkedését (Irimias,
2017, idézi Papp-Vary—Hajnal, 2010,). A motivaciot nagyban befolyasolja, hogy milyen mély
az érdeklddés az adott alkotas irant (Irimids, 2017), példaul konnyen eldfordulhat, hogy kevésbé
ismert helyekre is elutaznak, ha az szdmukra hozziadott értékkel bir (Irimias, 2017, idézi

Makcellar, 2006).

A motivacios tényezoket két csoportba sorolhatjuk:

2. tablazat. Vonzo ¢és késztetd tényezok a filmturizmusban

Vonzo tényezok (Pull factors) Késztet6 tényezok (Push
factors)

Helyszin Cselekmény Sztar Bels6 motivacio

t4j filmtorténet szinészek onmegvaldsitas
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klima mufaj filmsztarok statusz, presztizs
kulturalis és/vagy természeti hangulat rendezok és fantazia és elvagyodas
Orokség producerek Uj élmények szerzése
tarsadalmi kdrnyezet

Forrés: Macionis (2004) idézi: Irimias (2017)

A vonzé tényezdk tobbnyire természeti elemek (homos tengerpart, hegyi levegd, torténelmi
latvanyossag) amik a helyszinre csabitjak a turistakat. Az Irimids (2017) altal emlitett Iwashita
(2008) készitett egy kutatast, amibdl kideriilt, hogy a résztvevo japan Brit Utazasi Klub tagjai
leginkdbb filmekbdl, sorozatokbdl (Sherlock Holmes, Biiszkeség és balitélet, Mr. Bean,
Sztarom a parom...) alkottak képet arrol, milyen is az Egyesiilt Kirdlysag. A készteto tényezok
inkdbb a bels6 igényeket, szikségleteket tlikrozik (fantdzia, elszokés-elvagyddas,
¢lménykozpontu utazas, presztizs) (Irimias, 2017). Reijnders (2011) péld4jat emelnénk ide, aki
a Drakula-rajongokkal készitett kutatast. A kozkedvelt helyszinek Erdély és az angliai Whitby,
¢l6 vilagot, dsszehasonlitsa azt a valosaggal. A résztvevok ugy élték at az egészet, mintha 6k is
végre részeseiveé valnanak a torténetnek (Reijnders, 2011). Hasonlé mondhatd el a philadelphiai
Rocky tutvonalrdl is. Egyik rajongd kozzétette, hogy végigjarta a filmben megjelenitett futos
utvonalat €s kidertilt, hogy egy 50 km-es tavrol van sz6. Emiatt 1étezik a Rocky 50K, a hires
haztol a legendas 1épcsdig (Philadelphiai Miivészeti Muzeum) tartd futdverseny, ahol

alkalomhoz illéen sziirke mackdban és piros fejpantban futnak a versenyzok (Irimias, 2017).

I1. 7. A harom tényezd
Macionis (2004) szerint az utazasi célteriilet kivalasztdsanal harom legfobb csoport meriilhet

fel, ami komoly befolyasolo erdvel bir.

II. 7. 1. A helyszin (place)

Filmek, mint a Casablanca (1942), Roma, nyilt varos (1945), Szerelmem, Hiroshima (1959),
Tavaly Marienbadban (1961), Woody Allan Manhattan (1979) cimt alkotasa, Berlin felett az
€g (1987), Vicky Cristina Barcelona (2008), animacids filmek, mint a Madagaszkar (2005), a
Ri6 (2011), televizios sorozatok, mint a New York-i helyszinelok (2004—2013), a Hawaii Five-
O (1968-1980), a Budapest (2009) ¢és a 2014-es A Grand Budapest Hotel. Mind olyan cim,
amiben szerepel egy konkrét hely neve. Nagyon érdekes, hogy ahhoz, hogy egy film turizmust
generaljon, elég lehet az is, hogy a varos neve benne van a film/sorozat cimében. Az sem kell

hozza, hogy til sok koze legyen a torténetnek a helyzet, vagy hogy ott forgassak a mozit, elég,
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ha a cimben emlitve van. A helyszinek nagyon fontosak a turistdk szdmara, érzelmekkel,

hangulatokkal ruhazzak fel 6ket (Irimias, 2017)

Kiemelkednek a romantikus helyszinek, amik ¢életoromiikkel, felszabadultsagukkal azt
éreztetik az utazoval, hogy ott megtalalhatja Gnmagat. Tipikusan ilyen a Bor, mamor, Provence
(2006) filmbdl ismert Bonnieux dél-Franciaorszagban, ahol Russel Crowe kiszakadva a sziirke
hétkdznapokbol, egy 1j életet kezd a sz616k €s a gyonyorh t4), valamint egy holgy tarsasagaban
(Irimids, 2017). Annyira idilli a hely bemutatasa, hogy az ember legszivesebben azonnal
odakoltozne. Sok helyszin valt ikonikussa filmek altal. Ilyen a Monument Valley, ahol Forest
abbahagyja a futast, a Dead Horse Point State Park 600 méteres sziklafala, vagy a Burdzs

Kalifa, amin Tom Cruise mutatott be kaszkadérmutatvanyokat.

Fontos persze az is, hogy melyik célcsoportot vonzza a film, minthogy az akciéfilmek tobbnyire
a fiatalabb vagy kozépkoru nézoket szolitjak meg, azon beliil is a férfiakat. Ilyen példaul James
Bond a ,,férfiassag mintaképe” (Reijnders, 2010), vagy az 6 ndi alternativaja Lara Croft (Winter,
2002). Férfias helyek tehat példaul a gépfegyverrel a kézben furikdzhatd erddk, a sziklas
hegycsticsok és a havas hegyoldalak (Irimiés, 2017).

Egy kutatas kiemeli, hogy a filmekben megjelend helyszineknek nemcsak vonzdaknak kell
lenniiik, hanem autentikusaknak is. Az autentikussag ndvelheti a fogyasztok érdeklddését és

vonzerejét a helyszin irant (Gkritzali, Lampel & Wiertz, 2016).

A film helyszinek latogatasa nem csak a turizmus, hanem a filmipar szamara is fontos, mivel a
helyszinek latogatdsa ndvelheti a film népszertiségét. Emellett segithet a turistdk szamara is
jobban megérteni a filmek mogotti torténeteket €s érzelmeket, és igy meélyebb kapcsolatot

teremthet a filmek és a nézok kozott. (Moritz, Hrivnak, Mazichova, & Sandorova, 2023)

IL. 7. 2. A cselekmény (Performance)

Egy torténet, amiben utazas kozben jellemfejlodés, tanulas, torténik a karakterrel, utazasra
késztetheti a nézot, felébresztve benne a valtozas utdni vagyat. Romantikus élmények keresése
ugyanilyen nagy befolydsold erdvel birhat (Irimids, 2017). Riley és Van Doren (Irmiés, 2017,

1dézi 1992) szerint a torténet sokkal nagyobb hatdssal bir a filmben, mint a helyszin.
Irimiés (2017) két példat emlit, milyen érzelmekre, belsd tényezdkre hathat a film torténete:

e FElveszett almok megtaldlasa, Gjrakezdés: A Baseball almok (1989) egy olyan film,
amiben Kevin Costner megépit egy baseball palyat a kukoricafoldje kellés kozepén,

ahova régi idok baseball jatékosainak szellemei térnek vissza, hogy kapjanak mégegy

12



es¢lyt. A film az embereket a masodik esély meglétére batoritotta €s rengetegen nézték
meg a kukoricafoldben épiilt palyat.

e Baratsag, Osszetartozas: Ezt a témat dolgozza fel az Acélmagnolidk 1989-es film,
amiben olyan sztarok altal jatszott ndk, mint Julia Roberts beszélik meg gondjaikat egy
fodraszszalonban, kialakitva egy olyan barati kozosséget, aminek a nézok is szivesen
részesei lennének. Pont ezért is utaztak el a film utdn a helyszinre 40%-kal tobben, mint

elbtte.

II. 7. 3. A sztar (Personality)

Ez a szegmens, az utazok, akik a sztarokat kutatjak, szorosan Osszefligg a kovetkezo résszel,
ami rajongoturistakkal foglalkozik. Ugyanis megallapithatd, hogy akik nagyobb eréfeszitéseket
tesznek azért, hogy egy sztar kozelébe férkdzzenek, szinte szdz szézalékosan rajongok. A
rajongoturizmusban az az érdekes, hogy nem is kell raépiteni semmilyen extra szolgéltatast,
csupéan a sztar személye vonzza a turistat (Irimids, 2017). Oscar Ricci (2011) olaszorszagi
rajongoturistakkal végzett mélyinterjis kutatasabol kideriil, hogy az alanyok szisztematikusan
Osszegyljtik azokat a helyeket, ahol valoszint, hogy a kedvenciik feltinik. Rendkiviili
pontossaggal, a varoson beliili szérakozohelyet, éttermet keresik fel, hogy minél nagyobb
esélyiik legyen taldlkozni, k6zds fotot késziteni a sztarral. Ha belegondolunk, ez rendkiviil
iddigényes ¢és koltséges feladat. Folyamatosan informaltnak kell lenni, kovetni kell az
aktualitasokat, a kozOsségi médiat, valamint a szinész nyomdban kell lenni. Az atlagos
hirességek pedig luxuskorilmények kozott €lnek (otesillagos szallodak, éttermek, VIP

részlegek) amit igy a rajongonak is meg kell fizetnie a taldlkozas reményében (Ricci, 2011).

James Bond karaktere befolyasolja Monte Carlo képét, mig Paul Hogan (Krokodil Dundee)
Ausztralia vadonemberérdl alkotott imazst. (Irimias, 2017) Ebbdl latszik, hogy a szinészek

igenis meghatarozo szerepkorrel birnak a hely koztudotta alakulasaban.

Masik formaja a rajong6turizmusnak a hirességek szobrainak meglatogatasa. Ilyen a Bruce Lee-
szobor Hongkongban, a ,,Rocky” -szobor Philadelphidban, de a Colombo-szobor is Budapesten
vagy ,,Otvids Csdpi” szobra balatonfiiredi mélonal. Igazi vonzerével birnak az é16 csillagok is,
példaul Hollywoodban az az egyik legizgalmasabb, hogy akdrmikor dsszefuthat az ember egy
sztarral (Irimias, 2017). Legalabbis azt gondolja. De ha azt nézziik, hogy a nagy markak
mennyit koltenek arra, hogy kampanyoljanak egy hirességgel, akkor érthetd6 mekkora
hirértékiik van a sztdroknak (Irimias, 2017, idézi Lee—Scott—Kim, 2008). A markdk célja, hogy

az emberek egy értékkel parositsdk a terméket hirdetd hirességet (Irimias, 2017, idézi Glover,
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2009). Azonban ez rosszul is elsiilhet olyankor, amikor a k&zszerepld maganéletével
ellentmond a hozza tarsitott imazsnak (példaul Tiger Woods nem jatszhatta a megbizhat6 apa

szerepét a reklamokban hazassagi botranya utan) (Irimias, 2017, idézi Magnini et al., 2008).

II. 8. A végso part

Erdemesnek tartjuk bevenni az Irimias (2017) altal is atvett esettanulméanyt, amiben Shaw és
Williams (2004: 157.) a Part (2000) cimi film turisztikai hatasat vizsgaljak Thaifold Phy Phy
Ley szigetére. A helyszin csodalatos érintetlensége és ¢€lovilaga miatt tokéletes forgatasi
helynek bizonyult. Leonardo DiCaprio, a hatizsakos turista itt taladlja meg az Ggynevezett
,ultimate beach” -t, a végso partot, az idilli, tokéletes kdrnyezetet, ami egy sziirredlis vilagba

repiti 6t €s tarsait.

Természetesen a sziget turizmusa jelentésen megnovekedett a film hatasara. A bemutatd utan
tobb mint egymillio hatizsakos turista kereste fel a partot évente. A marketingeszkdzokben is
felhasznaltdk a filmet, hirdetésekhez a jol ismert partot raktdk be boritoképként. Viszont a
folyamatnak koszonhetden a helyieknek teherré valt a sok turista, az altatluk termelt sok
hulladék, a természetre gyakorolt negativ hatasok. Kissé paradox helyzet, hogy pont az
érintetlenség €s az idilli, csendes kornyezet miatt mennek olyan tomegek, akik miatt ezek az
adottsagok csokkennek a szigeten. (Irimias, 2017) Habar a szigeten fejlesztéseket eszkdzoltek
ki, mindent egybevetve kétséges, hogy pozitiv hatdsa lenne a megndvekedett turizmusnak Phy
Phy Ley szigetén, az viszont jol latszik, hogy milyen ,,kdnnyedén” fel tud rakni egy helyet a
térképre egy jol megirt film.

II. 9. ,,Film-fan turista”

Egy szociologus, Maffesoli (Connell, 2012, 1dézi 1996) ugy hatdrozta meg a filmhelyszinek
meglatogatasat, hogy ott egy atmenetileg, érzelmileg vezérelt kozosséget egységbe hoz a
vagyuk targyanak keresése. (Ezt a jelenséget neotribalizmusnak nevezte). A filmhelyszin tehat

erds kozosségteremtd erdvel birhat bizonyos esetekben.

Amikor egy filmturista rajongova valik, Hills (2002) szerint Gjraértelmezi a helyet, 0j, kultikus
jelentést tulajdonitva neki. Ezéltal olyan helyek is figyelmet kapnak, amik kiilonben nem
lennének felttinéek (Connell, 2012, idézi Shields, 1991, Hills, 2002), ez a megkozelités pedig
jol latszik a filmes térképek ¢€s utikonyvek kialakitasaban (Connell, 2012, idézi Reeves, 2003;
Barth, 1991; Smith, 1988). Nagyon érdekes, hogy emiatt nem csak csodas kilatassal rendelkezd
mesés tajak valnak célponttd, hanem olykor rideg varosi kornyékek is. Sydney-Smith (Connell,

2012, idézi 2006) erre példaként a Get Carter (Old meg Cartert!) biiniigyi film miatt hiressé vélt
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Appreciation Society Newcastle-ben évente rendezett sétajat hozza fel, ami az 1971-es filmben

szerepld ikonikus helyszinek el6tt halad el.

A filmrajongok abban kiilonbdznek mas dgazatok (példaul sport, zene) rajongoitdl, hogy naluk
kozpontban egy fiktiv vildg van, nem valds események vagy személyek (Connell, 2012, idézi
Karpovich, 2010). Persze a filmeknek is vannak valds elemei, ahogy sok torténetnél fel van
tiintetve, hogy ,,igaz torténet alapjan”, viszont ebben a miifajban minden ala van rendelve a
torténetnek, emiatt sokszor a valosagot is atalakitjak, hogy kell6 hatast érjen el a film (Connell,
2012). A rajongdk, habar erds latogatdtabort jelentenek, nagyon érzékenyek a kapott ¢lmény
mindségére. Oriasi csalodas és elégedettség is érheti Sket attdl fiiggden, hogy mit tapasztalnak
a helyszinen. ,,Bar a rajongénak mar az is elég lehet, ha csak ott van (Connell, 2012, idézi
Couldry 2005), ez nem mindig pozitiv, ha az élmény nem olyan j6, mint amilyennek a kis- vagy

nagyvasznon latja” (Karpovich 2010, Connell és Meyer 2009) (Connell, 2012, 0. 1018).

A rajongas fogalma ugy hatarozhatdé meg, mint néz6 és ,,nézett” kozotti érzelmi kotddés,
kozvetett személyes kapcsolat (Connell, 2012, idézi Couldry 1998; Lee és Yoo 2011; Kim
2012). Ezen kiviil a hirességek kovetése is fontos elemnek szamit (Connell, 2012 idézi Lee,
Scott és Kim 2008; Grenier 2011; Ricci 2011). Remek példa az Irimias (2017) altal emlitett Star
Wars forgatasi helyszin esete. George Lucas egyes részeket a Tunéziai sivatagban vett fel, ahol
a diszletek a mai napig megmaradtak, a rajongok pedig képesek voltak gytijtést is szervezni
annak érdekében, hogy tovéabbra is fennmaradjanak. Az ilyen filmek, amik rajongdova teszik a
nézot sok évig benne maradnak a koztudatban, az emberek informaciokat gylijtenek roluk.
Sorozatok nagy szerrel érték el ezt a hatést, példa erre a 90-es évekbeli Dallas, aminek mindenki
jol ismerte a forgatasi helyszinét. Masik példa a torok sorozatok, amik az elmult években nagy
fejlddésen mentek keresztiil, emiatt nagyobb tomegekhez jutottak el, ezzel megndvelve az
orszag ¢€s olykor addig ismeretlen varos latogatottsagat is (Irimias, 2017, idézi Balli-Balli—

Cebeci, 2013).

Lathatjuk tehat hogy a rajongdk a filmturistdk csoportjan beliili kiilonleges csoport, akik ugyan
kiilonboznek az atlagos rajongoktdl, mégis alapvetéen ugyanolyan megkiilonboztetett
figyelemmel vannak a rajongasuk targyai felé, ezért kiilondsen erds latogatdi alapot
biztosithatnak a filmes desztinacioknak, amennyiben azoknak sikeriil csalddasmentessé tenniiik

a rajongok élményét. Mivel az emlitett csoport csak specialis, csak kitekintésként irtunk roluk.

15



II. 10. Filmes események

Az interaktivitas szintén fontos szerepet jatszik a turistak elkdtelezddésének eldsegitésében
(Irimiés, 2017). Rengeteg fesztival, rajongoi talalkozo keriil megszervezésre vilagszerte, ahol
az érdeklddok talalkozhatnak kedvelt hirességeikkel, vagy aktiv filmes programokon vehetnek
részt. Példaként emlitenénk az 1975-6s Gyalog galopp cimii film generalta eseményt, amit
2005-ben rendeztek meg (a 30. évforduld alkalmabél) és tobb ezer embert vonzott. Erdekesség
a filmrdl, hogy minddssze 229 ezer forintbol forgattak le, ezért nem tudtak sem lovakat, sem
kastélyt bérelni. A Doune-kastély tulajdonosa engedte meg a stdbnak, hogy hasznaljak az
épiiletet, a 16dobogast pedig kokuszhéjakkal imitaltak. A helyszin ma is évente tObbezer turistat
vonz. (Irimiés, 2017, idézi Beeton 2005). Ez egy kivalo példa arra, hogyan valhat kultfilmmé
egy alacsony koltségvetésii remekmil. Masik példa, hiaba, hogy a 60-as években volt a sorozat
vetitése, az Andy Griffith Show 2010-ben rendezett 50. évforduldja szamos véletlenszerii

turistat vonzott (Irmias, 2017, idézi Benjamin—Schneider—Alderman, 2012).

II. 11. Hol forgassunk? — helyszinvalasztas

Lattuk, hogy a fogyasztok mi alapjan dontenek, altalanossdgban milyen szabalyszerliségek
figyelhetdk meg naluk helyszinvalasztds folyaman. Viszont legalabb ilyen fontos lehet
megvizsgalni {izleti oldalrdl is, hiszen a filmturizmushoz hozzatartozik az is, amikor stabok

kitelepiilnek egy adott helyre és ott hosszabb 1d6t eltdltenek, egyszoval az iileti filmturizmus.

Az évek alatt az Egyesiilt Allamokban sokat valtozott a helyzet, olyan szempontbol, hogy a
régen még egy két helyszinre tomorild filmgyartds ma mar jobban elszorddott az orszagban
(Irimias, 2017). Ennek oka tobbek kozt a filmtanacsok megjelenése, akik kedvezo feltételeket

biztositanak a studidknak (Irimias, 2017, idézi Alfred—Lambert, 2012).
A producerek kihasznaltak az 6sztonzoket, amiket az 1980-as években a studidknak nyujtottak:

e olcso szallas a stabnak
e adokedvezmények, ha helyi vallalkozasokat vesznek igénybe catering és épitdipari
munkékra

e kozterek hasznalatanak egyszeriivé tétele (Christopherson, 2006)

Ennek koszonhetéen valosdgok verseny indult kiilsnbozé allamokban (Texas, Arizona, Eszak-
Karolina, Florida és Illinois) hogy évi két-harom filmet néluk forgassanak, ugyanis tudtak, hogy
azon feliil, hogy a stab naluk ebédel, tisztit és lakik, még extra haszonhoz is jutnak. A helyalapu

filmek az allapi promocioé eszkozévé valtak. Erdekiikké valt a varos vagy- allammegjelenités, a
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turistak €s az iileti befektetések vonzéasa. De mivel egyre tobb produkcio keriilt Los Angeles-en
kiviilre, kialakult az ugynevezett ,runaway production” (elszabadulo, vagy elszokd gyartas),
ami miatt fél6 volt, hogy a kaliforniai stadiok veszteségeket konyvelnek el. Igy 6k is elkezdtek,
(foleg a Majors studid6 nyomadsara) Osztonzokkel hatni a stabokra, hogy maradjanak

Kaliforniaban. (Storper és Christopherson, 1985)

Ha a forgatds nem is Hollywoodban zajlott, a film el6 -€s utomunkait az 1990-es évek elott itt
végezték, igy szinte elvalaszthatatlan volt a varosrész a filmtdl (Irimias, 2017) Az alébbi
tablazatban lathato, milyen folyamatokkal talalkozunk egy forgatads kozben és azok melyik

turisztikai szektorokat mozgatjak meg, mire vannak hatéssal.

3. tablazat. Film- és televizidés miisorok gyartasanak értéklanca

Idészak Fobb tevékenységek Kozvetett szolgaltatasok
A filmgyartast Helyszinbejardss és a helyszin Uzleti szolgaltatdsok: kdnyvelés, pénziigyi és
megel6zéen kivalasztasa, engedélyek adozasi szakért6k bevonasa, iigyvédek,
beszerzése, a helyszini forgatdshoz ingatlanszakértok és mérndkok
kapcsolodo szerz6dések bevonasa, szdllodak, éttermek szolgdltatasai
megkotése, biztositasok

megkotése, szereplovalogatas

A filmforgatas Szereplovalogatas, a helyszin és a  Szolgaltatok, vallalkozok:
alatt forgatas elokészitése, killonleges szalloddk, éttermek, étkezési szolgaltatok
effektek beallitasa, kamerak, fény- (catering), acsok, karpitosok, diszletépitok,
¢és hangtechnika alkalmazasa szallitmanyozo6 cégek, soférok, gépkocsi- €s
jarmuikolcsonzés,  butorgyartok  vagy -
kolesonzok,
irodai eszk6zok, nyomtatok,
hordozhato egészségligyi egységek,
lakokocsik bérlése

A Kép- és hangvagas, zeneszerz6 és Helyi  zenészek, = hangmérnokok  és
filmforgatast  zenei felvétel, vagas ¢s technikusok, kép- ¢és hangtechnikéval
kovetoen szerkesztés, feliratozas, foglalkozo cégek, szamitogépes és digitalis
szinkronizalas, utomunkak technikai szolgaltatok, irodai szolgaltatasok,
elvégzése szallitmanyozo cégek, kozlekedeési

szolgaltatasok, étkezési ellatas és szallodai
szolgaltatasok

Forras: Irimias (2014)

Az egyik dolog, amit észrevehetiink ebben az Osszefoglalasban, hogy a harom fézis alatt

rengeteg szektort megmozgat egy film készitése, a butorgyartoktol kezdve az ligyvédekig
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mindenki megjelenik a folyamat valamelyik szakaszaban. A masik megfigyelendd az, hogy a
szallodai és étkezési szolgaltatdsok mindhdrom iddszakban megjelennek, az elsd kettében

vannak hangsulyosabban jelen, de az utolsoban is sziikség van rajuk.

Ward és O’Reagan (2009) Irimids (2017) altal idézett kutatasabol kideriil, hogy a filmforgatas
tulajdonképpen egy hosszutava iizleti turizmus, hiszen ahogy elébb is lathattuk, Oriasi
energidkat igényel, egy nagy rendezvény szervezés€¢hez sziikséges erdbefektetés kell hozza.
Csak elképzelési alapnak vegyiik példaként a hobbit-filmek forgatasarol szo6l6 néhany adatot:
turizmus szempontjabol 6750 belfoldi repiilout, 19 kereskedelmi egység hossza tava bérlése és
93 000 szallodai vendégéjszaka kellett a megvalositasahoz. Erdekesség, hogy kavéra 380 000
dollart koltottek, ami forintban tobb mint 130 millié (!) forintot jelent, legtobbet pedig
épiiletkdltségre fizettek ki, 9 180 000 dollart (Warner Bros. Pictures).

II. 12. Magyarorszag, mint tizleti célpont
Az eurodpai filmszakmaban jellemz6 a szajhagyomany utjan terjedd ajanlas (Irimids, 2017) ezért

igencsak megéri jo nyomot hagyni a kiilfoldi producerekben.

Magyarorszag, azon beliill Budapest elényos helyzetben van, gyakran valasztjak kiilfoldi
produkciodk stabjai, févarosunk szdmos mas varost alakitott mar filmekben. Tobbek kozt azért
népszerll filmes forgatasi hely, mert magas mindséggel rendelkezd filmstadidink vannak, a
fovaros bovelkedik szebbnél szebb és kiilonleges negyedekkel, varosrészekkel (rakpart,
lakoparkok, romkocsmak, kiiltéri parkok), az i1ddjaras viszonylag kiszamithaté (ami nagyon
fontos mert a forgatdsokon igencsak draga mulatsadg a cstiszas), valamint olyan szakemberek
vannak jelen, akik magas tudéassal rendelkeznek és hozza tudnak jarulni a produkcio sikeréhez.
Emellett fontos szempont a kedvezd adozasi koriilmények megléte is (Irimiés, 2017). 2018
Juniusatol a 25%-os filmgyartashoz kapcsolddd addkedvezményt megemelték 30%-ra. Ha a
filmgyartas kozvetlen koltségeinek legalabb 80%-a kozvetlen magyar filmgyartasi koltségnek
mindsiil, akkor kozvetlen koltség 30%-at tdmogatjak akar kiilfoldon, akéar belfoldon zajlik a

forgatas (Filmgyartashoz kapcsolodo adokedvezmény - Andersen Magyarorszag, é. n.).

Sok vératlan, megoldand6 probléma meriilhet fel egy hosszu forgatéasi procedura alatt. Az alabbi
tablazatban Osszefoglaltunk par felmeriilé poziciot (partnert) és a forgatds ideje alatt hozza

tarsitott szerepet.

4. tablazat. A forgatas alatt felmerl6 szerepek

Partnerek Szerepe
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produkcios koordinator felel a szallassal, étkezéssel, utazassal
kapcsolatos feladatokért
nemzetkozi utazasok, varoson beliili
helyszinvaltoztatas intézése
a stab jollétének és hatékony munkdjanak

elosegitése

szallodai szakember folyamatosan a stab rendelkezésére all a

szallodan beliil

jegyértékesito cég repiiléjegyek foglalasa

transzportcég varosi kozlekedés biztositasa

Forrés: sajat szerkesztés Irimias (2017) alapjan

II. 13. Filmturizmus Magyarorszagon

Ezzel az atvezetéssel attérnénk orszagunk filmturizmusban elfoglalt helyeztére. Ugyanis
kutatdsunk kdzponti eleme, hogy Magyarorszag milyen szinten tart filmturizmus tekintetében,
mik a lehetOségei, erdsségei és fejlesztendd gyengeségei. Arra is kivancsiak vagyunk, hogy
milyen irdnyban halad a magyar filmturizmus, és ez az irdny jo-e, vagy kell rajta valtoztatni.
Az angolszész orszagokban tobb publikacié megjelent az elmult években, amik a turizmus, a
tér, a filmbeli helyszin és a média kapcsolatat probaltak felszinre hozni. Viszont a kutatasok

még nem jarnak magas fejlettségi szinten (Irimids, 2017, idézi Borsos, 2010; Sulyok, 2009).

II. 13. 1. Budapest, a dublor

,»Az elmult években London utdn Budapest lett Eurdpa legnagyobb filmgyarto bazisa, a magyar
filmipar bevétele 2022-ben meghaladta a 250 milliard forintot.” (Varga, 2023) Mar 2009-ben
lehetett arrdl olvasni, hogy Budapest Praga komoly vetélytarsa lett. Pedig a cseh fovarosban
olyan filmeket forgattak, mint a Mission Impossible (1996) a Bourne-rejtély (2002) vagy az
Amadeus (1984) (Papp-Vary—Marthy, 2009).

Klasszikus filmturizmus, (tehat amikor egy nézot érdekelni kezdi a filmben latott helyszin €s
emiatt ugy dont, hogy el is utazik) hazankra egyaltalan nem jellemzd. Ennek egyik oka, hogy
Budapest a legtobb nagyszabast kiilfoldi produkcioban szinte mindig maés szerepet vallal.
Moszkva, Parizs, London, Roma egyikei azoknak a varosoknak, amiket a févarosunk az évek
alatt mar magara o6ltott, nagy sikerrel (Irimias, 2017). A Kémjatszma (1976) cimi filmben a
Szabadsag hid ¢és a rajta atrobogd villamos a készitok szerint az 1976-os Nyugat-

Németorszagnak is megfelelt, ugyanis ilyen cimen tiint fel. Berlint jatszotta a Nyugati
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palyaudvar, a Dunapart, Arnold Schwarzenegger a téli Budapesten (Moszkvéban) iildozte a
szovjeteket, de még olyan is eléfordult, hogy Argentina févarosa voltunk (Evita (1996)). Azért
van példa az ellenkez6jére is: az Andy Vajna éltal producerelt En a kém ikonikus jelentében
Owen Wilson és Eddie Murphy hata mogott a Lanchid, a film tobbi részében pedig tobb mas
nevezetesség is megjelenik. A Szallitd 3.-ban par masodpercre feltiinik, egy rovid beszélgetés
erejéig pedig szoba is keriil a varos, mint olyan hely, ahol ,,gulyas és sor”” van (Papp-Vary—

Marthy, 2009).

Felyjitas elott alloé belvarosi negyedek, szocialista épitmények és a Monarchia megmaradt
régiségei kitlind diszletként szolgalnak (Papp-Vary—Marthy, 2009). A siker ara viszont magatol
értet6dod, azaz, hogy a néz6 nem ismeri fel, hogy val6jaban Budapest van a képernyon (Irimias,
2017). Hacsak nem rendelkezik eldzetes ismeretekkel, vagy nem kifejezetten figyeli az aprd

részleteket, akkor egy jo filmben esélytelen, hogy felismerje az eredeti helyszint.

Emiatt, a filmes turizmus egyik alapvetd eleme, az orszagrol, varosrol kialakitott pozitiv kép
esik ki a latbol, hisz a nézd sokszor sohasem tudjak meg hogy melyik varosrél van szo
valgjaban. Ezen lehetne javitani, mégpedig a film ¢és a turisztika kozti szorosabb
egylittmiikddéssel. De mivel ez ma még nincs kialakulva, Budapest nem tudott még egy erds
markanevet szerezni. Ugyanakkor az tlizleti turizmus annal inkabb aktualis, hiszen a kiilf61drdl
idelatogatd producerek, miivészek, akiket megnyer az orszag, még tobb produkciot vonhatnak
ide (Irimiés, 2017). Ezzel a téméaval, a Magyarorszagon forgatott kiilfoldi filmes produkciok
turizmusmarketingre  gyakorolt hatasaval foglalkozik Irimids Anna (2017) egy

esettanulmanyaban.

Habar az Universal Studios tematikus parkja vagy a 2001-ben megnyitott Korda Stadio is

vonzanak latogatdkat, nem tartoznak a térben realizalodo filmes turizmus témakorébe.

Itt térnénk ki egy témahoz kapcsolodo aktualitasra. Idén (2023) februar hetedikén jelent meg a
hir a napi.hu hiroldalon, hogy a Visual Europe Group Magyarorszag Foton épiti meg Kozép-
2024 elsé negyedévében mar el is késziil. Bizonyara mindenki hallott mar a zdld hatteres
megoldasrdl, ami bevett dolog a filmes szakmaban. Annak, aki mégsem hallott r6la: a modszer
Iényege az, hogy a sttididban a szinészek mogott egy oridsi z0ldszint hattér helyezkedik el, ami
szigoran eliit a ruhazatuk és boriik szinétdl. Elonye, hogy helyvaltoztatas nélkiil barmilyen
helyszinen megjelenhetnek a szinészek. Létezd és nem létezd hattereket vetitenek mogéjiik, és

a technikdnak koszonhetdéen a nézdé nem, vagy alig veszi észre, hogy az nem igazi. Az 1ij
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csucsmindségii studioban zold hattér helyett LED falakat alkalmaznak, amik a szinészek dolgat

is megkonnyitik, mert latjak a diszletet, amiben jatszanak. Tovéabbi eldnyei az 01j stadidonak:

e FEz a filmgyartas legfejlodébb aga, ami stadiok, streamingszolgaltatok legnagyobbjait
vonzhatja az orszagba, tovabb erdsiti a magyar filmipar szerepét globalis szinten.

e Fentarthatobb és koltséghatékony (nincs utazasi, plusz szallaskoltség) (Varga, 2023)

A térben realizal6dé filmes turizmus témakdrébe olyan alkotdsok tartoznak tehat, amik
jeleneteinek hatterét valos, a film torténetéhez kapcsolddo helyek adjak. Evente szamos filmet
forgatnak az orszagban, de a korabban emlitett ,,alca” miatt a nézok az eredeti helyeket keresik
fel, a készitok pedig torekednek a minél olecsébb megoldasra, igy folytatjdk a bevalt modokon.
Ahogy ezt a Mafilm vezérigazgatoja is mondta Pelczéder Zsofia 2012-ben vele készitett
interjujaban, ,,Magyarorszadgot azért valasztjak a kiilfoldi filmesek, mert viszonylag olcsok
vagyunk és viszonylag jok”. A cél az, hogy a filmekhez il16 hangulatot, miliot 1étre tudjak hozni.
A produkcidokban Budapest a benne zajlott torténelmi események hatdsai miatt legtobbszor
diszlet csupan, példdul mésodik vildghaborus filmekben, mint a Csikos pizsamas fiu (2008), A
vér és méz foldjén (2012), vagy szocializmust bemutaté filmekben (Die Hard — Dragébb, mint
az ¢leted, 2013, Amerikai rapszodia, 2001) (Irimiés, 2017), ezért a Gyurik Ura-filmekhez

hasonl6 turizmus kialakuldséra tobb okbdl sincs lehetdség:

e Masik eurdpai varost alakitanak

e A varos szomorl, negativ képét abrazoljak

A megoldas a turisztikai szektor kezében van, akinek megfelelé marketingeszkozokkel és a
filmiparral valé szorosabb egyiittmitkddéssel kellene a varost, az orszagot a kdztudatba hozni,
akar egy stablistdban valdé megjelenitéssel (Irimias, 2017). Jo példa erre az Ausztralia (2008)
cimi film, ami Nicole Kidman és Hugh Jackman f8szereplésével mar 2009-ig 211 milli6 dollar
bevételt hozott. Ausztralidnak 6nmagaban az is elony0s, hogy a film cime maga az orszag neve,
hiszen emiatt nagy plakatokon szerepelhetett és a leendd turistdk azonnal dsszekothették a
sikeres alkotassal. A filmmel kapcsolatos beszamoldk, hirek kozel hatszazmillié embert értek
el, akik feltehetd, hogy elldtogatnak az orszagba. Példaértékii egyiittmiikodés ez az Ausztral
Turisztikai Hivatal és a film forgalmazoi kozott. Az utazési irodédk képeslapokat, meghivokat,
mappakat kaptak, hogy a filmmel 0sszekotve tudjak reklamozni az utiterveket. A hatmillio
dolléros projekt meghozta a hatdsat, megndtt a weboldal latogatottsaga €s jsagirocsoportok

lepték el az orszagot (Papp-Vary—Marthy, 2009)).
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I1. 13. 2. Magyarkép

Itt fontos kitérni arra, hogy a kiilfoldi filmekben mikor jelent meg Magyarorszag, a magyar
emberek negativ kontextusban. Ezek olyan dolgok, amikre nincs rahatasuk az orszagimazs-
kdézpontoknak €s a hasonld szervezeteknek, igy nem is tehetnek elleniik semmit. Kedvezdtlen
szdmunkra az, hogy a Vasembert magyarok tartjdk fogja (magyar nyelv is hallatszik a
jelentben), hogy a Die Hard 3. terroristaja szolgalt a magyar hadseregben, vagy éppen az, hogy
a Kozonséges biindzokben a magyar maffia jelenik meg (Papp-Vary—Marthy, 2009). Ezek a
megjelenések véleménylink szerint rontanak az orszdgimazson, mert negativ kliséket tiltetnek
el az emberek fejében a magyar néprdl. Persze vannak kevésbé negativ abrazolasok is, amik

némiképp kiegyenlitik az esetlegesen kialakulo rossz véleményeket az orszagrol.

Egyébként pedig volt mar példa negativnak tlind orszagrekldmra. A Borat: Kazah nép nagy
fehér gyermeke menni miivel6dni Amerika (roviden: Borat) egy olyan film, ami ellen némelyek
tiintettek, némelyek tdmogattak. Bush és a kazah allamelndk (Nurszultan Nazarbajev)
talalkozojan is esett rola sz6, s6t marketingkampanyt eredményezett. A film a tiltakozasok
ellenére olyan sikeres lett, hogy a turizmusra is pozitiv hatassal volt, sokan felfigyeltek az
orszagra, koztiik olyanok, akik azel6tt azt sem tudtak valdszintileg, hogy hol van. Kivalo példa
ez arra, hogy elsdre nem elonyds képet kozvetitd film is tud élénkité hatassal lenni a
latogatottsagra (Papp-Vary—Marthy, 2009). Mi tobb, az sem akadaly, ha nevet valtoztat a varos.
Karlovy Vary-ban forgattak a Casino Royal James Bond-filmet, igy nem meglepd, hogy a Grand
Hotel Pupp-ban van James Bond lakosztily, emellett van James Bond-tura és sorflirdd is
kiprobalhaté a varosban (Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020, idézi Kiss, 2007). A dolog
érdekessége az, hogy a film alkotdinak nem tetszett a varos neve, mert kiejthetetlennek
tartottak, igy Montenegronak keresztelték. Ennek ellenére mégis sszekototték a rajongok a

filmmel és bar nehezebben, de igy is profitalhatott abbol (Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020).
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2. ébra. Filmforgatasok hatasa

Gazdasagi
novekedés
[ Filmforgatésok] [ Infr?strulftura ]
fejlesztése
Pozitiv

visszacsatolas

Forrés: sajat szerkesztés (2023)

II. 13. 3. Még tobb a magyar filmturizmusrol

Kiss Robert Richard (Jaszberényi 2020, 2020) szerint az eredményesség kulcsa, ha minél tobb
produkci6 késziil az orszagban. Szintén emliti Budapest sajat nevén szerepeltetését, ami fontos
a varos beazonositasa, kéztudatba keriilése szempontjabol. Magyarorszagra egyre tobb filmes
stab érkezik, ez mindenképpen pozitivum, az iparag feltorekvését jelenti és tovabbi bizalomra
adhat okot. Megnott a forgatdsok szama, stadiok épiiltek (Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020,
1dézi Basa, 2012).

Viszont ennek a folyamatnak a folytatasa sziikséges, még tobb stiidi6 idevonésa a cél. Ehhez
pedig még egyszeriibbé kell tenni a rendszert. Gordiilékenyebb koztérlefoglalasi lehetdségekre
van sziikség, valamint a biirokraciat is atlathatobba, kezelhetdbbé kell tenni. Sokszor ugyanis a
lakossagi panaszoktol valo rettegés allja utjat a folyamatnak. Erre egy lehetséges megoldas az,
ha tajékoztatjuk a lakosokat a filmforgatasok eldnyeirdl és informaljuk 6ket arrdl, hogy az
mindenki szdmara eldnyds, ha ndlunk forgatnak (févarosi és magyar allami bevétel,
foglalkoztatott munkaerd szamanak novekedése, szolgaltatdipar nyeresége), tehat abbol nekik

is hasznuk szarmazik (Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020).

Magyarorszagon reklamfilmeket, videoklipeket ¢és nagyjatékfilmeket forgatnak dontd
tobbégben a kiilfoldiek. A harombdl nyilvanvaldan a nagyjatékfilm az, ami a legkoltségesebb
(Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020), emiatt az jar a legnagyobb szervezési €s tervezési
igényekkel. Ugyanakkor ez az a kategéria amelyik a gazdasagra is a legjelentdsebb hatassal
van. A szinészek, a stdb éttermi fogyasztdsai, szallodai vendégéjszakai, szabadidds

tevékenységei komoly bevételi forrast teremtenek a szolgéltatoknak. Emellett nagyon fontos az
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is, hogy a magas kaliberli sztarok (mint Brad Pitt, Bruce Willis, Angelina Jolie, John Malkovich,
Steven Spielberg, vagy Guillermo del Toro) jelenléte az orszagban marketinges szempontbo6l

igencsak eldny0s és pozitivan hat az orszagimazsra (Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020).
A forgatas helyszinének kivalasztasat a kovetkezd harom kategoria nagyban befolyasolja:

e Foldrajzi elhelyezkedés (mennyit kell utazzon a stab a helyszinre)
e Kiilsé adottsagok (kiilsé helyszinnél mennyire hasonlit a hely a rendezd altal
elképzeltekre, stidional annak felszereltsége, az ott dolgozok szakmai képzettsége)

e (Gazdasagi tényezok (mennyibe kerlilne a forgatas, milyen kedvezmények érhetdek el)

Ezeken kiviil a szimpatia is kozrejatszik a kivalasztasban (Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020).
Mint mar emlitettiik, a kiilfoldi producerek szaméara fontosak a korabbi tapasztalatok, ajanlasok
egy adott orszagrol, naluk tehat ez is nagyban hozzajarul a dontéshez. A kovetkezd tablazatban
lathatd néhany jelentésebb Magyarorszagon forgatott kiilfoldi film, a hozzajuk tartozo

informaciodkkal.

5. tablazat. A Magyarorszagon korabban forgatott jelentdsebb filmek

no. | Produkci6 neve | Gyarté cég Gyartasi | Tipus Megrendelé | Koltségvetés
év (Ft)

1. | Hellboy 2 Mid Atlantic Films 2007/08 bérmunka amerikai 6778 615 630

2. | Diotord HCC Média Group 2007/08 koprodukcié | brit-orosz 5879 521 895

3. | Eragon Mid Atlantic Films 2005 bérmunka amerikai 5624 938 095

4. |Season of the | Mid Atlantic Films 2009 bérmunka amerikai 4359 425 930
Witch

5. | The Pillars of the | Mid Atlantic Films 2009 bérmunka amerikai 4016571 385
Earth

6. | Miinich Flashback 2005 bérmunka amerikai 2909 055 830

7. | Baratok kozt Magyar Groundy Ufa | 2004/05/06 | sorozat (TV) | magyar 2491451170
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8. | John Adams Mid Atlantic Films 2007 bérmunka amerikai 2150 169 105
(TV)
9. | Robin Hood 3. Mid Atlantic Films 2008 bérmunka brit 2126 767 025
(TV)
10. | The Eagleof the | Pioneer Pictures 2009 bérmunka amerikai-brit | 1 990 227 810
Ninth
11. | Robin Hood 2. Mid Atlantic Films 2007 bérmunka brit 1763 571 465
(TV)
12. | Razzia Eurofilm Studio6 2009 koprodukcié | francia- német | 1 717 672 725
13. | Robin Hood Mid Atlantic Films 2006 bérmunka brit 1 693 778 235
(TV)
14. | The Company Mid Atlantic Films 2007 bérmunka amerikai 1612815075
(TV)
15. | Szabadsag, Flashback 2006 bérmunka magyar- 1481 883 705
szerelem amerikai
16. | The Moon | Eurofilm Stadio 2008 koprodukcié | brit 1363 344 010
Princess
17. | Going Postal Mid Atlantic Films 2009 bérmunka brit 1304 060 980
(TV)
18. | Nine Miles Down | Silverback 2008/09 koprodukcié | brit 1 190 022 400
Production
19. | Amusement Mini Film 2007 bérmunka amerikai 1 044 798 665
20. [ A Christmas | Hallmark/Mid 2004 bérmunka amerikai 1 000 568 365
Carol Atlantic Films (TV)
21. | Tizvonalban Film Art 2007/08/09 | sorozat (TV) | magyar 939 823 855
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22. | A csikos pizsamas | Eurofilm Studié 2007 bérmunka amerikai 883 187 615
fin
23. | Good Laurin Film 2008 bérmunka brit-német 879 608 015
24. | Krod Mandoon Mid Atlantic Films 2008 bérmunka brit 836 620 965
(TV)
25. | Debt Pioneer Pictures 2009 bérmunka amerikai 833 188 030

(forras: Basa, 2012)

IL. 13. 4. Latogatdékdzpontok

Magyarorszag legjelentésebb és egyben egyetlen jelentds latogatokdzpontja a mar korabban
tobbszor emlitett Korda Stidi6, ami Etyeken taladlhatd. A latogatok megtekinthetnek egy
mesterségesen létrehozott New York-i utcét, vagy egyedi romai diszlethazakat, valamint egy
allando6 filmtorténeti kiallitdson is végigmehetnek. Alapvetd elvaras a filmstudioknal, hogy
olyan elismerésekkel rendelkezzenek, amiért megéri pénzt kiadni a latogatasra. Neves kiilfoldi
filmekre, torténelmi multra van sziikkség. A néhany éve miikodé magyar stidioknal
természetesen ez nem kivitelezhetd. Ezen kiviil egy mésik hatranyuk, hogy nem rendelkeznek
filmes élményparkokkal, vagy vidamparkkal, ami persze azért van, mert ez egy igen koltséges

beruhdzas (Jaszberényi, 2020, idézi Kiss, 2020).

Ez aldl kivétel a Kisvardan taldlhatdé Cinemaqua, ahol a csaladok részesei lehetnek egy
mesepark szerli élménynek. Rengeteg tematikus helyszin, filmes diszletek, szabaduldszoba és

természetkozeli helyek varjak a latogatokat. (Cinemaqua.hu)

I11. Modszertan

A szakirodalmi attenkintés €s az elméleti alapok utan nézziik tehat a kutéasi kérdésiink:

Az elmult évek magyar filmjeinek tiikrében mi a magyar filmturizmus jelenlegi helyzete, mik az
erossegei, gyengeségei, mik a fejlesztési lehetoségek, valamint, hogy latszik mindez a fiatal

generdcio szemszogebol?

Mivel a kérdésiink elég komplex, tobb teriiletre is kiterjed, ugy gondoltuk, hogy a téma
atfogobb belatasa érdekében kvalitativ és kvantitativ kutatast is végziink. Egyrészt szakértoi
interjukat készitettiink, hiszen ez egy olyan témakor, amiben sziikség van dolgok mogé latasra,

erre pedig a legalkalmasabb, ha a filmipar és a turizmus szakembereit hivjuk segitségiil. Dr.
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Kiss Robert Richarddal neves 0jsagiroval és kommunikécids szakemberrel, Dr. Irimids Anna
Ritaval szintén neves egyetemi docenssel és kutatoval, valamint Pék Csaba kozismert
producerrel, eléaddval, gyartasvezetdvel beszélgettiink a filmekrdl és a turizmusrél magyar

viszonylatban.

Ezen feliil készitettiink egy kérddivet, amit 162-en toltottek ki, melynek 90%-a a fiatal (18-25
éves) korosztalyba, a Z-generacioba tartozik, ami azért fontos, mert szerettiik volna latni, hogy
milyen a viszonyuk a magyar filmekkel és a filmturizmussal. A kitoltok kozott a lanyok voltak
tobbségben (66%), de aranyuk nem torzit jelentdsen a kutatdson. A vidék-Budapest ardnyok

szintén kozel vannak egymashoz (45-55%).

Az egyes interjukban a kérdések részben eltértek egymastol, azonban 6sszességében a kutatasi
kérdéslinkkel azonos témakat jartak korbe. Szoba keriltek a magyar filmek, filmturizmus
helyzete, erdsségek, gyengeségek, lehetoségek és a Z-generdacio is. Pék Csabaval esettanulmany

jelleggel elemeztiik az éltala producalt Egyiitt Kezdtiik cimi filmet is.

A kérddivben a legfontosabb kérdések kozé tartozott a film/sorozat hatdasdra torténd utazasok,

magyar filmek és a belfoldi turizmus, valamint az, hogy milyen egy ,,utaztato” film.

III. 1. Eredmények

Mivel minddssze 4 kitoltdnk volt 35 év feletti, ezért azt gondoljuk, hogy a kutatas jol
reprezentdlja a fiatal korosztalyt. Elsé fontos megallapitasunk az, hogy a fiatalok
nagytobbségénél nem jellemz6 a filmturizmus azon része, amikor film miatti élmény miatt el
is mennek valahova. Tudatosan legalabbis nem. 41 kitoltd jelolte azt, hogy utazott mar valahova
egy film/sorozat hatasara, koziiliik csak egyvalaki jelolte, hogy 35 év feletti. Ez tehat azt jelenti,
hogy a tobbi 121 még nem utazott tudatosan ilyen céllal. Ez az interjis kutatasbol is
alatdmaszthat6, miszerint a mai magyarorszagi filmturistak nagyrésze véletlenszerti, vagy
altalanos filmturista, tehat ,,talan kifejezetten azért, hogy ezeket a helyszineket folkeressék, nem
indulnak ttra, de ha mar arra jar, vagy €éppen ott van, €s tudja, hogy ezt a filmet ott forgattak,

akkor esetleg megnézi azt a helyszint is.” (Irimids Anna)

Az utazok kozott a legtobbszor (7 alkalom) megjelend uti cél a Mi kis Falunk magyar sorozat
forgatasi helyszine (Pajkaszeg) volt. Az altalunk felsorolt magyar sorozatok koziil ez is volt a
legnézettebb a kitoltok kozott (70,7% latta, mig az Aranyéletet csak 38,2%). A tobbi 34 kitolto
valaszai kozott tobb eurdpai (Roma, frorszag, Dubrovnik, Skocia, London) de magyar (Balaton,

Budapest) helyszinek is megjelentek.
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Az utazasok motivacioinak két legjellemzobb oka a kdvetkezd volt:

e Megnézni ¢lében a film helyszinét (55,8%)

e [Egyszerlien csak ott pihenni mert jol nézett ki a hely a képernydn (26,9%)
A top 3 film, sorozat a fiatalok korében a kovetkezo:

e Kincsem (91 £6); A mi kis falunk (87 £0)
e Nagykaracsony (47 16); Aranyé¢let (47 10)
e Nyugati Nyaralas (35 {6); Besugo (43 {6)

Itt hozza kell tenni, hogy mi adtunk meg cimeket az elmult évek filmjeibdl. A kitoltok altal
pluszban megadott filmcimek koziil a legnépszeriibb a Valami Amerika és az Uvegtigris volt.
A legtobb esetben viszont olyan film, sorozat nem volt, ami jelentdsen hatott volna a kitoltokre

turizmus szempontjabol se pozitiv, se negativ irdnyban.

A befolyasolhatdsagrol szo16 diagrammot atemeljiik ide, mert példatlanul kidbrazol egy balra
ferde, jobbra elnyuld hisztogramot, miszerint a magyar fiatalokat nem befolyasoljak az itthoni

filmek az utazasi dontéseikben.

3. ébra. Befolyasolhatosag

Mennyire tartod magad befolydsolhaténak egy magyar film/sorozat éltal az utazasi déntésedben?

162 vélasz

60

58 (35,8%)
52 (32,1%)

g
40 z 42 (25,9%)

£ S
20 % 5

]

8 (4.9%) 2 (1,2%)
0
1 2 3 4 5

Forras: sajat szerkesztés (2023)

Ahhoz, hogy létrejojjon koriikben az utazés, kell egy elérheto helyszin (70,4%), jol
megrendezett film (51,2%) és hogy a hely pozitiv képben jelenjen meg (50%).

Az alébbi tablazatban 6sszefoglaljuk, hogy mik a fiatalokra vonatkoztathaté legfontosabb

informaciodk a kérdoives kutatasbol:
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6. tablazat. Fiatalok legfontosabb informacioi

Volt-e Hova T Befolyasolhatd Mi Kkell,
op
tudatos ment, ha | Top film magyar hogy F6 motivacio
sorozat
filmturista? mégis? filmmel? utazzon?
Nem (121 | Pajkaszeg | Kincsem | A mi | Nem — kevésbé | elérhetd ¢lében latni a
6) kis helyszin | filmhelyszint
falunk (70,4%) (55,8%)

Forrés: sajat szerkesztés (2023)

II1. 2. Interjuk

Az beszélgetésekben kitértiink a magyar filmipar jelenlegi helyzetére. Arra, hogy milyen

helyzetben van most a magyar film az elmult évtizedek tavlatdban. Irimias Anna szerint az

allami tdmogatdsok miatt késziilhetnek nagy koltségvetésii filmek is. Ennek kovetkeztében

olyan témak is szerepet kaphatnak, amik eddig kevésbé. Ugyanakkor ez az azzal jar, hogy

beszikiil a 1atokor €s tulhangstlyozodik egy olyan téma, ami nem vonz annyi nézot a moziba,

mint példaul egy popularisabb vigjaték, vagy akciéfilm. Ugyanakkor Kiss Robert Richard

emliti, hogy ismét vannak kultuszfilmjeink, €és a régebbi magyar filmek is fenntartjdk még a

népszerliségiiket.
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Készitettiink egy SWOT-elemzést a magyar filmturizmusrol, az interjuk alapjan, amit a

kovetkezOkben részletesen kifejtiink.

7. tablazat. SWOT-analizis

Bels6 tényezok

Erosségek

Gyengeségek

allami tdamogatas
kultuszfilmek

erds filmes mult

Budapest népszerii forgatasi

hely

filmstadiok, tematikus park
megléte

vonzo turisztikai helyszin
Budapest

sok esemény vonzza a

szlik témakorok

nincs egyiittmiikodés a
turizmus ¢és a filmipar
kozott

nincs kézhaszna
filmmizeum

iranyitott filmturizmus
hianya

kiilfoldi stabok gyenge

kihasznalasa

Kiils6 tényezok

fiatalokat e belfoldi turizmus
e nagyszabasu diszlet Foton elmaradottsaga
o filmfesztivalokon valo
szereplés
Lehetdségek Veszélyek
e streaming szolgaltatasok e mozilatogatottsag
e nyitas kelet felé csokkenése

sok jo fotos helyszin

Budapesten

Internet, Youtube
Hollywood hatésa

er0sen magyar
vonatkoztatasu film nem
kelendd kiilfoldon
Budapest mas varost jatszik
tul nagy elvarasok

kritika a magyar filmek

iranyaban

Forrés: sajat szerkesztés (2023)
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Miel6tt azonban kifejtenénk a kovetkezd tablazatban azt is Osszefoglaljuk, hogy milyen

problémak meriilnek fel a kérdés kapcsdn, valamint erre mik a megoldési javaslatok az

interjtialanyok szerint.

8. tablazat. Problémak és javaslatok

Probléma

Javaslat

Nincs erds filmturizmus Magyarorszagon.

,Mindenképpen erdsiteni kell a helyszin és a

film kozotti kapcsolatot.” Irimias Anna

Nincs szoros egylittmiikodés a filmstabok és

a turisztikai szektor kozott

~Amikor megjelenik egy filmes stab, kell
hogy legyen egy turisztikai szakember, aki
megnézi a forgatokonyvet, hogy kitalaljak
hogyan lehet ra csatlakozni.” Irimids Anna
,,M¢ég tobb nemzetkozi nagyfilmet kellene
idehozni, ami altal tobb kiilfoldi vendég
jOhet az orszégba.” Kiss Robert Richard

Ugyanazok a sémak jelennek meg az MTU

filmjeinél

Szinészek, stabtagok megnyerése Budapest

reklamozasara

Sok film ,,oktatni” akar - avagy milyen a jo

film?

»Ha jo a film, tehat jo torténete van, tudunk
hozza érzelmileg is k6tddni, ha tudunk a
szereplOkkel azonosulni ... valamit
belelatok abba a helyszinbe, ami esetleg
nincs ott kézzelfoghatdan, de a filmen

keresztill nekem tobbet mond” Irimids Anna

,Huzoalkotasok jojjenek 1étre, amik
érzelmileg megérintenek, vagy
szorakoztatnak, van lizenetiik, vagy
érdekesek, de tullépve a rétegfilmeken,
populdris filmek késziiljenek.” Kiss Robert
Richard

,»A filmhez jo szereplok kellenek, szép
helyszinek és latvanyos elemek”

A jatékfilmnek a szérakoztatas, vagy
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torténetmesélés az elsédleges célja, ezt

pedig a tajegység erdsiti.” Pék Csaba

Budapest nem szerepel nyiltan a filmekben

Stablistaba valo kiiras, feltiintetni a filmben
a varost, ahogy egy indiai filmben volt ra
példa.

,»Ha Budapest 6nmagaként tud szerepelni, az
orszagimazst ndveld haszon is.” Kiss Robert

Richard

A fiatal generacio nincs erdsen jelen a

belfoldi filmturizmusban

,,J0 sztori kell, ami szerethetd, meg jo fotos
helyszin.” Irimias Anna

Olyan fiataloknak sz616 helyek l1étrehozasa
ezeken a helyszineken, ami a
szolgaltatoknak is megéri.

,»A turizmus kortalan ... a teljes spektrumot
kell lefedni” Kiss Robert Richard

,»Ezt a generdciot nem lehet mér atvagni. Ha
csinalsz egy rossz filmet, akkor arra nem

nagyon kivancsiak.” ,,Pék Csaba

A magyar filmeket a hollywoodiakkal

akarjuk 0sszehasonlitani.

A cél az kell hogy legyen a filmkészitoknél,
hogy ,.érjenek el egy olyan kozonséget,
amelyik jo szivvel fogadja az 0j alkotasokat,
tehat tudjanak egy picit onmegvaldsitani €s
kevésbé hangsulyos témakat is

feldolgozzanak.” Kiss Robert Richard

,»Bz egy magyar torténet. Nem azért
csinaltuk, hogy nemzetkozi sikere legyen,
mert nem is olyan témat dolgoz fel.” Pék

Csaba az Egyiitt Kezdtiik c. filmrol

A magyar emberek, fiatalok rendkiviil

kritikusak

,»Ha csindlsz egy nekik sz016 jo torténetet,
ami raadasul hiteles, erre vevok az emberek.
Elsésorban jo filmeket kell csindlni, ...

utana nem szabadna a kritikusoknak egybdl
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lehuizni egy filmet, mert az magyar.” Pék

Csaba

Forras: sajat szerkesztés (2023)

III. 3. Kovetkeztetések

Itt szeretnék elemezni a SWOT analizisben felvetett gondolatokat. Habar sok gyengeséggel €s
veszéllyel kell szembenéznie a magyar filmiparnak, azért lathatod, hogy van jo par eréssége is.
Erés filmtorténelemmel rendelkeziink, Irimias Anna is emlitette, hogy ,,fél Hollywoodot
magyar zsidok épitették fol gyakorlatilag. Paramount, Metro Goldwyn Mayer mind kivandorolt
magyar zsido szdrmazast filmkészitdk voltak.” Mégsem hasznosit ebbdl semmit az orszag,
egyetlen magdnmuzeumon kiviil nincs egy filmmizeumunk sem. Annak ellenére, hogy vannak
sikereink, Budapest vonzd helyszin, vannak kival6 diszleteink és jo feltételek a filmesek
szamara, mégsincs szoros egylittmikddés a filmipar €s a turizmus kozott. Ellentétben a Visit
Britain-nel, akik rendszeresen tajékoztatjdk a turistdkat az orszdgban zajlo filmes
eseményekrdl, hirleveleket kiildenek ajanlott ttvonalakrol, javaslatokrol, hasznos
informaciokrol fejlesztésekrdl. Itthon egyrészt ezt az iranyitottsagot lehetne ndovelni, masrészt
az itt forgato kiilfoldi stabokat kellene jobban kihasznalni. Akér csak annyira is, hogy egy

kameraba mondjak bele, hogy mennyire szeretik Budapestet.

Lehetdséget, és egyben veszélyt rejtenek a streaming-szolgaltatasok, hiszen altaluk konnyebben
el lehet juttatni a vildg mas tajaira filmeket és népszeriisiteni lehet magyar alkotasokat.
Ugyanakkor a létezésiik és az internet, Youtube 1étezése megneheziti a nagyjatékfilm készitok
munkajat, hiszen csokken a moziba jarok szama, tehat sokkal nehezebb olyan filmet csinalni,
ami nagy nézettséget ér el. Itt azt fontos még megjegyezni, hogy nyilvanvaléan egy erdsen
magyar vonatkozasu alkotds nem érdekli annyira a kiilféldieket, hiszen nem is biztos hogy
megertik azt, tehat ezeknél nem jellemzd a kiilfoldi siker. Covid alatt volt ra példa, hogy
Koreaval kotottiink megallapodast, akik idehoztdk a filmeket, sorozatokat, amikre jottek a
koreai turistdk. Hasonld volt a kinaiak esetében is. ,,Rengeteg kinai filmet fogattak
Magyarorszdgon. Ha mar a népességiiknek a 0,2%-a ugy dont, hogy eljon, mar az rendkiviil
sok a mi népességiinkhoz képest. Ezért nem Hollywood felé kell nyitni, hanem kelet felé.” -

Irimias Anna.

Hollywood kezében sokkal profibb lehetdségek vannak filmkészités szempontjabol, ezért hiba
lenne hozzajuk mérni a magyar alkotdsokat. Emiatt til nagy elvarasok sziiletnek, ami talalkozik

egy amugy is rendkiviil kritikus hozzaallassal. A fiatalok részérdl plane érezhetd egy nagyfoku
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szkepticizmus a magyar filmek iranyaban, amit nehéz megtorni. Viszont a kérdéivbdl kideriil,
hogy azért van érdeklddés €s lathatunk jo példakat, néznek még a fiatalok magyar filmeket is.
Egyébként ket jo fotos helyszinekkel, amikhez még torténet is kapcsolodik, meg lehet nyerni,
hiszen lathato, hogy ez a generacid6 mennyire keresi az ilyen helyeket. Tehat ez szintén egy

lehetdség.

A javaslatokrdl szo616 tablazatbol kideriil, hogy tobb hianyossag van a magyar filmturizmus
kapcsan, viszont az is latszik, hogy sokszor egyszerti megoldasokkal javitani lehet a helyzeten.

A két legfontosabb gondolat véleménylink szerint a kovetkezo:

Turizmus szempontjabol: a kiilfoldi stdbok megnyerése, hogy vallaljanak részt az orszag, a
varos népszeriisitésében, azért cserébe, hogy itt forgathatnak. Hiszen 6k is rengeteg kedvezd
feltételt kapnak. Turisztikai szakembernek kellene raallni erre a témara, a forgatokonyvre €s

kidolgozni egy népszertisitési tervet, amint ez mas orszagoknal is miikodik.

Filmek és belfoldi turizmus szempontjabol: jo filmeket kell gyartani, a kritikusoknak ¢és a
nézoknek pedig nem szabad kapasbol lehtizni egy filmet csak azért mert magyar. Hiszen vannak

magyar filmek k6zott is jok. Ha ez a hozzaallas valtozik, a fiatalokat is konnyebb lesz elérni.

III. 4. Esettanulméany — Egyiitt Kezdtiik magyar film (2022)

A tavaly megjelent filmet Kerékgyartd Yvonne rendezte €s abszolut sikeresnek mondhat6, kozel
Otvenezren lattak, volt mar tobb fesztivalon, sét jelenleg is van meghivasa, valamint eladasra
kertilt a Netflixre is. A film egyik producere Pék Csaba volt, aki rengeteg, koztiik Oscar dijas

film készitésében is részt vallalt mar. A vele valo beszélgetésen alapul az esettanulmény.

Az Egyiitt Kezdtiik egy felnovéstorténet. Egy gimnazista osztaly utolso egyiitt toltott napjaval
kezdddik, majd rogton tiz évet ugrik az iddben és bemutatja, hova jutottak az akkorra mar 30
koriili fiatalok, akik Ujra taldlkoznak egyikiik eskiivéje miatt. Megjelenik benne a baratsag, a
,bor, Balaton, szerelem” — ahogy ezt a plakaton olvashatjuk. Persze ezen kiviil hazugsag,
botranyok és a humor is szerepet kap a filmben, az utobbirol, tobbek kézt Mucsi Zoltan

gondoskodik. A fészereplék mindegyike egy tipikus karaktert alakit, jol kiegészitik egymast.

A hangulathoz hozzdjarulnak remek kiilf6ldi és magyar slagerek, valamint a kivalo helyszin, a
Badacsony. ,,Amikor az eredeti forgatokonyv, hozzank keriilt, akkor a film valami erdében
jatszodott fenn a szlovak hatar mellett, és egyértelmli cél volt, hogy vigyiik el egy olyan
helyszinre, ami sokkal latvanyosabb és sokkal impozansabb, mint egy erdd kozepe, és akkor

lett kitalalva, levissziik a Balatonra Badacsonyba. Azdta van, hogy a {6 helysziniinkre, gyakran
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ugy mennek, hogy azért jottek ide, mert lattak az Egyiitt Kezdtiik filmet és tudjak, hogy itt
forgattak.”

Ugyanakkor eredetileg nem azért késziilt a film, hogy a turizmust fellenditse. A készitok csupan
egy latvanyos helyszint akartak a torténetnek, a belfoldi turizmusra vald hatas csak egy
hozadéka volt ennek a dolognak. ,,Nem azért csinaltuk meg ezt a filmet, hogy a balatoni

turizmust tAmogassuk, de kozben tudtuk, hogy jo hatassal van erre is.

A film tipikusan magyar, magyar embereknek szol, emiatt nem volt cél a kiilfoldi siker. Bar
ettdl fliggetleniil, kap meghivasokat filmfesztivalokra. Korosztalyban elég széles skalat lefed,
hiszen a fiatalok sokan épp benne vannak ezekben a helyzetekben, a felnéttek pedig tudjak,
hogy milyen volt benne lenni. ,,Sikeriilt megszolitani a 30-as, 40-es 50-es korosztalyt is,

legalabbis a kutatasok, ezt mutattak, hogy elég széles korben voltak kivancsiak erre a filmre.”

Ugyanakkor Pék Csaba szerint a turizmusra valo hatédsa a filmnek mégsem volt annyira jelentds.
»Ha kellene mondanom egy szamot, akkor szerintem 200 ember ment el Osszesen a
Badacsonyba, azért, mert latta ezt a filmet, és a filmnek volt kozel 50 ezer nézdje. Tehat nem
hiszem, hogy ez szamottevd.” De a filmnél mégis fontos az, hogy bemutasson egy olyan
tdjegységet, vagy dolgot, ami lehet, hogy nem latott senki még. Az embereknek megtetszik

valami a filmben, késztetést éreznek, hogy beiiljenek az utdba és tegyenek erre egy kiranduldst.”

IV. Osszegzés

Magyarorszagon tehat 1étezd dolog a filmturizmus, a fiatalok kdrében is, viszont nem jelentds
mértéki. Ennek egyik oka a tarsadalomban uralkod¢ kritikus 1égkor, ami a magyar alkotasokat
elditeletesen kezeli. Masik ok Hollywood hatésa, amivel er6forrasok hidnyaban nehéz felvenni
a versenyt. Ennek ellenére a magyar filmesek azon dolgoznak, hogy jo filmeket gyartsanak,
példa erre az Egyiitt Kezdtiik cimii magyar film is. Lathatjuk, hogy az ilyen filmek a turizmus
szempontjabol nem képesek tomeghatast elérni, viszont megismertetnek veliink tdjakat, aminek

koszonhetden sokan kedvet kapnak utazni.

Masik fontos gondolat, hogy a fiatalok korében a legnépszeriibb sorozat, ami turizmust is
erOsitett, az a Mi kis falunk cimii volt. Emiatt errdl érdemes lenne kiilon kutatast is késziteni.
Latszik, hogy a szorakoztatd miivek ragadjak meg legjobban a figyelmet és mivel sorozatok,
kozel keriilnek az emberekhez, koztiik a fiatalokhoz is. Bar az filmsorozat, de ilyen volt évekkel
ezelétt az Uvegtigris is. A huszonévesek kevésbé tartjak magukat befolyasolhatonak a magyar

filmek altal, ez mutatja, hogy van még munka ezen a teriileten.
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Végiil pedig nagyon fontos lenne egy szorosabb egyiittmiikodést 1étrehozni a turizmus és a
filmipar kozott. Az itt forgatd stabokat, akik szeretnek itt tartézkodni, érdemes lenne felkeresni
¢s megkérni, hogy valamilyen médon segitsenek Budapest, Magyarorszag népszerisitésében.
A forgatokonyvek alapjan pedig kidolgozhatd lenne egy stratégia, amivel az itt forgatott
filmekre turisztikai szolgaltatdsokat, tdjékoztatdsokat nyujthatna az tligynokség. Ezek
megcélozhatnak a fiatalokat is, hiszen egy jo fotds, helyszin, ami torténettel, ezaltal érzelmekkel

van Osszekapcsolva, utazasra késztethet.
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