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A Sonicon mostanra egy olyan komplex kampany, ahol a tervezdgrafika, a marketing,
a fotd, a formatervezés, és a design 0tvoz egy produktumot. Projektiink egy korabbi
versenyfelhivas tovabbfejlesztett, atgondoltabb és kibdvitettebb valtozata az innovaciorol. A
f6 termék a negyedik ipari forradalmon belill a virtudlis kapcsolatokra, a globalizacioval
parhuzamosan egyre erds0do egyéniesedésre és onkifejezésre reflektal.

"The Sonicon is an ergonomic earbud which is built for self-expression and virtual
connections.” A tematikdnk tehat adott volt, melyen beliil, csapatban egy innovativ
fiilhallgato tervet, annak tartozékait és csomagoldsat kezdtiik el megvalositani.

Az arculat alapjat nagyjabol masfél évvel ezel6tt alkottuk meg “Sonicon” néven. A
szOkapcsolat két részre oszthato: a “Sonic” (mint hang) eldtagra, és az “on” (mint kapcsolat)
utotagra. A munkafolyamat teljeskori ismertetéséhez, el0szoris tekitsiink vissza, kezdeti
lépéseinkhez.  Kiinduldsi alapul kutatdmunkat végeztiink kiillonb6zé bluetoothos
kapcsolodasu fiilhallgatokrol, hangszorok kialakitasardl, ismerkedtiink a piacon szerepld
brandekkel, kijelz tipusokkal és méretekkel. Ezt kvetden pedig egy orvos segitségét kértiik,
hogy vegyen lenyomatot egyikiink halldjaratanak belsejérdl, a formakovetdbb, illeszkedd és
ergonomikusabb terméktervezés kialakitasdsnak érdekében. Minden vézlatot manudlis, és
ahhoz hasonl6 hatasu tervek kidolgozasaval kezdiink, hogy tiszta alpokkal induljunk, mar az
egyénenkénti tervezés elejétél. Megalmodtuk a formalivagot ¢és papirra vetettiik
elképzeléseinket. A pontosabb Osszkép érdekében tobb piszkozatba és skiccbe is 1dot
fektettiink, hogy megtaldlhassuk azt amely leginkabb képviseli elképzeléseinket. Agyagbol
megmintaztuk az elemeket. Kiilonbozé szétbonthaté variacidkban, hogy szemléltethetd
legyen, hogyan tevédik Ossze mind a késziilék, mind annak tokja, majd kovetkezhettek a
szamitogépes tervezéseknek. Posztereket, logot, csomagolast, illetve az applikacio alapjait
terveztilk meg azon idészakban. A sok befektetett energia és a folyamatos intenziv tanulds
megtériilt, sikeriilt helyezést is elérniink vele. Foiskolai tevékenységeink iddszaka alatt is

egyénenként fejlodtiink, akkorra elkezdtiik atlatni a korabbi tervbeni maldrjeinket, és az



ujonnan szerzett tapasztalatokat felhasznalva eldontottiik, hogy ujragondoljuk az egész
koncepcidt. Elévettiik minden részelem kezdetleges szabadkézi- és digitalis vazlatat, és
atértékeltiik a finomitani, és esetenként teljesen Gjra gondolni kivanatos egységeket. Ekkortajt
kezdett el a Sonicon markava alakulni, és kampannya fejlddni, egy sokkal sszetettebb irany
felé huzodva.

Az egyéniség kifejezése manapsag soha nem latott jelentdséget kapott. Az emberek
keresik azokat a modokat, melyekkel onmagukat érzéseikkel egylitt a vilag elé tarhatjak.

Mikor a tanszékiink TDK-jan bemutattuk a tervezet, sokan tartozkodtak. Az 6sszkép
nem adta at a befektetett munkank, €s energiank. Nem volt igazan érezhetd, mit is akartunk
atadni. Azonban voltak akik felfigyeltek, és érdeklddéssel kovették, segitették munkankat az
ujratervezést kovetden. Egyikiik gondolatait idézve: ,,Mindez egy sajat termék, egy olyan
vrrakéta, ahol tervezografika mezonyben az tirrakétanak azt a szeletét domborithatnatok ki,
ami abban gyékerezik, s mondhatni tul is mutat rajta, mégis azert van ebben a kategoriaban,
mert ehhez all legkézelebb”

Az ujragondoléast kovetden szamos tervezOi, szintani, fotogréfiai, tipografiai, és
modellez6éi kihivas elé allitottuk magunkat, tobb, akkor még szamunkra kevésbé ismert
teriileten. A kampanyt teljes egészében mi inditottuk el, egy sajat termék, sajat
koncepcidjanak megalkotdsaval, a dizdjntol, a komplex arculaton, és egy applikacid
probaverzidjan keresztiil, a csomagolason at a 3D-s modellekig. Az OTDK-ra vald
javaslaskor tervezdgrafika szekcioban helyezkedtiink el, mert szerettilk volna megmutatni a
marketing alapjai mogott rejlé tudasunkat, fejlodésiinket, €s az TUjonnan szerzett
tapasztalatokkal magasabb szintre emelni elgondolasunkat. Célunk tovéabbra is egy olyan
kozosségi termék 1étrehozasa, amely nem csak nekiink és a generacionknak, hanem minden
onmagat kifejezni vagyd embernek Ilehetdséget kinal szavak nélkiil megnyilvanulni.
Mindezek mellett ez egy kapaszkodo is a célkdzonségnek, mert arra buzdit, hogy az emberek
merjenek egyediek lenni, és batran fejezzék ki magukat egy olyan vildgban ahol a zene és a
vizualis miivészetek hatdrai elmosodnak. Viszontlatni az indusztridlis élmezény
legkeresettebb markai kozott a Sonicont. Ez 6sztondz minket. Egy olyan terv megvalosulasa,
amit piacra keriilése utan is alakithatunk, és folyamatosan bdvithetiink.

Az arculatunk logoja teljeskorii ujratervezésen esett at a 1ényegesnek vélt elemeket
kiemeleve. A mozaiksz6 nem egy létezd betiitipus alapjan begépelt részelem. Minden
szegmense egyedileg kialakitott, és igazitott, a logd karakterei nyomtatott betiikre
asszocialnak, mely az angol abécét veszi alapul. Tényleges megtervezésre azonban csak az

emblémaban megjelenitett elemek keriiltek, egy linedris felépitésii, modern és letisztult,



kerekdedebb formavilagban. Szamos variaciot készitettlink, kiilonb6z6 vastagsaggal, szinnel,
arannyal, betli elrendezéssel jatszva, mire kialakitottuk a legkorszeriibbet, ¢s mondhatni
legesztétikusabbat, mely mind fekete-fehér,- egyszinii,- és szindtmenetes hattérrel is megallja
helyét. Utobbi varidcio tekintetében ez azért is fontos, mert a design alapelemét
szinatmenetes buborékok képezik. A logd mellé pedig szlogeniink is tarsul “color your music”
néven, verzal karakterekkel irva, Helvetica light-tal szedve. A Helvetica-hoz tobb 1épésen
keresztiil jutottunk el, kezdetben egy Acumin Pro Wide nevii fontot hasznaltunk letisztultsaga
¢s egyedisége miatt. A logd ujratervezését €s leegyszertsitését kovetden azonban sziikségessé
valt a szlogen szedetének lecserélése, ekkor botlottunk a Helveticanak abba a
termékcsalddjaba, mely meglehetdsen hasonlit a szlogen el6z6 kollekcidjara.

Color Your Music - “szinezd a zenéd” Onmagéaban ez egy szorosabb kapcsolat
kialakitdsara okot add jelzd, a szin, a zene, ¢és annak hallgatoja kozott. Ezzel tiikrozve azt,
hogy a zene nem csupan hallhat6, hanem lathat6 €s érezhetd is egyben, egy olyan dimenzidt
létrehozva ahol a hangok ¢és szinek dsszefonddnak hogy egyediilallo és emlékezetes élményt
nyUjtsanak. Amelyek egylittesen az emberi személyiségjegyek végtelen arnyalatainak
¢s minden egyes zenei ¢élmény egyedi, mint egy mualkotds. Ehhez az elgondolashoz
készitettiink egy 3 egységre osztott poszter sorozatot, amelynek hatterében mi magunk allunk
modellt kiilon-kiilon, és parban. A projekthez, ¢és a hozzank kozel 4ll6 szinek
felhasznalasaval, melyek a kovetkezOk lettek: kék, lila és vords. Az ezekhez tarsuld,
tudomanyos tényeken alapuld érzelmeket, gondolatokat és személyiségjegyeket igyekeztiink
érzékeltetni a fotokon a megfeleld mimikéaval, pozzal Gigy, hogy kozben sajat egyéniségiinket
¢s jellemiinket is hagytuk felszinre torni. A fot6zas alaphangulatat a hattérben sz6lo, adott
szinhez illeszkedd, altalunk parosithaté zene adta, kozben pedig werk fotokat készitettiink,
hogy dokumentaljuk ennek menetét.

A kék altaldban hiivos, nyugtatd hatast, melynél személyiségjegyekben a békés, nyugodt
természet jellemzo. Ok azok az emberek, akik értékelik a harmoniat, a stabilitast, és csondet.
Kedvelt mifajaik lehetnek: chillout, ambient vagy klasszikus zene.

A lila sokszinliséget, misztikat és kreativitast képvisel, személyiségjegyekben gyakran
jellemzd a kiilonlegesség és egyediség, értékelik a miivészetet és a mély gondolkodast. Zenei
preferencidk kozott ez lehet alternativ zene, vagy akar kiilonféle etnikai hangzasok.

A vOros a szenvedély €s az energia szine. Személyiségjegyekben ez altalaban dinamikat és
hatarozottsagot jelent, 0k azok az emberek, akik szeretnek kiemelkedni a toémegbdl. Kedvelt

dalaik lehetnek lehet rock, pop vagy érzelmileg intenziv hangzdsu szamok. Hozzd kell



tenniink természetesen, hogy ezek altalanositasok, ¢és egyik csoportositds sem zarja ki egy
masik kategoéridba (is) tartozas lehetdségét. A fényképezéskor szines led fényeket
hasznaltunk, melyeket utdélagos munkéval, retusalva helyenként felerdsitettiink, ezekre e
fotokra pedig elhelyeztik a logdt €s a szlogent valtozatos kompozicidban, egyezd
méretekben. Ugyeltiink arra hogy szoveg tekintetében ne jelenitsiink meg tiil sok informaciot,
a hangstly a visszafogottsdgon, az olvashatdosdgon, rekldmozason ¢és a szineinkhez
meghatarozott értékpalettanak visszaaddsan volt. Azon, hogy hirdetiink valamit, aminek
hatasosnak, és konnyen értelmezhetdnek kell lennie. A sorozat elemei kiilon, és egységben is
felhasznaltak, mely utdn kiilonb6z6 facebook cover, és insta posztok megszerkesztésével
foglalkozunk. Itt érezhetévé valik, mit és hogyan rendeltiink al4 a funkcionalitasnak.

Az earbud mellesleg nem csak zenehallgatasra alkalmas, és dnmagaban nem egyedi,
hanem egyedivé tehetd. Kiilsé feliiletén, egy kisméretti kijelzd képes szineket vagy akar
szines, a zene ritmusat kovetd, absztrakt mozgoképeket megjeleniteni, mely outfithez
igazithato kiegészitd elemként. Ezeket a beallitasokat a Sonicon Figman beliili alkalmazasan
tudjuk izlésre szabni, ha kivalasztottuk azt az applikaciot, melyen keresztiil szeretnénk zenét
hallgatni (Spotify-ban, Youtube-on, és egyéb erre alkalmas helyen). A feliilete kdonnyen
kezelhetd, design-jaban pedig a késziilék ergonomikus vonalait koveti. Kiilonb6z6 témakat,
moodokat, eldre Osszeallitott, vagy akar sajat, tetszés szerint kivalasztott szinkombinaciokat
lehetséges vele késziteni. Illetve a kozosségi ¢lmény érdekében Cyber Discok-hoz
csatlakozni, és létrehozni is van lehetdségiink tovabbi opcioként. A program addig ismeretlen
volt szamunkra, de elsajatitottuk az alapokat, hogy megtervezhessiik az alkalmazas feliiletét.
A Figma alapvetd haszndlatdnak megtanuldsa és egy egyszerli alkalmazéas tervezése 1j,
értékes tapasztalatokat nyujtott szamunkra a digitalis tervezés és a felhasznaldi €lmény
kialakitasa terén.

Egy termék vizualis megjelenésének kulcseleme a csomagolas. Igyekeztiink egy olyan
boritot tervezni mely visszafogottsdga miatt hivja fel magara a figyelmet és hordozza az alap
design-unk altalanos ismertetdjegyeit. Ezen munkafolyamatnal is alapos kutatd munka és
brainstorming-ok sorozata hozta meg a végsé formanak kivalasztott henger alakot, melyek
aljan QR-kodon keresztiil lehet az alkalmazashoz csatlakozni.

A termék tartozékai tovabba, amelyek a csomagoldssal egylitt jarnak: Maga a termék tokja
(rajta egy akaszthat6 lyukkal), egy darab “C”-s tolt6kabel, habszivacs csomag (4 par) és egy
rovid ismertetd leiras. Emellett a QR-kod a dobozon és a leirdsban is megtalalhatod, amely

segitségével tudnak regisztralni az applikacioba az 01j felhasznalok.



Kezdetektdl fogva az volt a célunk hogy magét a megtett utat értékeljiik, amely soran
megvalositjuk elképzeléseinket, megélve minden 6rom, kihivés, és felfedezés pillanatat. A
projekt soran nemcsak a zene €s vizualis miivészetek terén bdvitettiik ismereteinket, hanem
rengeteget tanultunk Onmagunkrol ¢és egymasrdl, a csapatmunkardl, ¢és a vilagrol.
Megtanultuk, hogy a legnagyobb eredmények nem csupan a végso cél elérésében rejlenek,
hanem az it minden egyes pillanataban, amelyeket egyiitt éliink meg. Ugy gondoljuk, hogy a
Soniconnal mindenki felfedezheti sajat zenei palettdjat, és hissziik, hogy a zene és a szinek
egylittesen képesek kifejezni azt a komplexitast és gazdagsagot amely az emberi 1élekben

rejtézik. Vilagunkban, ahol az 6nkifejezés az egyik legértékesebb dologga valt.



