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1. Bevezetés

A Kkeleti popkultira valtozatos, szines, izgalmas vilaga hamar megragadja a figyelmet, és
koénnyen magaval rantja az embert. Az animék, mangak, k-pop, japan kultdra, és kilonleges
azsiai ételek, ruhdk, szépségapolasi termékek szines kavalkadja egyre nagyobb popularitast
élvez globalis szinten. A Kkeleti popkultira népszeriiségének folyamatos novekedése
kovetkeztében sok orszagban kerlilnek megrendezére események a keleti popkultira fanok

(rajongOk) szdmara (Jaworowicz-Zimny, 2016).

Ezek az események lehetnek hatalmas convention-6k (rendezvények), mint példaul a Japan
Expo Parizsban, ami minden évben tébb mint 200 000 latogatot vonz, de lehetnek kisebb
események is par szaz ember részére. A Magyarorszaghoz hasonléan kdzép-eurdpai
Lengyelorszagban is ez a helyzet, ahol a keleti popkultira népszerii. 2015ben tobb mint 30
esemény Kkerllt megrendezésre a keleti popkultira fanjai szamara Lengyelorszagban
(Jaworowicz-Zimny, 2016). Mint lathatdo tehat, ezek a rendezvenyek rendkivili
népszeriiségnek orvendenek, és latogatottsaguk egyre csak novekszik. Ez j6 lehetdségeket rejt

a rendezvényszervezOk szamara, ilyen convention-0k szervezése profitabilis.

Az els6 anime convention-0K iskolai anime klubokként indultak, majd kés6bb alakultak at
nagyobb rendezvényekké (Scrivani, 2021). Globalis szinten mindeniitt népszeriick ezek a
rendezvények. Példanak okart: Els6 bemutatdsa utan Taiwan-ban 1997-ben a ComicWorld
rendszeresen megrendezésre kerlil negyedévente, atlagosan 5000 résztvevével (Chen, 2003).
(Magyarorszagon a Mondocon (keleti popkultdran alapuld, negyedévente megrendezett hazai

rendezvény) hasonlo kaliber(i rendezvény.)

Hiszen az egyik legnépszeriibb trend az utobbi idékben az animék és a mangak térnyerése
szerte a vilagon. Az anime globalis nézokozonséggel rendelkezik, globalis népszeriiségnek

orvend (Gongalves, et al., 2021).

A convention-0kre a legtébb fan (rajong0) tavolra utazik otthonatol, igy szallast kell maganak
intéznie, amit nehéz lehet talalni, amint az esemény datuma egyre kozelit. Elszallasolni fanok

(rajongOk) szazait, ezreit, vagy akar tizezreit hatalmas bevételt tud jelenteni a helyi



hoteleknek, illetve az éttermeknek, baroknak is (Taylor, 2009). Nemcsak a széllasaddok
tehetnek szert bevételre természetesen. Ezekért az eseményekért a latogatok belépddijat
fizetnek, és a rendezveényeken belul nagy szdmban fogyasztanak magas aron azsiai ételeket,
vesznek japan popkulttran alapulé termékeket. Ugyancsak a koreai Hallyu (koreai hullam) is
rapid mddon terjed. Magyarorszag is a Hallyu hatasa ala ker(lt, egyre tobb a K-POP rajongd
hazankban is. A K-POP koncertek vilagszerte sikeres események, és hazankban is egyre
nagyobb rajuk a kereslet. A rajongok lelkesek, sokan olyan ruhakat és taskakat vasarolnak,

melyeken kedvenc idolaik képe talalhaté meg, ezzel kifejezve rajongasukat (Sari, 2018).

A keleti popkultira nem nyugatr6l indult vilaghodité utjara, kiindulasi allomésa Japan (és
Korea) volt, ez a kultira keleti eredetii. Ez a keletr6l érkezo popkultaralis hullam legfoképpen
az interneten terjed, de még hagyomanyos alapu csatornakon is keriil terjesztésre, példaul
hazankban is vannak Kkeleti popkultarardl sz6l6 Ujsagok. A Kkeleti popkultiura
elidegenithetetlen részei az animék, a mangak, a k-pop, a cosplay, a keleti popkultdran
alapuld rendezvények, a koreai dramak, a k-fashion, a k-beauty és az azsiai ételek. Az animék
és a mangak miifaji szempontbdl egy rendkiviil széles skalan mozognak (Matoné Szabo,
2009).

Hazankban a keleti popkultdran alapulé con-ok (con=convetion=rendezvény) programja egy
rendkiviil diverz skalan mozog, hogy a legkiilonbdzdbb fogyasztdi igényeket elégitse ki, és
mindig szines és valtozatos ujdonsagok kinalataval csalogassa a résztvevoket (Matoné Szabo,

2009).

AKi részt vesz egy con-on az az izgalmasabbnal izgalmasabb el6éadasok és programok mellett
—az &rusok nagy oromére — vasarolhat is. A conokon vasérolhatunk kiilénleges japan ételeket,
italokat, csemegéket, mangakat, anime dvd-ket, anime figuradkat, cosplay elemeket,
posztereket, pliss figurakat, parndkat, ékszereket és még sok egyéb mast is. Tapasztalatom
szerint az itt talalhato — igencsak dréga portékédkat — is szép szammal vasaroljak a résztvevok,
és ez jO hir az arusok szamara anyagi szempontbol. De megismerkedhetnek itt jovobeni
rendszeres vasarlokkal is, akik itt megismerik a markat, és tobbszor vasarolnak majd az adott

arus markajabal (Matoné Szabd, 2009).

A néi fanok a convention-0k alatt altalaban kawaii (cuki kultura) targyakat, példaul cuki
plussoket, kulcstartokat, iskolai cuccokat, hatizsakokat, telefon kiegészitéket vesznek. A férfi
fanok pedig altalaban polokat, sapkakat, taskékat, szexy néi figurdkat, és akciofigurdkat. A

nbi ¢és a férfi fanok altal is keresett termékek a cosplay részletek, a cicafiilek, a jatékok, a
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perselyek, a matricak, és a poszterek. Azsiai ételeket nagy szamban fogyasztanak a fan-ok a
convention-okon. Példaul azsiai édességeket, italokat, meleg ételeket. (Ezeket sajat
megfigyeléseim alapjan kifejezetten dragan is hajlandoak megvenni.) A fanok a convention-
okon vesznek még mangakat, DVD-ket, fashion és lifestile magazinokat, yukata-kat (nyari
kimono), geta-kat (fa szandal), és dekorativ fegyvereket is (katana, nunchaku). Tébb fan
olyan termékeket vesz meg a convention-6kon, amelyeket animekben és mangakban lat, vagy
a K-POP idoloknal, akiket kovet (Taylor, 2009). Lathato tehat, hogy ezek a rendezvények
magas bevételeket képesek generalni. Az egyre nagyobb globalis térnyerésnek kdszonhetden
pedig egyre nagyobb lehetdség rejlik ezekben a rendezvényekben. A rendezvényszervezoknek

tehat érdemes lehet ezzel a terllettel foglalkozni.

A convention-ok demografiaja altalaban kiegyensulyozott férfiak és ndk kozt. A cosplayerek
kozt pedig talreprezentaltak a nék (Taylor, 2009). A cosplay sz6é a costume (kosztim) és a
role-play (szerepjaték) szavak kombinaciojabol szarmazik. A szdét eldszor Noboyuki
Takahashi hasznalta a 80-as években tobb cikkben, amikben olyan amerikai science fiction
convention-okrol irt, ahol a résztvevok kiilonboz6 science fiction karaktereknek oltoztek be,
és helyezkedtek be ezen szerepekbe (Ellsworth, 2018). Az anime és a comic convention-6k
safe space-ek a latogatoik szamara. Itt szabadon kimutathatjak rajongasukat az animék,
mangak, k-pop, comik-ok, videojatékok felé, anélkul, hogy bully-ing aldozatai lennének. A
hétkoznapi életben ugyanis az atipikus hobbik kedvel6it/mivelbit gyakran éri a bullying, a
lelki, vagy akéar fizikai bantalmazés. Gyakran illeti ket a tdrsadalom a ,,nerd” a geek” és az
»intellectual” jelzékkel (Ellsworth, 2018). A rendezvényszervezOk szamara pedig egy
hatalmas lehetdséget kindlnak. Magyarorszagon is, ahol szintén nd ezen rendezvények

népszerisége, a keleti popkultura egyre nagyobb térnyerésével parhuzamosan.

2. Problémafelvetés

A keleti popkultarara tdmaszkodo rendezvények hazai térnyerése 0j jelenség, igy béven akad
mit kiakndzni a rendezvényszervezOk szdmara. A rendezvényszervezOknek tisztaban kell
lennitik a keleti popkultura elemeivel, és a fogyasztok igényeivel, hogy minél kivalobb
rendezvényeket szervezhessenek. Ehhez piackutatast kell végezni, és a fogyasztoi igényeket
minél jobban fel kell térképezni. Erre vallalkozom is a TDK munkdmban. Meg kell ismerni

részletesen a fogyasztok preferenciait, motivacioit, hozzaallasat, hogy minél hatékonyabban



szervezhessiink minél jobb rendezvényeket, melyek minél toébb latogatét vonzanak. A
rendezvényszervezOknek nagy hangstlyt kell fektetnilik a kreativitasra és az innovaciodra.
Olyan oOtletes elemeket kell a rendezvénybe szerveznilk, melyek a legmagasabb szinten
elégitik ki a fogyasztok igényeit. A minél kivalébb rendezvények szervezése gazdasagi
haszonnal is kecsegtet, ami még korantsem maximalisan kihasznalt. Megfeleléen kell
kommunikalniuk is a célkozonségiikkel, a megfeleld teriileteken, az ezirdnt érdeklédok
nagyrészt internetes forumokon keresztiil elérhetéek és megszolithatoak. A kozosségi media
kivald eszkoz az ilyen tipust rendezvények népszeriisitéséhez. A Mondocon kapcsén is van,
amit javitani lehetne. Fogyaszt6éi oldalrol tobb kritikaval is talalkoztam mar errdl a
rendezvényrél, tobb megszolalassal, és kommenttel, melyek valtozasok l1étrehozasardl szoltak.
Azért készilne tehdt TDK munkam, hogy kutassam a fogyasztok igényeit mind a keleti
popkultirara tAmaszkodod rendezvényekkel, mind kifejezetten a Mondocon-nal kapcsolatban,
¢s igy a magyar rendezvényszervezOk szamara hasznos informaciokkal szolgalhassak, hogy

minél Kivalobb rendezvényeket szervezhessenek.

3. Celkitlzeés rogzitese, kutatasi kérdések

Célom tehat a célpiac kutatasa. Megértese annak, hogy milyen elvarasokat tdmasztanak a
célpiac tagjai egy ilyen témaju rendezvénnyel szemben. Kutatdsa annak, hogy mely
programok vonzanak a legtobb latogatdt, illetve mely programokra hajlanddak a legtdbb
pénzt kifizetni. Felkutatdsa annak, hogy mik azok a negativumok, amik arra kényszeritik a
célpiac tagjait, hogy érdekldédésiiket egyre inkabb elveszitve ne jelenjenek meg tobb ilyen
jellegl rendezvényen. Motivaciok kutatasa/elemzése, és minél jobb megértése. Célom az is,
hogy Kkifejezetten a Mondocon-nal kapcsolatban kutassam/elemezzem a fogyasztok
valtoztatasokkal kapcsolatos igényeit, és a TDK munkam végeén ajanlassal szolgalhassak a
Mondocon rendez6i szamara, a minél kivalobb programterv Osszeallitasanak az érdekében.
Kutatasi kérdéseim a kovetkezok:

1) Milyen programokra a legnagyobb az igény a keleti popkultura alapd

rendezvényeken?
2) Milyen valtoztatasokat érdemes eszkdzolni a Mondocon esetében?

3) Milyen termékek profitabilisak a keleti popkultira alapi rendezvények kapcsan?



4. Szakirodalmi attekintés

4.1. Fogyasztdi trendek a turizmusban
Sokféle Gj fogyasztoi trend figyelheté meg korunkban. A vasarlok mar ismerik a hirdetések és

a kedvezmenyek hattérokait és valodi céljait, de mar nem haborodnak fel ezeken, mar csakis
azt figyelik, hogy végtére is nyertek e az lizleten vagy sem (Torécesik, 2016). Az ICT
(Information and Communications Technology = informéacié- és kommunikaciétechnoldgia)
ma mar rendkivili médon Kkiterjedt, megtalalhaté példanak okaért a vasarlas dontési
folyamatanak a kiilonb6z6 részeiben, a vasarlasok kiilonb6zo moédozataiban, de a mindennapi
életben is természetesen. Ez a turizmusban is megfigyelhetd, elég ha megnézziik, hogy egyre
népszeriibbek az OTA-k (Online Travel Agency), vagy hogy mennyi turizmussal kapcsolatos
internetes weboldal van, ahol kiilonb6zé termékek, termékcsomagok értékesitése,
népszerisitése zajlik. A rendezvények, és a keleti popkultdra alapt rendezvények esetében is
egy fontos aspektus ez, mivel a célpiac nagy része az interneten tajékozadik (Torécsik, 2016).
Az individualizmus egyre és egyre nagyobb teret nyer. A személyes élettorténetiink, lelki
vilagunk és enképunk egyre fontosabb lesz. A kollektivizmussal szemben az individualizmus,
a kozosseggel szemben az egyéniség valik fontossa. A fogyasztok egyre inkabb elvarjak
személyre szabott megszolitast (Toréesik, 2016). Ez igy van a rendezvények esetében is a
turizmusban, szeretik a fogyasztok, ha megszolitjak oket, ha az egyéniségiikkel,
személyiséglikkel hozzajarulhatnak a rendezvenyekhez, ez kilondsen igy van a keleti
popkultira alapu rendezveények esetében, ahol példanak okéaért a cosplay-jel a résztvevok is

szinesitik a rendezvényt, fontos részeivé valnak.

Skill society van kialakuldban, a képességek, a tapasztalat, és a gyakorlat felértékelddik az
elmélettel, a klasszikus tudassal szemben. Ezért egyre tobb a sikeres huszonéves vallakozo,
egyre tobb a startup (Tordcsik, 2016). Fontos tehat a megujulds, igy van ez a rendezvenyek
esetében is a turizmusban. A tapasztalataink, adataink, tudasunk alapjan a rendezvényeket
Ujabb és Gjabb programokkal szinesithetjlk, a kindlatot vonzobba tehetjik a célpiac szamara,
nagyobb latogatoszamot és bevételt generdlhatunk. Ez igy van a keleti popkultira alapd
rendezvények esetében is, érdemes tehat ezekkel foglalkozni. A hazai keleti popkultura alapd
rendezvényeket is lehet fejleszteni, ezzel tobb embert megszdlitani a célpiacbél, névelni a
résztvevészamot, a beveételeket, és a fogyasztok elégedettségét. Megéri, hiszen a keleti

popkultara népszeriiségének folyamatos novekedése kovetkeztében sok orszdgban keriilnek



megrendezére rendezvények a keleti popkultira fanok szamara, eurdpaszerte — igy hazankban

is — egyre n6 ezeknek az eseményeknek a népszeriisége, novekszik a célpiac.

4.2.  AKkeleti popkultira
Az utdbbi évtizedekben globdlis szinten, és igy hazankban is egyre nagyobb népszeriiségnek

orvend a keleti kultara és a keleti popkultira. A keleti vilag egzotikuma megannyi eurdpai és
észak-amerikai ember szamara vonzo, a nyugati vilag egy egzotikus csodaként tekint a keleti
vilag kulturajara,és a keleti popkultira és kultira vonzerejét pontosan ez adja: a széles
spektrumon mozfd kilonfele izvilagu egzotikus fliszerek, és a megannyi diverz izvilagu
ismeretlen keleti étel €s csemege, az egyedi €pitészeti stilussal rendelkezd meseszép épiiletek
és szentélyek, a nyugati vilagnak érthetetlen és egzotikus irdsmaéd és irasjelek, nyelv. Ezt
magyardzza az eltér6 vallas, mig nalunk a Kkereszténység addig naluk mas vallasok
(buddhizmus, sintoizmus, konhfucianizmus stb.), és a keleti gondolkodasmod is ad erre
magyardzatot. A Kkeleti kultdrdk — és kivaltképpen a keleti popkultira — egyre inkabb
népszeriick nemcsak globdlis szinten hanem hazankban is. Rapid terjedésére magyarazatot a
kiillonbozo televizid csatornak leadott koreai dramai, €s anime musora, de leginkabb az
internet, az interneten megtalalhato k-pop zenék, animék, mangak, rajongoi k6zosségi oldalak
adnak (Matoné Szabo, 2009).

4.3. Japan szerepe

Ahhoz, hogy megértsiik a késobbiekben elemzett manga és anime kultarat, ahhoz meg kell
ismerniink részletesen a japan tarsadalom szerkezetét. Japan szerepe megkerilhetetlen a téma
kapcsan, hiszen a mangdk és az animék japan eredetiiek. Japanban rengeteg tdrsadalmi
valtozas zajlik az utébbi évtizedekben, és ezek az érdekes tarsadalmi folyamatok megjelennek

az animékben és a mangéakban is. Epp ezért fontos itt ezekrdl is értekezni.

Japan 6852 diverz méretii sziget egyiittese, melyek a Csendes-Ocedn azsiai partjanal
helyezkednek el, ez a sajatos elhelyezkedés a térképen pedig megjelenik tudati szinten is a

japan tarsadalmon belil. A japanok tudati szinten az angolokhoz hasonlithatéak a kovetkez6



tertileten: ahogy az angolok sem tekintik orszagukat Eurdpa egy részének, igy a japanok sem

azsia egy orszagaként szemleélik Japant (Hidasi, 2011).

A japanok tisztdban vannak az azsiai kontinenssel, de Japant nem ennek részeként szemlélik,
hanem sajat egyedulallé vilaguknak tekintik, tehat nem azsia kontinens részének, hanem
simén csak Japannak. (Hidasi, 2011) Japan torténelmi tavlatban is rovid id6n beliil ért el olyan
gazdasagi és technoldgiai sikereket, melyeket az egész vilag megirigyelhet, és melyek igazan
nagy eredménynek szdmitanak. Japan elvesztette a masodik vilaghaborut, és ez a stlyos
vereség nemcsak gazdasagi értelemben, anyagi karok terén, és az emberveszteség mértékében
(példaul az atombombak aldozatai), hanem tarsadalom lelkdletileg is sulyos volt az orszag
szamara (Hidasi, 2007a). Takahata egesz estés anime filme A Szentjanosbogarak Sirja is a

habor( komoly és depressziv téméajat dolgozza fel.

Meégis a tarsadalom elképesztd sebességgel allt fel ebbdl a szornyl helyzetbdl, €s élesztette fel
a japan gazdasagot. A 80as években a globalis szinten kivivott gazdasagi pozicidjat igen sok
orszag irigyelte vilagszinten (Hidasi, 2007a). A kiemelked6 technologiai és gazdasagi
fejlettség sok animében és mangaban is megjelenik, s6t néhany animének és manganak ilyen
jellegl a f6 témaja, példaul egy fejlett robotizalt vildg, vagy egy talfejlett disztopia ahol az

ember mar Istent jatszik.

Az utdbbi évtizedekben a japan tarsadalom tagjai gazdasagi és anyagi szempontbdl joval
kedvezdbb korlilményeik kozott élhetnek, azonban igy az emberi kapcsolatok igencsak
atformalodtak a tarsadalomban. A japan tarsadalom tagjai mar joval kényelmesebb hdzakban
és lakasokban élhetnek, jobb korilmények kodzott, azonban maga az emberi kapcsolddas
veszett oda, a szoros csaladi kapcsolatok, a termékeny sziil6-gyermek kapcsolatok, a jé
testvéri kapcsolatok, a biztonsagot nyujtd erds kozosségek, a szoros baratsagok, és egyre
inkdbb a szerelem és a parkapcsolatok is. A hatalmas haztombokben a lakdk van, hogy még
latasbol sem ismerik egymast, nemhogy szoros emberi kapcsolatok alakultak volna ki
koztiik. A japan tarsadalomban az emberek egyre inkdbb elmagyanyosodnak, elszigetel6dnek,
és elidegenednek egymastdl, ami nem egy pozitiv irdny (Hidasi, 2007a). Tébb anime és
manga is megjeleniti ezt a témat. Megannyi anime és manga fohose egy rendkiviil maganyos
fiatal férfi vagy nd, akinek szinte semmilyen lelki kapcsolata nincs a sziileivel, nem ¢l
parkapcsolatban, nincs semmilyen erés emberi kozosség amihez tartozna, és alig vannak
baratai, vagy nincsenek is. Az isekai anime/manga példaul az a miifaj, ahol az ilyen maganyos

fészerepldk egy baleset kovetkeztében életiiket vesztik, és ennek kovetkeztében Gjraélednek

10



egy mesevilagban, ahol 6k lesznek a torténet fohodsei, varazserokkel ruhazodnak fel, egy
izgalmasabb ¢let varja Oket, és itt mar ki tudnak alakitani baratsagokat, akar parkapcsolatot.
Jo példa erre a tipusu animére az Overlord nevii anime, ahol a fészerepld egy maganyos
egyedulallo fiatal ferfi, aki szamitdgépes jatékfiiggé, majd egy nap rejtélyes modon
reinkarnalodik a kedvenc szamitogépes jatékanak a vilagaban, ahol vardzserdvel ruhazodik
fel, baratokat lel, és tobb nd is beleszeret. Persze sok anime mely fohdse ilyen maganyos
farkas egész mas kifutdst, van ahol nem reinkarnalédnak, és a vald vilagban kell a

maganyukkal megkuzdenilk.

A kollektivizmus, a fegyelem, az onfelaldozas, és a lojalitas olyan hagyomanyos japan
értékek, melyek valtozéban vannak az utobbi évtizedekben, eltlinni latszanak. Japan
sztereotipiak tucatja tlinik ugy az utobbi évtizedekben, hogy megddl. A japan tarsdalom jabb
és Ujabb tagjai egyre kevésbé valljak magukénak a hagyomanyos japan értékeket. A
kollektivizmus helyett az individualizmus térnyerésével taldlkozhatunk (Hidasi, 2007b). Az
animék és a mangak vilagaban is megjelennek az individualista értékek, kifejezetten fontos az
egyes szereplok személyisége, élettorténete, lelki vilaga. A shounen mufajban példaul
gyerekkoruktol kezdve kovethetjik nyomon a fOszerepld ¢letét, lelki vilagat,

személyiségfejlodését. A shounen miifaj képviseldi példaul a Naruto vagy a Vinland Saga.

A hézassag intézménye is igencsak valsagos allapotba keriilt a japan tarsadalomban. Ennek
két f6 oka van, az egyik, hogy a valasok szdma megemelkedett az utobbi évtizedekben, a
masik pedig, hogy a fitalok korében egyre csak csokken a hdzassagkotés felé a hajlanddsag,
foképpen a nék korében. Régebben a hazassag volt az az intézmény, mely anyagi biztonsagot
nyujtott a néknek a japan tarsadalomban, azonban ezt az anyagi biztonsagot egyre és egyre
tobb japan né mar maganak képes eldteremteni, igy nincs sziiksége meghazasodni. Rdadasul a
munkahelyek mar nem nyujtjak azt a biztonsagos halét munkavallaldiknak mint régen, egyre
és egyre tobb a leépités, egyre tobb japan ferfit fenyeget a munaknélkuliség veszélye, igy a
hazassagi kapcsolat vonzereje csokkent a nék szemében. Az anyagi biztonsag volt a hazassag
intézményének legfontosabb alapkove, és pont ez sziinik meg sajnos Japanban az utobbi
évtizedekben. Igy a fiatal nék elkeriilik a hazassag kockéazatat, maradnak a biztonsagos
csaladi otthonban, ahol a szlleik miatt a megélhetésre nincs gondjuk, és keresetlik nagyobb
részét kolthetik el sajat magukra. Régebben a japan tarsadalom elditéletes volt a szingli
ndékkel szemben, viszont az utdbbi évtgizedekben jelentdsen liberalisabb lett a tarsadalom
hozz4élldsa a szingli nékhoz. Megszliinik a tarsadalmi stigma, mely eddig nemcsak az

egyediilalld nékre, hanem a csaladjukra is nyomast helyezett (Hidasi, 2007b). Ezek miatt a
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tarsadalmi valtozasok miatt (kiilondsképpen a nagyvarosokban) a fiatal szinglik szdma sosem
latott novekedést mutat, és egyre nagyobb méreteket Olt. Ugrasszerlien nd tehat az
egyediilallok szama Japanban, foleg a fiatalok korében. Tokidban a 30 éves férfiak 53%-a
ndtlen. Ez pedig leginkabb nem a sajat akaratuk miatt alakult igy, hanem a nék parkapcsolati
és legfoképpen hazassagi hajlandésaganak drasztikus lecsokkenése miatt (Hidasi, 2007a).
Ezaltal egyre tobb a maganyos, szerelemre vagyo, de azt mégsem talalo szingli, szliz férfi
Japanban. NO az ugynevezett incelek (6nkéntelentil colibatusban ¢él6k) szama. Egyre inkabb
jelennek meg ezzel a témaval fogalkozé animék/mangak, j6 példa erre a Rent a Girlfriend

nevi alkotas.

Elesen lathato az a generacios elvalasztovonal is, ami a csaladokon beliil tapasztalhato, és az
értékrendbeli kulonbségek nyoméan vazolhaté fel. Az értékrendbeli valtozas leginkabb a
fiatalokat jellemzi, ami ahoz vezet, hogy a japan csalddokon beliil a sziilék és gyerekeik
értékrendje gyokeresen killonbdzik egymastdl, a cégert keményen dolgoz6 és sokat talérazoé, a
csaladjuktol tavol 1évo sziilok, €s a sokszor tanulni és dolgozni sem hajlandé6 maganyos
gyerekek. A hagyomanyos szerepeket betoltd szorgos-dolgos haziasszony édesanyak, és a
keresetiiket onmagukra kolto, otthon maradd liberélis lanyaik. Sok esetben a fiatalok évekig
vagy akéar evtizedekig sem kommunikalnak sem a csaladjukkal, sem a tarsadalom egyeéb
tagjaival, és erre hajlandoésagot sem mutatnak, ez az igynevezett hikikomori jelenség, amely
fiatalok millioit érinti Japanban, és ezzel igencsak sulyos tarsadalmi problémat jelent. A
biztonsagos, gondoskodo, de lelkileg sokszor sivar csaladi 1égorben felnovo generaciok nem
mutatnak sem a tovabbtanulds sem a féallasi munkavallalds irdnyaba hajlandosagot. Létrejott
az ugynevezett furita (teljes munkaidés allassal nem rendelkezd) és az Ugynevezett NEET
(nem dolgozd és nem tanuld) tarsadalmi réteg. A furita tarsadalmi réteg tagjai kizardlag
alkalmi munkakat vallalnak, alland6 féallasi munkahelyiik nincs, tovabb nem tanulnak.
Minddssze a napi sziikségleteiket tudjak igy fedezni, de nem kapnak tarsadalombiztositast és
nyugdijbiztositast, és nem tudnak félretenni, gondolni a jévére. fgy azonban csaladot alapitani
és gyermekeket vallalni sem tudnak, tehat nem is gondolkodnak ilyen kérdéseken, nem
hazasodnak meg, és nem vallalnak gyerekeket. Nem véletlentl csokken a sziiletések szamba
ilyen mértékben Japanban. A NEET tarsadalmi réteg tagjai ennél egy sokkal sulyosabb eset,
nagyobb a probléma veliilk. Ok nem is tanulnak és nem is véllalnak semmilyen munkat, és
erre a hajlandésag sincs meg bennlik. Sokszor teljesen vagy részlegesen elzarkdznak a
kiilvilagtol. Nincs tarsadalmi feleldsségérzetiik, jovoképiik, terveik, csaladalapitasi

hajlandésaguk sem. A japan tarsadalom egy része a hibat az oktatdsban keresi (Hidasi,
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2007Db). Ezeket a problémakat felvonultatja sok alkotas az animék és a mangéak vilagaban. Sok
esetben a fOszerepld a furita vagy a NEET tarsadalmi réteg tagja.

A japan oktatasi rendszer miik6dési hibait mi sem példazhatna jobban mint az, hogy egyre
inkabb nd azoknak a gyerekeknek a szdma akik nem hajlandoak bejarni az iskolaba, ennek a
karos tarsadalmi jelenségnek mar megvan a sajat terminus technikusa is Japanban: toko kyohi
(az iskolaba jards megtagadasa) és futoké (meg nem jelenés az iskoldban). De az iskolai
kinzas is sajat szakszoval (ijime) rendelkezik Japanban. Az ijime is oka a fentebb emlitett
karos jelenségeknek, de példaul a tal magas iskolai elvarasok is. Sokszor megjelenik a
deviancia az iskolakban, példaul bandak alakulnak ki akik garazdalkodnak és verekednek
(Hidasi, 2007b). Az ijime jelenseg felbukkan a mangak és az animék torténeteiben is, sokszor
lathatunk fizikai és lelki bantalamzast alkalmazo iskolai bully-kat ezekben a torténetekben,
akik sok esetben kegyetlenil megkinozzak aldozatukat. A mangak és az animék ezeket a
maguk kendézetlen brutalitasaban mutatjak be felhivva ezzel a figyelmet erre a sulyos
problémara. Sokszor a mend fohds jol ellatja a bajat ezeknek a bullyknak, megmentve ezzel
az elesett aldozatot, ezzel a mangak és az animék azt (izenik, hogy masokat bantalmazni nem
mend, de segiteni az aldozatokon viszont az, ez pedig egy rendkivil pozitiv lizenet. A Jujutsu
Kaisen animeben is megjelenik példaul az ijime jelensege, ami jelenleg 2023-ban egy
népszerli anime show. A devians iskolai bandak megjelenésére az animékben pedig jo példa a

Tokyo Revengers, ahol a f6hos is egy ilyen verekedds banda tagja.

A tarsadalomkutatok az égetd problémdk hatterében azt vélik felfedezni, hogy a felgyorsult
modern japan tarsadalomban a csaladok egyre €s egyre kevesebb id6t tdltenek egyiitt, a kdzos
csaladi beszéletések, tarsasjatékok, étkezések szama egyre kisebb. Rendkiviil legyengilt az
utobbi évtizedekben Japanban a kommunikéacids szocializaci6 is a csalddokban, a gyerekek
keveset beszélnek a sziileikkel, a lelki problémaikkal magukra maradnak, a csaladtagok
elhidegulnek egymastdl, egyre inkabb a szdmitogépek és az okostelefonok segitségével
kommunikalnak a fiatalok. Az ¢éldbeszéd egyre ritkabb az interneten torténd tarsalgdshoz
képest, mely a modern digitalizalt Japanban egyre stlyosabb probléma. A csaladi kapcsolatok
tehat kevésbé szorosak, a fiatalok kommunikacidja az internetes csevegésre szoritkozik
(Hidasi, 2011). Szamos animében és mangaban is megfigyelhetd, hogy a sziilék allandéan
dolgoznak, szinte meg sem jelennek az animében, a fiatalok szinte semennyit sem
kommunikalnak a szileikkel. A Future Diary fiatal f6hdse példaul alig talalkozik és

kommunikal a szileivel.
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A nagycsaladok szama is egyre €s egyre csokken a japan tarsadalomban. Ahogy nétt az
anyagi jolét ugy a gyermeket nem vallalo és az egykéz6 hdzasparok szama is egyre csak
szaporodott, sok gyerek nem csak baratokkal, hanem testvérekkel sem rendelkezik, igy a
korosztalyaba nem tud megfelelden beilleszkedni, nem tudja sikeresen elsajatitani a rendkiviil
fontos szocialis skill-eket (Hidasi, 2007a). Ez az Ugynevezett egykézés mara trenddé valt a
japan tarsadalomban, egyre €s egyre tobb csalad csak egy gyereket vallal. Ezt foképpen
anyagi okokkal indokoljék: az iskol4ztatds, a kiilonbozd eldkészitd iskoldk és a tanfolyamok
jelentés anyagi forrasokat vonnak el a csaladi kasszabol (Hidasi, 2007a). igy nagyon sok
gyerek a virtualis valosagba menekiil a maganyos valdsag eldl, virtualis vilagokat teremt
maganak kiilonboz6 szamitogépes jatékokban. Ez pedig egy €getd probléma a japan fiatalsag
korében, egyre kevesebb a barataival a valo életben 0sszegyiil6 és jatszd gyerek, és egyre tobb
az otthon a szamitogép eldtt gubbaszto €s jatékokat jatszo. Ezt pedig ugyebar az egykeség is
okozza, az egyke gyerekek sosem tapasztalhatjdk meg a testvéri szeretetet, az egyuttelest
olyan fiatalokkal egy haztartasban (a testvéreivel) akikkel egyltt jatszhatnanak, télthetnék el
az idejét, igy nem fejlédnek megfeleléen a szocialis skill-jeik sem az egykéknek (Hidasi,
2007a). Tobb anime és manga féhése egyke, ilyenkor fontos szl ezekben az alkotasokban

annak a torténete, hogy a féhds miképpen szerez baratokat életutja soran.

A fogyasztoi tarsadalom negativ hatdsai is egyre inkabb megmutatkoznak a japan
tarsadalomban. A technologiai fejlettség kdvetkeztében mar nem kell elmenni bevasarolniuk,
¢lében talalkozniuk emberekkel, vagy felhivniuk a szileiket, elég ha a neten rendelnek
kiilonboz6é arucikkeket, szamitogépes jatékokban kotnek virtudlis baratsagokat, és csak
chatelnek a rokonaikkal. Mar telefonalni sem kell, elég egy chat iizenet, igy az ¢16sz6 egyre
inkabb veszit jelent6ségébdl (Hidasi, 2007a). Az NHK ni Youkoso! példaul egy ilyen

tarsadalomtol elzarkozott hikikomori életdramajat mutatja be a nézoknek.

4.4. A mangak

Az egyik legnépszerlibb trend a jelen korban az animék és a mangak térnyerése globalis
szinten (Gongalves, et al., 2021). A mangak megjelenését Osaku Tezuma nevéhez kotik, 6
alkotta meg az elsé fekete-fehét japan képregényeket. Ezeket a 30-as 40-es évek amerikai
képregény rajzstilusahoz hasonld jegyekkel rendelkezé rajzstilussal ruhdztdk fel. Még az

amerikai n6i szépségidealt is avették példaul: nagy kerek szemii vékony ndék. A mangak
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szinvilaga fekete-fehér és jobbrol balra, feliilrél lefelé kell 6ket olvasni. Témajuk nagyon

szerteagazo, mindenféle korosztaly szivesen forgatja 6ket (Matoné Szabd, 2009).

A japan mangak el6szor igazan Amerikaban vetették meg a labukat, és ott valtak népszertivé a
fogyasztok korében. Majd amerikai kdzvetitéssel a mangak Eurdpaban (igy hazankban is)
teret nyertek. A magyar fogyasztok korében is egyre és egyre népszerlibbek, ndvekszik az

igény feléjuk (Matoné Szabo, 2009).

A szertedgazo téma nagyon sok féle irdnyt vehet, sok néi rajong6 imadja a yaoi (melegfitis
manga) mangakat. Ennek oka, hogy a fiatal felndtt lanyok a melegparok dinamikéja 4ltal
kisérlethezhetnek a parkapcsolatok és a szexualitas gondolataval, anélkiil, hogy a noket illetd
kellemetlen kérdésekkel foglalkozniuk kéne (teherbe esés, passziv szerep) (Taylor, 2009). A
manga rajongok korében a lagyabb, femininebb arcvonasu férfiak a népszeriibbek rdadasul.
Ezek miatt sokan vadolhatnak Imbtg propagandaval a mangakat, azonban semmilyen
tendencia nem utal arra, hogy homoszexualitast okoznanak a mangak. Inkabb a

metroszexualis férfiak népszeriisddnek macso tarsaikkal ellentétben (Matoné Szabd, 2009).

A paraszocidlis interakciok hatalmas szerepet jatszanak a mangak fogyasztasaban. A fiktiv
karakterekkel és vilaggal kialakitott kapcsolatok tehat fontos motivatorok a mangak vasarlasa
és olvasdsa esetében. Ez az aspektus fontos része a manga kulturdnak, az elkdtelezett
rajnongok akar draga figurdkat, a kedvenc karakteriiket abrazold oleld parndkat, vagy egyéb
termékeket is hajlandéak megvasarolni a kitalalt karakterekkel valé mélyebb kapcsolat

kialakitasa érdekében (Goncalves, et al., 2021).

A mangak formatuma a konyv, megvasarolni specialis helyeken, illetve nagyobb
konyvesboltokban, konyvaruhdzakban is lehet mar 6ket. Magyarorszagon is talalhatunk mar
egyes mangakat nagyobb konyvaruhazakban. Amerikaban vagy Japanban természetesen a
kinalat joval kiterjedtebb, mivel ezekben az orszagokban régebb Ota nyert teret és terjedt el a
manga kultara. A manga kultara elsédleges terjedési platformja pedig az internet (Matoné
Szabd, 2009). Magyarorszagon is van egy-két specialis bolt, ahol kilénféle mangékat lehet
beszerezni, illetve a negyedévente megrendezett Mondocon rendezvényen is vasarolhatdak
mindenféle mangédk. Gyakran belefuthatunk ezeken a rendezvényeken mangakkal megpakolt

arusité bodékba.
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4.5. Az animék

Az animék japan animacios filmek.

Eurdbéban a 80-as években a TV csatornakon Uresjaratok keletkeztek tartalom hianyaban, igy
az aurdpai TV csatornak hatalmas mennyiségben kezdték vetiteni az olcsé japan animéket. A
nézok ezeket megkedvelték, és a 90-es években Eurdpéban nagy piac indult kialakuldsnak a

mangak iranyaba, melyekbdl legtobbszor az animék késziilnek (Natsume, 2004).

A portugal anime fanok szdmara az animékben a legfontosabb a szdérakozas, ezt kdveti az
eszképizmus, majd a paraszocialis interakciok. A szocio-informalis szerep és az id6 eltoltése a
fontossagi lista végén szerepelnek. A paraszocialis interakciok tébb anime nézéséhez, és tobb
convention részvételhez vezetnek. A kor nem fontos meghatarozdja annak, hogy az egyén
milyen tipust animét fogyaszt leginkdbb. A paraszocialis interakciok vezetnek a leftdbb
megnézett anime részhez heti szinten. Ez azt mutatja, hogy nem az eszképizmus vagy a
szOrakozés, hanem az anime karakterekkel és az anime vilaggal kialakitott kapcsolatok a 6
motivatorai a minél gyakoribb anime nézésnek. Ez az aspektus fontos része az anime/manga
fan kultaranak, szamtalan olyan figura, ,,body pillow”, és egyéb mas termék késziil, amiket jo
penzért el lehet adni az anime fanoknak akik mélyebb kapcsolatot kivannak kialakitani a
kitalalt karakterekkel (Gongalves, et al., 2021).

Kozép-europaban a japan popularis kultra a 90-es években indult hddité utjara.
Lengyelorszagban az els6 kifejezetten nagy nevii és ismert animét 1995-ben kezdte jatszani a

Polonia nevii TV csatorna, ez az anime a Sailor Moon volt (Jaworowicz-Zimny, 2016).

Ezt az animét Magyarorszagon is sokan ismerik. Az animék lehetnek egész estés filmek is.
Ezek kozil a leginkdbb ismertek Hayao Miyazaki és Takahata Isao miiveil. Miyazaki
miveinek miifaja a fantasy, azonban Takahata a valo élet problémait részesiti eldnyben, valos
szereplokkel. Takahata egyik szivszoritdé miive, melynek cime A szentjanosbogarak sirja a
haboruban jatszodik, és egy testvérpar tragikus sorsat mutatja be nekiink, akik mindéssze
négy és tizennégy évesek. Ez a mii kivaltképpen depressziv hangulattal renmdelkezik. Keretes
szerkezettel rendelkezik: a fivér haldoklasaval indul, majd a legvégén Ujra a nyitdképet
lathatjuk, és a fivér halalaval végzddik az anime. Az a II. vilaghabora végén jatszodik,
mégpedig Japanban. Ebbdl is 1athato, hogy az animék és a mangdk kozott komoly miivészeti

alkotasok is talalhatoak (Matoné Szabo, 2009).
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Hollywood miiveinek a zomét happyend zarja, a hos gydézedelmeskedik a gonosz felett. A
japan animékben azonban fontosabb szerepet kap sok esetben a drdmaisag, és a realitas. Az
animék sokszor nem pozitivan végzddnek, konnyen Ilehet, hogy a végén a gonosz
gy6zedelmeskedik, vagy meghal a fO0hos, estetleg a szerettei halnak meg, vagy akar a f6hos

valik végiil a fégonossza (Matoné Szabd, 2009).

4.6. AK-POP

A kora 2000-es évek Ota a globalis K-POP fandom (rajong6i tabor) rendkivili médon
szélesedik. Ezzel egyiitt a kiilonbozé orszagokban tartott K-POP koncertek szama, és
latogatottsaga is rapid modon ndé (Choi & Maliangkay, 2014). A hires K-POP idol Psy
megtekintések milliardjait érte el a Youtube felilleten a Gangnam Style nevii K-POP
slagerével, megtorve az akkori Youtube nézettségi rekordot. Ez az eset is jol reprezentélja azt

a csodat amit Korea alkotott a kulturalis termékek piacan (Sari, 2018).

A Hallyu jelenség, masnéven a ,,Koreai Hullam” azt a jelenséget irja le, hogy Korea kulturalis
termékei rapid modon terjednek el az egész vilagon. Ennek elsé hulldma a koreai dramak
terjedése volt, a masodik hullamba pedig a K-POP, a K-beauty, a korai divat, nyelv, és filmek
is tartoznak. Korea kulturalis termékeinek sikere énmagart beszél, és ez nem egy random
jelnség, hanem az orszag vezetése altal folyamatosan tervezett. A felsorolt produktumok a

,Brand Korea” részei, igy névelve az orszag pozitiv imazsat (Sari, 2018).

Lee Soo-man volt az els6 koreai, aki az els0 szérakoztatoipari cégeket hozta 1étre Koreaban,
amikben a popsztarok tébbéves képzések alatt lesznek piacképesek, és keriilnek ki a piacra.
Az évek alatt olyan vilaghiri K-POP idolok és idolbandak termelddtek igy ki mint: PSY,
BTS, 2NE1, Big Bang, Blackpink (Sari, 2018).

Ma a K-POP mar nem csak egy zenei miifaj, hanem egy trend, egy kultura ahol a fanok erés
kozOsségeket  kialakitva  osztjdk meg  élményeiket, es a K-POP iranti
szeretetliket. Magyarorszag is a Hallyu hatasa ald kerilt, egyre tobb a K-POP rajongo
hazankban is. A K-POP koncertek vilagszerte sikeres események, és hazankban is egyre
nagyobb rajuk a kereslet. A rajongdk lelkesek, sokan olyan ruhakat és taskakat vasarolnak,

melyeken kedvenc idolaik képe talalhato meg, ezzel kifejezve rajongasukat (Sari, 2018).
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2008-ban az M1-en a Dae Jang Geum avagy a Jewel in the Palace (2003) egy ismert és
népszerti miisor volt. Nagy sikere okan mégegyszer levetitésre keriilt 2008-ban, majd 2009-
ben, és 2010-ben is. Ez is mutatja, hogy a koreai TV draméak nemcsak Azsiaban, hanem
vilagszerte, igy Eurdpa orszdgaiban is népszeriiek. A Hallyu elsé hulldma (koreai TV dramak)

leginkabb a k6zépkora/idés néket célozta (Sari, 2018).

A maésodik hulldm a 2000es években indult el, leginkabb fiatal célkdzonséggel. A két hullam
kozt ¢éles vonal nem huzhatd, de megkiilonbdztethetd a kettd. A koreai idolok fan (rajongo)

bazisa naprol napra egyre csak nd, 1j trendek jelennek meg (Sari, 2018).

A fanok kozt terjed a koreai nyelv tanulasa, a koreai szépségapolasi termékek hasznélata, a

koreai divat kovetése, K-POP témaju termékek egyre gyakoribb megvasarolasa (Sari, 2018).

A K-POP igazi sikere Lee Soo-man megjelenése utan kezdddott el, aki megalkotta az els6
koreai szbrakoztatoiparé cégét, az SM Entertainment-et. Itt K-POP sztarokat neveltek ki évek
képzése és tanittatasa soran. A tréning fO aspektusai azon a kérddiven alapultak, amit Lee
Soo-man fiatal lanyokkal toltetett ki arr6l, hogy milyen szamukra az idealis idol, milyen
megjelenése, képességei, stilusa van. Az SM Entertainment sikerét jol demonstralja a cég elsd
filbanddja a H.O.T. (High Five of Teenagers) melyet a cég termelt ki, és 2001-es
felbomlasukig tobb, mint 10 milli6 CD-t adtak el. Ez mutatja Lee Soo-man tréning
modelljének hatékonysagat, melyet azdta mas koreai szérakoztatGipari cégek is kdvetnek,
példaul a YG Entertainment vagy a JYP Entertainment. A BTS nevii rendkiviil ismert koreai
filbanda tobbszor is megjelent a Billboard-on, illetve a TIME magazinban 2018
legbefolyasosabb emberei kozt is helyet kaptak, olyan nevek mellett, mint Beyonce, Trump,
Obama, vagy Zuckerberg. Melvin Brown (Lady Gaga producere) szerint a K-POP-nak
hatalmas jov6je van az amerikai és az eurdpai piacon, hiszen a pop-on belul valami tjat mutat

(Sari, 2018).

A kdzép-eurdpai K-POP fanok meg negligalva érzik magukat, ezekben az orszagokban igény
lenne tobb ilyen jellegli koncertre, és eseményre. Magyarorszag lassan zarkozik fel Eurdpa
nyugati orszagaihoz, a Hallyu terjed, a K-POP egyre népszer(ibb. Fontos 1épés volt 2012-ben
a Koreai Kulturalis Center megnyitasa. Itt tobb olyan kulturdlis esemény is megrendezésre
keriil, melyek a koreai kultrat mutatjak be, és népszertsitik. Legyen ez koreai f6zoleckék,
taekwondo edzések, koreai nyelvérak, Koreai Film Fesztival, vagy éppen K-POP tancoktatas.

A Koreai Hullam jelenséget nem lehet negligalni, ez egy globalis trend, globalis
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célkozonséggel. Ez Magyarorszagra is igaz, akar egy nagyobb volumenti K-POP koncert is

nyereséges lehetne hazankban (Sari, 2018).

4.7. AKkeleti popkulturan alapulé rendezvények kialakulasa

Az els6 keleti popkultaran alapuld nyugati rendezvények Amerikaban indultak, és terjedtek
el. Az amerikai terjedésben pedig a fansub segitett sokat. A fansub kifejezés azt a jelenséget
takarja amikor a fanok (rajongok) maguk forditjak le sajat anyanyelvikre az adott animet,
feliratozva az animét ezen a nyelven (subtitles), ezen feliratos verziok terjesztésével
eldsegitve azoknak az anime fanoknak az anime élményét, akik a sajat anyanyelviikon
szeretnék élvezni kedvenc animéiket. A fansubok készit6i a fansubberek. A fansubberek a
sajat fansub-os animéiket terjesztve maguk is alkotdi lettek a popkultdranak. A fansubokat
arusité anime klubok voltak az anime convention-ok eléfutarai. Az elsé anime convention-0k
iskolai anime klubokként indultak, majd késébb alakultak at nagyobb rendezvényekké.
Példanak okaért az 1994-ben megrendezett kollégiumi anime Kklubok taladlkozasa a

Haywardon volt az a rendezvény, melybdl késébb a Fanime convention kialakult (Scrivani,

2021).

4.8. A cosplay

Hossz( torténelme van az Unnepeken vald kosztim viselésnek (Halloween, Mardi
Gras/Carnival, Purim, Lunar New Year, Day of the dead, szinhaz, maskaras bal). Az els6
feljegyzett cosplay esemény a torténelem sordn 1876-ban volt, amikor Jules Verne egy
science fiction balt tartott 300 résztvevovel akik Verne konyvének karaktereit reprezentald
kosztimoket oltottek magukra. Az 1990-es években az anime és a manga egyre inkabb teret
nyert az USA-ban, és a cosplay atszelte az 6ceant, kialakitva az (j amerikai otaku fanokat. A
japan fanokkal ellentétben az amerikai otaku-k csak convention-ok alkalmaval viselnek
cosplay-cket, mivel az amerikai mainstream kulutaban egy feln6tt szamara nem elfogadhato,
ha cosplayben jelenik meg az utcan. Az 1984-es Worldcon nevii science fiction convention-0n
Los Angelesben a Star Trek fanok olyan kosztiimoket viseltek melyekben a kedvenc Star Trek

karakteriiket jelenitették meg. A japan magazin Gjsagir6 Noboyuki Takahashi ezt az otletet
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Japanba vitte 1984-ben, cosplay-nek nevezve ezt. Innen nevezik ezeket a kosztiimoket (és a
bennik valo jelenetek eljatszasat) cosplaynek (costume play). A japan és az amerikai fanok is
rengeteg id6t és energiat fektetnek cosplay-eik elkeészitésébe, a japan és az amerikai otaku
kdzosség szamara is fontos a cosplay. Japanban, Tokyo-ban van egy Akihabara nevii korzet.
Ez a japan pop kultdra és divat ismert kozpontja. Itt a mindennapi életben az utcan is

elfogadott és elterjedt dolog a cosplayek viselése (Barajas, 2018).

A con-ok egyik legnépszeriibb aktivitdsa a cosplay fotdzas és a cosplay verseny, hazankban
is. Magyarorszagon az elsé cosplay verseny 2005-ben volt. A cosplay versenyekre egyénileg
és csoportosan is lehet jelentkezni. A jelmezek Otletessége, kreativitdsa, szépsége,
autentikussaga is sokat szamit. Illetve ezekben a cosplayekben jeleneteket is adnak eld,

belehelyezkedve kedvenc karaktereik szerepébe (Matoné Szabd, 2009).

4.9. Akeleti hullam globalis szinten

A Keleti popkultira (mas foként ifjusagi kultarakkal ellentétben) keleti eredetii, Japan volt
kiindulasi pontja . A keleti popkultura jelent6s terjedési helyszine az internet (Matoné Szabo,
2009). A keleti populéris kultara fanjai gyakran nem csak fogyasztoi a populéris kultarénak,
hanem alakitoi is, alkotd tevékenységet folytatnak. Teszik ezt cosplay készitésével, és
viseléséve, AMV videdk készitésével, fanfiction-ok irasaval, fan artok rajzolasaval, vagy
éppen anime dub és sub készitésével (Taylor, 2009). A keleti popkultira egyre inkabb terjed,
igy egyre kevésbé tekinthet6 szubkulturanak.

4.10. A Kkeleti hullam Magyarorszagon

A japan manga-kultira el8szor Japan utan természetesen az Amerikai Egyesiilt Allamokban
vetette meg a 1abat és valt egyre népszeriibbé, kicsit késébb Eurdpaban is megjelent amerikai
kozvetitéssel és népszeriisége nb, igy Kozép-Eurdpaban és igy hazankban is. Magyarorszagon
a kaphat6é mangdk szdma természetesen nem olyan nagy mértékii és a valaszték nem mozog
akkora spektrumon, mint Japanban vagy az egyesiilt Allamokban, de a hazai rajongok is egyre

tobb mangat szeretnének olvasni. Hazankban példaul kifejezett népszertiségnek o6rvendd
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lanymanga a Nana, melynek szerzdje Yazawa Ai. A manga két hasonld koru (20 év koriili),

azonban igencsak kiilonb6z6 sorst lanyrol szol (Matoné Szabo, 2009).

Ve

mangak valdjaban komoly miivek, jelentéstartalmuk tobb rétegben helyezkedik el, a képi
vilagban, a szerepldk irott szavaiban, és a szereplok leirt gondolataiban is, igy komplex

értelmezoképességet igényelnek. (Matoné Szabo, 2009)

A 21. szazadban megszokhattuk azt, hogy az interneten terjednek el kiilonb6z6 kultarak, és
szubkultarak, igy volt ez az emo-val is, és igy van ez a keleti popkulturaval is. Az interneten
megannyi animét nézhetiink meg amit a televiziéban sosem tudnank, mangakat olvashatunk
melyeket nem taldlunk meg a kdnyvesboltok polcain, és k-pop slagereket hallgathatunk

melyek nem mennek a slager vagy a muzsika tv-n (Matoné Szabo, 2009).

De a fanok szamara honlapok széles skalaja is rendelkezésre all, amelyeken megvitathatjak
élményeiket, tapasztalataikat, kritikakat fogalmazhatnak meg, megismerkedhetnek egymassal.
Hazankban példaul a keleti popkultira rajong6i szamara tobb Facebook kdzdsség is
rendelkezésre all. Az interneten kivill természetesen egyes animéket jatszak a televiziok is, és
egyes koreai dramékat is megnézhetiink a tv-ben. Hazankban példaul az InuYasha nevii
animét is jatszotta a televizio, vagy példaul a Dragon Ball neviit is. DVD formatumban is

vasarolhatunk animéket egyes specialis boltokban (Matoné Szabd, 2009).

Az utobbi években egyre tobb mangat lehet hazankban is megvasarolni. Mangakat
értékesitenek negyedévente a Mondocon-on is. A Kkeleti popkultira rajong6i ezeken a
rendezveényeken megannyi bodé standjain valohgathatnak kiilobozé mangak széles skalajabol.
Az AniemStars és a Mondd magazin pedig a keleti popkultdrarol rendszeresen informalja a
hazai fogyasztokat (Matoné Szabd, 2009).

4.11. AKeleti popkultiran alapulé rendezvények
A keleti popkultura népszeriiségének folyamatos ndovekedése kovetkeztében sok orszagban

kertilnek megrendezére események a keleti popkultira fanok szamara. (Jaworowicz-Zimny,
2016).

Sok ilyen rendezvényre a legtdbb fan (rajongo) tavolra utazik otthonatol, igy szallast kell

maganak intéznie, amit nehéz lehet talalni, amint az esemeény datuma egyre kozelit.
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Elszallasolni fanok (rajongok) szazait, ezreit, vagy akéar tizezreit hatalmas bevételt tud
jelenteni a helyi hoteleknek, illetve az éttermeknek, baroknak is, egyes ilyen rendezvényeken
szazezres nagysagrendben jelennek meg a résztvevok. Jo példa a desztinacio anyagi haszna
szempontjabol példaul a mar 40 éve San Diegoban megrendezésre keriilé Comic-Con
International. Az, hogy specialis Comic-Con témaju italokkal, és cosplay-be Olt6zott
pincérekkel/pincérndkkel varjadk a helyi barok a fanokat azt mutatja, hogy a Comic-Con

nagyon fontos bevételi forras a helyi bizniszek szamara (Taylor, 2009).

A convention-6k sokszor az érett (18+) fanok szdmara is szolgalnak eseményekkel, példaul
hentai (anime pornd) vetitéssel, szexudlis fanfiction-ok felolvasasaval, randi jatékokkal, randi
partikkal (melyek segithetik a partnertalalast az érett szingli fanoknak) (Taylor, 2009).

Az animék japan eredetiiek, igy a convention-0kon megjelenik tébb olyan program amely
hagyomanyos és autentikus japan kulturan alapul, példaul origami, aikido (hagyoméanyos
harcmiivészet), tea ceremoniak, karaoke, kabuki (japan szinhaz), ParaPara (tanc miifaj), japan

baseball, go (tablajaték), illetve japan sake kostolasok. (Taylor, 2009).

Kozép-Europaban is hodit a keleti popkultura, és teret nyernek a keleti popkultira alapu
rendezvények. Aleksandra Jaworowicz-Zimny tanulmanya Lengyelorszagban vizsgalja a
convention-oket. A Japanicon 6 nevii eseményre fokuszal, mely Poznan varosaban keriilt
megrendezésre 2015 oktoberében. A résztvevok kozt kérddiv kutatja, hogy kik az esemény
résztvevoi, a Japan kultira milyen aspektusait tartjak a legérdekesebbnek, hogyan szereznek
tudast Japanrol, és hogyan kerlilnek megszervezésre ezek a convention-6k Lengyelorszagban.
A Japanicon 6 convention-on viszonylag kevés helyen lehetett ételt kapni. Fdleg japan
snackek voltak kaphatoak, pocky, sushi, taiyaki, tdpidkas buborékos tea, és brownie. Tébb
étel arusitadsaval az arusok nagyobb bevételre tehetnének szert. A Japanicon 6 convention-6n
18 szoba volt, melyek kiilonbozo attrakciokat tartogattak a fanok szamara. Példaul:
tradicionalis japan jatékok, konzol jatékok, videojatékok, karaoke, tanc, origami, kanji
irasgyakorlas, kvizek. Tobb prezentacio is volt, példaul: a japan tanuldk életérdl, japan
mitologiarol, 1970es animékrol, videojatékokrol. De volt hagyomany6rzo eldadas is. Volt
cosplay verseny, idol koncertek, és amv verseny is. A két nap kozt szlinet nem volt, a szombat
hajnalon atnydlva folytatodtak a programok masnap vasarnap egészen vasarnap délutanig

(Jaworowicz-Zimny, 2016).

A legtdbb résztvevo tinédzser, vagy huszonéves volt. A tanulmany kérddive szerint a legtobb

lengyel fant a japan kulturan belul az ételek, a technoldgia, a tradicionalis kultira, és a
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popkultara érdeklik. Megallapithatd, hogy a Japanicon 6 résztvevoi elsddlegesen a japan
popkultara fogyasztoi, az altalanos érdeklddésiik Japan irant csak méasodlagos. A kérddiv azt
mutatja, hogy a lengyel fandom nagyon is up-to-date a japan popkultdra terletén, leginkabb
az internetnek koszonhetden. A kérddiv kitoltéi kozil alig volt, aki jart mar Japanban, de a
legtobb kitdltd szeretné meglatogatni Japant. A kérddéiv szerint a lengyel japan popkultira
rajongok szamara a japan popkultira vonzova teszi Japant, és szamukra a japan popkultira
fontos a Japanrol alkotott képik kapcsadn, nem pedig a specialistak irasai (Jaworowicz-
Zimny, 2016).

A COVID19 kapcsan felmeriltek kérdések és vitak az online és a hibrid keleti popkultira
alapt rendezvények kapcsan. JO képet ad a kérdéskdrre Maria Alberto és Billy Tringali
tanulmanya. Maria Alberto és Billy Tringali tanulmanyukhoz egy kérdéivet alkalmaztak,
amely Kitoltésének a feltételei a legalabb 1 meglatogatott keleti popkultira alapu convention,
¢s a betoltott 18. életév voltak. A valaszadok 23 szazaléka (283 f6) évi 1 convention-t szokott
meglatogatni. 28 szazalékuk (331 ) évi 2 convention-t szokott meglatogatni. 34 szazalékuk
(414 f6) évi 3 vagy 4 convention-t szokott meglatogatni, 13 szazalékuk pedig 5 vagy tobb
convention-t meglatogat évente. A valaszadok 62 szazaléka (738 f6) gy nyilatkozott, hogy
nagyon varja, hogy a COVID19 utan Gjra convention-6kén vehessen részt. 34 szazalékuk
(413 f6) varja mar, hogy ujra convention-0kon vehessen részt, de aggodik is a COVID19
miatt. A valaszaddk csupan 2 szézaléka (26 f6) nyilatkozozz gy, hogy nem biztos abban,
hogy a COVID19 utén is elmenne convention-okre. A valaszadok 87,5 szazaléka (1042 f6) az
¢l6ben megrendezett convention-0kdn az esemenyek, az emberek, és a cosplayek nézegetését
nagyon ¢élvezi. 1020 f6 nagyon élvezi az él6ben megrendezett convention-0kon az alkotok
standjait nézegetni. 971 f6 pedig az arusok portékait bongeszi szivesen. Ezek voltak a
valaszadok altal kijelolt 3 kedvenc tevékenység. Ezeket csakis éloben megrendezett
convention-6kon lehet csinélni, online moédon nem. Kifejezetten kedvelt még a valaszadok
altal a paneleken valo részvétel, és a photo shooting-okon valé megjelenés is. Az online
convention-ok replikalni tudjak néhany aspektusat az élébenieknek, de nem tudjak teljesen
rekrealni az élobeni eseményt. A fanok altal leginkabb elonyben részesitett tevékenységeket
csakis az €lobeni részvétel tudja biztositani. Sziikség és igény van tehat ¢l6ben megrendezett

keleti popkultura alapu rendezvényekre (Alberto & Tringali, 2022).

Adam Ray és tarsai 2018-as tanulmanya a keleti popkultira alapu rendezvények pszicholdgiai
hatdsat vizsgalta a résztvevokre nézve. A tanulmany kérdbivet alkalmazott, a kérddivet anime

fanok toltotték ki. Az egyik résziik egy anime convention-6n valo részvétel kdzben, a masik
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részilk online. A convention-6n résztvevo Kkitolték jobb joléti szintrél, tobb emberi
interakciordl, és alacsonyabb maganyrol szamoltak be mint az online kitolt tarsaik. A
tanulmany eredményei azt mutatjak, hogy a face-to-face interakciok fontos szerepet jatszanak
a convention-0kon vald részvétel és a jolét kapcsolatdban (Ray, et al., 2018). A férfi és a n6i
anime fanok sokkal inkabb hasonlitanak pszichologiai sziikségleteik terén az anime k6zdsség

kapcsan, mint kiilénbdznek (Ray, et al., 2017).

4.12. Keleti popkulturan alapuld rendezvények hazankban
Hazankban a keleti popkultdra alapt rendezvények valtozatos programok és termékek

kinalataval allnak a fogyasztok el6tt. (Matoné Szabd, 2009).

A conok leginkabb kedvelt programjai a résztvevok kozt a cosplay és az AMV versenyek.
Cosplay versenyt hazankban el6szor 2005-ben rendeztek meg, ezek a cosplay versenyek
szinesek, izgalmasak, szinvonalasak, és jo élményt nyljtanak a nézOk szdmara is. A
résztvevok sajat maguk készitik el jelmezeiket, melyeket minél autentikusabbra, minél
részletesebbre, minél szebbre, minél izgalmasabbra igyekeznek elkésziteni, ezzel megmutatva
a benniik rejloé kreativitast és tehetséget. Egyéniben €s csoportosan is lehet indulni, hogy
minél tobb lehetdség legyen a résztvevoknek, néha jobb egy csoport tagjdnak lenni, €s tobb
karakter ilyenkor egy kozos jelenetet adhat eld. Dijazzdk magukat a jelmezeket is annak a
szempontjabol, hogy melyik mennyire autentikus, mennyire néz Ki jél, mennyire volt kreativ
az elkészitésellletve a cosplayerek (a cosplayben megjelend és jelenetet eldadd con
résztvevok) cosplayben torténd jelenet eldadasat is dijazzak, hogy mennyire jol helyezték be
magukat az adott karakter szerepébe, mennyire volt hiteles és izgalmas a jelenet amit
eljatszottak. A cosplay verseny résztvevoit a kozonség és a zsliri €s értékeli, a zsliri hasznos

tanacsokkal latja el a cosplayereket eladasuk utan (Matoné Szabo, 2009).

Az AMV verseny is rendkiviil népszerii, az AMV az nem mas mint az Anime Music Video
azaz a zenés anime video, ahol anime jeleneteket vagnak 6ssze, és egy zeneszamot hallhatunk
az Osszevagott jelenetekbdl allo video alatt. A zene lehet globalis szinten ismert sldger, mint
példaul egy Imagine Dragons szam, lehet ismert K-POP slager, lehet kevésbé ismert szam,
mint példaul egy-egy kevésbé ismert Chief Keef szdm, de lehet magyar zeneszam is, mint
példaul egy Tankcsapda zeneszdm. AMV-t 6sszevaghatnak egy darab adott anime jeleneteib6l
is, melynek célja az anime hangulatanak tukrozése lehet, melyhez a zene is hozzsegit, vagy

egy adott karakter tulajdonsdgainak a kihangsulyozasa. Ennél egy gyakrabban hasznalt
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megoldas az, hogy egy zene hangulatdhoz akarjak igazitani a bevagott anime jeleneteket, és
ilyenkor a zene hangulata a fontos, tehat tobb animébdl is vagnak be jeleneteket az AMV-be
(Matoné Szabo, 2009).

A conokon a japan kultira kiilonb6z0 részeivel is talalkozhatnak a résztvevok, hiszen fontos a
résztvevok edukalasa is. Példanak okaért a japan harcmiivészeti bemutatok rendszeresen
részét képezik a conoknak. De specidlis programokat is tartogatnak a conok a résztvevok
szamara. Efféle kilonlegességek példanak okaért lehetnek japan teazasi szokasok részletes
bemutatassal, altalanos tudas atadasa Japanrol, akar egy vagy két oras el6adas a sintoizmusrol,
kostolas specidlis japan ételekbdl, a japan kalligrafia oktatdsa, el6adas klasszikus japan
babakrol, és sok hasonlo érdekes és informativ program. A conok résztvevoi szeretik az
ujdonsagokat. 2008-ban 6sszel példaul obentoversennyel kedveskedtek a rendezdék résztvevok
szamara. Itt tehat a nagyon szépen Osszerakott kiilonleges ételes dobozokat értékelte a zsliri. A
japan konyha egyik jellegzetessége, hogy az izélmény mellett a latszatra is sokat adnak, a
talalasnak is izlésesnek kell lennie, az ételnek jol is kell kinéznie, kinalnia kell magat, vagy
éppen egy hangulatot kell atadnia. A verseny résztvevoi otthon elkészitették a finomabbnal
finomabb étkeket, és meseszép, kiilonleges modon talaltadk dket egy bento dobozba, melyet a
conon a zslri szamara prezentaltak. A zsiiri jol ismerte a japan konyhamiivészetet, értékelték a
versenyzok ételeinek izvilagat, kiilalakjat, igényességét, hangulatit, és hogy mennyire

kotédnek Japanhoz (Matoné Szabd, 2009).

A conokra hazankban, de altalanosan globalisan sem jellemz6 az agresszid, a verekedés, az
ittas allapot, a droghasznalat sem. Itt a résztvevék valoban a programokat és az eléadasokat
élvezik, és nem pedig lerészegedni, vagy balhézni jarnak ide. Ez jO hir a pedagogusok és
sziilok szamara is, hiszen a fiatal korsztaly részvételi ardnya a legmagasabb a conokon. A
rendezvények hangulatuk tekintetében kellemesek, vidamak, a résztvevok mentalisan és
fizikailag is biztonsagban vannak. A programok pedig valtozatosak es izgalmasak, illetve az

eléadasok informativak és érdekesek (Matoné Szabo, 2009).

5. Kutatasi modeszertan
A kutatdsom méddszertanaként a TDK munkamhoz interjikat (egy rendezvényszervezével, és

egy anime és manga témaju kozosség vezetdjével), illetve kérdbives adatgyiijtést (166 fovel)
alkalmazok a keleti popkultara alapu rendezvények fogyasztdi igenyeinek kutatdsa celjabol.

Ezek a kutatasi modszerek lehet6vé teszik a célpiac véleményeinek és elvarasainak mélyebb
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megértését, valamint lehetéséget nydjtanak a célcsoport nagyméretli mintajanak bevonasara
¢s igy nagy mennyiségli adat megszerzésére. Az interjuk €s a kérddivek kombinacidjanak a
segitségével atfogobb képet adhat TDK munkdm ezen rendezvények fogyasztoi
preferenciair6l  Magyarorszagon, és ezek az eredmények hozzdjarulhatnak a
rendezvényszervezOk munkajahoz. Természetesen a 166 fovel késziilt kérdéivem nem

reprezentativ.

6. Eredmények

6.1. Azinterjuk eredményei

Két emberrel készult interj0 a TDK dolgozathoz. Az anonimitas kérelme miatt az
interjualanyoknak a valddi teljes neve nem jelenik meg a TDK dolgozatban. Az elso
interjlalany Barnabas volt. Barnabas egy anime és manga témaji kozOsség vezetje.
Szervezett mar kisebb (néhany tiz f6s) anime és manga témaju talalkozokat. Barnabas mar
kortilbeliil 10 éves kora oOta néz animéket. A gyerekkori kedvence, mellyel elkezdddott
szamara az animék irdnti rajongasa az a Dragon Ball cim{i shounen anime volt, amely az

egyik legismertebb anime vilagszerte.

Barnabas jelenleg is napi rendszerességgel néz animéket, foleg az Ujonnan megjelend
szezondlis animéket, ugyanis az animék megjelenését négy szezonra szoktak bontani (tél,
tavasz, nyar 0sz). Jelenleg példaul a Jujutsu Kaisen és a Tokyo Revengers animék hetente
megjelend 0j részeit tekinti meg rendszeresen, de egyéb animéket is néz. Barnabas tobb
animés kozossegnek is a tagja. Példaul rengeteg keleti popkultira témaju discord szerver
tagja, koztiik van olyan is aminek a vezet6je épp sajat mangat ir. Jelen van olyan szerveren is
ahol megosztjak egymassal anime élményeiket napi rendszerességgel a tagok. Ezeknek a
discord szervereknek allando, régi, rendszeresen posztolé prominens tagja. Szamos keleti
popkultdran alapulé Facebook csoportnak is tagja, kilfoldinek és belféldinek is egyarant.
Ilyen példaul a hazai Mondocon Facebook csoportja kirtlbelil 22 000 taggal. Illetve 6 maga

is egy anime és manga témaju kdzosség vezetdje.
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Rendszeresen részt vesz az évente négyszer megrendezett Mondocon rendezvényen is,
valamint kilon a fanok (rajongok) altal megrendezett animés talalkozokon is meg szokott
jelenni. Eppen ezért jol ismeri a keleti popkulturat, és ennek a célpiacat is. Mar lassan hét éve
komolyabban is részese ennek a kultiranak, rendszeres animefogyasztdé, Mondocon latogato
és megannyi keleti popkultdran alapulé kdzosség tagja. Barnabas legtobb baratja (tébb mint
20 16) rendszeresen fogyaszt animéket, nagy résziik mangakat is olvas. Vannak baratai (foleg
nok) akik szeretik a k-pop zenei miifajt, és rendszeresen hallgatnak szamokat koreai fiti- és
lanybandaktél. Ezek kozil par tud tancolni is a k-pop zenéken alapul6 koreografiakra.
Altaldban a barati korével latogatja Barnabas a Mondocon rendezvényt, minimum oten
mindig meg szoktak jelenni. Az online csoportokban megtalalhatd ismerGsei pedig
természetesen mind rendszeres anime nézok, manga olvasok, Mondocon latogatok. Tobb szaz
emberrel keriilt ezekbdl a csoportokbol Barnabas akar csak egy-két szo erejéig szovaltasba.

Barnabas napi rendszerességgel néz animeéket, heti rendszerességgel olvas mangakat.

A K-pop zenei miifaj zenéit altalanossagban véve szereti, de kifejezetten gyakran nem hallgat
ilyen zenéket. A Mondocon-on amikor csak tud megjelenik, rendszerint szeles baréati korével.

Kifejezetten érdeklddik a keleti popkultura irant, mar 7 éve lankadhatatlanul.

Barnabas Ugy latja, hogy a magyar célpiac nem teljesen elégedett a hazdnkban megrendezett
keleti popkultdran alapulé rendezvényekkel. Ugyan rendeznek tobb ilyet Magyarorszagon,
mégis van mit javitani. Példdul Barnabas elmondta, hogy altaldban kevesebb a féréhely mint
amekorra az érdekl6dok szdma, azaz kisebb a kindlat mint a kereslet, emiatt megtorténhet az,
hogy hatalmas sorok alakulnak ki, és el6fordulhat, hogy a rajongok koziil tobben nem jutnak
be egy rendezvényre. Ezenkivll Barnabas azt is problematizalja, hogy sokkal kevesebb a
munkaerd az ételes standoknal, mint amire sziikség lenne ahhoz, hogy ne kelljen akar drakat
varni a meleg azsiai ételek elfogyasztasara. Marpedig ez egy probléma, mert sokan messzir6l
jonnek ezekre a rendezvényekre, illetve a legtébben az egész napjukat a rendezvényen toltik
és igy helyben kivannak ebédelni és vacsorazni. Specifikusan igaz a Mondocon-ra, hogy aki
messzirdl érkezik az nem talal szallast a két napra, csak hosteleket, vagy draga hoteleket,
mivel a Mondocon-hoz nem tartozik sajat allando hotel. Barnabas elmondta, hogy lat igenyt
hazai 6nallo k-pop tancversenyekre. A hazai k-pop tanccsapatoknak ezzel esélyt nyGjtva arra,
hogy példaul dobogds hely esetén konnyebben evezhessenek nemzetkdzi vizekre. Barnabas
lat igényt a célpiac részérdl tobb és nagyobb k-pop koncertre koreai k-pop bandaktol, mert azt

vette észre, hogy ezekre egyre inkabb n6 az igény a hazai célpiac tagjai kozt. Ezenkivil lat
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potencialis vasarlokozonséget tobb specialis animés (anime, manga, figurak, stb) tematikajd
bolt irdnyaba, hiszen a célpiac tagjai szivesen vasarolnak ilyen jellegii termékeket. Igy

szélesedhetne a hazai animés bolti kinalat, ami a fogyasztoknak és az eladdknak is jo lenne.

Barnabas ugy latja, hogy a Mondocon felépitésében a legjobb véltoztatas az lenne, ha a
befogadd kapacitést tudnak ndvelni esetleg azzal, hogy a Mondocon teriiletét novelik példaul,
hogy jobban elférjenek az emberek. llletve nyithatndnak meg tobb kaput egyszerre a
belépésnél a hosszi sorok elkerlilése végett. A Mondocon programkinalatban Barnabas azt
vette észre, hogy a legjobb valtozas az lenne, hogyha tébb és valtozatosabb féle arusitok
jelennének meg a Mondoconon. Ezenkivil érdekes lenne szerinte, ha lennének kilonb6zo
tematikaju szekcidk, példaul lehetne az épp trendi animéknek kilon egy részleg (boltok,
programok, eléadasok, stb), és ezen a részlegen példaul azok ortimoket lelnék, akik az eppen

szezonalis animéket fogyasztjak.

Tapasztalatai alapjan amire szerinte egyértelmiien a legtobbet koltenek a célpiac tagjai azok a
cosplayek. Ezekre akar tobb tiz- vagy tobb szazezezer forintot is elkdltenek. gy a
rendezvényeken cosplay kellékeket, kiegészitoket és egész cosplay szetteket a leginkdbb
profitdbilis &rulni. Barnabas elmondta, hogy amit még kifejezetten el@szeretettel vasarolnak
azok a kiilonbozd aprosagok, példanak okaért ékszerek, plakatok, diszek, figurdk. Nagyon
kelendéek még az ételek, Barnabas tapasztalta, hogy azsiai ételeket és italokat mindig

eldszeretettel vasarolnak a célpiac tagjai, akar még a magasabb arak ellenére is.

Barnabas Ugy latja, hogy van igény arra, hogy a Mondocon rendezvénynek legyen egy sajat,
allandd hotele. Tapasztalata szerint is volt mar arra példa, hogy a baratai kdzll paran csak
azért nem vettek részt a Mondocon rendezvényen, mert nem tudtak megfeleld szallast talalni,
pedig ha lett volna a Mondocon-nak erre kulon fenntartott szallasa akkor akar viszonylag
nagyobb szobaarak mellett is eljottek volna tobbedmagukkal részt venni a rendezvényen. A
Mondocon ugyanis ,,Conszallas” néven szokott hirdetni kiilonb6z6 hosteleket, de sajat allando
hotellel nem rendelkezik. R&adasul Barnabas szerint ha ezeknek a hoteleknek kulon esti
programjaik is lennének akkor akar lennének olyanok is akik az agglomeraciobdl erkezve is
szivesen eltdltenének ott vendégéjszakat. Barnabas ugy latja, hogy biztosan lehetne
nyereséges egy ilyen hotel, mégpedig azért mert amellett, hogy akar viszonylag magasabb
szobaarat is kifizetnének szerinte a célpiac tagjai, emellett ott lehetne tematikus reggeli és

vacsora is, ami szintén generalna bevételt. Esti programok is szerepet jatszhatnanak a hotel
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sikerében, példaul esti filmvetités, vagy tematikus ismerkedés a lobby barban. Illetve ha a
személyzet bedltozne anime karaktereknek az kifejezetten imponalna a célpiac tagjainak.
Barnabas szerint hirdetni is egyszerli lenne ezt a hotelt, példaul a Mondocon hivatalos
Instagram és Facebook oldalan. De akar a TikTok és a YouTube felilleteken is egyszertien
lehetne ezt hirdetni meglatasa szerint. Emellett influencerkampanyt is lehetne inditani, példaul

animes youtuberekkel (példaul Doczi Attila), cosplayerekkel, szinkronszinészekkel.

Barnabas elmondta, hogy egyre inkabb elfogadott ez az érdeklédési kor, a fiatalok korében
mar akar mainstream-nek is nevezthetd. A célkozonség egyre gyarapodik, egyre inkabb nd a
célpiac mérete. Igy a potencial a rendezvényszervez6k szamara hatalmas a keleti popkultira

alapu rendezvények kapcsan.

A masodik interjlialany Zoltan volt, Wargame szervezd. Zoltan a nerd kultura tagja volt egesz
¢letében, részben a gyerekkori érdeklddései, részben pedig a sziilei miatt akik szintén
erOteljesen rendelkeznek ilyen iranyultsaga érdeklédéssel. Az animés kultdraban egy ideig
nem volt benne azért, mert a sziileinek eleinte elég negativ véleménye volt az animékrol.
Azonban Zoltant szépen lassan az érdeklédési korei miatt beszippantotta az animés kultura is
és egyre nagyobb teret kapott az életében a keleti popkultira. Zoltdn otthon is elmesélte

szuleinek, hogy ez a kultira sem 6rdogtdl valo és igy mar a sziilei is elfogadtak ezt.

Zoltan amugy pont a Wargame kapcsan kertlt bele az animés kulturaba ugyanis a Wargame
célpiacanak nagy a kdzOs metszete az animés kultira célpiacaval. A Wargame-es baratai
ajanlottak neki animéket, melyek koziil t6bb megtetszett Zoltannak is. igy ismerkedett meg
egyre jobban az animék vilagaval. A Mondocon-rél is a Wargame-esekt6l szerzett tudomast,

ahova ellatogatott és egybdl megtetszett neki.

A Wargame-es tabort Zoltan amigy 14 éves kora Ota erdsiti. Sokszor versenyszeriien jatszik,
volt mar vilagbajnoksagon is, jelenleg pedig hazai Wargame jatékok szervezdje. A Wargame
célpiacanak kifejezetten nagy kozds metszete van a keleti popkultdra célpiacaval, Zoltan
Wargame szervezoként jol ismeri ezeket a keleti popkultdra célpiacat alkotd embereket. A
Wargame az egy terepasztalos stratégiai jaték, olyan mint a sakk, csak komplikaltabb. A sakk
¢és a Wargame kozott az az alapvetd kiilonbség, hogy mig a sakk az egy nagyon letisztult,
szimplisztikus kombinatorikai-matematikai jaték végesen sok 1épési lehetdséggel, addig a

Wargame-ben olyan sok lehetdség 1étezik, hogy ezzel a valddi csatatér jellegét mutatja be €s
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nem lehet matematikailag kiszamitani hanem alapvetéen ez inkabb egy valosziniiségi jaték,
inkdbb szl arrol, hogy az ember taktikailag tudjon gondolkodni és megjelenik benne a

szerencse is, mert dobokockat is hasznalnak benne.

A Wargame és a keleti popkultira is szorosan kapcsolddik a nerd kulturdhoz, igy a kettd
célpiaca nagy kdz0s metszettel rendelkezik. Eredetileg a Wargame jatekok célpiaca inkabb az
introvertalt férfiakbol allt, mig a mai vilagban ez mar diverzebb ¢és egyre szélesebb kort.
Mivel a Wargame célpiaca nagy metszetet alkot a keleti popkultdra célpiacaval, igy sok
anime néz6, manga olvaso, k-pop hallgaté, Mondocon-t rendszeresen latogato, vagy régebben
latogatdé Wargame-es van. Zoltan megannyi ilyen embert ismer, elmondta, hogy Ugy latja,
hogy az atfedés egyre nagyobb a Wargame és a Mondocon célpiaca kdzt. Zoltan szerint a

célpiac legnagyobb része 50 év alatti.

Zoltdn a mai napig tartja a kapcsolatot azzal az ismertségi korével akikkel régebben
rendszeresen részt vettek a negyedévente megrendezett Mondocon rendezvényeken. Zoltan
néz animéket, olvas mangakat. Képes akar honapokig anime utan animet fogyasztani hatalmas
mennyiseégben. A Mondocon rendezvényen régebben rendszeresen reszt vett, de par éve mar
nem vesz rajta részt. JOI ismeri a keleti popkultirat, az animék és a mangak rendszeres

fogyasztoja 14 éves kora 6ta. J6I ismeri a klasszikusokat, de otthon van azt (j alkotasokban is.

Zoltdn meglatasa szerint a Mondocon valaszut el6tt allhat. Zoltan szerint mar nagy méretet
6ltott, ahol nem csak az animék, a mangak és a k-pop rajongdi, hanem a comic rajongok és a
gamerek is megjelennek, viszont ahhoz még nem elég nagy szerinte, hogy két-harom felé
szakadjon. Zoltdn elmondasa szerint mas orszagokban abban a tekintetben masok ezek a
rendezvények, hogy ott killén vannak a keleti popkulttra alapu, a comic alapu és a gamer
rendezvények, mig a Mondocon-on megjelennek mindezek egyszerre. Zoltan erre a jelenségre
a Frankeinstein szornye Kkifejezest hasznélta. Zoltdn elmondta, hogy maéshol sokkal
specifikusabbak ezek a rendezvények, néhol mar annyira specifikusak, hogy egy-egy

hatalmas rajongotaborral rendelkez6 anime vagy manga alkotasnak sajat rendeznénye van.

Zoltan kifejezetten problematizalja, hogy stagnal a Mondocon programkinalata. Zoltan szerint
aki mar a tobbedik alkalommal jelenik meg a Mondocon-on az realizalja, hogy ugyanazok a
programok, rdadasul tulzottan nagy a hangsuly a régi animéken és mangakon, az Ujak pedig

szinte alig kapnak teret. Zoltan problémasnak latja, hogy nem jelenik meg az a szezonalitas a
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Mondocon-on ami definidlja az animés kultarat, hiszen az animék négy szezonban jelennek
meg minden évben, és az animés kdzgsség prominens alakjai negyedévente foglalkoznak az
uj anime kinalattal és ezéltal ez érdekli a célpiacot is. Zoltan szerint a Mondocon célpiacanak
eltdvolodott tagjait talan vissza lehetne csabitani nemzetkdzileg nagynevii sztarok elhivasaval.
Zoltan szerint 6 is és a Mondocon-0s célpiac mas eltavolodottabb tagjai is Ujra latogatnak
legalabb néha a Mondocon rendezvényt, ha megjelenne a fentebb emlitett szezonalitds a
rendezvényeken. JOI meg is lehetne ezt oldani, hiszen a Mondocon-t évi négyszer rendezik

meg minden évszakban és az anime szezonok is a négy évszakot jelentik.

Zoltan szerint az is sok embert csalogatna el a Mondocon-ra, hogyha lennének kifejezetten
ismerkedds programok. Jelenleg ilyenek ugyanis nem taldlhatbak meg a Mondocon
programkinalatdban. Pedig a keleti popkultira célpiacAnak sok tagja nem rendelkezik
baratokkal és/vagy parral. Az ismerkedd programok tehat segitenék ezeket az embereket. Igy
megismerkedhetnének konnyen mas emberekkel a célpiac tagjai kozil és legkozelebb is
szivesen latogatnak meg a Mondocon rendezvényt, mar nem egyedil és maganyosan, hanem
a megismert emberek tarsasdgaban. Zoltdn szerint kifejezetten fontos lenne a Mondocon
szamara ezeknek az ismerkedds programoknak a bevezetése a programkindlatukba azért, hogy
minél inkabb megérizzék a latogatoikat. Zoltan szerint a keleti popkultara fanjai (rajongoi)
azsiai ételekre, italokra, gylijthetd targyakra, illetve cosplay kellékekre és cosplay szettekre
hajlandoak a legtobb pénzt kolteni. Zoltan szerint, akarcsak Barnabas szerint is, hatalmas

potencial rejlik hazdnkban is a keleti popkultura alapd rendezvényekben.

6.2. Akérd6iveredményei

A kérdéivre 166 valasz érkezett. Egy koriilbeliill 22 000 tagot szdmlalé6 Mondocon témaju
Facebook csoportban, egy korulbelul szintén 22 000 taggal rendelkezé anime témaja
Facebook csoportban, 7 azsiai kultira témaju Facebook csoportban, 3 k-pop témaju Facebook
csoportban, és 3 keleti popkultaran alapulé Discord csoportban keriilt megosztasra. Illetve
hoélabda modszerrel megosztasra keriilt ismerdsi korben is. A kérd6iv nyelve magyar volt, a
fentebb felsorolt csoportok is magyar csoportok, a kérdéivet magyarok toltotték ki. Volt
kérdés a kitoltok nemére vonatkozoan. A kitoltok 53 szazaléka no volt, 42,8 szazaléka férfi,

4,2 sz4zaléka pedig egyéb nemii.
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Mi az On neme?
166 valasz

@ Ferfi.
® N6
O Egyéb.

1. dbra, Mi az On neme?, forrds: sajdt szerkesztés

Volt kérdés arrdl, hogy a kitolték melyik orszagban élnek. A kitoltok 93,4 szizaléka
Magyarorszagon él, 6,6 szazaléka pedig kilfoldon.

Magyarorszagon él?
166 valasz

@ Igen.
@® Nem.

.

2. Gbra, Magyarorszdgon él?, forrds: sajdat szerkesztés

Volt kérdés a kitoltok életkorarol. A kitoltok 69,9 szazaléka 18 és 29 év kozti, azaz fiatal
felnott. A kitoltok 16,3 szazaléka 30 és 59 év kozti, azaz kozépkoru. A kitoltok 13,9 szazaléka

pedig 14 és 17 év kozti, azaz tinédzser.
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Hany éves?
166 valasz

® 0-13

® 1417

© 18-29

® 30-59

@ 60 vagy felette

3. dbra, Hdny éves?, fords: sajdat szerkesztés

Megjelent kérdés a kitoltok végzettségére vonatkozoan is. A kitdltok 37,3 szazaléka
egyetemet végzett, 41 szézalékuk kozépiskolai végzettséggel rendelkezik, 13,3 szézalékuk
altalanos iskolat végzett, 3,6 szazalékuk rendelkezik doktori/PhD fokozattal, a maradek

kitolték pedig egyéb valaszokat adtak meg.

Mi az On végzettsége?
166 vélasz

@ Altalanos iskola sem.

@ Altalanos iskola.

) Koézépiskola.

@® Egyetem.

@ Doktori/PHD.

@ MVég egyetemi hallgatd vagyok

@ Szakkdzépben végeztem és nincs ére...
® Még tanulok

12V

4. Gbra, Mi az On végzettsége?, forrds: sajdt szerkesztés

Megjelent kérdés arrol is, hogy a kitoltok milyen tipusu telepiilésen élnek. A kitoltok 48,2
szazaléka a fovarosban ¢€l, 18,1 szazalékuk kisvarosban €1, 17,5 szazalékuk mas Budapesten
Kivili nagyvarosban él, 16,3 szazalekuk pedig egyéb tipusu telepilesen él. Lathato tehat, hogy
a kitoltok kozel fele Budapesten €1, a tobbi telepiiléstipus kozt pedig koriilbeliil egyenléen

oszlanak el a kitoltések.
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Milyen telepiilésen éI?
166 valasz

@ A Févarosban.

@ Mas nagyvarosban.
@ Kisvarosban.

@ Egyéb teleplilésen.

5. dbra, Milyen telepliilésen él?, forrds: sajdt szerkesztés

Volt kérdés arra vonatkozéan is, hogy a kitoltok hany Kkeleti popkultaran alapuld
rendezvényen vettek részt eddigi életiik soran. A kitolték 31,3 szdzaléka mar 5 vagy tobb
ilyen rendezvényen részt vett élete sordn, 6,6 szazalékuk vett részt 4 ilyen rendezvényen élete
soran, 14,5 szazalékuk vett részt 3 ilyen rendezvényen élete soran, 13,3 szazalékuk vett részt
2 ilyen rendezvényen élete soran, 11,4 szazalékuk pedig eddig egy ilyen rendezvényen vett
részt éelte soran. A kitoltdk 22,9 szdzaléka még nem vett részt ilyen rendezvényen eddigi

¢élete soran.

Hany keleti popkultirén alapulod rendezvényen (pl. Mondocon, K-POP koncert, cosplay verseny, stb.)
vett részt eddigi élete sordn?

166 valasz

®0
o1
©2
[ X
[

V!v @® 5 vagy tobb

6. dbra, Hdny keleti popkultirdn alapulé rendezvényen (pl. Mondocon, K-POP koncert, cosplay verseny, stb.) vett részt
eddigi élete sordn?, forrds: sajat szerkesztés

Szerepelt kérdés arra vonatkozoan is, hogy a kitoltdk kiknek a tarsasdgaban szoktak részt
venni a keleti popkultara alapti rendezvényeken. Természetesen mivel a kitoltok 22,9
szazaléka még nem jart ilyen rendezvényen ahogy azt az el6z6 kérdésben lathatjuk, igy Ok itt

is azt valaszoltdk, hogy 6k még nem jartak ilyen rendezvényen. A kitdoltok 50 szazaléka
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baratai tarsasagaban szokott részt venni ezeken a rendezvényeken, 4,8 szdzalékuk a
csaladjukkal szokott részt venni ezen rendezvényeken, 3,6 szazalékuk a parjaval szokott részt
venni ezen rendezvényeken, 1,2 szdzalékuk cosplayer csapattal szokott részt venni ezen
rendezvényeken, 14,5 szazalékuk vegyes tarsasdgban vesz részt ezen rendezvényeken, a
kitoltk maradéka pedig egyéb valaszokat adott meg. Lathatd tehat, hogy a kitoltok fele a

barataival vesz részt ezeken a rendezvényeken, ez a valasz erésen dominalt a tobbi kozt.

Kiknek a tarsasdgaban vesz részt ezeken a rendezvényeken?

166 vélasz

@ Még nem voltam ilyen rendezvényen.
@ Csaladdal.
Baratokkal.
@® Pirommal.
@ Cosplayer csapattal.
® Vegyes.
@ Egyedil vagy ismeréssel
® egy csaladtaggal: hugommal, néha az...

12V

7. dbra, Kiknek a tdrsasagdban vesz részt ezeken a rendezvényeken?, forrds: sajdt szerkesztés

Megjelent kérdés arrol is, hogy a kitoltok altalaban hanyadmagukkal vesznek részt ezeken a
rendezvényeken. Természetesen mivel a kitoltok 22,9 szazaléka mint lathattuk elébb még nem
vett részt keleti popkultiran alapulé rendezvényen, igy ezek a kitoltok itt is azt valaszoltak,
hogy nem vettek még részt ilyen rendezvényen. A kitdltok 56 szazaléka altalaban 2-4 fovel
szokott megjelenni ezeken a rendezvényeken dnmagan kiviil, a kitoltdk 7,8 szdzaléka parban
szokott altalaban részt venni ezen rendezvényeken, a kitolték 7,2 szazaléka altaldban 5-9
fovel szokott onmagan kiviil részt venni ezen rendezvényeken, a kitoltok 3 szazaléka egyediil
jar altalaban ezekre a rendezvényekre, a kitolték maradék 3 szazaléka pedig onmagan kiviil

minimum 10 fével szokott altalaban megjelenni ezeken a rendezvényeken.
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Altalaban hanyadmagaval vesz részt ezeken a rendezvényeken?
166 valasz

@ Még nem voltam ilyen rendezvényen.
@ Egyediil szoktam.

@ Parban szoktam.

@ 2-4 f6vel magamon kiviil.

@ 5-9 fével magamon kivill.

@ 10 vagy annal is tobb fével magamon
kival.

8. dbra, Altaldban hdn yadmagdval vesz részt ezeken a rendezvényeken?, forrds: sajdt szerkesztés

Szerepelt kérdés arra vonatkozoan is, hogy a kit6ltok hol hallottak elészor keleti popkultaran

alapulé rendezvényekrdl. A kitoltok mindossze 1,8 szazaléka, azaz 3 f6 volt az, akik a

mr

kérddivben hallottak eldszor keleti popkulturan alapuld rendezvénykrdl. A kitoltok 55,4
szazaléka az ismerdseitdl hallott eldszor ezekrdl a rendezvényekrdl, 32,5 szizalékuk az
interneten hallott el6szor ezen rendezvényekr6l, 8,4 szazalékuk televizidban, Gjsagban, vagy

radioban, a maradék 3 valaszolo pedig egyéb helyeken.

Hol hallott elészor ilyen jellegii rendezvényekrdl?
166 valasz

@ WMost hallok ezekrél elészor.

@ Ismerdsoktsl, példaul csalad, baratok,
haverok, parom.

@ Az interneten.

@ Televizidban, Ujsagban, radiéban.

[ ) En személy szerint az internet és a
baratok altal ismertem meg.

@ még osztalytarsaimnal is lattam az
Ujsagot és onnan is

@ Mondo magazinbél vagy 20 éve

9. Gbra, Hol hallott elészér ilyen jellegli rendezvényekrdl?, forrds: sajat szerkesztés

Volt kérdés arrol is, hogy a kitdltdk szoktak e cosplayezni. A kitdltdk 64,5 szdzaléka nem
szokott cosplayezni, 22,3 szazalékuk mar szokott cosplayezni, de ritkan, 13,3 szazalékuk

pedig gyakran cosplayezik.
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Szokott cosplayezni?
166 valasz

@ Nem szoktam.
@ Ritkan szoktam.
@ Gyakran szoktam.

10. gbra, Szokott cosplayezni?, forrds: sajat szerkesztés

Arra vonatkozodan is szerepelt kérdés, hogy a kitoltok milyen gyakorisaggal néznek animéket.
A kitoltok 12,7 szazaléka, azaz koriilbeliil a kitoltok egytizede az, aki nem néz animéket. A
kitolték 37,3 szdzaléka évi néhany animét néz meg, 16,9 szazalékuk havi rendszerességgel
néz animéket, 12,7 szazalékuk heti rendszerességgel néz animéket, 20,5 szazalékuk pedig

napi rendszerességgel néz animéket.

Milyen gyakran néz animéket?
166 valasz

@ Nem nézek animéket.

@ Néhanyat nézek meg egy évben.
@ Havi rendszerességgel.

@ Heti rendszerességgel.

@ Napi rendszerességgel.

11. bra, Milyen gyakran néz animéket?, forrds: sajdt szerkesztés

Arrdl is megjelent kérdés, hogy a kitoltdk olvasnak e mangédkat. A kit6lték 37,3 szazaléka
nem olvas mangékat, 39,8 szazalékuk ritkan olvas mangakat, 22,9 szazalékuk pedig gyakran

olvas mangakat. Lathato tehat, hogy a kit6ltok kozel kétharmada olvas mangékat.
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Olvas mangakat?
166 vélasz

@ Nem olvasok.
@ Igen, de ritkan.
@ Igen, gyakran.

12. ébra, Olvas mangdkat?, forrds: sajat szerkesztés

Szerepelt kérdés arrol is, hogy a kitdltok mennyire szeretik a k-pop zenei mifajt. A kitoltok
mindOssze 9 szdzaléka, azaz kevesebb mint egytizede volt az, akiknek egyéaltalan nem tetszik
a k-pop zenei miifaj. A kitoltok 36,1 szazaléka, azaz tobb mint egyharmada volt az, akik
nagyon szeretik a k-pop zenei miifajt. Tobb mint négyszer annyi kit61t6 volt tehat akik nagyon

szeretik a k-pop zenei miifajt, mint akiknek egyaltaldn nem tetszik a k-pop zenei miifa;.

Mennyire szereti a K-POP zenei mifajt?
166 valasz

@ Nagyon szeretem.

@ Elég jonak tartom.

© Atlagosnak tartom.

@ Nem annyira szeretem.
@ Nagyon nem tetszik.

13. dbra, Mennyire szereti a K-POP zenei m(ifajt?, forrds: sajdt szerkesztés
Volt kérdés arra vonatkozoan is, hogy a kitdltdk milyen keleti popkultaran alapul6
kozosségek tagjai. Az lathato, hogy akik tagjai ilyen kozdsségeknek azok foképpen Facebook

csoportok tagjai.
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Milyen keleti popkulturan alapulé kézosségek tagja?
166 valasz

@ Semmilyennek.

@ Facebook csoportok.

@ Egyéb kdzosseégi oldalon megtalalhat...
@ Egyéb weboldalak.

@ Elsbeni csoportok, példaul cosplayer t...
® Vegyes.

@ Discord szerver

@ Facebook csoport, baréati/fanzine Disc...

12V

14. ébra, Milyen keleti popkultirdn alapuld k6z6sségek tagja?, forrds: sajat szerkesztés

Arra vonatkozéan is szerepelt kérdés, hogy a kitolték vettek-e mar részt kulféldon
megrendezett keleti popkultura alapul6 rendezvényen, vagy sem. A kitoltok 13,3 szizaléka
volt az akik vettek mar részt kulféldon megrendezett keleti popkultiran alapul6

rendezvényeken.

Vett mar részt kiilféldon megrendezett keleti popkulturan alapuld rendezvényeken? (pl. Con, K-POP

koncert, Cosplay verseny)
166 valasz

® Igen
@ Nem.

15. dbra, Vett mdr részt kiilféldén megrendezett keleti popkultirdn alapuld rendezvényeken? (pl. Con, K-POP koncert,
Cosplay verseny), forrds: sajat szerkesztés

Az ezt kovetd kérdés arrdl szolt, hogy a kitoltdk koziil aki vett mar részt kiilfoldon
megrendezett keleti popkultdran alapuld rendezvényen, az melyike(ke)n vett részt. A
kovetkezd féle valaszok érkeztek: JapanExpo, JapanCon, AmeCon, AmeChibi, AniNite,
LAGC, Pyrkon, Namicon, Sakuracon, Wondercon, BTS koncert, Made In Korea Festival, The
Dream Show 2, WayV Fanmeeting Tour, Monsta X koncert, Dreamcatcher koncert,
MAMAMO, G Dragon koncert, Big Bang koncert, bécsi japan iskola natsumatsuri,
HyperJapan, AnimeCon. Lathato tehat, hogy sok kiilonb6z6 kilfoldi keleti popkultiran
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alapuld rendezvényen is vesznek részt a hazai célpiac tagjai. Volt kérdés arra vonatkozdan is,
hogy a Mondocon-on kivil vettek-e mar részt a kit61ték mas hazai keleti popkultaran alapulo
rendezvényeken. A kitoltok 26,5 szazaléka volt az akik vettek mar részt a Mondocon-on Kivil

mas hazai popkultdran alapul6 rendezvényen.

A Mondocon-on kivil vett mar részt mas itthon megrendezett keleti popkulturan alapuld

rendezvényeken? (pl. Con, K-POP koncert, Cosplay verseny)
166 vélasz

® Igen.
® Nem.

16. ébra, a Mondocon-on kiviil vett mdr részt mds itthon megrendezett keleti popkultirdn alapuld rendezvényeken? (pl,
Con, K-POP koncert, Cosplay verseny), forrds: sajat szerkesztés

Az ezt kovetd kérdés arrol szolt, hogy a kitolték kozt aki vett mar részt a Mondocon-on Kivil
mas hazai keleti popkultdran alapulé rendezvényen az melyike(ke)n vett részt. A kdvetkezo
féle valaszok érkeztek: Omona, AnimeCon, FantasyExpo, HoldfényCon, AniwaCon,
SzolnoCon, PiknikCon, MiniCon, Oszake, VAV koncert, japan nap, MCND koncert, Japan
Alpitvany programjai, Teen Top koncert, k-pop random dance. Kard koncert, k-pop party,
Margit-sziget MiniCon, animés piknik, ComicCon, kisebb animés talalkozok, Wargame,
anime film vetités, miivelddési hazak japan napjai, japan kiallitds, GeekCon, Playlt, koreai
kulturalis napok. Léathato tehat, hogy sok kiilonb6z6 hazai keleti popkulran alapuld

rendezvényen vesznek részt a célpiac tagjai a Mondocon-on kivdl is.
Megjelent kérdés arra vonatkozdan is, hogy a kitdltok melyik programokat szeretik a

legjobban a keleti popkultira alapd rendezvényeken. A tizenhetedik abrarol leolvashatd, hogy

voltak kifejezetten kedvelt, é&s nem annyira kedvelt programok.
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Melyik programokat szereti a legjobban a keleti popkulttra alapu rendezvényeken? (Valassza ki

Oket, tobbet is ki lehet.)

166 valasz

Cosplay verseny. 73 (44%)
AMV verseny. 53 (31,9%)
Anime vetités. 47 (28,3%)
Karaoke. 32 (19,3%)
Kviz jaték. 49 (29,5%)
Eléadasok (keleti kultararo. .. 93 (56%)
Tarsasozas. 60 (36,1%)
Tancverseny. 44 (26,5%)

Fandub verseny.
Arusok portékainak nézeg. ..
Kulénbozd termékek vasa...
Azsiai ételek és italok fogy...

26 (15,7%
AL 100 (60,2%)
97 (58,4%)
109 (65,7%)

Rajzverseny. 35 (21,1%)
Harcmiivészeti bemutato. 44 (26,5%)
Gaming. 56 (33,7%)

LoL verseny.

Kaldnbdzd jatekok kiproba. ..
Kézmives programok.
K-POP koncert.

Fotdzkodas cosplayerekkel.

50 (30,1%)
56 (33,7%)
42 (25,3%)
52 (31,3%)
70 (42,2%)

Ismerkedés. 71 (42,8%)

3 (1,8%)

nem tudomii—2 (1,2%)

-2 (1,2%)
hagyomanyos japan jatek... 1 (0,6%)
Cosplaykedés. |1 (0,6%)

Szivesen ismerkednék de... |1 (0,6%)
nem voltam mégj—1 (0,6%)

nem megyek sohall—1 (0,6%)

Kpop random dance, Dan...}—1 (0,6%)
Cosplay performance , szi... 1 (0,6%)
Nem voltam meg ilyen ese... 1 (0,6%)
Nem voltam még—1 (0,6%)

1(0,6%)

nem ismerem ezeketare...}—1(0,6%)
nincs otletemp—1 (0,6%)

jo kérdes—1 (0,6%)

Nem tudom.}—1 (0,6%)

Nem tudom megmondani.f—1 (0,6%)

0

50 75 100 125

17. ébra, Melyik programokat szereti a legjobban a keleti popkulturdn alapulo rendezvényeken? (Vdlassza ki ket, tébbet is
ki lehet.), forrds: sajdt szerkesztés

Az ezt kovetd kérdés arrdl szolt, hogy mi az a program amit a kit6ltdk mindenképpen
szeretnének, hogyha megjelenne a hazankban megrendezett keleti popkultiran alapuld

rendezvényeken. Rengeteg kiilonb6z6 valaszt adtak meg a kitolték. Ebbol arra lehet
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kovetkeztetni, hogy a keleti popkultira hazai célpiacanak a tagjai igényt tartanak sokféle

kiilonb6z6 programra.

Azt ezt kovetd kérdés arrdl szolt, hogy a kitdlték milyen valtoztatdsokat szeretnének a

Mondocon programkinalatdban. Rengeteg kiilonb6z6 valaszt adtak meg itt is a kito1tok.

Az ezt kovetd kérdés arrol szolt, hogy a kitoltok meg szoktak-e szallni a Mondo hotelben,
azaz az aktualisan meghirdetett Conszallason. A Mondocon rendezvénynek ugyanis nincs
sajat, allando hotele, hanem kiilonb6z6 hosteleket, hoteleket szokott hirdetni szallasként
minden tobbnapos rendezvényiik esetében. Lathaté, hogy a kitoltok koziill mindossze 1

valaszolt igennel erre a kérdésre.

Meg szokott szallni a Mondo hotelben?
166 valasz

® Iigen.
@ Nem.

18. dbra, Meg szokott szdllni a Mondo hotelben?, forrds: sajdt szerkesztés

Végezetiil pedig volt egy kérdés arra vonatkozodan is, hogy a kitolték mire hajlanddéak a
legtdbbet kolteni ezen rendezvények kapcsan. Itt is rengeteg kilonféle valasz érkezett,

melyekbdl majd szintén kovetkeztetések kertilnek levonasra.

7. Kovetkeztetések

7.1. Kovetkeztetések a kutatasbél
A kérd6iv alapjan valoban nem férfiak altal dominalt mar a keleti popkultira célpiaca,

kortilbeliil 10 szizalékkal tobb néi kitoltd volt mint férfi. A nemi diverzitasrol Zoltan is
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beszamolt interjdjaban. Ez a keleti popkultaran alapul6 rendezvények szervezdi szamara is

pozitivum, hiszen mindkét nem megjelenik ezeken a rendezvényeken, nem csak az egyik.

A kérd6iv alapjan a célpiac tagjainak nagy része munkaképes kord. Ez pozitivum a keleti
popkultira alapu rendezvények szervezdinek a szdmadra, hiszen ez azt jelenti, hogy a célpiac

nagy része rendelkezik elkdlthetd jovedelemmel.

A kérdéivet Kkitoltok diverz végzettségi fokozatokkal rendelkeznek. Ebbdl arra
kovetkeztethetiink, hogy a célpiac ilyen téren egy heterogén csoportot alkot. Mindenféle

végzettségli emberek koziil keriilnek ki olyanok, akik tagjai a célpiacnak.

A kérdoivet kitoltok koriilbeliil egyharmada kifejezetten sok ilyen rendezvenyen jelent mar
meg ¢élete folyaman €s a kitoltok kevesebb mint egynegyede az, aki még nem jelent meg ilyen
rendezvényen. Az elsé interjualany és ismer6si kore is aktiv. Mondocon latogatok.
Mindezekbdl az a kovetkeztetés vonhato le, hogy a keleti popkultira célpiaca egy aktiv
célpiac rendezvényeken valo megjelenés szempontjabol. A rendezvényszervezok szamara ez

egy hatalmas pozitivum, hiszen oriasi potencial rejlik egy ennyire aktiv celpiacban.

A kérdéivet alapjan a célpiac tagjai altaldban 3-5 f6s csoportokban szoktak megjelenni a

keleti popkulturan alapul6 rendezvényeken.

Akérdéivet alapjn a célpiac tagjai nagyrészt az ismeréseik vagy az internet altal ismerik meg
ezeket a rendezvényeket, ez a két valaszlehetdség ugyanis er6sen dominalt a Kitdltések kozott.
Ebbdl arra lehet kdvetkeztetni, hogy a rendezvényszervezoknek az internetet nagyon fontos
kihasznalniuk a marketing terén, az Ujsagok, a TV és a radid mar nem olyan hasznosak mint

régen a marketing szempontjabol.

A kitoltok 64,5 szazaléka nem szokott cosplayezni, 22,3 szazalékuk mar szokott cosplayezni,
de ritkan, 13,3 szazalékuk pedig gyakran cosplayezik. Ez arra enged kovetkeztetni, hogy a
celpiacnak kortlbeltl az egyharmadanak lehet értékesiteni cosplay kellékeket, vagy egész

cosplay szetteket.

A kérddivet kitoltok mindossze koriilbeliil egytizede az, aki nem néz animéket és a kitdltok

kozt kétszer ennyi az, azaz koriilbelill a kit6ltok egyotdde, akik napi rendszerességgel néznek
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animéket. A masodik interjlalany Barnabas legtobb baratja (t6bb mint 20 f6) is rendszeresen
fogyaszt animéket. Mindezekbdl az a kovetkeztetés vonhato le, hogy a keleti popkultura

célpiaca kifejezetten aktiv az animefogyasztas teren.

7.1.1. Az elsO kutatasi kérdés

Az els6 kutatéasi kérdés arrol szolt, hogy melyik programokra a legnagyobb az igény a keleti
popkultira alapt rendezvényken. Erre szolgalnak valaszul a most kovetkez6 kovetkeztetések.
A kérdbivben a legtobb kitdltd az drusok portékdinak a nézegetését, a kiilonbozd termékek
vasarlasat és az azsiai ételek és italok fogyasztasat szereti a legjobban a keleti popkultdra
alapi rendezvényeken. Ebbdl arra lehet kovetkeztetni, hogy a célpiac tagjai eldszeretettel
vasarolnak és fogyasztanak kiilonboz6 termékeket, ételeket, italokat. A masodik interjualany
Barnabas is azt tapasztalta, hogy azsiai ételeket és italokat mindig elészeretettel vasarolnak a
célpiac tagjai, akar még a magasabb arak ellenére is. Ez pedig egy hatalmas pozitivum a
rendezvényszervezok szamara. A tobbi program kozil még a cosplay versenyt, a tarsasozast,
az ismerkedést és a cosplayerekkel valo fotdzkodast jelolte ki sok kitoltd. Ez arra enged
kovetkeztetni, hogy ezekre a programokra Kifejezett hangsulyt kell fektetni a keleti
popkultdran alapul6 rendevényeken. A legkevesebb kitdltés a fandub versenyre, a karaokéra
és a rajzversenyre érkezett. EbbdI arra lehet kovetkeztetni, hogy a célpiac tagjai szamara ezek
a legkevésbé hangsulyos programok egy keleti popkultdran alapuld rendezvényen. Volt a
kérdbivben kérdés arrol is, hogy mi az a program amit a kitoltk mindenképpen szeretnének,
hogyha megjelenne a hazankban megrendezett keleti popkulttran alapulé rendezvényeken. A
kovetkez6 féle valaszok érkeztek: rapid randi, k-pop tadnc tanfolyam, nagyszabasi LoL
verseny, étel készitd workshop, komolyabb cosplay versenyek, tobb anime film a mozikban,
falmaszas, teaszeansz, tobb eldadas Japanrol, tobb eldadas Koreardl, COD bajnoksag, ismert
mangakdk meghivasa hazankba, nagyobb k-pop bandak elhivasa koncertezni, tematikus
kerekasztalok, ottalvos rendezvények, tarsas bajnoksag, cosplay készitd workshopok, gaming
bajnoksagok, tematikus csapatépitd jatékok, ismeretterjesztd eldadasok, anime elemzés,
cosplay photo booth, kartya bajnoksagok pl. yugioh bajnoksag, azsiai gasztrondmiarol sz6l6
eldadasok, magasabb szinvonali eldéadasok az éazsiai kultararél, ismerkedds programok,
pszichologiai eldadasok, tematikus éttermek beoltozott pincérekkel, anime film vetitések,
szezonalis animék elemzése, harci jatékok, nagyobb volument vasarok, z0ld tea kostolds,
tobb k-pop koncert. Az ismerkedés programokat tobb kitdlté is irta, hogy szeretné ha

megjelennének, illetve kiilonféle eldaddsok megjelenésérél is tobben irtak. Az elsd
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interjualany Barnabas is tobbféle Uj programjavaslattal allt el6. Az ismerkedés programok
megjelenésenek a fontossagat pedig a masodik interjualany Zoltan is kiemelte. Mindezeket az
informaciokat érdemes lehet figyelembe venni a hazai keleti popkultdra alapi rendezvények

szervezdinek a szamara.

7.1.2. A masodik kutatasi kérdés

A masodik kutatasi kérdés arrdl szolt, hogy milyen véaltoztatdsokat érdemes eszkdzolni a
Mondocon esetében. Erre szolgalnak valaszul a most kovetkeztezd kovetkeztetések. Volt
kérdés arrdl is a kérdéivben, hogy a kitoltdk milyen valtoztatasokat szeretnének a Mondocon
programkinalatdban. Sokféle 0j programot és valtoztatast javasoltak a kitolték. A kovetkezo
féle valaszok érkeztek: sok ismétlédé program helyett ujdonsagok, tobb k-pop, nagyobb hely,
hajnali buli legyen, legyen Ujra anime szdcsata, tematikus fotézasok szamanak ndvelése,
ismerkedds programok (ezt tObben is irtak), tartson tovabb pl. 11ig, AMV mortal kombat
legyen korabbi id6pontban, lehessen tobb k-poppal kapcsolatos arut vasarolni, legyenek
szindarabok, legyen tébb ételes stand, osu! bajnoksag, k-pop fansign, tobb kulféldi vendég
meghivasa, nagyobb fokusz az animéken a mangakon és a k-popon a comicoccal és a
gamingeléssel szemben, hentai sarok, koreai étel standok, Pokemon témaju programok,
legyen tobb féréhely azoknal a programoknal amikre jelentkezni kell, jobb lebonyolitds, még
tobb kézmiives program, szezonalisabb programok (ezt is irtdk tdbben is), 0j animékkel
kapcsolatos programok, sokkal tobb kerekasztal beszélgetés, tartson tovabb, rapid randik,
tobb manga éarusitasa, nagyobb nemzetkozi sztarok elhivasa. Lathatdé tehat, hogy sok
kiilonboz6 valaszt adtak meg a kitolték. A két interjualany is sok kiilonboz6 valtoztatast
javasolt, mint az olvashato az interjoknal. Erdemes lehet ezeket figyelembe venni a
Mondocon szervezéinek. Erdemes lehet figyelembe venni még a Barnabassal késziilt

interjubol a Mondocon lehetséges sajat, dnallé hotelével kapcsolatos gondolatokat is.

7.1.3. A harmadik kutatasi kérdés

A harmadik kutatdsi kerdes arrdl szolt, hogy milyen termékek profitabilisak a keleti
popkultra alapl rendezvények kapcsdn. Erre szolgilnak valaszul a most kovetkezd
kovetkeztetések. Volt egy olyan kérdés is a kérdéivben, hogy a kit6ltdk mire hajlandoak a

legtobbet kolteni ezen rendezvények kapcsan. A kovetkezd féle valaszok érkeztek: ételek,
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animés dolgok, meleg étel, italok, édességek, ajandéktargyak, gylijthetd targyak, gyijtoi
darabok, mangak, valtozo, cosplay, cosplay kiegésziték, cosplay kellékek, cosplay szett,
cosplayek, cosplayezésre, bubble tea, kis cuccok, belépdjegy, figura, figurdk, kitiizok,
barmire, jegyre, anime merchre, anime merchekre, tarsasjatékokra, pélokra, ételre és italra,
szuvenirekre, cuki kiegészitokre, nyaklancokra, ékszerek, ritkasagok, tjdonsagok, poszterek,
kulcstartok, ruhak, ruhadarabok, kartyak, kartya csomagok, kézmiives termékek, pliissok,
body pillowra, mystery boxra, killénleges ételekre, japan ételekre, azsiai ételekre, étel és ital
kuldnlegességekre, figurakra. Lathato, hogy kifejezetten sok valasz az ételekrdl, az italokrol, a
cosplayekrdl, és a figurakrol szolt. Ebbdl arra lehet kdvetkeztetni, hogy ezeknek az arusitasa a

leginkabb profitabilis. Az interjuk is ezeket a tényeket erdsitik meg.

7.2. Javaslatok a Mondocon szervezdi szamara

Erdemes lehet még nagyobb hangstlyt fektetni a cosplay versenyre, az eldadasokra és a
tarsasjatékokra a kérddivre adott valaszok alapjan, kifejezetten sok kérddiv kitolté ugyanis
ezeket jelolte meg kedvenc programjaként a Mondocon-on. Sok embert csalogathatna el a
Mondocon-ra, hogyha lennének kifejezetten ismerkeddés programok. A kérddiv kitoltdi és az
interjualanyok szerint is fontos lenne az ismerkedés programoknak a megjelenése. Erdemes
lehet tobb munkaerdt alkalmazni az ételes standoknal. Ez fontos lehet, mert a kérddivre adott
valaszok szerint a célpiac tagjai kozul a legtdbben az azsiai ételek fogyasztasat szeretik
ezeken a rendezvényeken, a legtébben ezt jelolték ki kedvelt tevékenységiikként a Mondocon-
on. Illetve a két interjhalany és a kérdoéiv alapjan is az mondhato el, hogy ételekre €s italokra
hajlandodak a legtobb pénzt kdlteni a célpiac tagjai (a cosplayeken kiviil). A kérddivre adott
véalaszok alapjan és az interjlalanyok szerint is nagyobb hangsulyt kéne fektetni a
szezonalitdsra, a szezonalis animék megjelenitésére, a szezonok alapjan valtozo
programkindlatra. Az elsé interjialany Barnabas ugy latja, hogy van igény arra, hogy a
Mondocon rendezvénynek legyen egy sajat, allando hotele. Errél is érdemes Iehet
gondolkodni a Mondocon szervezdinek. A kérddivre adott valaszok alapjan az ételek, az
italok és a cosplay kellékek, cosplay szettek arusitdsa a leginkabb profitabilis, ezekre a
legnagyobb a kereslet, ezekre hajlanddak a célpiac tagjai a legtdbb pénzt kolteni. A két
interjualany is ezt tamasztotta ala. Ezek arusitasa a leginkabb profitabilis, érdemes ezekre
fokozott hangsulyt fektetni.
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8. Osszefoglalas

8.1. A kutatas 6sszefoglalasa

A TDK dolgozat elészor is koriiljarta az 0j fogyasztdi trendeket, kiemelten a turizmusban.
Majd roviden értekezett a keleti popkulturarol altalanossdgban. Ezt kdovetden hosszan
elemezte Japan szerepét a keleti popkultirdban. Kitért a masodik vildghdbor( hatasaira, a
gazdasagi ¢és technologiai fejlodésre, a tarsadalmi elidegenedésre, a magéanyra, a
hagyomanyos értékeket felvaltd individualizmusra, a hazassag intézmeényének a valtozasaira,
a nék helyzetére, a maganyos szingli férfiakra, a generacios elvalaszté vonalra, a furita
tarsasdalmi rétegre, a NEET tarsadalmi rétegre, az iskolai rendszer hianyossagaira, az iskolai
bantalmazasra, a digitalizacio hatasaira, a hikikomori jelenségre, a csaladok helyzetére, a
demogréafiai valtozasokra és a fogyasztoi tarsadalomra is. Mindezek mellé felsorakoztatott
anime vonatkozasu példakat is. Ezutan a mangakrdl értekezett. Kitért a mangak
tulajdonsagaira, terjedésiikre a vilagban, feldolgozott témaikra és a magyar helyzetre is a
mangak szempontjabol. Ezt kovetden az animékrol értekezett. Kitért az animék terjedésére, az
animék tulajdonsagaira, és a magyar helyzetre is az animék szempontjabol. Ezutan a dolgozat
a k-pop témajat jarta korbe. Kitért a k-pop terjedésére globalis szinten, a szorakoztatdipari
cégek szerepére, a koreai hullamra és annak két részére, a k-pop sikereire is. Ezutan a keleti
popkultdran alapulé rendezvények kialakulasardl volt sz6. Majd a cosplay-rél értekezett a
dolgozat. Kitért a cosplay sz6 elsé hasznalatara, a cosplay kialakulasara is. Majd roviden és
tomoren irt a keleti hullamrol globalis szinten. Ezt kovetden arrol értekezett, hogy a keleti
hullam hogyan jelenik meg Magyarorszagon. Kitért a keleti popkultira terjedesére, az internet
szerepére, a mangakra, és az anime magazinokra is. Ezutan a keleti popkultdran alapuld
rendezvényekrdl volt sz6. Beszamolt a dolgozat a szallasok szerepérdl, a résztvevok vasarlasi
¢s fogyasztasi szokésairdl, a rendezvények programkindlatardl, a lengyel rendezvényekrdl, a
COVID19 kapcsan megallapitott fontos tényekrdl és a rendezvények pszicholdgiai hatasairol
is. Ezutan a hazankban megrendezett keleti popkulturan alapulé rendezvényekrdl volt szo.
Ertekezett a dolgozat a programokrol, a kultiira szerepérdl és a résztvevok vasarlasi és
fogyasztasi szokasairdl is. Majd szd volt az interjuk és a kérd6iv eredményeirdl, és ezekbdl

kovetkeztetések kerliltek levondsra. Szd volt ezen beliil a célpiac tagjainak a nemérdl,
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¢letkorarol, végzettségi szintjérdl, lakhelyérdl, a célpiac aktivitdsi szintjérol, a keleti
popkultdran alapulé csoportokrol, a keleti popkultira fontos csatornairdl, a cosplayrél, az
animék nézésérdl, a mangak olvasasarol és a k-pop szeretetérdl is a célpiac tagjai kozt. De sz0
esett még a célpiac kedvelt programjairdl, a célpiac programigényeirdl. Sz6 esett arrol is,
hogy a célpiac tagjai milyen valtoztatasokat szeretnének a Mondocon kapcsan. Széba kertlt
az eltavolodott tagok visszacsabitasa, €s egy sajat, allando Mondocon hotel lehetdsége is.
Illetve a célpiac vasarlasi és fogyasztasi szokasai is emlitésre kerlltek. Majd ezek alapjan

javaslat keriilt megfogalmazasra a Mondocon szervezoi szamara.

8.2. Lehetséges tovabbi kutatasok
Tovabbi  kutatds végezhet6 a Mondocon Ilehetséges sajat, ©nalld hotelének

megvalodsithatésagarol. Ez pedig hasznos lehet a Mondocon szervezdi szamara, illetve a

magyar rendezvényszervez6 szakmanak is.
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