MIRCEA BRAVO SIKERENEK KULCSA, AVAGY MIKENT KOMMUNIKALJUNK A FOGYASZTOKKAL?

Mellékletek

1. Melléklet: Néz6i attitidok csoportositasa

Lelkes néz6i vélemény Pozitiv nézoi vélemény Negativ nézoi vélemény
Nagyon szép Gratulacié Nem tetszik
Nagyon jo Nézéi elismerés Nem érdekes
Tal szép J6 reklam Unalmas
Elblivols Szép reklam Gyenge
Szuper Tisztelet nyilvanitas Nem vicces
Csodas Nem lehet megunni Semleges nézdi vélemény
Vagany Elvezetes OKké reklam
Nagyon vagany J6 kivansag
Tokéletes
Nagyon tetszik

Forras: Sajat: YouTube vélemények alapjan

2. Melléklet: ¢ statisztika

Khi négyzet

Szignifikanciaszint

Kommunikacio targy, illetve a Kommunikacios technika

.000 3 cells (16.7%) have expected count less
than 5. The minimum expected count is 1.99.

Id6tartam, illetve a Kommunikacios technika

.000 2 cells (16.7%) have expected count less

than 5. The minimum is 1.55.

Kommunikacio targy, illetve Covid

.000 6 cells (22.2%) have expected count less

than 5. The minimum is 1.91.

Forrés: SPSS

3. Melléklet: Karakterekhez kothetd pozitiv vélemények

Nagymama

A lany a frontvonalbdl

Az unoka, Mircea

Hagyomanyos viselet (1)

kiilsé6 megjelenés

Szépség-fizikai tulajdonsag (10):

Szinészi jatek (3)

Erdélyi tajsz6las (13)

Tehetség (5)

Tehetség (3)

Szinészi jaték (4)

Szinészi jatek (5)

Osszhang a Nagyival (6)

Humora (8)

Modern komédia ikonja (1)

Rafinaltsag (2)

Egyéniség (3)

Meseszerti (1)

Kedves (1)

Forras: sajat YouTube vélemények alapjan
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4. Melléklet: A Spartan reklamrdl megfogalmazott negativ vélemények

Reklamrol dsszesegeben Nagymama
Unalmas (1) Nem érthet6 ahogy kommunikal (1)
Ertelmi gatak: nem mindenki szamérara egyértelmii, hogy Az unoka, Mircea
mit akar kdzvetiteni (1)
Nem hiteles célszegmens (1) Fizikai megjelenése (1)
Reklam szinvonala csokkent (1) Elkényeztetett fiatal (1)
Gyenge humor (1) Mellékszereplo lany
Egészségtelen terméket reklamoz (1) Amatdr szinész (1)
A reklam kontextusa nem megfelel (1) Fizikai kinézet: nem szép (1)

A rekldm lzenetének Iétjogosultsaga vitathatd (1)

Nem etikus szeniorokat szerepeltetni reklamokba (1)

Forréas: sajat YouTube vélemények alapjan

5. Melléklet: A Spartan reklam pozitiv aspektusai

Humor 27
Kontextus: helyzet

Eredetiség, természetesség

Torténet

Forgatasi helyszin

Nincs erdszak, vulgaris beszéd
Uzenet

Szereplok altal nyujtott

teljesitmény 1
Marketing

Rovid és Iényegre t6rd

A szereplOk kozti egylittmiikodés

Tradicionalis értékek,
értékteremtd 15
Forras: sajat YouTube vélemények alapjan
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6. Melléklet: Fészereplok * kommunikacios mix nézettsegi atlaga

Fliggd valtozd: Nézettség

95% Confidence Interval
Fészereplék KM mix |Mean Std. Error  |Lower Bound Upper Bound
Mircea vided 3.590E5 3.682E4 286636.069 431403.620
reklam 6.130E5 1.705E5 277822.263 948213.960
egyéb 4.208E5 2.089E5 10258.104 831316.896
Nagyi vided 9.183E5 2.954E5 337769.760 1498922.240
reklam 3.064E6 5.116E5 2058818.455 4069993.545
egyéb 2 . . .
Mircea, Nagyi vided 8.824E5 9.044E4 704621.869 1060150.756
reklam 1.502E6 1.241E5| 1258582.726| 1746364.333
egyéb 2.405E6 2.288E5 1955036.578 2854461.422
Mircea, Baratné video 9.890E5 8.526E4 821436.854| 1156632.702
reklam 7.602E5 1.279E5 508846.364] 1011640.136
egyéb 5.127E5 2.954E5 -67840.240 1093312.240
Roma csalad video 1.903E6 3.617E5 1191834.728 2613950.272
reklam 3.753E6 2.954E5| 3172740.093| 4333892.573
egyéb A . . .
Mircea, Csalad video 6.137E5 7.626E4 463771.837 763580.118
reklam 6.397E5 1.934E5 259595.062 1019747.795
egyéb 7.122E5 2.288E5 262472.178 1161897.022
Mircea, Roma csalad vided 8.225E5 3.617E5 111447.228 1533562.772
reklam 9.249E5 2.089E5 514404.604] 1335463.396
egyéb 1.117E6 5.116E5 111008.455 2122183.545
Egyéb video 7.570E5 1.321E5 497386.812 1016669.988
reklam 1.216E6 1.809E5 860342.239| 1571400.011
egyeb 1.404E6 2.954E5 823761.760 1984914.240
Mircea, human video 5.403E5 1.206E5 303314.520 777353.035
g;‘zf;’gisz/:tzo'gé”até reklam 6.081E5| 2.089E5|  197521.437| 1018580.230
egyéb 1.275E6 5.116E5 269386.455 2280561.545

a. This level combination of factors is not observed, thus the corresponding population marginal

mean is not estimable.

Forras: SPSS
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7. Melléklet: Néz6i videojavaslatok vizsgalata a Profi reklam alatti kommentek kozdl

Szamszertien 117 db kiilonbozo videdjavaslat jott erre a kérésre, viszont vannak olyan
Otletek, melyek ismétlddnek igy azokat csak egyszer jegyeztem fel. Bar nagyon kiilonb6z6
tipusu videdotletek fogalmazodnak meg a nézékben, hasonlosagokat is véltem felfedezni,
jelenség, mely lehetové tette a kiilonbozé kategoridkban vald gondolkodast. 8 kiilonbozd
kategoriara osztottam a nézoék videdjavaslatait: 1. Nagyi kilféldon 2. Nagyi, mint Romania
természeti attrakcidjanak nagykovete 3. Edukécidés videdk a Nagyival, 4. Nagyi
komfortzonajan beliil es6é szereplése, 5. Nagyi komfortzonajan kiviil esé szereplése, 6. Mas
karakterek a foszerepben, 7. Reklam, 8. Tiltott tartalom. A tovabbiakban sorba vesze a fentebb
emlitett 6sszes kategodriat és részletesen bemutatom, hogy milyen javaslatok jottek azokra és

ha azokat mar megval6sitottak a tartalomkészitok.
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Abra: Vide6javaslatok kategorian beliili eloszlasa
Forras: Sajat: YouTube vélemények alapjan

A néz6k szivesen latnak Nagyit kalfoldon, olyan turisztikai desztinaciok
meglatogatasat szorgalmazva mint: Dubai, Parizs, Roma, Egyiptom, Disneyland. Nagyi
karaktere honvagyat ébresztett azon kiilfoldi nézdk korében, akik visszavagynak a romaniai
helyekre, hiszen szeretnék a csodas természeti és kulturalis értékeiket viszont latni akar a
képernyén is a Nagyival egyiitt. A nézék a kovetkezO helyeket javasoltak forgatési
helyszinnek: Bran kastély, Moldva, Maramaros, Olténia, Craiova. Ezen javaslatok kozil a
Maramarosi Gtletet megvalositottak, aminek eredménye egy sikeres video lett, ahol a Nagyi és
Unoka elmennek megismeri a Maramarosi téli, karacsonyi szokasokat, tradicionalis ruhaba
oltdzve és tradicionalis roman ételeket és italokat kostolgatva. A videdn érezhetd, hogy a Nagyi

nagyon boldog, hisz erdélyi roman szokasai mellett megismerhette egy masik régio szokésait.
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A harmadik kategoriaba tartoz6 edukacios gytijtészo ald keriild otletek azt sugalljak,
hogy a néz6k vagynak arra, hogy a Nagyi ¢élettapasztalatdbdl szarmazo tudasat masoknak is
megossza. Ezek a tandcsok és beszélgetéstémak nagyon egyszeriinek tlinhetnek a Nagyi
szdmara €s ehhez hasonl6 videok mar voltak Mircea Bravo csatorndjan. A nézok kivancsiak a
Nagyi véleményére a kovetkezd témakban: dohanyzas, parlamentben dolgozd személyek
feladatai, mai fiatalok. Ugyancsak mas nézOk szeretnék latni a Nagyit ahogyan az unokdjat,
Mircea-t f6zni, siitni, dolgozni, varrni tanitja. Volt egy olyan javaslat is, hogy bizonyos
1dokozonként a Nagyi €16 videot inditson, ahol kérdezhetnek téle vagy egy adott témarol
beszél.

A 4. kategoria kialakitdsédban arra torekedtem, hogy egy képzeletbeli komfortzonat
hozzak 1étre a Nagyi szamadra az alapjan, amit lattunk rola videdkban. A szeniorokhoz kothetd
legtdbb sztereotipiat bar megdontdtte mégis egy id6sebb tradicionalis erdélyi roman holgy
marad, aki bizonyos tevékenységekben otthonos és masokban nem annyira. igy ebbe a
kategoriaba olyan otletek kertiltek, melyek jellemezhetik a Nagyi mindennapjait. A kdvetkezo
Otletek szllettek vele kapcsolatosan: Nagyi dolgozik a kertjében vagy épp sutdget kint a
szabadban, Nagyi a fodraszanal, korhazban, templomban, orvosnal, batorizletben, farmon,
istalloban, Marasti piacon, virdgiizletben, hiisvétra késziil, mezdn, pasztorkodik.

Az 5. kategéria talan a legkeresettebb videdotleteket generélta. Ez betudhatd annak,
hogy a nézék nagyon szeretnék a Nagyit olyan helyzetekben Iatni, ahol nem otthonos, ahol Ki
kellene Iépjen a komfort zdnajabol, ezaltal névelvén, a Mircea Bravo altal rendezett videdkra
amugy is jellemzd, humor szintjét. A nézdk szivesen latndk a Nagyit: tengerparton,
medencében, moziban. szérakozohelyen, katonasdgban, Mall-ba/draga Uzletben vasarolni,
edzdteremben, miuzeumban, konyvtarban, kavézdban, bowling palyan, iroddban, allatkertben,
yahtos bulin, kosarlabda-foci meccsen, Untold vagy egyéb zenei fesztivalon,
szinhdzba/operaban, jumphouse-ban, sushi étteremben, Felixen, Tordai banyaban, wellness
kdzpontban, BBTE-n. A felsoroltak koziil néhany 6tlet megvaldsult mar, ezek a kovetkezok:
Nagyi éttermében, moziban, irodaban, Untold fesztivalon, Mall-ban vésarol. A javaslatok
nagyon sokrétliek és szinesek emiatt valdszinii, hogy néhany valdban egy video téméaja lesz.
Bér a Mircea altal feltett kérdés, ugy szolt, hogy a Nagyirdl még milyen video6 legyen a nézdk
mas karakterekhez kot6d6 hiiségiik miatt vagy egyéb ok miatt szivesen latndnak még videdkat
Haurentiuval is. Szivesen néznének még a haztartassal kapcsolatos videokat (megvalositva),
tradicionalis vasar bemutatot, farm latogatast, allas interju a mai vilagban (megvalositva).

A 7. kategoriat azért tartom érdekesnek mert a fenti javaslatokat bemutatva az latszik,

hogy a néz6k nem konkrétan reklamot szeretnének latni a Nagyival hanem egy tematikus,
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vicces videot. Ennek ellenére akadt par nézo, aki otleteit mar egy konkrét reklamba képzelte
el. A néz6k a kovetkezé markakkal, termékekkel kapcsolatosan szeretnének rekldmot latni
(nem csak a Nagyi karakterrel): Jumbo mérka, Biblia, konyv, fogkrém. Ezek mellett volta,
olyan reklamotletek, amelyek részben vagy teljes mértékben, de mar volt teljesitve vannak.
Ezek a kovetkezok: banki reklam (VISA), Profi reklam, whiskys reklam (ZAREA).

Az utolso 8. kategoriaba olyan javaslatokat osztottam be, melyek nagy valosziniiséggel
soha nem fognak elkészilni, ugyanis Mircea Bravo egy videojaban is elmondta, hogy a
kovetkez6 termékekrél/szolgaltatasokrél nem kivan reklamokat késziteni, azok tevékenységi
kore tavol all tdle: online kaszindk, szerencsejatéekok, gyogyszertar, dohanyzas, crypto
pénznemek.
Osszeségében a nézok nyitottak voltak erre a kétoldali kommunikaciora, amit Mircea Bravo
kezdeményezett azzal, hogy t6liik kért vided javaslatokat. A valaszok alapjan az latszik, hogy
a nézOk nagyon ragaszkodnak a Nagyi karakterhez és hosszu tavon is szeretnének még

tartalmat latni vele.

8. Melléklet: Ahogyan a dolgozatban felsorolt alternativak is szemléltetik egyes tartalmaknél
csupan egy foszerepl6t hataroztam meg mig mas esetben kettdt (pl. Mircea-Nagyi karakter
paros). Mircea (Mircea Popa a vallalat tulajdonosa jatssza) egy 25 év feletti, hol egyedilalld,
hol parkapcsolatban levé, kolozsvari fiatal férfi. Fontos itt megjegyeznem, hogy pl. a Baratn6
karakter alatt nem 1 hanem 6 kiilonb6z0 személyt kell érteni, viszont ezen egyének az évek
soran mindig a baratnd szerepét jatszottak, igy egy karakterként kezelendéek. A csalad
alternativa Mircea fiktiv csaladja, aki a kovetkezd egyénekbdl all: Anya, Apa, Tata, Rokon,
Kozeli barat. A Roma csaléd alternativa két egyént képvisel: Haurentiu és Piranda karaktereket,
akik szintén fiktiv szereplOk és a roma kozosséget képviselik. A Humanerréforras gyiijténév
alatt olyan szerepeket értettem, mint pl: alkalmazott, fondk, munkatars, mester. A szolgaltato
személyzet gylijténév pedig arra utal, hogy a foszerepld egy szolgaltatds eldallitasanak része,
pl.: orvos, politikus, renddr, eladasi és ingatlan lgynok. A tobbi karakter esetében
0sszevonasok torténtek, illetve kettonél tobb foszerepld esetében nem volt mar relevans kiilon
alternativaként kezelni 6ket. Igy a kovetkez6 karakterek az egyéb kategoriaba keriiltek:

humorista, katona, fodrasz, Nicu Bendea, szomszéd, ismeretlen ember.



