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Üzleti ötlet validálása – ahogy a kutatók, a hallgatók, és a vállalkozók látják

Kulcsszavak: vállalkozás; üzleti ötlet; validálás
Minden vállalkozás egy ötlettel indul, azonban a sikerhez elengedhetetlen, hogy ez az ötlet valóban életképes legyen. Egy vállalkozás elindításának első és legfontosabb része tehát az üzleti ötlet validálása, amely lehetővé teszi a leendő vállalkozók számára, hogy meghatározzák az ötletük piaci életképességét, csökkentsék a kockázatokat és növeljék az esélyüket a sikeres piaci bevezetésre. A folyamat első lépéseként a piacképesség felmérése jelenik meg, hogy valós igényekre épüljön az elképzelés. Ezt követi a versenyképesség elemzése annak érdekében, hogy az újonnan alakuló vállalkozás megkülönböztethető legyen a piacon. A harmadik lépés már a megvalósítás szakaszára tehető, ekkor válik szükségessé a vállalkozás működőképességének vizsgálata, azaz, hogy technikailag megvalósítható-e. Ezután az üzletképesség megállapítása során meg kell határozni, hogy milyen költségekkel és bevételekkel számolhatunk, illetve mikor válik a vállalkozás nyereségessé. Végezetül pedig a vállalkozó személyes elkötelezettségének vizsgálata is kulcsfontosságú a siker érdekében. Napjainkban azonban a gyakorlat azt mutatja, hogy a vállalatalapítás során jellemzően elmarad a megfelelő előkészítés, ennek következtében pedig ezek a vállalkozások jelentős része kudarcot vall. A vonatkozó szakirodalom hangsúlyozza ennek a folyamatnak a fontosságát és számos módszert kínál az üzleti ötlet életképességének hatékony tesztelésére. Így dolgozatom célja megvizsgálni, hogy a szakirodalomban fellelhető módszereket hogyan látják a szakértők, akiknek kutatási területük a vállalkozásokra terjed ki, hogyan látják az üzleti és más területeken tanuló egyetemisták, illetve hogyan látják azok a tapasztalt, gyakorló vállalkozók, akik már egy vagy több ízben valósítottak meg üzleti ötlet piaci bevezetést. Mindezt kérdőíves kutatás segítségével mértem fel, amelyben arra voltam kíváncsi, hogy az általam megcélzott három csoport az egyes életképességi feltételeket mennyire tartják fontosnak. A kutatás során arra törekedtem, hogy mélyebb betekintést nyerjek abba, hogy a különböző célcsoportok mennyire tulajdonítanak jelentőséget az egyes kritikus elemeknek az életképesség megítélése során, illetve hogy összehasonlítsam a kapott válaszokat. Az eredmények elemzése során sikerült válaszokat kapnom arra vonatkozóan, hogy az érintettek hogyan ítélik meg a validálási folyamat egyes elemeinek fontosságát a vállalkozásindítás folyamatában, és milyen összefüggések mutatkoznak az egyes célcsoportok véleményei között.



