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Absztrakt

Témam sordn megvizsgélom, hogy az egyetemistakat, illetve a feln6tt korosztalyt, hogyan
és miként tudja segiteni a média/k6zdsségi média a tanulasukban. Manapsag az emberek
rengeteg id6t toltenek a képernydk elbtt, legyen ez televizid vagy mobil multimédias eszkoz.
A koézmédia egyik feladata, hogy a lakossagot edukalja, kivancsi vagyok, hogy ezt hogyan
tudja teljesiteni a kiilonboz6 tomegkommunikacios eszkozokon keresztiil. A 21.szdzadban a
lakossag korében igen-igen elterjedt a kozosségi média hasznalata, f6leg mi egyetemistak
naponta tobb 6rat toltink ezen oldalak gorgetésével, de az a kérdés, hogy ezek valéban
elfecsérelt idok vagy tényleg a javunkra valnak. Kutatdsomat kvantitativ modon, sajat

kérddiv segitségével végzem el a, a miskolci egyetemistak €s felndttek kdrében.
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Bevezetés

A téma kivalasztdsa nem okozott gondot szdmomra, hiszen kozel all hozzdm. A jovében
szeretnék valamilyen formaban a médiaban tevékenykedni. Levelez6 tagozaton folytatott
tanulmdnyaim soran mar megismerkedtem a televiziés misorkészités elemeivel és

Iépéseivel. Betekintést nyertem, hogy hogyan épiil fel egy képernydre keriild miisor.

A médiafogyasztasi szokasaink az utébbi par évben megvaltoztak, manapsag a cél, hogy
minél rovidebb 1d6 alatt minél tobb informaci6 jusson el az emberekhez. A kozosségi média
atszOvi az emberek életét, kérdés, hogy ezen feliileteket az elonylinkre vagy a hatrdnyunkra
forditjuk, mit tudunk tanulni ezen platformokon keresztiil.

A hagyomanyos média és annak befolyasold hatasa dontd mértékben hatassal van az
életuinkre, de kerdes, hogy ezen felul mennyire tudja kdzszolgalati feladatait ellatni, edukalni
a nepet.

Kutatasomat kvantitativ modon, sajat kérddiv segitségével végzem el. A médian/kdzosségi
médian keresztiil torténd tanulast vizsgalom, felndttek és egyetemistak korében. Kutatasom
soran megallapitom, hogy vizsgalt korosztaly pl.: mennyi id6t forditanak televizio nézesére,
milyen musorokat néznek, napi szinten mennyi id6t téltenek el kozosségi média feliileten,

milyen csoportokban vannak benne.



Fogalmak meghatarozasa

Fontos mar az elején tisztdzni par fogalmat, hisz ez segit a kés6bbi megértésben. Az elsd
ilyen fogalom a média. Hartai szerint a média fogalma a latin medium (eszk6z) kifejezésb61
szarmazik, de kdzeget, valamint a transzcendens és a valdsagos vilag kozotti kozvetitot is
jelenti. Minden olyan kdzeg médium, amelyben a masoknak szént kézlés megfogalmazddik
és terjed. Ha a médiat sziikebb értelemben nézzik, akkor elmondhatd, hogy a
tdmegkommunikéacios eszkdzok — példaul a sajtd, a radid, a televizié, az internet —

osszefoglalé megnevezése. (Hartai, 2024)

A fogalmak meghatérozasa kozt a sajtotermék mellett sem mehetek el sz6 nélkiil, hiszen az
ezen keresztul kozolt tartalmak meghatarozzak az ember jellemét.

A Nemzeti Média-és Hirkozlési Hatosadg errél ugy vélekedik, hogy sajtéterméknek
mindsiilnek a napilap és mas iddszaki lap egyes szdmai, valamint az internetes 0jsag vagy

hirportal. (nmhh, 2024)

Korszakolast tekintve a média két részre bonthato, hagyomanyos/régi médiara és Uj médiara.
Forgd err6l ugy vélekedik, hogy a hagyomanyos médiumok terjesztésiiket illetéen két
forméaban juttatjak el a tartalmat, nyomtatott és sugarzott modon. Ezzel szemben az internet
és cellularis halézatok révén a mobil platformokon vagy akar a televizion keresztlil ma mar
nemcsak szOveget olvashatunk, hanem akar online hang eés/vagy mozgdkép adasokat is

hallgathatunk és nézhetlink meg. (Forgo, 2012)

Koltay Tibor szerint az ujmédia a Web 2.0-ra épil, amely a kbdzdsségi internetes
szolgéaltatasokat foglalja magaba, ez azt eredményezi, hogy a felhasznaldk az online térben
kifejezhetik magukat, kapcsolatba léphetnek masokkal. (Koltay, 2013) Pogany Tamas
szerint a Web 1.0 az olvashatd web id0szaka volt, ahol a felhasznalo a talalt informaciot csak
olvashatta, nem modosithatta azt, ezzel szemben a Web 2.0 irhato és olvashato volt. Ekkor

jelentek meg a blogok és a videdmegoszté portalok. (Pogany, 2007)

A hagyomanyos médiumok alatt legfoképp a nyomtatott sajtot, radiot és a televiziot értjuk,
mig ujmédiumok példaul a kozosségi oldalak, internetmegosztdé platformok, mint a
YouTube.



A média célja, hogy egyszerre edukécios és szdrakoztatd tartalmakkal is taldlkozzon a
befogadod, erre jott létre az edutainment. Fekete szerint az edutainment lényege, hogy az
ember, jatszva, szérakozva tanuljon. (Fekete, 2005)

A média masik célja, hogy minél rovidebb id6 alatt, minél nagyobb kozonséget tudjon
megszoélitani, ezt a tomegkommunikacié eszkdzével tudja a leghatékonyabban,
leggyorsabban megtenni. A tomegkommunikécié egy egyiranyd folyamat, mely soran
egyszerre, egy id6ben ugyanazt az Uizenetet lehet tovabbitani. Tomegkommunikacié soran
két fél van jelen; az ado6 €s a vevd. Az ado eszkdzei lehetnek; radio, televizid, nyomtatott
sajto, koztéri plakat, internetes reklam, mozi. Célja elsdsorban a tdjékoztatas, informaciod
nyujtds, szorakoztatds, ismeretterjesztés és a kozvélemény befolydsolasa. Ezt a fajta
kommunikaciot jellemzi, hogy szemeélytelen, hiszen az informacio &tadas egyoldald.
Sokszor manipulativ, hiszen egy bizonyos embernek/csoportnak a mondatait kbzvetiti, egy
leegyszeriisitett formaban, hogy a vevok koziil mindenki megértse. Tipusai szerint harom
nagy csoportot kell megemliteni; a vizualis médium (Ujsag, plakat), az auditiv, mely csak
hangok altal tajékoztat (radio) es az audiovizualis csatorna, mely egyszerre hangi és képi

megjelenést is biztosit (televizid). (Bajusz, 2011)

Az egyik legismertebb audiovizualis eszkéz a televizio. Manapsdg mar az interneten
fellelhetd egy adott csatorna miisorkinalata, mely megnézését kdvetden tartalomelemzéssel

megallapitom, hogy miként valt az emberek elonyére az adott tartalom.

Az elkdvetkezend6 fogalom, mondhatni egy kulcsfogalom a szakdolgozatom soran, hiszen
épp az élethosszig tartd tanulast vizsgalom a median/k6zosségi médian keresztil. A
,,Lifelong learning” magyarra forditva az egész életen at tarto tanulast jelenti. Harangi Lasz16
szerint az egész életen at tartd tanulas mar egészen kora gyermekkorban elkezdédik, mely
egy késé oregkorig tartd kognitiv folyamat Ez a tanuldsi folyamat magéba foglalja a
formalis, azaz az iskolai oktatast éppen ugy, mint a nonformalis (bizonyitvanyt nem ado,
kotetlen, Ontevékeny szervezetek keretei kozott végbemend, ndlunk a kozmiivelddési
jellegii), valamint az informalis (csalddi, munkahelyi, a széles tarsadalmi kérnyezetben

torténd) tanulast is. (Harangi, 2009)



Harangi altal meghatarozott harom tanulasi forma koziil szamomra az informalis tanulasi
forma a legérdekesebb, hiszen arra keresem a valaszt, hogy az ember akarva vagy olykor
akaratlanul (Ugy, hogy nem is veszi észre) miként tud tanulni a médian/kdzdsségi médian
keresztil. Els6sorban fontos meghatérozni az informalis tanulas definiciojat.

Bajusz Klara szerint ez a tanulasi forma a harom kozul a legészrevétlenebb, de életlink soran
a leggyakrabban el6fordul. Ismérve, hogy barhol és barmikor megtorténik vellink: utazés
kdzben hallgatva a radiot, kotetlen beszélgetések soran, magazinokat lapozgatva. Az
informalis tanulés 1ényege, hogy tervezetlenil torténik. Az informalis tanulas torténhet
beszélgetés, Ujsagolvasas kdzben, az utcan sétalva, hattértévézéssel vagy akar az interneten
szorfolve.

A formalis tanulés jellemzdje, hogy tantermi keretek k6zott zajlik, beleépiil a szdmonkérés
és a folyamat vége ertkeléssel zarul. Ide tartozik példaul egy érettségi, mely bizonyitvannyal
zarul, egy fodrasz szakképesites, B kategorias jogositvany.

A nonformalis tanulas, mas néven nem formalis tanulasi forma céljat, jellegét és folyamatat
tekintve a formalisnal kotetlenebb. Ezen tanulasi forma soran ugy tanulunk, hogy kdzben

pozitiv tapasztalatokat és sikerélményeket szerziink. (Bajusz, 2011)



Kutatasok a témaval kapcsolatosan
Nyomtatva vagy online?

A sajtotermékek pontos listajat megtalalhatjuk a Nemzeti Média-és Hirkodzlési Hatdsag
oldalan. Ebbdl kideriil, hogy 6sszesen 10314 sajtotermék van nyilvantartva, melybdl 3669
internetes feliileten elérhetd, a maradék 6645 pedig nyomtatott formaban jut el az olvaséhoz.
(nmhh, 2024)

Ezeket a termékeket megjelenésiik szerint kiilonb6zé kategoridkba sorolhatjuk.
Megtalalhatunk napi, heti, havi, negyedéves, féléves és éves rendszerességgel megjelendket
is. Emellett tematika szerint is csoportosithatjuk 6ket. Talalkozhatunk gazdasaggal, sporttal,
horgészattal, épitészettel vagy éppen bulvarral foglalkozé lapokkal. Manapsag mar az
Ujsagolvasasi szokasaink is megvaltoztak. Ez nem veletlen, hiszen ma, 2024-ben az a fiatal
felndttek mondhatni, hogy belesziilettek az internet koraba és sziileik, akik egy generacioval
1désebbek naluk beletanultak az internethasznalatba, akar kényszerbdl munkéjuk sordn vagy
mert az érdeklédési koriikbe tartozott. A kiadok mar kétezres évek elején rajottek, hogy
koltséghatekonyabb az internetre kdltozniik, hiszen igy pénzt sporolnak meg, hisz kevesebb
a nyomtatasi koltség €s idot takaritanak meg, ugyanis par kattintassal cikkeiket barki tudja
olvasni.

A fizikai Gjsagolvasasnal nem mérhet6, hogy pontosan mennyien olvastak a sajtoterméket,
de ez az elektronikus esetben sincs masképp, hiszen ott is megoszthatjuk masokkal, masok
is elolvashatjak. Igy csak kozelit6leges adatokat kapunk.

Erdemes megfigyelni, hogy a 2022.es év IV. negyedévében mennyire voltak masak a
meghataroz6 témak a nyomtatott lapok és az online tartalomszolgaltatasok korében.

Az fenti dbrarél megallapithat6, hogy a napilapok tekintetében a hir/kdzélet tematika vezeti
a sort, ez talan annak koszonhetd, hogy napjainkban, kik fizikalisan Gjsagot olvasnak napi
szinten érdeklddnek a kozélet és a hirek irant. A hir mifaja az, ahol a valtozatossaga révén
tere van a napilapnak. A ritkdbban megjelend lapok tekintetében elmondhatd, hogy
tematikus szaklapok, melyek Kifejezetten 1-1 bizonyos réteget céloznak meg. Itt a ndi
magazinok a sereghajtok, melybdl a holgyek a bulvar mellett f6zési és siitési tippeket tudnak
elsajatitani. A kifejezetten szaklapok havi megjelenésiiek, ezek altalaban eldfizetOknek
szolnak 1-1 témaban elmélyedve, szakzsargonnal tarkitva. lde tartozik a lakas/kert,
gasztronodmia, egészség, melyek havilapok tekintetében kiemelkedden népszertiek. A lista

végén sajnos a kultura/miivészet szerepel, melyekre annyira nem fogékonyak az olvasok.



A két diagram alapjan megfigyelhetd, hogy az azonos év azonos iddszakdban a

hagyomanyos és az online téma kindlat nem egyezett meg.

A hir/kozélet megegyezett, az egészséges mindkét felmérésben a kozépmezonyben zart. A
legnagyobb ¢s szamomra legmeglepdbb eltérést a kulttira mutatta, hisz a nyomtatott sajtéban
az utolsd helyen végzett, mig az online térben a kozépmezdnyben zart. Ez arra enged
kdvetkeztetni, hogy azok a személyek, akik ink&bb az online térben fogyasztanak tartalmat,
legyen sz6 akar olvasasrol, 0k fogékonyabbak a kulturara és a miivészetekre, szélesebb a
latdmadjuk. Talan ez az iskolazottsagon is megfigyelhetd, hisz azok a személyek, akik

magasabb iskolai végzettséggel rendelkeznek jobban befogadjak a miivészeteket.



Radio

A radiok mikodhetnek kozosségi, kereskedelmi és kozszolgalati céllal is. A

Nemzeti Média-és Hirkoz1ési Hatosag az alabbiak szerint vélekedik err6l. A kozszolgalati
radios kinalat része példaul a Kossuth, a Pet6fi, a Bartok és a Dank6 Radio. A kereskedelmi,
kiskdzosségi és kozosségi radiokbdl ma hazankban tébb mint 200 adé van jelen. A kdzdsségi
és kiskozosségi radiok a kereskedelmiekkel ellentétben nem fizetnek médiaszolgéltatési
dijat, de ezért cserébe specidlis miisorrenddel kell tobbletkotelezettségeket teljesiteniiik az
altaluk szolgalni kivant kdzosség érdekében. (nmhh, 2024)

A kereskedelmi radiora talan az egyik legismertebb példa a Radié1, még a k6z0sségi tarsara
a Magyar Katolikus Radi6. Meglep6 az a statisztika, miszerint a 2021-es év 1V .negyedéve
soran a vallasi szemlélet{i tematika megel6zte a hir/kozéletet. Ha a radios tematikakat nézem,
akkor a legtobb mert hallgatottsagl radio zenei tartalmat sugaroz ez 41%, ezutan
kovetkeznek a vallasi/egyhazi szemléletli csatornak, melyek 20%-ot tesznek ki, vegul a
hir/kdzélet tematikaju médiaszolgaltatdsok 13%-kal. (nmhh, 2022)

A tematika tagoltsdgaban talan a jarvany is kozrejatszott, hiszen az emberek elkezdtek
érdeklddni a vallas irant, a hirekkel lehet kevesebbet foglalkoztak, mert mar beleuntak, de
akar a sport, egészséges eletmdd vagy éppen a tudomany iranti érdeklédésiik jobban el6térbe

helyezddott.

Korcsoportokat tekintve a 2019-2021es év kdzott eléggé megoszlik a napi radidhallgatassal

eltoltott id6.

Az 4brabol jol kivehetd, hogy a 20-29 év kozottiek esetében (foként egyetemista korosztaly)
rohamosan cskkent a radidhallgatassal toltott id6. Az idésebb korosztalyt tekintve (65 évvel
bezarolag), pedig az ellenkezé tendencia vehetd észre, hiszen itt meg épp, hogy nétt a
radiohallgatasi id6. Ez talan koszonhetd, annak, hogy ez a korosztaly foként mar dolgozik

és munkaba menet kocsiban vagy éppen a munkahelyen munkavégzés kozben is sz6l a radid.

A KSH oldalan megtalalhatd, hogy 2000-2022 kozott a kozszolgalati radidomiisor-

szolgéltatok kdrében milyen ardnyban, milyen miisortipusok voltak.

A KSH kutatasabol megéllapithatd, hogy 2006-2008 koriil témakat tekintve jelentGs
valtozasok alltak be. A hirek tekintetében 2006-2007 nagy novekedés megfigyelhets, mig
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2012-2013 majdhogynem a felére esett vissza az 6rdk szdma. 2017 6ta jelentosebb valtozas
nem kovetkezett be. A kultara, irodalom, miivészet, tudomany, szoérakozas oldalar6l
elmondhat6, hogy 2007-2008 csokkenés vehetd észre, de 2015-2017 tekintetében pedig
novekedés. A legtobb radio zenékkel foglalkozik, f6 hangsuly a zenén és annak mennyiségén
van, ez a tablazatbol is igen jol kivehetd, hiszen a zenei 6rak szama jelent6sen kimagaslo a
tobbi témahoz képest. 2006-2008 masfélszeresére nétt majd 2014-2015 Gjabb ndvekedés
vehetOészre, azdta pedig stagnalas allt be e tekintetben. A sportot tekintve jelent6s valtozas

nem tortént, kivéve ha 2008-2009 nézem, ekkor kozel felére csokkent az 6rak szama.

Egy, a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatdsag altal készitett kutatas alapjan megallapithato,
hogy a radidzassal toltott id6 a fiatalabb korcsoportok esetében csokkent a legnagyobb
mértékben. Ennek az oka az uj, digitalis médiaplatformok nagyaranyd elterjedése és a
hagyomanyos radiok zenei kinalataval kapcsolatos elégedetlenség. A 20-29 évesek
harmadaval, a 30-39 évesek pedig egyhatodaval radioztak kevesebbet naponta 2022ben,
mint 2019-ben. Ha az idésebb korosztalyt nézem, akkor az 50 év felettiek esetében
elmondhat6, hogy csak csekély csokkenes tortent, mértéke egy korosztaly esetében sem érte
el a 10%-ot, s6t: a 60-69 évesek kdreben enyhe (3%) ndvekedést lehetett megfigyelni.
(nmhh, 2023)

Online audiotartalom

Manapsag a 21.szdzadban a fiatalok kevesebbet hallgatjak a radiét. Ezen korosztaly
tekintetében a radional népszeriibb lettek a digitalis médiaplatformok (Spotify, Apple Music,
Google Podcasts, PodPad sth.). Az 50 év felettiek tekintetében csekely mértékben tortént
valtozés, ez annak koszonhetd, hogy ebben a korosztalyban kevésbe van elterjedve ezen uj

platformok hasznalata.

Egy koradbbi kutatds, melyet a mar fent kordbban megnevezett hatésag vegzett a
podcastpiaccal kapcsolatos. A 2021-es év attorést hozott a hazai podcastpiacon is.

A magéanszemélyek altal készitett miisorok mellett mar a professzionalis tartalomgyartok,
linearis médiaszolgaltatok, online hirportalok és cégek is elkezdtek ilyenfajta tartalmat
eléallitani. Az internetez6k csaknem negyede hallgat podcastokat, elsésorban a magasabb

iskolai végzettségiiek és a fiatalok. (nmhh, 2022)
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Ez a fajta tartalom azért népszeri foként a fiatalabb korosztaly szamara, mivel barhol,
barmikor tudja 6ket hallgatni. Elég hozz4 csak egy alkalmazas megléte, ami még pénzbe se
kerll, de havidijas tarsai se drdgdk még a fiatal 6nallé keresettel olykor nem rendelkez6
egyéneknek sem. Ezen podcastok-ban nincs rekldm vagy ha van, akkor is csak 30-60
masodperc kozé tehetd. Tematikat tekintve eléggé szerteagazo, vannak podcast-ek, melyek
specifikusan egy adott sportaggal foglalkoznak (pl.: labdartgas, kosérlabda stb.) vannak
gazdasagi jelleglick, tudomanyos, filmes, szorakoztatdo tartalmak is. A szines
témavalasztasnak koszonhetden az egyén személyre tudja szabni, hogy mely tipusu

tartalmakat kivanja fogyasztani.

A Nemzeti Média-és Hirkdzlési Hatsag szerint a podcast hallgatds Magyarorszagon 2022-
ben lendiiletesen nott.

2022 végén 681 magyar podcast-csatornat azonositottak, ami az egy évvel korabbi adat t6bb
mint dupldja. A korabbi évekhez hasonldan a szorakoztatd, pszichologiai/ dnfejlesztd €s

kozéleti tematikdju podcastok a leghallgatottabbak. (nmhh, 2023)

A hazai podcast csatorndk szama 1 év alatt (2022-2023) t6bb, mint a kétszeresére nott.
Orémmel olvastam, hogy tematikat tekintve megjelent a pszicholdgia/onfejlesztés is, mely
annak is k6szonhetd szerintem, hogy a fiatalok korében egyre nagyobb igény van ezen fele
tartalmakra, de a szorakoztatdé miifaj is az élen végzett a kozéleti tematika mellett, melyet
szerintem inkdbb az egyetemet végzett korosztaly hallgat. A podcast formaban mindenki

megtalalja a maga szamara a legmegfelelobbet.

A Whitereport beszdmoldja alapjan megjelent az nmhh 2023-as médiapiaci jelentésben,
hogy az alabbi podcast tematikdk voltak a leggyakoribbak 2022. V. negyedévében. Az
abrabol megallapithatd, hogy a 2022.-es év IV. negyedévében a leggyakoribb tematika a
szorakozas volt, ami arra enged kdvetkeztetni, hogy ezt hallgattak a legtdbben, ezt kbvette a
pszicholdgia/dnfejlesztés, amely szamomra 6rém, hisz ezen tartalmak mar edukativ jelleggel

is birnak, mely hozzajarul az ember informalis tanulasahoz.
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Televizio

A tartalomszolgaltatas jellegéb6l adodoan a harom nagy szerepld (kozszolgalati,

kereskedelmi, k6zdssegi) mas-mas értékeket kozvetit nemi atfedéssel.

Manapsag, a 21.szdzadban a televizido nézésére forditott idonk is megvaltozott. ez a valtozas
fiigghet nemiinktdl, korunktol, iskolai végzettségiinktol, attol, hogy milyen telepiiléstipuson
¢liink (mennyi k6z6sségépitd program van a helyi lakosok szdmara) €s attdl is, hogy van-e

internetiink, avagy sem.

Az egy dolog, hogy mennyit nézziik a televizio képernyonket, de a fontosabb kérdés, hogy
mit nézink, milyen befogadok vagyunk. Tanulas szempontjabdl a tdomegkommunikacios
eszkozok kozul az egyik leghatasosabb a televizid, hiszen mikor ilyen formaban jut el az

informéacio a kozonséghez, akkor az ember egyszerre latja és hallja is az informaciot.

2022-ben a Nielsen Kozonségmérés készitett egy felmérést, mely a kulturalis miisortipusok

fogyasztasi és sugarzasi aranyat mutatja meg.

A grafikonbol szamomra a sugarzas 6sszpiac és a fogyasztas dsszpiac a lényeges mutatok.
Megallapithato, hogy a dokumentumfilmek mind a sugéarzasi piacot, mind a fogyasztasi
piacot vezetik, ez arra enged kovetkeztetni, hogy manapsdg még van igény az ezen tipusu
tartalmakra a linearis televizion keresztul. Masodik helyen a tudomanyos/ismeretterjeszté

filmek allnak, mely nem meglepd hisz van atfedés a mar korabban emlitett miifaj kozt.

Egy, 2023-ban publikalt kutatas szerint a miisortipus szerinti fogyasztas az elmult 25 évben

érdekesen alakult.

A grafikonbdl megallapithatd, hogy az elmult 25 év soran hirek, politika, gazdasag témakore
volt a leghullamzobb. 2010-2015 jelent6s esés kovetkezett be, 2015-2020 picivel
meghaladta a 2010-es el6tti éveket, de 2020 utan kb. 25%-0s ndvekedés kdvetkezett, mely
koszonheté a 2020-ban megjelent virusnak. Vallast tekintve szinte egy lineéris vonalat
vehetlink észre, miszerint a 25 év soran sok valtozas e tekintetben nem tortént. Sport irant a
kereslet 2000-2020 nem véltozott, azonban 2020-ban novekedés figyelheté meg. 1997-2010

miivészet fogyasztasa csokkent. 2010-t61 6tévenkénti hullamzast lehet megtekinteni.
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Megallapithatd, hogy az M3 Anno és a Duna TV sugérozza a legtobb Ordban az
ismeretterjeszté tartalmakat, 6ket koveti az M2, majd az RTL Klub és a TV2. Erdemes
megfigyelni, hogy a nap mas-mas szakaszaban vannak ezek a miisorok. A hajnali 6raban 4-
6 6ra kozott mind az Ot vizsgalt csatorna kdzvetitett ismeretterjeszté miisort. Az M3 Anno
és a Duna Tv egészen 4-14ig sugarozta az ismeretterjesztd miisorokat, ennek az lehet az oka,
hogy ezeket a csatornakat legfoképp iddsek nézik és 6k az emlitett idGintervallumban
altaldban otthon is tartzkodnak. Az M2 profiljab6l adéddan csak hajnalban és 206ra utan
sugarzott ismeretterjesztd miisorokat, ez kdszonhetd profiljanak, hiszen a gyermekek
szamara van szanva a csatorna. A TV2 foként délel6tt adott ismeretterjeszté miisorokat. Két
olyan sav is talalhato, mikor egyik csatorna sem sugarzott ismeretterjesztd miisorokat, ilyen
a 14-16 és a 16-18. Ez talan azért alakult ki igy, mert az otthon 1év6 idéseknek altalaban
ilyenkor sugarozzak a sorozataikat, melyek egy delutani konnyed kikapcsolddasként

szolgélnak szamukra.

Mind az 6t csatornan eltéré hangsulyt kapnak a kulturaval/érték atadéassal foglalkozé
miisorok. A t6bbi csatornahoz képest nem is olyan rég indult M3 Anno csatornan a
leggyakoribb témakor a torténelem, ez nem is meglepd, hiszen ez a csatorna a régi
magyar/torténelmi témaju filmeket tekinti f6 profiljanak. Az M2 csatornan konnytizenei
koncertek és a zenészportrék vannak hangsulyban, az ilyen témaju adasokat foként az esti
Orékban sugarozzak, hiszen a nap tobbi részeben a gyermekeken van a hangsuly, hiszen
nekik foként meséket sugaroznak. Az 6t csatorna koziil a Duna TV-n fektetik a legnagyobb
hangsulyt a gasztrondmia témakorére, ez nem véletlen, hiszen az Gjonnan létrejott M3 Anno
csatorna atvette a Duna TV-t6l a torténelmi témaji misorokat. Az RLT Klub az
ismeretterjesztd miisorok koziil a legnagyobb hangsulyt az altaldnos miiveltség témakorére
Osszpontositotta. A TV2 az ismeretterjesztés réven a legtobbet a haztartassal,

lakberendezéssel és kertészkedéssel kapcsolatos miisorokat sugarozta.

A kutatés a kulturalis kozfoglalkoztatottak korében tortént, ebbél nem lehet az én altalam
mért csoportokra kovetkeztetni, de egy réteget részben lefed. A tablazat a miisorfajtakat ezek
nézési gyakorisagat szemlélteti. Elmondhaté, hogy a filmek vezetik a rangsort, a
megkérdezettek, tobb mint 1/3-a hetente parszor néz filmet. Fontos, hogy ez nem

dokumentumfilm, hanem lehet (sci-fi, thriller, akcio stb.). A megkérdezettek ¥4 része koveti
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napi szinten a hireket/politikat. Szdmukra fontos a tajékozottsag, az 6ket érinté kérdések,
ebbdl az adatbol kovetkeztethetd, hogy nyitottak a vildg dolgai irdnt. A harmadik helyen
szerepelnek a dokumentumfilmek, melyek a televiziés tartalmak kdziil mondhatni, hogy a
legjobbak, hiszen sok informacidt tud beldlik elsajatitani a néz6. A bulvar magazinok ¢€s a
tematikus magazinmiisorok hatulrol vezetik a tabellat. Ez annak is kdszonhetd, hogy a
megkérdezettek, kik a kutatasban részt vettek, diplomas emberek, kik nagy részere nem

igazan jellemz6, hogy kovetik a bulvar hireket.

Stéber Andrea az egyik kutatasa soran, megallapitotta, hogy a kutatasban résztvevok
szaméara a média ismeretterjesztd és szorakoztatd funkcidja is egyarant fontos. A fiatal
feln6ttek kdrében végzett felmérés ravilagitott arra, hogy ez a korosztaly altalaban nem csak
az egyik, hanem egyszerre mindkét funkciot keresi egy médiatermékben, ezeért is valhat
altalanos jelenseggé az edutainment. (Stéber, 2014, old.: 21)

Ez is azt bizonyitja, hogy a fiatal felndtteknek igényiik van a médian keresztiil szérakozni és
Uj dolgokat tanulni, hiszen ezen keresztiil olykor észre se veszik, hogy Uj ismeretekkel
bovitették tudasukat. Szerintem a televizid, mint tomegkommunikacios eszkoz, a lehetd
legjobb mind a szorakoztatasra, mind az edukéaciora, hiszen a befogado egyszerre latja és

hallja a tortenteket.

Mivel a szakdolgozatom miskolci lakosokra @sszpontosit, ezert fontosnak tartom
megemliteni, hogy a helyi televiziok elengedhetetlen szerepet jatszanak a helyi értékek
kozvetitésében a helyiek szamara. Mondhatni azt is, hogy helyiektdl helyieknek. A helyi
televiziok a helyi ugyekre, témakra, érdekességekre tudjak felhivni a figyelmet. 1-1 helyi
érték bemutatasa vagy helyi lakos prezentalasa soran a néz6 eddig nem ismert tudasanyaggal
lesz gazdagabb, akar a telepiilésre vagy a lakokornyezetében ¢ldvel kapcsolatosan. A helyi
értékek megismerése és azok felkutatasa, tanulmanyozésa elengedhetetlen egy telepiilés
fejlodésének érdekében, mely népszertsitésében fontos szerepet jatszik a média.

Kenyeres Attila és Szabd Jozsef egy 2013-ban publikalt kutatasa soran tébbek kdzott a helyi
televiziok szerepét vizsgaltak az altaluk kozvetitett milsorok szempontjabol is. A kutatas
Kaposvar, Kiskunhalas és Papa varosaban tortént. Arra a kdvetkeztetésre jutottak, hogy egy
egészen érdekes szinfolt a helyi televiziéz&sban a tematikus musorok kore. Ide tartoznak
azok az elsésorban helyi miisorok, amelyek a helyi tarsadalom kiilonb6zd részteriileteinek

mitkodését mutatjak be, emellett a nézO0k érdeklédését figyelembe véve kiilonbozd témakat
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dolgoznak fel. Ezaltal olyan ismeretterjeszté alkotasok sziiletnek, melyeket egymasnak
felajanlhatnak a helyi televiziok, igy hozzajarulnak az orszéag kultdrajanak, torténelmének és
latnivaloinak bemutataséhoz, valamint a még szélesebb kort tajékoztatashoz. Ezen miisorok
nézettségeét is vizsgaltdk. Az eredmény nem lett til magas, a legidésebbek korében mért
14%-0s adatot jott ki, mig a tobbi korosztaly esetében 5-6%. Az alacsonyabb nézettség nem
meglepd, hiszen ezek a miisorok altalaban olyan miisorsavban keriilnek adasba, amikor csak
az egyébkeént is otthon 1évok tudjak nézni, akik nagyrészt nyugdijasok, tehat 60 év felettiek.
(Kenyeres & Szab0, 2013)
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K&z0sségi oldalak

Hazankban, de &ltalanossagban is elmondhat6, hogy szinte az egész vilagon nétt az
internethasznaldk aranya az adott orszagra (16-74) népessegére levetitve. Ha kifejezetten
Magyarorszagot nézem, akkor megallapithatd, hogy 2005-ben a vizsgalt népesség 37%-a,
2010-ben 61%-a, 2015-ben 73%-a, 2020-ban 85%-a, 2022-ben 89%-a hasznalta az
internetet. (ksh, 2023)

Megallapithatd, hogy hazédnkban az internethasznalok szdmal5 évre nézve (2005-2020)

kozel a 2,5 szeresére nott.

Az internet megjelenésekor, kezdetben itthon is népszeriick voltak a blogok, melyeket mara
felvaltottak a video blogok, réviden a vlogok. Blogot rengetegen irtak, de még tébben
olvastak. Kiilonb6zd tematika szerint lehetett dket csoportositani, volt amelyik sporttal,
autokkal, technikai eszk6zdkkel foglalkozott. 1-1 blog oldal még ma is megmaradt, elérheté
és vannak olyanok is, nagyobb szamban, melyekre mar nem irnak. A blogokat talan az online
hirportalokhoz tudnam hasonlitani, hiszen ezeken is a tartalmak kiilonitve vannak (gazdasag,
tech, sport, auto, vilag, kult, élet, kilféld stb.), mintha mindegyik tartalom 1-1 blog oldal

lenne.

Internethasznalati szokasunk megvaltozott, még korabban a blogok voltak a népszeriiek,
mara f0 téma lett a kozOsségi média, az e-kereskedelem, a tartalomfogyasztas és az
informalddas is. (nmhh, 2023)

Ez nem meglepd, hiszen ezen szokdsunk atalakitdsaban az elmult években veliink levd
jarvany is kozrejatszott, foleg ez az e-kereskedelem terén figyelheté meg. Fontos, hogy mire

és mennyit hasznaljuk az internetet.

Néhany éve, mikor digitalis oktatasban vettiink részt tobbet ltiink a képerny6 elétt, hiszen
igy, online kiilonbozé platformok segitségével sajatitottuk el az 0j ismereteket, igy a
képernydiddnk is megndott.

Az online oktatas soran kiilonb6z6 kozosségi média feliileteket is hasznaltunk. Ezek azért
voltak hatékonyak, mert mindenkihez egyszerre, azonnal eljutott az informéacié. Mindenki
tudott tartalmat kozzétenni és az ingyenes verzidval is (mar ahol volt fizetds verzid is)

sikerillt azt a szintet megugrani, amely elég a tanév gordilékeny folytatdsahoz. Ilyen
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platform volt kezdetben a Discord, mely alapvet6en a gamer kdzdsségeknek jott létre. Itt
kiilonboz6 chat szobakat hoztunk létre, ahova minden egyes tantargy kiilon-kulon volt
lathato. Itt tudtunk Gizenetet valtani és hivast inditani, azaz az 6réat elkezdeni. Fontos szerepet
kapott még a Google lirlap, ahol altalaban tesztet oldottunk meg. Késdbb egy hatékonyabb
platformra valtottunk, ami a Google Meet volt, ahol az 6rak zajlottak

onine oktatés alatt és Google Classroom-ba pedig a feladatok keriltek fel. Erdekes volt l4tni,
hogy az &ltaldam még addig nem ismert alkalmazdsoknak mekkora szerepik van abban
funkciojukat tekintve, hogy segitség az online tanulast.

Ekkoriban megjelentek vagy langra kaptak a kifejezettem oktatési céllal létrejott
weboldalak, alkalmazésok. Ilyen a Duolingo, mely a nyelvtanulas/erdsités céljabol kivald, a
hasznaldja a barataid be is tudja jelolni, lehet kovetni egymas fejlédését. A Cambly-n
keresztll online tarsaloghatunk olyan személyekkel, kiknek az idegennyelviik angol, a
beszéd fejlesztésének ez a legjobb mddja. A kiilonbozo érettségire felkészitd oldalak is teret

nyertek, ilyen a Mateking vagy az Eduking.

Az egyetemi online oktatas teljesen mas szint volt a gimnaziumhoz képest. Ezen képzés
soran a f6 kommunikacios eszk6z az e-mail volt, oktatasi platformok pedig a Pegazus és az
egyetem sajat e-learning felllete. Az 6rak lebonyolitasaban pedig a Teams és a Zoom volt

segitséglnkre.

Mar az okostelefonok elterjedése el6tt is voltak kozosségi platformok, gondoljunk csak az
IWiW-re vagy a Facebook-ra. A 2000-es évek elején kezdett elterjedni a Gmail is. Az
okostelefonok felvaltottdk a szamitdgépeket, ha kdzosségi média szemiivegén nézzik a
dolgokat. Ma mar mindenki szinte csak a mobiljan hasznélja a k6zosségi médiat. Mindenki

mindig online van és azonnal elérhetd.
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Megallapithatd, hogy az altalam vizsgalt korosztaly a Facebook-ot és a YouTube-ot
hasznélta a legtdbbet. Az Instagram-rdl és a TikTok-r61 elmondhato, hogy népszertiségiik a
30 év felett lathatéan életkoronként csokken. Ezzel szemben a Pinteres-t meglepetést
mutatott, hiszen én nem a legfiatalabb korosztalyba vartam a népszertiségét, de tigy néz ki,
hogy 16-29 a legnépszerlibb, majd népszeriisége az életkor elérehaladtaval csokken, de 50-

70 év kozott ajra kdzonségére taldl.

Ha az 6t legnépszeribb kdzdssegi oldalt, ha abbdl a szempontbdl nézem, hogy melyik
mennyit ad hozza az emberek informalis tanulasahoz, akkor elmondhaté, hogy Facebook-on
a kilonféle tematikus csoportok tudnak az ember segitségére lenni, ilyen lehet egy
kertészkedéssel foglalkozd csoport, vagy kiilonb6zé markaknak a felhasznaloi csoportja,
gondolok itt a Xiaomi elektromos roller, itt azok az emberek a csoport tagjai, kiknek ilyen
tipusu rollerik van vagy vasarolni szeretnének. A Minden, ami Canva! nevezetii csoportban
az alkalmazéassal kapcsolatos tippeket, frissiteseket lehet olvasni, kérdéseket feltenni, ezek
altal is tanulni. A YouTube a legnépszeriibb audiovizuélis online csatorna, itt barmit és
mindent meglehet taldlni. Van fent vide0 autokrol és azok szerelésérél, mosogatdogép
szerelésrol, kertészkedésrol, 6rakrol és még a cserépkalyha készitésérol is.

Vannak olyan tartalomgyartok, kik egy bizonyos specifikus témaban alkotnak csak, osztjak
meg tippjeiket, ilyen példaul a Premiere Gal nevezetii csatorna, ahol egy vagéprogramrol
lathatunk videokat, elmondja, hogy kell egy videot feliratozni, stablistat hogyan lehet
megjeleniteni benne stb. Ha a sport feldl kdzelitem meg a dolgokat, akkor elmondhatd, hogy
kosarlabda szempontjabol Téros Balasz csatornaja itthon a legrelevansabb, O ezen sportag
vilagabodl hoz érdekességeket. Ha a labdarugés érdekli az embert, akkor a Félidd! neveztii
csatornaval mar biztosan talalkozott, itt a labdartgassal kapcsolatos videdk talalhatok meg.
Még mindig a sportnal maradva, ha valakit érdekel a testépités témakdre, akkor a Harom
Harmad nevezetli csatornat nem kell neki bemutatni, itt kiilonféle tudomanyos médon van
elmagyarazva a mozgas. A kuldnleges orak vilaga érdekel minket, akkor a legjobb dontés a
Beszeljiink Orakrol nevezeti YouTube csatorna, ahol a tartalomgyartd kiilonféle orakat
mutat be, érdekességeket mond el réluk akadr a gyartasukkal vagy a felépitésiikkel
kapcsolatosan. Ezen a platformon szerintem a legtobbet fordul 16 az, hogy az ember tanulas
céljabdl keres ra valamire, hiszen magambol kiindulva az esetek nagyrészében ilyen célra

hasznalom.
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Mivel a kutatdsom egyik célk6zonsége az egyetemista korosztaly, idevag az a kutatés,
melyet Kenyeres Attila végzett 2020 augusztusa ¢s 2021 marciusa kozott. A kérdoivet a
Debreceni Egyetem160 hallgatoja toltotte ki. A kutatd tobbek kozott kivancsi volt arra, hogy
mennyire jellemzd, hogy tanulasi céllal hasznaljak ezt a platformot, milyen elényei vannak
ezen fajta informalis tanuldsnak. Azaz eredmény szliletett, hogy a kitolték 21,2%-a nagyon
gyakran, 34,4%-a gyakran hasznalja ismeretszerzési célokra a YouTube-ot. 1,2% soha nem
tanul ezen platformon keresztiil, mig 29,4% idonként és 18,3% pedig ritkan. Ez azt jelenti,
hogy a Kkitolt6k tobb, mint fele (55,6%) hasznalja rendszeresen ezt a platformot tanulasi
célra. A leggyakrabban emlitett pozitiv jellemzé a vizualitas, latvanyossag volt, ezt kdvette
a gyorsasag €s a konnyl elérés, harmadik helyen végzett a rugalmassag, majd a széles téma
vélaszték, ezt kdvette a szorakozva tanulds. Megallapithat6, hogy fontos a vizualitas, vizualis
elemek hasznalata, hogy még érdekesebb ¢€s szinesebb legyen egy adott téma, eldnye még,
hogy par kattintdssal elérhetd, barmikor van lehetdség megéllitani a videot, majd akar
maésnap ott folytatni, ahol tegnap abbahagyta az ember. Emellett elony még az is, hogy széles
a témavalaszték, az ember szinte barmely kérdesre kap valaszt par masodperc alatt.
(Kenyeres, 2021)

A harmadik az Instagram, melyen inkabb a képek dominalnak, de ott is egyre jobban
elterjedtek az audiovizualis tartalmak, ezek altalaban rovid videok formajaban jelennek meg.
Céljuk legtébbszor a szorakoztatds, de itt is talalhatunk edukativ tartalmdakat, s6t olyan
oldalakat is, melyek célja az oktatés, ilyen példaul a Rapid Matek nevezetii oldal is, melyen
a nevébol adoddan is matekos tartalmakkal tudunk taldlkozni, tippekkel a sikeres érettségi
felé. Az Instagram-ot kdveti a TikTok, ahol a rovidebb vieoké a fészerep, itt 1-4 percben
probaljak atadni a tudast arrol, hogy hogyan tisztitsuk hatasosan az ablakot, de ezen az
oldalon sajnos (talan a célk6zonségébdl adddoan is) nem a tanulasé a foszerep, hanem a
szorakoztatdsé. Az 6todik helyen a Pinterest végzett, melyet egy Otletbdrzéhez tudnék
hasonlitani, mert 5-10 masodperces videokban és képekben 6tletek/inspiraciok vannak, akar

a barkacsolassal, f6zéssel vagy éppen a siitéssel kapcsolatosan.

Ezen kutatés segit pontosabb képet adni arrél, hogy hazankban a negyedik legnépszeriibb
kdzosségi oldalrél milyen mit tudnak az emberek tanulni. Mint mar korabban emlitettem, a
TikTok f& célja ez a szorakoztatas. En nem hasznalom ezt a platformot, igy meglepédtem,
mikor az elsé helyezettre rdkerestem, dobbenten lattam, hogy a készitd egy négyzetracsos
lapra rajzol, olykor 3D forméaban. Ez teljesen beleillik a spontan tanulas témakorébe. A lista
harmadik helyezettje egy part alkot, akiknél inkabb a szérakoztatason van a hangsuly. A
negyedik személlyel sincs ez masként, O is a humoros oldalrél probalja elérni kozonségét.
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A kozépmezényben 1évé személy tartalmai nem birnak edukativ tartalommal, O is a humor
oldalat képviseli. Vivien Sapi utazdsait mutatja be szérakoztaté formaban. Hollosi Jazmin is
utazasait osztja meg, olykor zenére is tancol. Lil G kilonféle zenékre tatog. Milan Szender
legtobbszor tatog a testvérével és vasarlasait mutatja be.

Osszességében elmondhatd a legnépszeriibb hazai TikTok csatornakrol, hogy nem az
edukacio a 6 céljuk, hanem a szdrakoztatés, €letiik, utazasaik bemutatasa, kivéve a lista elsd

helyezettjét, ki rajzos tartalmaival épp az ellenkezdjét képviseli.

KonklUzié

Az elméleti kutatas soran meglep6 volt, hogy a legolvasottabb napi- és hetilapok kozott egy
10 éves viszonylatban sok kiilonbség nem tortent. Az, hogy 2022 V. negyedéveben mik
voltak a meghatarozd témak, nem mutatott semmi varatlant, ezt az eredményt tippeltem
volna. Meglepd volt, hogy a legnagyobb radids tematikak egyike a vallas, hisz azt hittem ez
nem a népszeriiségi listan nem lesz elél. Osszevetve a fiatalok és az iddsek radiohallgatasi
szokasait, hasonldé eredmeényt vartam, mint ami korabbi kutatasokbdl kiderilt, hogy az
idOsebb korosztaly tobbet hallgatja a radiot, mint a fiatalok. A podcast csatorndk szamanak
megugrasa, nem lepett meg, hisz gondoltam, hogy mindenki podcast-ot készit, ki jobban, Ki
kevésbé jobban. A televiziés nézettségi adatok a 2022-es évre nézve, nem mutattak
meglepetést, hisz varhato volt, hogy hazdnkban a labdarugas keriil az els6 helyre, hisz egy
vilagbajnoki dontd volt, utdna a kereskedelemi csatorndk egymadssal versenyeztek. A
streaming platformok elterjedése koztudott, de az meglepett, hogy ezeken a fellleteken
talalhatok edukativ tartalommal biré miisorok is. A kdzdsségi oldalak népszeriiségi listdja
lattan kikerekedett a szemem, hisz azt gondoltam, hogy a Facebook mar nem népszeriibb,
mint az Instagram, de mig utobbi a 3.helyre jutott, addig a Facebook a népszeriiségi listan
az els6 helyen talalhatd meg. A hazai 10 legnépszeriibb TikTok-csatorna tartalmai inkabb
utazas és szorakoztatas mifajat képviselik, de orommel lattam, hogy els6 helyen egy rajzolos

csatorna szerepel, meg edukativ tartalommal bir, ami ezen platformon ritkasag.
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Gyakorlati kutatasom

Kutatdsomat altalam készitett kérddiv segitségével végzem el. A médidn/kozosségi médian
keresztlil torténd tanulast vizsgalom a miskolci felnGttek és egyetemistdk korében.
Kutatdsom sordn megallapitom, hogy vizsgalt korosztaly milyen Gjsédgokat olvas papir
alapon vagy akér az interneten keresztul, mit hallgatnak a radiéban, az online térben.
Televizion és a legnagyobb online videdmegosztd portélon keresztil milyen tartalmakat

fogyasztanak. Mely k6zdsségi média platformon vannak jelen és mire hasznaljak azt.

Kutatasi kérdesek és hipotézisek ismertetése

A kutatés soran igyekeztem tobbféle nézOpontbol is megvizsgalni a média és az informalis
tanulas kapcsolatat. Fobb kérdéseim a kdvetkezok voltak:

Milyen tematikdju Ujsagot/ujsagcikket olvasol? (nyomtatott formaban és interneten
egyarant)

Milyen témaju podcast-okat hallgatsz?

YouTube-on milyen témaju videokat nézel?

Televizion keresztil milyen témaji miisorokat nézel?

El6fordult-e mar, hogy tanulas céljabdl kerestél ra egy videdra?

Milyen oldalakat kdvetsz Facebook-on? (Forras: sajat készités)

Milyen oldalakat kdvetsz Instagram-on?

Milyen oldalakat kdvetsz TikTok-on? (Forras: sajat keszités

H1. A helyi fiatalok inkabb sporttal kapcsolatos cikkeket olvasnak. Ezt, egy mar korabban

elkészitett kutatasra alapozom (nmhh, 2023).

H2. A miskolciak a radioban leginkabb zenét hallgatnak. Ezt a feltevést arra alapozom, hogy

hazai radiok elsdsorban, orat tekintve is a legtobbet zenei tartalmat sugaroznak.

H3. A fiatal korosztaly els6sorban edukativ jellegii podcast-okat hallgat. Ezen feltevésemet

egy mar korabban elkészitett kutatasra alapozom (nmhh, 2023).

H4. A miskolci lakosok elsdsorban szérakoztatd miisorokat fogyasztanak a televizion

keresztil. Ezt arra alapozom, hogy ezen miisorok mennek a célkdzonségem szabadidejében.
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H5. A helyi fiatalok a YouTube-ot, els6sorban szérakoztatas céljabol nézi. Ezen hipotézist

a mai fiatalokbol, barataimbol és ismerdseimbdl kovetkeztettem le.

H6. Azok, akik valamilyen csoportokban jelen vannak, nagyrésziik van edukativ jellegliben

is. Ezen hipotézist a sajat és ismerettségi korombol feltételezem.

Keérdoiv

Kérdbivem elkészitése sordn a kérdésekhez otletet meritettem Juhédsz Erika és Kenyeres
Attila kutatasbdl (Juhasz & Kenyeres, 2018), emellett sajat kérdéseket is tartalmaz a
dokumentum. A kérdéiv, melyet Google Forms segitségével készitettem el nyitott és zart
kérdeseket is tartalmaz. A tablazatok elkészitéséhez az Excel-t hivtam segitsegul.
Kérdésekre valasz kifejezetten Miskolcrol érkezett, hiszen azon a telepiilésen €16 kozosség
tajgai korében vizsgalom informélis tanulasukat. Az kit6lték szama 101 f6. Kérdéseimet
ismerosdknek, rokonoknak, baratoknak kiildtem el, tovabba az erre a célra létrehozott
kdz0sségi média csoportokban is osztottam meg.

A kérdbivet nem az altalam feltett kérdések sorrendjében vizsgalom, hanem logikusan

felépitve, az egyes részeket elkilonitve egymastol.

Nemek szerinti megoszlas

1. abra
N6 70 16
Férfi 31

Kitéltok aranya nemek szerint

(Forras: sajat készités)
Elsore érdekes lehet, hogy a sajat kutatasi eredményként az altalam készitett kérd6iv nemek
szerinti eloszlasat mutatom be, de Ugy vélem, hogy ennek tisztazasa elengedhetetlen a
késdbbi megértés érdekében. Ha szdmszakilag nézem a kitdltdket, akkor elmondhato, hogy

a 101 fébol, 70 6 volt n6 és a maradék 31 {6 férfi.
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Sajtotermékek

Az elsé kérdéskorom az Gijsagok témaja szerinti fogyasztasra iranyult, ide értve a nyomtatott

format és az online elérhetd tarsat egyarant.

2. abra
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Milyen tematikadju ujsagot/ujsagcikket olvasol? (nyomtatott formaban

és interneten egyarant)

(Forras: sajat készités)
Az abrabdl jol kivehetd, hogy a ,,Hir” opciot jelolték meg a legtobben ez nem meglepd,
hiszen, ahogy az elméleti részben is elemeztem a tematikus lapok irant csékkent a kereslet,
mivel mindenki azonnal mindenr6l szeretne értesiilni. A masodik helyen a ,,Gasztronémia”
zart, mely talan annak tudhat6 be, hogy a n6i nemt kitolt6k aranya tébb, mint férfi tarsaiké.
Az informdlis tanulds szempontjabol fontos kategoridk ,,Természettudomanyos”,
»ludomanyos” ¢és a ,Kulturdlis” eldl végeztek, ez is azt mutatja, hogy a kitoltéim

egyharmada informalisan tanul az olvasas soran.
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Radio/podcast

A masodik kérdéskdrom az auditiv kort foglalja magaban. Azt vizsgéltam, hogy manapsag
a rengeteg podcast csatorna és a mindenki szaméra elérhet6 digitalis médiaplatformok
mellett az emberek hallgatnak-e még radiot, és ha igen, akkor mit, valamint milyen
tartalmakat fogyasztanak podcast keretein belil.

3. abra

80
69
70
60
50
40

30

20 14

Zene Szoérakoztatd msor Kulturalis misor

10

Mit hallgatsz a radioban?

(Forrds: sajat készités)
A valaszokbol megallapithatd, hogy a népszerliségi listat a ,.Zene” vezeti, mely nem
meglepd, hiszen hazdnkban a zenei radiok vezetik a hallgatottsagi listat. Méltan népszeriiek
még a kereskedelmi radiok reggeli, méasnéven ,,Szorakoztat6 misorai” is, amely az én
altalam mért kérdoivbol is kideriil.  Sajnos igen alacsony a ,Kulturdlis misorok”
hallgatottsaga, ez azt a kovetkeztetést engedi levonni, hogy a radidt elsésorban nem az

edukacio javara forditjak a kérdéivemet kitoltd emberek.
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A kovetkezo kérdésem a podcast témakorét érintette, azon beliil is, hogy melyek a népszerti

témak ezen esetben.

4. abra
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Milyen témaju podcast-okat hallgatsz?
(Forrés: sajat készités)

A kapott eredmény picit meglepett, hiszen itt vezet a ,,Tarsadalom és kultura” témakore,
mik6zben ez nem éppen az élen végzett a radional. Talan ez azért lehetséges, mert a podcast
miisorai szerteagazé és itt konnyebben jon szembe az emberrel a kultara. Ha a tiz
legnépszeriibb kategoriat nézem, akkor elmondhat6, hogy a kitdltéim podcast-on keresztil
is tanulnak, hiszen a grafikonon tobbek kozott lathatjuk a ,,Tudomanyos”, a ,,Business” és

a ,,Torténelmi” kategoriakat is.
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Televizié/YouTube

A harmadik szegmens az audiovizualis tomegkommunikacios eszkoz a televizio és a mellé
tarsitott online videdmegoszto platform, a YouTube. Arra keresem a vélaszt, hogy lineéris
televizion keresztiil milyen tartalmakat fogyasztanak a kitolt6k, valamint az online térben.
Megkérdezem még azt is, hogy direkt, tanuléas céljabdl kerestek-e mar ra egy adott dologra
a YouTube-on, és, ha igen, mi volt a keresés témaja.

5. abra
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Televizion keresztiil milyen témdju miisorokat nézel?
(Forrés: sajat készités)

Szavazat

Az eredmény nem meglepd, hiszen a sort a ,,Szoérakoztatd miisorok™ vezetik, melyek
napjainkban is még nagy népszeriiségnek Orvendenek és nagyrészt a kereskedelmi
csatornakon lathatéak fémiisor idében. Orémmel lattam, hogy a ,.,Dokumentumfilmek”
kategoriaja is elol végzett, mely azt bizonyitja, hogy a szérakozads mellett van igény az
edukéacids tartalmakra a hagyomanyos televiziézason keresztul. A manapsdg egyre
népszerlibb , Miveltségi vetélkedok™ is eldl végzett, mely kdszonhetd egyediséginek és
annak, hogy ezeket a miisorokat altaldban az esti 6rdkban sugdrozzdk. A , Torténelem”,
»Kulturalis” kategoridk is az elsé tizben végeztek, ez annak is koszonhetd, hogy ezen
misorok készitdi nagy hangsulyt fektetnek a vizualitasra, ezzel lekdtve a nézot. A televiziot

tekintve elmondhato, hogy az a ,,Szérakoztatd miisorok” vezetik a listat, de a dolgozatom
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szempontjabol nem elhanyagolhaté kategoridk, melyekbdl lehet tanulni elékelé helyen

zartak.

A masik szegmens a televizio online tarsa a YouTube, melyhez egyik kapcsolodo kérdésem
arra irdnyult, hogy az oldalon milyen témat néznek az emberek.

6. abra
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YouTube-on milyen téméju videdkat nezel?
(Forrés: sajat készités)

Az eredmény két oldalrol is érdekes, hiszen a ,,Szdrakozas” és a ,,Zene” nyertek. A zenén
meglep6dtem, hisz ma mar az 6sszes digitalis médiaplatform (melyen keresztul podcast-ot
is tudunk hallgatni) zene hallgatasara is alkalmas. Erdemes megfigyelni, hogy a
,,Szorakozas” itt is az elsé helyen végzett, nem volt ez masként a televizio esetében sem. igy
elmondhat6, hogy az audiovizualis eszk6zén nagy az igény a szdrakoztatd képkockak
megtekintésére. Ahogy a televizio esetében itt is a elél végzett a ,,Dokumentumfilm”, ez
bizonyitja, hogy a szorakozas mellett a kitdltdim fogékonyak az edukativ audiovizualis
tartalomra is. El6z6 mondatomat alatamasztja, hogy a ,Kulturalis” kategéria a tiz
legnépszeriibb téma kozepén foglal helyet. Ezen lista végén végzett a ,Hir”, amely a
televizié esetében a grafikonon meg sem jelenik, ez annak tudhaté be, hogy mire az ember
a televizio elé il az online térnek kdszonhetden mar tisztdban van az aznapi hirekkel, hisz

YouTube-on keresztil is lat videdkat az online hiroldalak altal.

27



Kérdbéivemben a YouTube-bal kapcsolatosan talalhatd még egy kérdéskor. Megkérdeztem,
hogy a kitolt6 keresett-e mar ra egy videdra kifejezetten tanulasi céllal és ha igen, akkor mi
volt. Az aldbbi eredmény sziletett:

7. abra
Igen 85 10

Nem 16 {6

Eldfordult-e mar, hogy tanulés celjabol kerestél ra egy videora?
(Forras: sajat készités)

Orommel tapasztaltam, hogy a kitoltdk 84,2%-a (85 o) hasznalta mar a platformot
kifejezettem edukacios céllal. A teljesseg igénye nélkil kulonfele témakat emlitettek, hogy
mi volt a kereséstik motivacidja, ilyen volt a torténelem, csillagaszat, matematika, irodalom,
pszichologia, filozofia, f6z€s, anatomia, programozas, érettségi feladatok, acélgyartas. A
YouTube-bal kapcsolatos kéréseimen is, hogy az Osszes kit6ltéi szamhoz (101) képest
milyen sokan hasznaltak direkt tanulasi célra ezen platformot. Erdekesség, hogy életkorra és

nemre levetitve szamos kategoriat lefednek az itt jelen levo videok.
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Kozosségi oldalak

A negyedik halmaz a kdzdsségi média kérdéskore, kilonos tekintettel a Facebook, Instagram
és a TikTok hasznalati szokasokra. Itt mindharom platform esetében ugyanazt a kérdést
tettem fel, ugyanazon a valaszok megadasaval, igy kapok egy azonos képet ezen harom
kdzosségi oldal tekintetében. A harom platformot egyméashoz viszonyitva is elemzem.
Megvizsgalom a kitoltok altal tiz legnépszertibb témat és a harom legnépszeriitlenebbet.

8. abra
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I 2
Milyen oldalakat kdvetsz Facebook-on?
(Forrés: sajat készités)
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A Facebook esetében is a ,,Szorakozas” kategoria nyert, ugy mint a YouTube és a Televizio

Szavazat
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tekintetében is. Ez k6szonhet6 a tomérdek mém oldalnak, melyek ezen feliileten talalhatok
meg. Az edukativ oldalak is népszerliek, ez annak tudhaté be, hogy ezen a platformon

egyarant hangsulyosak az audiovizualis és a vizualis tartalmak is.

9. abra
Dokumentumfilm 10
Kertészkedés 10
Csillagaszat 9

A 3 legnépszeriitlenebb téema, Facebook esetében

(Forrés: sajat készités)
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Ha a harom legnépszertitlenebb témakat tekintem, akkor az a kdvetkeztetés vonhato le, hogy
itt mar a ,Dokumentumfilm” hatul végzett, nem ugy mint a YouTube és a Televizio
esetében. A , Kertészkedés” és a ,,Csillagaszat” nem tl népszer(i témak, ez annak tudhat0
be, hogy azokon az eszk6z6kdn, melyeken a kdzdssegi média platformjait porgetjlk,
jellemzéen ez a telefon, ezek a témak tal mélyrehatdéak és annyira nem egyszeriien

feldolgozhatdk, mint példaul a mémek.

A kovetkez6 kérdésem az Instagram-ra vonatkozott.
10. abra
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Milyen oldalakat kdvetsz Instagram-on?
(Forrés: sajat készités)

Ahogy a Facebook esetében, itt is a ,,Szorakoztatd” kategoria nyert, 6t kovette a ,,Zene”. Ez
annak koszonhet6 szerintem, hogy ezen a feliileten (a TikTok-hoz hasonloan) megjelentek
a rovid videok (altalaban 30-60 masodperc), melyek gorgetése nem igényel nagy
odafigyelést és még az ember kedve is jobb lesz t6liik. Edukativ tartalmak sem maradnak el,
ilyen a ,,Miveltségi” és a ,Kulturalis”, ezeket a témakat a fiatalokat megkodzelitve 1-1

frappans fotoval vagy rovid videoval lehet feldolgozni.
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11. abra

Politika 5
Kertészkedés 3
Csillagészat 2

A 3 legnépszeriitlenebb téma, Instagram esetében
(Forras: sajat készités)

Erdekes megfigyelni, hogy a fenti tablazat részben megegyezik a Facebook ezen részre

levetitett kimutatassal. Egyik platformon sem népszerti a ,,Kertészkedés” és a ,,Csillagaszat”,

az Instagramon ezek mellett harmadikként megjelenik a ,,Politika”, mely annak kdszonhetd,

hogy ezen kozOsségi oldalt inkabb a fiatalabb korosztaly hasznalja, kiket keveshé

foglalkoztat a politika témakore.

Az ezt kovet6 kérdésem az TikTok-ot helyezte fokuszba.

Szavazat
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Milyen oldalakat kovetsz TikTok-on?
(Forras: sajat készités)

Ezen az applikacion is a ,,Szorakozas” kategoria nyert, kissé lemaradva, ezt kovette a

»Zene”, majd a ,,Gasztrondmia”. A gasztronodmia nem lepett meg, hiszen nagyszerii videokat

talalni arrdl, hogy egyes emberek, milyen ételeket készitenek el egyszerlien és gyorsan.
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Kutatdsom szempontjabol relevans témak is elokelé helyen végeztek, a ,,Kulturalis” és a
,Miuveltségi” is. Ezen picit meglepddtem, hiszen ezen platformot inkabb a fiatalabb
korosztaly hasznalja, de ebbdl az kovetkezik, hogy rovid videdk altal ez a korosztaly is

fogékony a miivelodésre.

13. abra
Csillagészat 3
Dokumentumfilm 3
Természettudomany 3

A 3 legnépszeriitlenebb téma, TikTok esetében
(Forras: sajat készités)

A fenti tablazatban 1évo ,,Csillagdszat” mindharom Aaltalam vizsgalt ko6zosségi média
platform esetében a népszertitlen oldalra keriilt, ez a mar korabban emlitett kijelz6 méretnek

tudhato be, egy kis képernyén kevesbe fogyaszthatok ezen tartalmak.

Ha a harom platformot egymashoz mérten vizsgalom, akkor elmondhatd, hogy a
»Sz0rakozas” kategoria nyert, de az én szempontombo6l a ,,Kulturdlis” és a ,Muveltségi”
kategoriak a fontosabbak, melyek elemzésem soran egyre csokkentek, mikdzben vizsgaltam
a kdzosségi média oldalak kedvelt témait. A Facebook esetében a ,,Kulturalis” 30,7%-ot (31
szavazat) kapott, mig a ,,Miveltségi” 23,8%-0t (24 szavazat). Ez az Instagram esetében
13,9% (14 szavazat) és 17,8 % (18 szavazat) volt, mig a TikTok-nal 7,9% (8 szavazat) és
szintén 7,9% (8 szavazat). A legnépszeriitlenebb témak a ,,Csillagaszat”, a ,,Kertészkedés”

és a ,,Dokumentumfilm” voltak.

Osszegzés

Az egész kutatasi folyamat, rettenté érdekes és fordulatokkal teli volt szamomra, hiszem
egyetemi tanulmanyaim és érdeklddési korom révén mar rendelkeztem eldzetes
ismeretekkel a témaban, de az csak a felszin kapargatdsa volt. Most, hogy mélyrehat6an
foglalkoztam a kérdéskorrel elmondhatom, hogy ismereteim boviiltek és olykor 1-1 mar
korabban elvégzett kutatas és annak eredménye meglepetésként ért.

Az Onbevallason alapuld kérdéiv esetében, fontos felhivni arra a figyelmet, hogy lehet
olykor egy idilli képet alkot magardl az ember, hogy jobb szinben t{injon fel, még akkor is,

ha ez anonim.
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Az Altalam végzett nem reprezentativ kutatas eredményeibdl megdllapithatd, hogy a
kérdoivet kitoltok sajtotermékek olvasasat illetden a ,,Hir” miifaj végzett az elsé helyen,
51,5%-al. Az auditiv eszkoz tekintetében a népszertiségi listan a ,,Zene” elkeld helyen
végzett, 68,3%-al. A radiot még nem felvaltd podcast miifaj koziil a ,,Tarsadalom és kultara”
volt az elsd, 41,6%-al. Az audiovizudlis eszkoz esetében, a televizidzast tekintve elsé lett a
»Szorakoztatd miisorok” mifaj, 47,5%-al. A YouTube-on pedig a ,,Szérakozas” volt a
legnépszeriibb témakor, 51,5%-ot kapott. Erdekes, hogy a televiziot és a YouTube-ot
tekintve a ,,Szorakoztatd” miifaj a legkdzkedveltebb. Szamszakilag harom kozosségi média
platformot vizsgaltam, a Facebook-ot, Instagram-ot és a TikTok-ot, a kitolt6 személyek azt

igazoltdk, hogy ezen feliileteken is a ,,Szorakoztatd” miifaj viszi a primet.

Kutatasom alapjan elmondhato, hogy az audiovizualis eszk6zokon/platformokon a 6 cél a
szorakozas, de a szarazabb terepen, ahol csak a vizualitas altal tudja befogadni az ember a
dolgokat, ott a hirek fogyasztasa a 6 tevékenység. Az auditiv eszk6zoket tekintve, pedig két
csoportot elemeztem, a radiot €s a podcast miifajt, elobbit tekintve a zenék keriiltek az elsé
helyre, de az utdbbin mar kozre jatszik az ember képzel6 ereje is, hisz kiilonféle témakban

hallhat beszélgetéseket.

A kutatasi hipotéziseimre visszatérve megéallapithato, hogy az a felvetés, miszerint
a helyi fiatalok (18-29) inkabb sporttal kapcsolatos cikkeket olvasnak, nem igazoléddott be,
ugyanis a fiatalok kézil 12 ember felelte, hogy olvas sporttal kapcsolatos cikkeket, 25 hir és

10 szavazat érkezett a bulvarra.

A masodik hipotézisem a miskolciak radiéhasznalati szokéasaira terjedt ki, azt gondoltam,
hogy a miskolciak leginkabb a zenei kategoriat részesitik eldnyben, ez beigazolodott, hisz

Kiderult, hogy a valaszadok 63,8%-a (69 szavazat) hallgat zene radiot.

Manapsag méltan népszerii podcast mellett sem mentem el, ezt a miifajt a fiatal korosztaly
(18-29) koreben vizsgéltam, 6k elsésorban olyan miifajokat hallgatnak, melyek
informativak, edukativ jelleggel birnak (business, fitness és egészség, miivészetek, oktatas,
tarsadalom és kultura, technoldgia, torténelmi, tudomanyos). Ebbe a korosztalyba 57 ember
tartozik, ebbol 44 hallgat podcast-ot ez 77%-ot jelent. A hallgatok 90%-a (44/40) jelezte,
hogy a fent emlitett kategoridk valamelyikét (vagy akar tobbet is beldle) hallgatja. A

podcast-ra vonatkozd hipotézisem beigazolodott.
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Audiovizuélis eszkdz tekintetében felvetettem, hogy a helyi lakosok elsGsorban
szorakoztatd miisorokat fogyasztanak a televizion keresztiil. Ezen felvetésem megéllja a
helyét, hiszen legtobb ember a ,,Szorakoztaté miisorok™ kategoriara szavazott (47,5%, 48

szavazat). A ,,Hirmiisorok™ is el61 végzett a maga 30,7%-4val (31 szavazat).

Az interneten elérhetd ,tarsa” a YouTube is célkeresztembe keriilt, kigondoltam, hogy a
helyi fiatalok (18-29) els6sorban a szorakoztatas céljabol nézik. Az elért 57 {6 fiatal koziil
36 jelolte be a ,,Szorakozas” opciot. Ez 63,1%, ami azt jelenti, hogy az ezen platformra

vonatkozé hipotézisem beigazolddott.

A negyedik nagy vizsgalt teriletem a k6z6sségi média, igy erre is tettem egy megallapitast,
amely a csoportok hasznalatara vonatkozik, miszerint akik valamilyen csoportban jelen
vannak, nagyrésziik van edukativ jellegliben is. Itt megkértem a résztvevoket, hogy irjak le,
milyen csoportokban vannak jelen. Osszesen 51 valasz érkezett, ebbdl 38 értékelhetd. A 38
valaszado mindegyikér6l elmondhatd, hogy ezek a csoportok edukativ jelleggel is birnak. A
teljesség igénye nélkil néhany emlitett csoport: kaloriaBazis, kulturalis, miveltségi
csoportok, tanulovezetok csoportja, szauna, tudomanyos csoport, autds, motoros csoport,
sporttal kapcsolatos, egyetemi, pszichologia, kozmiivel6dési szakmai forum, civil stb. A

csoportokra vonatkozo hipotézisem beigazolodott.

A jovot tekintve véleményem szerint nagy potencial van ezen téma kutatdsaban, hiszen az
élethosszig tartd tanulas részét kepzi a média, megy agy is, hogy olykor informalis moédon
sajatitjuk el a tudast. Az egyik lehetséges kutatasi irany az, ha a miskolci egyetemistak kozt
végeznénk felmérést (egyanezen témakorben) karonként lebontva, az igy kapott
eredményeket 6sszehasonlitva egymassal. Ha a teleplilés szerkezetét nézem, akkor felettébb
érdekes lenne olyan kutatas, melybdl kidertiil, hogy Miskolcon beliil mely telepiilésrészeken
(Hej6csaba, Goromboly, Avas, Szirma stb.) a legfogékonyabbak az 1ij ismeretek

elsajatitasara.
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