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1. Igen BGE/09/003 Kozuti és vasuti arufuvarozas 6sszehasonlitisa a Rail Cargo Hunagria Zrt. péld4jan keresztiil Balla Gréta Barbara
The role of customer experience in enhancing the competitiveness of the M 5 . Y
o el Essaouira & Marrakech’ 9 petiiveness of the Moroccan tourism industry ‘Case of: A e Rl
3. Igen BGE/09/010 Digital Detox Tourism: Global Trends And Opportunities For Development In Hungary Gregs Nosmi
4 dm BGE/09/011 Akeleti hulldm, azaz a keleti popkultira térhéditésa, illetve a vonatkozé igényeket kiszolgalé rendezvények elemzése  Téth Benedek
S. Igen BGE/09/018 A DiscoverEU program hatésa a fiatalok utazési szokasaira Maché Biborka Maja
6. Igen BGE/09/027 Az inflaci6 hatasa az arképzésre és a fogyasztéi déntésekre az i i b Gulyas Krist6f Sandor
7. lgen BGE/09/030 A bakancsos turizmus népszerlisége és az Orszdgos Kéktira ismertsége a hazai lakosség kdrében Hamar Eszter
' Hoang Duong Minh Anh
8. Igen BGE/09/033 Made in Hungary: Does it Matter? A Study on Hungarian Consumers' Preferences for Local F&B Brands Huynh Minh Thu
9. Igen BGE/09/041 Multunk jelen idSben: a budapesti torténelmi épiiletekben makadd luxusszaliodak vizsgélata Szab6 Adél
Molli Fanni
10. Igen BGE/09/050 Utazés A Zene Hulldmain - A Zenei Eimény, mint turisztikal vonzerd Hollédy ann|
"Télapé itt van?” - A Mikulaskultuszra épil6 turizmus keresleti megkdzelitési vizsgalat 0zi és hazai p ' Hapeman Zoitén Kevin
11. Igen BGE/09/051 Keresztil
i i i Simé Jéacint Amold
12. Igen BGE/09/054 Demand and Innovation in Hungary's Digital Fitness and Well-Being Market
i Vi Jécsal-Kriston Koppéany Ferenc
i a i alata
13. Igen BGE/09/059 A magyar ginek és fogyasztoi érzékszervi vizsg
oro Szab6 Fanni
14. Igen BGE/09/060 Nemzetkdzi sportrendezvények helyi kézdsségekre gyakorolt hatasa és droksége
i 's Digi i ! ic Features as Drivers of
The Potential of Super App Services in Vietnam's Digital Economy: Exploring Grab's Dynamic Fe: Trinh Quynh Chau
15. Igen BGE/09/061 CGustomer Usage and Satisfaction
Kreisz Vivien Laura
BGE/09/064 Al hatasa az FMCG kiskereskedelemre és annak fogyasztéira
16. Igen
Giczi Laura
BGE/09/073 A komlézasi technolégia hatésa a sor érzékszervi tulajdonségaira
17. Igen
¢ L t lehetdségel Maté
Digitalizacié kiterjesztése a folyamatmenedzsment eszkbzrendszerében: a folyamatbanyaszat le g Majoros Csaba
18. Igen BGE/09/075
Régi Boglarka Beata
igen BGE/09/080 Az Bnkéntesség, mint Uj motivécié napjainkban
19.
ioqi aspektusai Bognér Tamara
line bullying és mobbing pszicholégiai, tarsadalmi, munkahelyi, és jogi aspe!
BGE/09/085 Az online jeleniét dmyoldalal - Az on
AR tasai a konyvvésariasi és olvasasi Jspanki Eszter Zséfia
ités és a gazdasagi valsagok ha
A kényvpiac 0] Korszaka: Az online értékesités
21. Igen BGE/09/086 szokasokra, valamint a kényvpiacra
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