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A zene és az orszdagimazs kapcsolata
— Magyarorszag példdjan keresztil

A klasszikus és a kénnyiizenei miifajok egyedi azonositoi ey orszag-
nak, amelyek akdr nemzeti himnuszok vagy ikonikus popalakok for-
mdjaban is megmutatkozhatnak. A tanulmdnyban az orszdgimdzs-
formdlo erdk kiziil a konnyiizenei miifajokra helyezem a hangsilyt,
hiszen a konnyiizene erdteljes asszocidciokat képes sziilni: példdul
a Beatles ritmusai az Egyesiilt Kirdlysdg popkultirdjat tdrjak elénk,
mig az ABBA hallatin Svédorszig jut esziinkbe.

De miként mutatkozik meg a zenei orszdgimdzs Magyarorszdg
esetében? A tanulmdny sordn bemutatom a kreativ orszdgmdrkdzds
kulturalis alapii megkozelitését, amelyre tamaszkodva elkészitettem
a zenei orszdgimadzs modelljét. Mindezt Magyarorszig példdjin ke-
resztiil értelmezem és alkalmazom, végiil pedig a zenei orszagmarkd-
zds javitdsdra teszek javaslatokat.
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Bevezetés

A zene az orszagok identitasaban fontos szerepet tolt be:
a himnuszok révén a nemzeti 6ntudat ébred fel, mig a kiilfol-
diek szadmara a zenei taktusok arulkodok: tipikus szimbolum-
jegyek, az ott é16 emberek, réviden, maga az orszag tarul kép-
zeletiik elé. A miifaji eltérések kiemelten a vilagzene teriiletén
orszagspecifikusak, mig a popzene tjabb és tijabb hibrid zenei
mifajokat sziil napjainkban egyedi azonositét képezve egy
orszag szamara (példaul ,indie” mufaj az Egyesiilt Kiraly-
sagban). Ezeket az egyedi miifajokat Magyarorszagnal zenei
hungarikumnak neveztem el.

A zenei orszagimazs mélyrehat6 vizsgalata még feltaratlan
teriilet, igy tanulmanyom célja, hogy a zenei orszagmarkazas
egy gyakorlatban is alkalmazhaté modelljét tarjam az olvaso
elé. Ehhez bemutatom az alapfogalmakat (orszagimazs, krea-
tiv osztaly és kulturdiplomacia), majd pedig 6t zenei kommu-
nikaciés platformot azonositok. Primer kutatdsom alapjan
vizsgalom a magyar zenei orszagimazst.

Mindehhez haromlépcsds kutatdsi modszertant alkalmaz-
tam (lasd 1. dbra): szekunder kutatassal elemeztem az orszag-
imazs és kreativ osztaly szakirodalmat; primer kutatdasomban
kvalitativ technikdkat alkalmaztam; valamint angol nyelvi(i
online kérddives felmérést végeztem. Az eredményeket egy
altalanos érvényl és egy Magyarorszag-specifikus zenei
orszagimazsmodellben rendszerezem, s néhdny javaslatot
teszek, miképpen lehet kialakitani a modern kreativ orszag-
képet hagyomanytiszteld és egyben innovativ mdédon a jovo-
ben.
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1. dbra. A kutatds médszertana

Primer kl(_\

kvalitativ szakasz

Mélyinterjo szakértskkel (8 f8)
Fékuszcsoportos interjd

Orszagmarkazds
Kreativ tarsadalmi osztdly Kérdéiv (152 f8)

Mdltbeli kutatds (2009) latogatékkal (20 £8)

Szekundb

Forrds: sajét dbra

Primer kutatds -
kvantitativ szakasz

Alapfogalmak meghatdarozdsa

Az orszagimazs kiilonbozd hitek, ideak, benyomasok 6sszes-
sége, melyet az emberek egy orszagrdl magukban hordoz-
nak.” (Kotler et al., 1993, 141.) Elk{ilonithet6 a belso identitas és
a kiils6 imazs: az el6bbi az adott orszag lakdinak véleményét
foglalja magaban, mig az utdbbi a tobbi orszag gondolatait
foglalja 0ssze.

Tanulmanyomban az orszagmarkazas stratégiai megko-
zelitését alkalmazom, amelyet Anholt (2007) értelmezésében
a helymarkazasra is kiterjesztek: eszerint a helymarkazas
nemzetek, régidk, de akar varosok markazasi folyamatat fog-
lalja magaba. Kau (2006) meglatasat alkalmazom, miszerint
a helymarkazas 0sszekapcsolja a koz- és maganszféra miiko-
dését.

Mindazonaltal a kulturalis iparag modelljében (Sonder-
mann, 2007) mind a kormanyzat, mind a nonprofit szerve-
zetek, mind pedig a piaci alapon miikodd cégek szerepval-
lalasa azonos mértékben torténik. fgy fontos teriiletet képez
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a kultardiplomadcia, amelynek célja, hogy kulturalis termékek
révén nemzetkozi kapcsolatokat és reputaciot épitsen az adott
orszagrol (Kulturdiplomacia, 2012). A zene kiemelt példaja
a kulturdiplomacia sikeres alkalmazasanak, amelyet Dizzy
Gillespie* hideghabortk idején alkalmazott magatartasa is
tanusit — dzsesszmiivészetével csillapitotta a nemzetkozi fe-
sziiltséget a civil emberek életében (Leonard, 2002).

A kreativ tarsadalmi osztaly fogalmat Florida (2002) vezet-
te be. Ez egy gyorsan novekvd, magasan képzett és jol fizetett
szegmense a munkaerdpiacnak, tagjai képesek elGsegiteni
a gazdasagi fejlédést. Ide tartoznak a zenészek s egyéb kreativ
és kulturalis iparagi véleményformalo szerepldk, akiknek az
Osszetartasa el6segitheti a zenei alapt orszagmarkazast.

A zene és az orszdgimazs kapcsolata

Az orszagimdazsban a zene mint az identitas egyik f6 tényezd-
je jelenik meg: erdsiti a nemzeti 6ntudatot és dnazonosulast,
valamint a nemzetkozi kommunikdaciéban a zenei elemek
kozérthetdsége jatszik szerepet. A kiilonb6z6é marketingkom-
munikaciés platformok azonositdsa utdn egy rendszerezd
modellt alakitottam ki Rein és Shields (2007) sportmarke-
tingben alkalmazott modelljének az Gjragondolaséaval. Igy 6t
dimenziot talaltam (lasd 2. abra), amelyeket a tovabbiakban
ismertetek.

Az esemény platform elemei a zenei fesztivalok és konferen-
cidk. A fesztivalok Europaban kiemelt jelentéséggel birnak az
eurdpai polgarsag kifejezése miatt (Trbovic, 2011). Nemcsak
az orszag nemzeti identitasat erésitik ezek az események, ha-

* Amerikai dzsesszzenész, 1917-1993.
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nem a kiilsé imdzst is alakitjak nemzetkozi jelent6ségii ren-
dezvényekkel. A szakmai események iparagbeli valtozasok és
tapasztalatok megosztasara alkalmasak, valamint céljuk egy
hatékony szakmai halozat kialakitasa.

2. dbra. Zenei platformok az orszagmarkazasban

Digitdlis

Esemény Mivész

Intézmény Hely

Forrds: sajét dbra

Az intézményi platform két megkozelités szerint értelmezhetd
véleményem szerint: a feliilrdl lefelé megkozelités az allami
intézmények, mig az alulrdl felfelé torténd felfogas szerint
a szakmai szovetségek és szervezddések tamogatjak szerve-
zeti hattérrel a zenei orszdgimazst. Zenei exportintézmények,
helyi zenei szervezddések és maga a helyi média azok a feliile-
tek, ahol egy tamogato intézményi légkor képes megalakulni.

A zenész platform f6 eleme a zenészek imazsa és személyisé-
ge, amely kialakitja vagy akar kiegészitheti az orszagok zenei
identitdsat az Osszeegyeztethetdség fliggvényében. A zenész
lehet egyéni el6add, de egyiittes is, mint az emlitett Beatles
vagy ABBA.
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A hely platform magaba foglalja mindazokat a kreativ or-
szagokat és varosokat, amelyekbe a kreativ tarsadalmi osztaly
képviseldi, igy a zenészek is tomoriilnek. Az orszagok azon-
ban eltér§ mértékben szamitanak kreativnak. Florida (2011)
szerint Szingapur kiemelkedd kreativ orszagstratégiajaval,
mivel kedvez6 gazdasagpolitikai intézkedései szdmos zenei
és filmipari céget és kiilfoldi t6két vonzott az allamba.

A digitalis platform az a feliilet, ahol a technologia és a mi-
vészet talalkozik valédi bevonddast biztositva a kozosség
szamadra. Itt a zene kozOsségi szerepe jelenik meg, hiszen
a kiilonb6z6 kozosségi oldalakon a zenei fajlok megosztasa
alegnépszertbb.

A kutatdsi eredményei

A kovetkezOkben roviden ismertetem primer kutatasom leg-
fontosabb eredményeit és kovetkeztetéseit magyarorszagi
vonatkozassal. El6szor a kiilonb6z6 kutatdsi modszerekkel
nyert f6bb eredményeket emelem ki, majd az Anholt-hexagon
alapjan rendszereztem Magyarorszag zenei orszadgimazsat
egy altalam felépitett modellben.

A mélyinterjUk tapasztalatai

Nyolc szakmabelivel készitettem interjukat, s az azok soran
megjelend vélemények fobb elemeit emelem ki a tovabbiak-
ban. Felvet6dott a kreativ turista fogalma, amely ,jelenleg
a turisztikai célcsoportok kozott stratégiailag nem szerepel
annak ellenére, hogy erételjes paradigmavaltas figyelhet6
meg a turizmus esetében” (Ujfalusi, 2012).
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A magyar kultardiplomaciat egy hianyzo6 elemként érté-
kelik, amelyre azonban ,tobb energiat lenne célszerti fektetni
leginkabb a zene és az irodalom terén” (Weyer, 2012). A ma-
gyar zenei oktatds szdmos sebbdl vérzik, amelynek eredmé-
nyeképpen a ,magyar zenei export is gyerekcipében jar” (Ba-
torfy, 2012). Zenei hungarikumként a gypsy, vilag- és népzene
mtfajai jelentek meg a rockabilly és operett-turizmus mellett
(Lepés, 2012), illetve azok a ,tranzit mtfajok, melyek egyfajta
hidat képeznek a tradicionalis és modern zenei hangzasok ko-
zott” (Weyer, 2012).

A zenei fesztivalok kiemelkedd szerepe Magyarorszagon
tagadhatatlan: a fesztivalkultira mind belséleg, mind pe-
dig kiils6leg alakitja az orszagrol alkotott képet, kifejezetten
a Sziget fesztivalnal, amely ,jelenleg Magyarorszag egyetlen

%77

showcase-e*” (Berta, 2012). Osszegzésként elmondhaté, hogy
amagyar zenei szakemberek negativ képet festenek a magyar
kultardiplomadciarol és turizmusrol, amelyekben azonban ko-

moly potencialt latnak.

A fékuszcsoportos interjuk tapasztalatai

Két magyar és egy nemzetkozi Osszetételli csoportot kérdez-
tem meg Osszesen 20 £6 bevondsaval a zene és az orszagimazs
kapcsolatardl. Zenei spontan emlitések azon orszagok eseté-
ben érkeztek, ahol a kulturdiplomacia mélyebb gyokereket
vert (Egyesiilt Kiralysag, Egyesiilt Allamok, Svédorszag), mig
Magyarorszagnal Budapest kreativ varosképe volt erételjes.
A megkérdezettek a romkocsmakat és fiirdoket emlitették
a pezsg0 éjszakai élet mellett. Magyarorszaggal kapcsolato-

* Showcase: az angolszasz eredet(i sz6 magyar forditasban bemutatkozasi le-
hetdéséget jelent, amely a szdvegben a zenei mifajok és tehetségek, valamint
a zeneipar bemutatkozasi lehetdségét jelenti.
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san azonban nem volt megfigyelhet6 er6s kapcsolat a zenei
motivumok és a megitélés kozott, melyet aktiv kultardiplo-
maciai jelenléttel javitani lehet.

A kérdéives felmérés eredményei

Az angol nyelvii online kérd6iv soran 152 megkérdezettet ér-
tem el, melyben 89 f6 magyar szarmazasu volt. A kérd6ivben
az altalanos zenehallgatasi szokasokon tulmenden a zene és
orszag asszociaciokat vizsgaltam kreativ technikak segitsé-
gével, valamint a fesztivallatogatas témakorét is elemeztem.
A kérdéiv soran Likert- és szemantikus differencialskalakat
alkalmaztam, hogy a magyar zenei orszagimazst feltérképez-
zem.

A kérdéiv £f6 eredménye, hogy a zene és az orszagok kozot-
ti kapcsolat erdsnek bizonyult. Ezt kreativ technikdval mértem:
popzenészekrol késziilt képeket és kiilonbozd orszagokat kel-
lett a megkérdezetteknek csoportositani az eredetiik szerint.

,Elkotelezett” és ,,semleges” csoportokat elkiilonitettem
fogyasztasi szokasaik alapjan, s szamos kiilonbséget véltem
felfedezni valaszaikban. Varianciananalizis és kereszttabla-
elemzések eredményei alapjan kijelenthetd, hogy az ,elkote-
lezett” zenei csoport nemcsak tobb zenét hallgat, de tobbet is
jar fesztivalra. A fesztivallatogatok korében a fesztivalok tu-
risztikai jelentésége szignifikansan erdteljesebb volt (lasd 3.
abra, 2. allitas) —az ANOVA 0,05 alatti szignifikans eredményt
mutat, mig a Levene statisztikat 0,05 feletti értékkel elvethet-
juk.

Emellett erdteljes nemzetiidentitds is megmutatkozott, hiszen
a kérddiv alapjan a magyarok korében egyrészrdl a kormany
szerepét fontosabbnak tekintik a kulturalis termékek tamo-
gatasaban és annak oktatasaban (3. és 5. allitas). Ez a kulttr-
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diplomadcia stratégiai alkalmazasaval elérhet6 lenne (példaul
reform a zenei oktatas terén). Kozvetlen kapcsolat figyelhetd
meg az orszagimazs és a zene kozott mind a kiilfoldi, mind
pedig a magyar megkérdezettek esetében. (1. allitas)

3. dbra. ANOVA szignifikanciaszintek fesztivallatogatas gyakorisa-
ga és szarmazds szerint

Fesztivallatogatés
gyakorisaga
szerint

Szdarmazas
szerint

Allitas
ANOVA Levene ANOVA Levene

1. A zene befolydsolja az
orszagokrél alkotott képet 0,012 0,459 - -
a fejemben.

2. Zenei fesztivalok kivalé

e ., 0,000 0,963 0,001 0,648
turisztikai attrakcidk.

3. Akorményzati politikdnak
tdmogatnia kellene a zenei 0,002 0,273 0,011 0,950
eseményeket.

4. A magyar zene leginkdbb

klasszikus. - - 0,003 0,430

5. Az embereknek tanulniuk
kell zenét.

0,021 0,456 0,004 0,742

Forrds: sajét dbra

A magyar zene értékelésénél, amelyet szemantikus differen-
cialskalan mértem (eredményeihez lasd 4. dbra), a magyarok
magabiztosabb képet festettek le a magasabb atlagt valaszaik
révén. A kiilfoldiek eredményein az informaciohidny, illetve
a patriota érzelmek is torzithatnak. Szembet(ind kiilonbség,
hogy a magyarok jobb szeretik a klasszikus jelzével illetni
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a magyar zenét. A kiilfoldiek véleménye szerint a magyar
zene cigany muzsikaval azonosithatd, mely a skala masik po-
lusat képezte a klasszikus zenével szemben.

4. dbra. A magyar zene megitélése a kérdéives felmérés eredmé-
nyei alapjan (N=152)

Versenyképes Ismert

Szenvedélyes Egzotikus

Globalis Kedvelt

Modern

Klasszikus

-=— Magyar Kilfsldi

Forras: sajét dbra

Magyarorszdg zenei orszdgimdzsa

A zenei orszagimazs az Anholt-hexagon alapjan megmutat-
kozik a zenei platformok beékelésével. Az Anholt-hexagon
hat dimenziot 6lel fel, amelyek elemei az orszagimazs teriile-
tei: kormanyzat, befektetések és immigracio, emberek, kultu-
ra és export. (Anholt, 2007) Az altalam felallitott modellt az 5.
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abraban foglaltam Ossze. A kovetkez6kben réviden ismerte-
tem az dbra lényegét, annak 1jito erejét.

A kormdnyzati dimenziéba a zenei kozoktatast €s zenei inf-
rastrukturat épitettem be a modellbe a mélyinterjuk alap-
jan. Az interjualanyok véleménye szerint a zenei képzés
magas szinvonali (példaul Liszt Ferenc Zeneakadémia),
a zenei menedzsment képzése azonban Magyarorszagon még
lemarad a nyugat-eurdpai allamokétol. A jelenlegi kulturdip-
lomaciabdl teljes mértékben hianyzik a zenei fokusz a mélny-
interjuk tapasztalatai alapjan: nem létezik zenei exportiroda
vagy egy nemzetkozileg elismert magyar zenei intézet.

Az alulrdl épitkezd szervezetek szama gyarapodott az el-
mult évben: megjelent példaul az OrgdOrg* a magyar zene ré-
gios érdekeinek képviseletéért. Weyer (2012) szerint azonban
a kulturdiplomacia kiemelten a zene és az irodalom teriiletén
rejt potencialt, amely egy regiondlis szint(i intézményrend-
szer-franchise-ként is megvalosulhatna példaul a Mtvészetek
Palotdja kdzremtikodésében.

Kiilfoldi t6kebefektetések szempontjabdl a kreativ osztaly fon-
tos célcsoportot képezhet. A zeneiparban terjed6 iizleti mo-
dell alapja a mecenattira — {izleti befekteték tdAmogatnak m-
vészeket. Magyarorszagon véleményem szerint a befektet6i
légkor és vallalkozoi szellem még nem kiforrott, ez azonban
folyamatos atalakuldsban van. Az immigricié oldalrdl a krea-
tiv orszagmarkazas kiemelt, mint Szingapur esete is bizonyit-
ja, ahol a tudas alapt orszagmarkazas stratégiai fontossagu-
va valt. Magyarorszag kiemelkedd minéségti human t6kével
rendelkezik a régioban (Egedy-Kovacs, 2010) — a versenyké-
pesség a kreativ réteg foglalkoztatasaval fokozhato.

* Az [Org4Orglegyesiilet a kozép-eurdpai kulturalis egyiittmiikodést kivanja
elésegiteni kulturalis kapcsolatok mélyitésével (forras: www.Org4Org.eu).
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a Sziget fesztival, a romkocsmak és fiird6k is formaljak a krea-
tiv orszagképet. A stratégiai megfontolas esetében a zenei or-
szagmarkazas a harom érintett csoport (dllam, piaci szerep-
16k, nonprofit szektor) egytittmtkodése révén miikoddképes.

Kovetkeztetések és javaslatok

Tanulmanyomban betekintést nytjtottam az orszagimazs egy
4j értelmezésébe, amely annak kreativ aspektusat vizsgalta.
Eredményeim szerint van szignifikans kapcsolat egy orszag
zenei és altalanos megitélése kozott, s a zene befolyasolja az
orszagokrdl alkotott képet 6t zenei platformon keresztiil. Ma-
gyarorszagnal kiemeltem a kreativ varosmarkazas fontossa-
gat, a kulturdiplomadcia és zenei oktatas jovibeli innovaciojat,
valamint kiilénb6z6 zenei hugarikumokat azonositottam,
mint példaul a Sziget fesztival, tranzit mtifajok és lokalis hely-
szinek (barok és romkocsmak).

A zenei orszagimazs fejlesztésére szamos eszkoz alkal-
mazhatd, amelyek koziil a zenei kdzoktatasi reformot emelem
ki: popzenei kulttira tanitdsa és megfelel$ infrastruktira ki-
alakitasa (hangszerek biztositasa é€s oktatasa altalanos isko-
lakban) elengedhetetlen a zenei kulttra tovabbi fejlédéséhez.
gy a magyar zenei identitas és kulturalis nyitottsag erésod-
het, amely egy tamogat6 kultardiplomadciai stratégiaval to-
vabbi eredményeket érhet el. Kulturdiplomacia révén zenei
intézményhalozat-rendszer, exportintézmények alakulhat-
nak meg, a nemzetkozi zenei események turisztikai latva-
nyossagnak tekinthetdk, s a zenei tehetséggondozas is fejlo-
dik. Mindehhez a harom érintett szerepld (kormanyzat, {izleti
és nonprofit szektor) azonos mértékii involvaltsaga sziikséges,
ahol a zenei orszagmarkazas kozos cél.
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