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INDIELAND

Lakas turkal6 — A debreceni Indieland showroom 6tlete,
vasarlot korének vizsgalata
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Az el6adas felépitése

% Ertelmezési, fogalmi keretek

¢ Indieland vallalkozas bemutatasa
% Médszertanrol

% A kérdéivek eredményei

*“* Tipikus vasarl6i profil

% A kérdébivek, az interju és a résztvevd megfigyelés kovetkeztetései




Ertelmezési keret

“* Hasznaltruha bolt/turkalé/second-hand shop
e 17. szazadtol, mas-mas funkciok
* reneszanszukat élik
e 2011 = 34 milliardos bevétel
% Indie zene
* brit gyokerek
* Independent
* nem profit orientalt
% Hipszter stilus
* Indie leggyakoribb hasznal6i
* Tomegtarsadalomtol valo elzarkozas
* Jolszitualt, kozép-fels6osztalybeli fiatalok
e Ujra népszer




Indieland (Disneyland?)

“*Kezdet: 2015
“*Helyszin
* Debrecen belvarosa (lakas, majd galérias kis tizlet)

s*Hirdetési feliilet:
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* események létrehozasa
“*Nyitva tartas: heti két nap
* Szerda és szombat
“*NG6i és férfi ruhak
e 600-1000-1500-2500 Ft/db



https://www.facebook.com/indieland/

A modszer

% Interju a vallalkozas tulajdonosaval

< Online kérdéiv (n=110)

% Résztvevé megfigyelés




A készlet




Kutatasi eredmények
Interja, résztvevo megtigyelés

oo I"leeti mechanizmusok WAzert tartunk nyitva csak heti két nap, mert a
tobbi napon gyijtjiik dssze a legrjabb
készletiinket. Eig sok idit ves igénybe, hiszen
Soksor rengeteg rubat kell atnéxniink ahhoz,

hogy a stilusnak, és vdsarldink i3lésének megfeleld

* Nyitvatartasi 1d6
e Ruhak kivalasztasa
e Arak alakulisa

% Tobb funkcids térhasznalat ruhikat taldljunk. lgy minden Eiaddst és bevételt
e vasarlas, kozosségi talalkozohely egybevetve a heti két napos nyitva tartdas a

. s . legkifizetodobb szamunkra.”
< Keresleti alapu kinalat

kialakitasa

* egyedi darabok, valogatott markak

/ tulajdonos/




Kutatasi eredmények
Demogratiat adatok

** Nemek szerint
e 87 no, 23 férfi

% Korcsoport
* Dont6 tobbség 18-25 év kozottt

* jelentds még 18 év alattiak csoportja (érdekesség: 1 £6 65 éven feliili)
% Nagy résziik kapcsolatban él, vagy egyediilallo

% Iskolai végzettség

* korcsoportnak megtelel6en legnagyobb arany: érettségi




Kutatasi eredmények
Vasarlasi szokasok

Vasarlaskor mit tart leginkabb szem el6tt, mit tart a legfontosabbnak?

(110 valasz)

divat, trend 9 (8,2%)
marka 5 (4,5%)

ar

mindseg 47 (42 7%)

termek egye. . 45 (40,9%)

stilus

71 (64,5%)

63 (57,3%)

0

70




Kutatasi eredmények
Indieland

* Honnan szereztek tudomast?

" Informalis kapcsolatok, internet a hangsulyos
" Milyen gyakran?

= Havonta tobbszor, havonta
" Hely profilja

= Mit szeretnek benne?

" Miben hoz ujat? (kezdeményezés innovativ jegyer)




Tulajdonos

Stilus

Mit szeretnek benne?
Egyedi

Kedvezo ar

Kornyezet

Hangulat

Marka




Miben hoz 0jat?
(kezdeményezés innovativ jegyer)

»~Melyik turkaloban varjak friss kavéval, zenével és olvaso sarokkal az embert? :) Elmény ide
bemenni minden egyes alkalommal.”

,»AA stilus miatt f6ként. Egy olyan korre fékuszalnak, akiknek tobbet kell keresgélni, ahhoz, hogy
olyan ruhakat, kiegészitOket stb. talaljanak, amelyek megfelelnek az izléstiknek. Kicsit a HNO3-ra
emlékeztet, csak ez nem a zenérdl szol, viszont sszehoz egy bizonyos csoportot. Egyaltalan nem
atlagos.”

,»A vasarlast nem csak ilyen bemegyek-kijovok dologga, hanem valodi élménnyé teszi, ahova
barmikor szivesen beugrasz a cimborakkal szétnézni, van-e valami 0y cucc. Raadasul egy j6l
korilhatarolhat6 célesoportra fokuszal (indie/alter/fiatalok stb.) ami segit a hasonsz6tl arcok
Osszehozasaban.”




Tipikus vasarloi profil
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= 18 és 25 év kozotti érettségivel, tanuloi jogviszonnyal
rendelkez6 no

= Miért valasztja ezt a helyet?

= stilus / kedvez6 ar / minGség / networking

WA haszndlt ruba nem ciki, hanem mend dolog,,

Forras: www.pinterest.com




Koszonjuk

a figyelmet!
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