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A Piackutatas Napja — 2011
A piackutatas ij tendenciai — Magyarorszagon és Europaban

Id6pont: 2011. majus 5. esiitortok
Helyszin: Budapesti Corvinus Egyetem (1093 Budapest, Févam tér 8.) I11. eléado

PROGRAM
00-8.45 Erkezés, regisztracio
45-9-00 Koszontés Dr. Mésziros Tamas, a Budapesti
Corvinus Egyetem rektora
Bevezetd és moderdlds Dr. Simon Judit, intézetigazgato,
Marketing és Média Intézet
00-9.45 | The New Tendencies of Market Research in Dr. Dieter Korczak, az ESOMAR elndke
Europe
45-10.15 | Meghalt a Kirdly — Eljen a Kirdaly Miiller Kornél (Unilever Global CMI
avagy: a piackutatds haldla és feltimaddsa Director, Haircare)
15-10.45 | Piaci kihivdsok — informdcios vilaszok Imrei Andrea (Manager Market
Research & Consumer Insights, Philip
Morris) - Mészaros Jozsef (iigyvezetd
igazgatd, Cognative)
1.45-11.00 Vita
.00-11.20 Sziinet
20-11.50 | Egy jo honlap titka nem a design Klenovszki Janos (iigyvezeto igazgato,
NRC) — Polyik Balazs (online marketing
és fejlesztések, ING)
1.50-12.15 | How to evaluate sales impact of media Katarzyna Mazur (Analytic Consulting
campaigns? Viral campaign case study Team Manager CEE, Nielsen)
1.15-12.35 | Hibrid kutatds: mire figyeljiink az online és Dr. Pintér Rébert (Client Service
offline médszerek dtvizésekor Director Hungary, Ipsos Interactive
Services)
2.35-12.50 | A hajformdzok piaca Darabont Kata, Fekete Orsolya,
Semptey Petra, Vigvari Dorottya,
Zsinkai Zsuzsanna (BCE, marketing
szakos mesterhallgatok)
2.50-13.00 Vita
3.00-13.45 Ebéd




A Piackutatas Napja — 2011
A piackutatas Gj tendencidi — Magyarorszagon és Europaban

PROGRAM

13.45-14.30 Kerekasztal a piackutatds tendencidirdl, Résztvevék: Dieter Korczak — Esomar

e Gk P res . Miiller Kornél — Unilever
i .
szerepérol, az igényekrol és a lehetéségekrol Thh e e

Voros Csilla— PPT
Imre Andrea — Philip Morris
Moderitor: Torok Didna — Médiapiac.com

14.30-14.55 Innovdcio az tij kommunikdcios kizegben Viros Csilla (ligyvezet6 igazgatd. AGB
Nielsen)

14.55-15.25 | Ujrapoziciondlds — felismeréstol a megvalositdsig | Kadas Eszter (senior brand manager,
Pfizer) — dr. Lantos Zoltan
(tigyfélkapcsolati igazgatd, GfK

HealthCare)

15.25-15.45 Sziinet

15.45-16.15 | Adatok a fotelbél — Uj adatfelvételi médszertana | Halmos Jilia Csenge (kutatasvezetd,

reklamblokk hatékonysdg mérésben Ipsos) — Ur Frigyes (kutatasvezetd, R-

Time)

16.15-16.40 | SMS naplozds, avagy a telefonod a kérdéived Dénes Attila (senior kutaté munkatars,
TNSHoffmann)

16.40-16.55 | Hogyan kérdezziink online Barcza Eniké (igazgato, Kutatd
Centrum)

A konferencia bezdrdsa

ESOMAR

WORLD RESEARCH

PMSZ




A HAJFORMAZO

PIACA
- A WELLAFLEX

Darabont Kata
Fekete Orsolya
Semptey Petra
Vigvéari Dorottya
Zsinkai Zsuzsanna

wellaflex

A tartalombol

* A kutatas (célok, eléfeltevések, médszertan)
v- A vésarlasi dontési folyamat

* Amarkakkal valé elégedetiség

A tormékeket hasmdlok csoportositasa
@ « Professziondlis termékek
7
* Wellaflex vs. Taft

% * Wellaflex insightok

* A kutatés tovabbi irdnyai

wellaflex



