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Az elmult idészakban egyre nyilvanvalébba valtak a divatipar kérnyezeti, tarsadalmi és gazdasagi kihivasai. A tanulmany
célja megvizsgalni, hogyan épitheték be a fenntarthatésag szempontjai a hazai divatipari KKV-k tzleti gyakorlataiba,
ennek milyen lehetdségei és korlatai vannak. A mélyinterjikon alapulé empirikus kutatas magyarorszagi, fenntarthat6
mukodést megcélzé divatipari KKV-k Gzleti gyakorlatait vizsgalja. Az elemzéshez kialakitott sajat rendszer kategoériai rele-
vansak a hazai divatipar szamara, a kategériakat (1. hulladékcsdkkentés, 2. prémiummarkazas, 3. a keresletvezérelt termék
eléallitasanak tamogatasa, 4. a slow fashion tamogatasa, 5. fogyasztéi nevelés, 6. lizlet kozdsségbe integralasa, 7. radi-
kalis atlathat6sag) az empirikus vizsgalat alapjan sikerilt tartalommal megtolteni. Az is latszik, hogy a leghatékonyabban
akkor sikeral a fenntarthatésagi szempontokat beépiteni a vallalkozasok Gzleti gyakorlataiba, ha ez a torekvés egyidejlileg
kiterjed a fenntarthatésag kornyezeti, tarsadalmi és gazdasagi vonatkozasaira is. Ugyanakkor részben atvaltas figyelhetd
meg a fenntarthatésag dimenziéi kozott: a kiemelkedd kornyezeti és tarsadalmi teljesitmény mellett a gazdasagi szem-
pont sokszor némileg hattérbe szorul.
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The environmental, social, and economic challenges of the fashion industry have become apparent recently. The aim of the
study — supported by a literature review and in-depth interviews — is to examine how sustainability can be integrated into
the business practices of Hungarian fashion SMEs. Results underpin the relevance of the categories of Hungarians’ own
fashion industry model: (1) waste reduction, (2) premium branding, (3) support for demand-driven product production,
(4) support for slow fashion, (5) consumer education, (6) integration of business into the community, and (7) radical trans-
parency. It also seems that the efforts to integrate sustainability considerations into business practices are most effective
when environmental, social, and economic aspects of sustainability are addressed simultaneously. In the case of Hungari-
an fashion SMEs, however, there seems to be a trade-off between the dimensions of sustainability; in spite of outstanding
environmental and social performance, the economic aspect is often somewhat disregarded.
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