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AZ UDITOITAL PROMOCIOK VIZSGALATA

Kérdésfelvetés vagy cél:

Az Uditditalok piacan toretlen névekedést figyelhetlink meg. A magyar lakossag egy fére vetitett
GditGital-fogyasztasa megkdzelitéleg 120 literre tehet6, melynek egyre jelent6sebb részét teszik ki az
édesitdszerrel készitett varidnsok. Ennek az elmozduldsnak az egyik mozgatérugdja maga a fogyasztdk
kérében egyre népszerlibb egészségtudatossagi megatrend. A cukormentes UditGitalok térnyerését
el6segitik tovabba a fogyasztdi igényekre reflektald promodcidk, melyekkel az tditdital-piac aktiv
szereplOi népszerlsitik megujult termékeiket. A vizsgalat célja megismerni a gyakorlatban hasznalt
fobb promociods lizeneteket, illetve azok eladasokra gyakorolt kdzvetett hatasat.

Mdédszer:

Az alkalmazott mddszertan a szekunder adat- és informacidgyjtésbdl, illetve egy netnografiai
vizsgalatbdl tevodik 6ssze. Az adatgyl(ijtés soran a vizsgalt témahoz relevansan kapcsolodo korabbi
kutatasi eredmények attekintésére kerilt sor. Az Udit6ital-gyartok altal kozvetitett Gzenetek és a
piacon elért eredményeik 0sszevetéséhez kiilonb6z0 statisztikai adatbazisokat hasznaltunk fel
elemzésiinkhdz. A promocios elemek koézvetlen hatasait a fogyasztdkra egy netnografiai vizsgalta
segitségével vizsgaltuk.

Eredmények:

Az eredmények alapjan kovetkeztetéseket vonhatunk le azzal kapcsolatban, hogy milyen aktuadlis
trendek jellemzik az Gdit6ital promdcidkat, milyen fébb irdnyvonalak figyelheték meg, illetve melyek
azok a terméknépszer(sitési formak, amiket a fogyaszték leginkabb befogadnak.

Kévetkeztetés:

Az (ditGitalok piaca egy igencsak innovativ élelmiszeripari agazatnak tekinthet6, mivel képes a
folyamatos megujulasra a fogyasztoi igények szem el6tt tartasaval. A promociods lizeneteik finom
hangolasaval, illetve a termékodsszetételek modositasaval képesek hatast gyakorolni a fogyasztok
vasarlasi dontéseire.



