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settlements (Pécs, Nagykanizsa and Kaposvar). | present those changes that
enabled city populations to gain access to more utilities. Public steam baths
marked the beginning of that. | examine the access to public baths and then
I will deal with swimming baths and public baths created after the
establishment of water supply and sewage systems. | will mention those
entrepreneurs who created the baths, and the leasers who ran them. The
social composition of visitors is an interesting question since more and
more social classes had the opportunity to use baths in the 1920-30s.
Through a comparison | will point out that according to my examination the
bathing life of Southern Transdanubia was not less developed than in any
other region of the country; moreover, a few forward-looking initiatives
were created which could serve as an example for other settlements.
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A HAGYOMANYOS VENDEGFOGADOKTOL A MODERN SZALLODAKIG. AZ
IDEGENFORGALOM ES VENDEGLATAS VALTOZASAI PECSETT A 19.
SZAZADBAN

From the traditional taverns till the modern hotels. The changes of
hospitality and catering of Pécs in the 19th century

VARGA PATRIK ZSOLT
BSc hallgatd, Pécsi Tudomanyegyetem, Kézgazdasagtudomanyi Kar
patrik.varga96@gmail.com

El6adasom célja a 19. szazadi pécsi vendéglatas és szallodaipar fejlédésének
vizsgalata. A 36. OTDK keretében megvaldsult kutatas soran harom f6
kérdésre kerestem a valaszt gazdasagtorténeti attekintésemben. EI&szor is:
hogyan és miért ment végbe az idegenforgalom Ilatvanyos fejl6dése a
vizsgalt id6szakban? Masodszor: kik voltak a hotelépités vallalkozdi és
milyen motivaciokat lathatunk tevékenységik mogott? Végil: milyen
valtozdsokat lehet Iatni a 19-20. szazad forduldja koruli évtizedekben és
hogyan tikroz6dik az atalakulds a hagyomdnyos és a modern vendéglatas
kozott?A kutatds sordn széles forrasbazist és ezeknek megfelel6
feldolgozasi modszereket hasznaltam. Irodalomelemzés soran a pécsi
gazdasag alakuldsat vazoltam fel a 19. szdzadban, majd ezt lesz(ikitve a
varos vendéglatasara fokuszaltam, bemutatva az egyes tevékenységeket és
szallashelyeket. Az MNL BaML intézményében végzett alapkutatasom révén
a vallalkozok beadvanyaibdl megismerhettem azok elképzeléseit, Ujitd
szandékait, a varosi szakvéleményekbdl pedig a valdsag tiikroz6dését.
Kilonféle statisztikai forrasok révén bemutattam a vendéglatas helyét és
szerepét a pécsi foglalkoztatdsi rendszerben. A sajtéforrasok a vendéglatas
mindennapjait segitették bemutatni, ugyanakkor 0Osszehasonlitast is
végeztem, f6leg Nagykanizsa kapcsan.

Az el6adas végére megismerhetjlik a pécsi vendéglatds fejlédését, hiszen a
hagyomdanyos vendégfogaddk és a modern szdllodaipar jol érzékelhetéen
valtozott a 19. szdzad alatt. A régi ,szdllodasnak lenni” felfogds a
szazadforduldra G vallalkozéi formava valt. A tékés pécsi vallalkozok —
rendszerint az iparbdl kikerlilve — bérleti szerz6désekkel passziv
jovedelemre tettek szert szallodaépitéseik révén. A hotelépitések
hatterében személyes céljaik is visszakdszontek, mint pl. olyan latens
igények kiszolgdldsa, amelyek jéval megel6zték korukat. A fejl6dést az is
mutatja, hogy az el6adasban bemutatott fogaddk és szdllodak a mai pécsi
latkép meghatarozd remekei, és bar az 1920-as évek lakhatasi problémai
miatt néhany szallashelyet bérlakassa alakitottak, akadnak olyanok,
amelyekben mind a mai napig a vendéglatas a f6 gazdasagi tevékenység.
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