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A HAGYOMANYOS VENDEGFOGADOKTOL A MODERN SZALLODAKIG. AZ
IDEGENFORGALOM ES VENDEGLATAS VALTOZASAI PECSETT A 19.
SZAZADBAN

From the traditional taverns till the modern hotels. The changes of
hospitality and catering of Pécs in the 19th century

VARGA PATRIK ZSOLT
BSc hallgatd, Pécsi Tudomanyegyetem, Kézgazdasagtudomanyi Kar
patrik.varga96@gmail.com

El6adasom célja a 19. szazadi pécsi vendéglatas és szallodaipar fejlédésének
vizsgalata. A 36. OTDK keretében megvaldsult kutatas soran harom f6
kérdésre kerestem a valaszt gazdasagtorténeti attekintésemben. EI&szor is:
hogyan és miért ment végbe az idegenforgalom Ilatvanyos fejl6dése a
vizsgalt id6szakban? Masodszor: kik voltak a hotelépités vallalkozdi és
milyen motivaciokat lathatunk tevékenységik mogott? Végil: milyen
valtozdsokat lehet Iatni a 19-20. szazad forduldja koruli évtizedekben és
hogyan tikroz6dik az atalakulds a hagyomdnyos és a modern vendéglatas
kozott?A kutatds sordn széles forrasbazist és ezeknek megfelel6
feldolgozasi modszereket hasznaltam. Irodalomelemzés soran a pécsi
gazdasag alakuldsat vazoltam fel a 19. szdzadban, majd ezt lesz(ikitve a
varos vendéglatasara fokuszaltam, bemutatva az egyes tevékenységeket és
szallashelyeket. Az MNL BaML intézményében végzett alapkutatasom révén
a vallalkozok beadvanyaibdl megismerhettem azok elképzeléseit, Ujitd
szandékait, a varosi szakvéleményekbdl pedig a valdsag tiikroz6dését.
Kilonféle statisztikai forrasok révén bemutattam a vendéglatas helyét és
szerepét a pécsi foglalkoztatdsi rendszerben. A sajtéforrasok a vendéglatas
mindennapjait segitették bemutatni, ugyanakkor 0Osszehasonlitast is
végeztem, f6leg Nagykanizsa kapcsan.

Az el6adas végére megismerhetjlik a pécsi vendéglatds fejlédését, hiszen a
hagyomdanyos vendégfogaddk és a modern szdllodaipar jol érzékelhetéen
valtozott a 19. szdzad alatt. A régi ,szdllodasnak lenni” felfogds a
szazadforduldra G vallalkozéi formava valt. A tékés pécsi vallalkozok —
rendszerint az iparbdl kikerlilve — bérleti szerz6désekkel passziv
jovedelemre tettek szert szallodaépitéseik révén. A hotelépitések
hatterében személyes céljaik is visszakdszontek, mint pl. olyan latens
igények kiszolgdldsa, amelyek jéval megel6zték korukat. A fejl6dést az is
mutatja, hogy az el6adasban bemutatott fogaddk és szdllodak a mai pécsi
latkép meghatarozd remekei, és bar az 1920-as évek lakhatasi problémai
miatt néhany szallashelyet bérlakassa alakitottak, akadnak olyanok,
amelyekben mind a mai napig a vendéglatas a f6 gazdasagi tevékenység.
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Kulcsszavak: gazdasagtorténet, 19—-20. szazad, Pécs, vendéglatas fejlédése

The purpose of the presentation is to examine the improvement of the
19th century hospitality industry of Pécs. The presentation is based on my
research of the 36th OTDK, in which | sought to answer three main
guestions. How, and why did hospitality grow so exponentially during the
19th century? Who were the hoteliers and what were their motivations?
What changes occurred over the duration of the 19th century, and how did
these changes differ between the traditional and modern hospitality in
Pécs?

In my research, | cited a wide variety of sources and applied the
appropriate processing methods. During the literary analysis, | outlined the
economic development of Pécs in the 19th century. Upon completion, |
focused on the catering and hospitality sector of the city which described
the various entrepreneurial activities and ventures. Throughout the initial
research of the MINL Baranya County Archives, | was able to unveil the
motivations and innovative intentions of the local entrepreneurs. Moreover,
| received an understanding of the requirements in place by the
administration of the city. Using various statistical sources, | was able to
identify the hospitality sector within the employment system of Pécs. The
news publications from the 19th century helped me to understand their
everyday life. Furthermore, | was able to briefly compare my findings to the
economic history of Nagykanizsa.

By the end of the presentation, | emphasize the evolution of development
within the hospitality industry of Pécs. The traditional hospitality evolved
into the modern hoteling businesses over the 19th century. This was made
possible by the economic opportunities of the era. By the end of the 19th
century, the old notion of "being an innkeeper" became a new form of
entrepreneurship. The wealthy entrepreneurs of Pécs (mainly from the
industrial sectors) earned passive income as a result of their hoteling
investments and rental contracts. The motivations and attitude of the
entrepreneurs combined with their personal goals, such as meeting latent
needs, were well ahead of their time. The defining masterpieces of present-
day cityscape of Pécs are the adornment of inns and hotels presented and
described in the presentation. Although many of the 19th century
accommodations have been converted into condominiums, some remain
functioning as hotels in present day Pécs.

Keywords: economic history, 19-20th century, Pécs, development of
hospitality
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