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Ceruzakereskedéstől a komlói szénbányászat megteremtéséig. Engel Adolf vállalkozásai az

1840-es évektől az I. világháborúig 

Célkitűzés, kutatási kérdések. A dolgozat célja egy 19. században élt pécsi vállalkozó, Engel Adolf
működésének bemutatása. Előzetes olvasataim és pécsi gazdaságtörténeti ismereteim alapján három
fő kérdésre kerestem a választ. 1. A szegénysorból induló Engel Adolf pályája mennyiben tért el az
ismert pécsi nagyvállalkozókétól (Zsolnay, Angster, Hamerli)? 2. Engel vállalkozásai mennyiben já-
rultak hozzá a magyar gyáripar, s főleg a faipar fejlődéséhez, s mennyiben volt képes a nagyvállal-
kozó hozzájárulni az alternatív tüzelőanyagok biztosításához a komlói kőszénbányászat elindítása
révén? 3. Milyen hatást gyakorolt a pécsi gazdaságra és társadalomra, saját közösségére, mennyiben
tudta elképzeléseit meghonosítani a városban, s milyen vállalkozói magatartást testesített meg, s me-
lyek voltak Engel tevékenységének innovatív vonásai? 

Források, módszerek. Kutatásomat széles alapokra fektettem. Számos hazai és külföldi szakirodalmi
munka adta a hátteret, utóbbiakból Engel ausztriai munkáját tudtam megítélni. Felhasználtam statisz-
tikákat, az ADT és a Hungaricana portálok révén sajtóanyagokat. Nagy segítségemre volt a vállalkozó
fennmaradt emlékirata. Fontos volt az eddig nem ismert levéltári források feltárása és elemzése, ame-
lyeket a MNL BaML-ban tártam fel, s amelyek révén betekintést nyerhettem nemcsak Engel vagyon-
szerzéseibe, hanem az örökségül hagyott javaiba is. Kronológiai rendszert követve, az egyes vállal-
kozások bemutatása révén rajzoltam átfogó képet. 

A kutatás eredményei. A dolgozatban sikerült arra rávilágítani, hogy Engel Adolf vállalkozói tevé-
kenysége sok tekintetben eltért a korszak híres pécsi vállalkozóitól. Nem csak egy ágazatban alkotott
maradandót, hanem párhuzamosan több ágazattal és vállalkozással is foglalkozott. 

Saját eredményemnek a következő megállapításokat tekintem. Engelnek sok innovációja volt. Par-
kettagyára olyan minőségben termelt, amellyel a bécsi udvar igényeinek is megfelelt. Sikeresen indí-
totta el a komlói nagyüzemi szénbányászatot. Hozzájárult a pécsi fürdőkultúra fejlesztéséhez, a kato-
naság úszásoktatásához. Agrárvállalkozásai mintagazdaságot jelentettek. A munkásaival való törő-
dés, zsidó közösségének támogatása, vasúti fejlesztések új gazdasági lehetőségeket teremtettek a tér-
ség számára. 

E törekvések világosan mutatják a mélyről induló, de nagy magasságokig eljutó self-made man vál-
lalkozó életútját, aki ugyanakkor széles értelemben vett rokonságának és tágabb közösségének támo-
gatását is felvállalta. 

 


