Fogyasztdi szegmensek az dnvezetd jarmiivek piacan

Napjainkban zajlik a negyedik ipari forradalom, melynek kovetkeztében olyan forradalmi
ujitasok jelennek meg, amelyek radikalis valtozasokat idéznek el a mindennapi életiinkben.
Ezen ipari forradalom korszakalkotd innovécioinak tekinthet6k az onvezetd jarmiivek is,
melyek technoldgiai fejlodése rohamléptekben halad és melyek egyre nagyobb teret hoditanak
maguknak vilagszerte. Egy ilyen radikalis innovacid megjelenése soran a miszaki és
technologiai tényezOk mellett nagyon fontos azt is vizsgalni, hogy az egyes tarsadalmi
csoportok milyen véleménnyel és mennyi informécioval rendelkeznek az innovaciorol, hiszen
az elfogadas mértéke fiigg az informaciok mennyiségétdl. Ahhoz, hogy minden csoport felé a
megfeleld informaciok, a megfeleld csatorndkon keresztiil jussanak el, elengedhetetlen a
csoportok megismerése, ezért jelen kutatas célja az onvezetd jarmiivek fogyasztoi csoportjainak

azonositasa €s a hozzajuk illeszkedé kommunikécios alapgondolatok megfogalmazasa volt.



