Szakmai és tudomanyos publikaciok ismertetése

Horvath Kata, Kertész Bence: ,, Komldska a vidéki brandépités élén” - Egy periférikus
kistérség jo foglalkoztatdsi gyakorlatainak elemzd bemutatdsa, az adaptdcio mds
teriileten torténg lehetdségének vizsgdlata; Hantos Periodika 1. évfolyam 1. szam,
Miskolci Egyetem, Gazdasdgtudomanyi Kar, kiadas tervezett idépontja: 2020.
augusztus 31.

Hazankban egyre tobb telepiilésnek kell szembenéznie a lakossagi 1étszamot tizedeld
elvandorlas jelenségével, kiilondsen azon térségekben, ahol a gazdasadg nem elég erds a
piacképes helyi munkaer6 megtartasara. A hatarmenti régiok statisztikaiban
egyértelmlien detektalhaté ez a lakossagot érint6é degressziv tendencia, leginkabb a
hatarmenti peremvidékek esetében alacsony a kozfoglalkoztatottak szama, mint példaul
Borsod-Abauj-Zemplén megye. Az értekezés fokusza Komldska, ahol az elmult évek
soran a varos vezetése a lakosokkal kozosen épitettek fel egy virdgzo, dnfenntartd és
novekvé telepiilést. A falu amellett, hogy kihasznalva adottsagait, eréforrasait teljes
korl foglalkoztatottsagot ért el, egyediilall6 modon a helyi termelék altal készitett
termékek koré épitett markaval is megjelenik a hazai piacon. A tanulmany célja egyrészt
egy olyan telepiilés bemutatasa, mely mindezen nehéz gazdasagi koriilmények ellenére
sikeres és széles korben adaptalhato foglalkoztatasi gyakorlatot hajtott végre, masrészt
pedig kisérletet tesz egy olyan modell felallitasara, mely mankoként szolgalhat mas,
onfenntartasaért kiizdé magyar telepiilés szamara.

Horvéath Kata, Molnar Laszlo: A neuromarketing eszkozei és alkalmazasi teriiletei
Hantos Periodika 1. évfolyam 2. szam, Miskolci Egyetem, Gazdasagtudomanyi Kar,
kiadas tervezett idépontja: 2020. augusztus 31.

Az elmult években a vilag drasztikus fejlédésen ment at, ami természetszeriileg vonta
magaval mind a piac, mind a fogyasztok jelentds valtozasat is. Ennek koszonhetéen
napjaink talan (kozgazdasagi szempontbol) egyik legtobbet targyalt kérdése az, hogy
vajon mi az a tényez06, amit6l a piaci szereplok adott termék vasarlasa mellett, illetve
ellen dontenek. Egyre gyakrabban érzékelhetd, hogy a marketingkutatast — kiiléndsen a
fogyasztdi, vevéi magatartas terén — novekvé bizonytalansag ovezi. Idével felmeriilt
annak lehetdsége is, hogy a hibafaktor maga a valaszadd, igy fokozatosan olyan
iranyzatokra keriil hangsuly, melyek megkérdezés helyett a vizsgalati alanyok
megfigyelését helyezik el6térbe. A tanulmany a neuromarketing definialasnak kiilénféle
lehetdségeivel, kialakulasanak, névekvé relevancidjanak koriilményeivel foglalkozik,
valamint kitér azon teriiletek bemutataséara, ahol ez az 4j diszciplina potencialisan a
legnagyobb haszonnal kamatoztathato. Végezetiil a tanulmany taglalja a legfontosabb
¢s leggyakrabban hasznalt neuromarketing eszkozoket.
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lgazolas Horvath Kata részére

Ezuton igazolom, hogy Horvath Kata: ,Komldska a vidéki brandépités élén -
egy periférikus kistérség jo foglalkoztatdasi gyakorlatainak elemzé
bemutatdsa, az adaptdcio mas teruleten torténd Ilehetéségének
vizsgdlata” cimuU kéziratat (tarsszerzd: Kertész Bence) megjelenésre
elfogadtuk. A széban forgo cikket a Hantos Periodika 1. évfolyam 1. szamaban

fogjuk publikalni. A kiadas tervezett idépontja: 2020. augusztus 31.
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Dr. Musinszki Zoltan
TDT elnodk
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